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ULUSLARARASI BiLIMSEL ORGANIiZASYONLARDAN iKSAD’IN KULLANDIGI
SLOGANIN
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi
THE SEMIOTIC ANALYSIS OF THE SLOGAN USED BY IKSAD FROM INTERNATIONAL
ORGANIZATIONS

Gokhan BAK!

OZET

Diinyanin birgok iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de c¢ok sayida bilimsel organizasyon
diizenlenmektedir. Ulusal ve uluslararas1 diizeyde yapilan bilimsel organizasyonlar, bilimsel bilginin
tiretilmesini saglamasinin yan1 sira birgok alanda c¢alisanlar1 ve projelerini de bir araya getirmektedir.
Aragtirmada amagli 6rnekleme yontemlerinden tipik durum 6rneklemesi kullanilarak, Tiirkiye merkezli
geng ve dinamik bir organizasyon olan IKSAD (iktisadi Kalkinma ve Sosyal Arastirmalar Enstitiisii)
ornegi secilmistir. Tiirkiye yan1 sira bir¢ok iilkede proje yoneten, akademik diizeyde organizasyonlar
diizenleyen, her egitim seviyesinde oOgrencilere destek veren IKSAD’m; uluslararasi bilimsel
organizasyonlar diizenleyen kuruluslarin Orneklem evrenini en iyi sekilde temsil ettigi
degerlendirilmistir. Uluslararasi organizasyon diizenleyen kuruluslarin ¢ogu logo ve slogan
kullanmaktadir. Sloganlarda, hedef kitleyi etkilemek amaciyla gorsel ve dilsel iletiler kullanarak,
anlamlar yiiklenmektedir. Bu baglamda IKSAD’m kullandig1 sloganin gostergebilimsel ¢oziimlemesi
yapilarak, ne anlamlar yiikledigi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: IKSAD, Slogan, Iletisim, Gostergebilimsel Analiz.

ABSTRACT

In Turkey, as in many countries are also organized many scientific organizations. At the national and
international level, scientific organizations bring together the employees and projects in many fields
besides providing scientific knowledge. Research on the sampling method for sampling using a typical
case, Turkey-based young and dynamic organization IKSAD (Institute for Economic Development and
Social Researches) sample was selected. Turkey, as well as managing projects in many countries, the
organization that regulates academic level, IKSAD providing support to students at every educational
level; it is evaluated that the organizations that organize international scientific organizations represent
the sampling universe in the best way. Most of the organizations organizing international organizations
use logos and slogans. In the slogans, meanings are loaded by using visual and linguistic messages to
influence the target audience. In this context, the semiotic analysis of the slogan used by IKSAD was
examined and the meanings were examined.

Key Words: IKSAD, Slogan, Communication, Semiotic Analysis.

1. GIRIS

Bir iilkenin basarisi, o iilkenin bilim ve teknolojideki ilerlemesinin yani sira bilgi tiretimine de baglidir.
Bilim ve teknolojideki ilerlemeler sayesinde bilgiler iiretilmekte ve de paylasilmaktadir. Kullanildik¢a
ve paylasildik¢a artan bilgi, her tiirlii kararin verilmesinde etkin rol oynamaktadir. Ulkeler bilgiyi
iirettikge bunu paylagsmakta, diger iilkelerle paylasarak bilginin daha degerli hale gelmesini
saglamaktadir. Bu bilgi aligverisinin ve paylagiminin yapildigi iiniversiteler ve egitim kurumlarinin yani
sira birgok organizasyon bulunmaktadir. Organizasyonlar ulusal ve uluslararasi ¢apta farkli konular ve
farkli yapilanmalar tizerinde odaklanarak diizenlenmektedir. Tiirkiye’de akademik diizeyde ulusal ve
uluslararas1 diizenlenen bilimsel nitelikli organizasyonlarin baginda IKSAD (iktisadi Kalkinma ve
Sosyal Aragtirmalar Enstitiisii) gelmektedir. 2010 yilinda Gélbasi'nda kurulan IKSAD, gegen 9 yillik
siiregte Tirkiye'nin bircok yerinde ve 16 ilkede temsilcilikleri olan uluslararasi bilimsel bir
organizasyon halini almustir. Bilim kurulu, 28 iilkeden 700'iin {izerinde akademisyenden olusan IKSAD,
en yeni iletigim ve egitim teknolojilerini kullanarak bilim insanlarinin diinya standartlarinda aragtirmalar
yapmalarin1 hedeflemektedir (URL-1).
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“2010 yilinda Golbasi'nda kurulan IKSAD, Tiirkiye merkezli ve uluslararas: diizeyde faaliyet gosteren
geng ve dinamik bir organizasyondur. Farkli disiplinlerden ve iilkelerden ¢ok sayida akademisyen,
yazar, diplomat, biirokrat ve is adamlarindan olusan yapisi ile 6zellikle sosyal problem ¢oziimii ve
ekonomik gelisme gibi konular iizerine stratejiler belirleyen ve ilgili makamlara imkanlar Slgiisiinde
¢dzlim Onerileri sunan organizasyonumuz pek ¢ok alanda faaliyet gostermektedir. Uluslararasi iligkiler,
sosyal ve cevresel performans, ekonomik kalkinma, endiistri ve siirdiriilebilirlik temel calisma
alanlarimizi olusturmaktadir. lyi egitim alnus segkin bir insan kaynagina sahip olan IKSAD halen birgok
sosyal projenin yiritiiciliiginii de yapmaktadir. Faaliyet cesitliligimiz sebebiyle sivil toplum
kuruluslari, tiniversiteler, kKamu kurumlari 6zel sektor, yerel yonetimler gibi ¢ok sayida kurumla yakin
iliski ve iletisim igerisindeyiz” (URL-2).

IKSAD, uluslararas1 bilimsel organizasyonlarin yapilmasinda gosterdigi basarilarini; “IKSAD
KONGRE TOPLULUGU” adi altinda kapali grup olarak kurulan Facebook sayfasinda, iiyelerine
resimlerle ve de videolarla sunmaktadir. 2010 yilindan itibaren yapilan kongreleri, kongrelerin
kitaplarini, hakemli dergilerini, IKSAD Uluslararas1 Yaymevi adi altinda 2014 yilindan itibaren
uluslararast diizeyde diizenli olarak faaliyette bulunarak Tiirkiye ve bir¢cok iilkede yayinladiklari
kitaplar1 internet sayfalarinda goriilmektedir. Ingilizce ve Tiirkce tercih secenegiyle de birgok
arastirmacinin kolaylikla hizmetleri gormesine olanak taninmaktadir (URL-3).

Ulusal ve uluslararas1 birgok kurulus marka degerini olusturmaya yonelik olarak, gerek hedef kitleyi
etkilemek gerekse markayr simgelemek adina slogan kullanirlar (Bak, 2018:1052). IKSAD gibi
bdylesine genis bir kitleye hitap eden uluslararasi bilimsel organizasyonlarin da sloganlarini yaparken
kendilerini hedef kitleye tanitacak nitelikte slogan olusturdugu gériilmektedir. Bu baglamda IKSAD’m
kullandig1 sloganin gostergebilimsel analizi yapilarak, anlam katmanlar1 incelenmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Uluslararas1 bilimsel organizasyonlar ilizerine literatiirde ¢ok az caligma bulunmaktadir. Yapilan
calismalardan birinde uluslararas1 bilimsel organizasyonlarin sosyal medya kullanimi incelenmistir
(Esidir ve Bak, 2018:62).

Sloganlarin gostergebilimsel agidan incelendigi ¢alismalara bakildiginda; gazetelerin, liniversitelerin ve
teknoparklarin kullandigr sloganlarin gostergebilimsel ¢oziimlemesinin yapildigi goriilmektedir. Corlu
yerel gazetelerinde kullanilan sloganlar, haberin niteligine ve hedef kitleye yonelik olarak kesitlemelere
ayrilarak incelenmistir (Bak ve Esidir, 2016). Tiirkiye’de bulunan devlet ve vakif tiniversitelerinin
kullandig1r slogan ve amblemlerin analizi yapilarak sloganlarin hedef kitle iizerindeki etkileri
tartistlmistir (S18ire1, 2016). Ayrica Tiirkiye’de bulunan bes teknoparkin sloganlarini nasil olusturdugu
ve hedef kitleye verdigi mesajlar gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir (Bak, 2018).

Yapilan literatlir taramasi sonucunda uluslararas1 bilimsel organizasyonlarin kullandig1 sloganlar
iizerinde bir calismanin bulunmadigi goriilmiistiir. Bu baglamda, yapilan ¢aligmanin; literatiirde, bu
konudaki boslugu dolduracagi, bundan sonra yapilacak ¢aligmalara da oOncilik edecegi
diistintilmektedir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMi

Aragtirma gostergebilimsel yontem ile yapilmistir. Gostergeler arasindaki iliskileri ve anlamlarini
inceleyen gostergebilim, hayatin her alanini inceler. insan iliskilerinin yani sira dis diinyanin isleyisini
de anlamlandirmaya galigir (Sigirci, 2016:10). “Gostergebilim, insanlarin, kendilerini ilgilendiren her
konuya, gostergeler araciligiyla yaklastigini varsayar ve bu olguyu inceler” (Erkman Akerson, 2016:18).

Gostergelerin nasil anlamlandirildiklarini inceleyen ve yanlis anlagilmalari onlemeye calisan bir
yontemdir (Gliz vd., 2002:156). Arastirmacinin aklina gelen her seyi sdylemesine engel olur ve medya
metinlerinin daha detayli incelenmesini saglar (Rifat, 2011:20-22).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi
Uluslararasi bilimsel organizasyonlar, amaglar1 dogrultusunda ¢ok biiyiik bir kesime hitap etmektedir.
Hedef kitleyi etkilemek adina bircok organizasyonun yaptigi gibi bilimsel organizasyonlarmn da
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sloganlarin1 en iyi sekilde tasarlaylp kullandigi asikardir. Bu baglamda uluslararas1 bilimsel
organizasyonlardan IKSAD 1 kullandig1 sloganin anlam katmanlar1 incelenmistir. Diizanlamlarindan
ziyade yananlamlarin etkili oldugu slogan igerisindeki hedef kitleye iletilmek istenen mesajlar,
gostergebilimsel analizle ¢oziimlenmistir.

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Simirhliklar

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki uluslararasi bilimsel organizasyon yapan kuruluslar, 6rneklemini
ise uluslararasi bilimsel organizasyonlardan amacl 6rnekleme yoluyla segilen IKSAD olusturmaktadr.
“Ana kitleyi temsil edecegi varsayimi ile yapilan 6rneklemedir. Yeterince deneyimlilerin ve uzman
kisilerin goriisleriyle hangi drneklerin ana kiitleyi temsil edebilecegi belirlenir” (islamoglu, 2011:174).
[radi 6rnekleme tipi olarak da adlandirilan amagh Srneklemede; ana kiitle igerisinden gozle tahmin
ederek, bilgi edinmek istenen 6zelligi temsil eden birimler ayrilir (Yazicioglu ve Erdogan, 2011: 82).

IKSAD’1mn, kullandig1 slogan itibariyla, Tiirkiye’deki uluslararasi bilimsel organizasyonlar1 temsil
edebilecek orneklem olarak degerlendirilerek amagli 6rneklem kapsaminda segilmistir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Reklamlarin igerisinde hedef kitleye ulastirilmak istenen anlama ulasmak ve de anlami okumak
gerekmektedir. Anlama ulagsmak icin Ferdinand de Saussure’lin gosterge; gosteren/gdsterilen ayrimi,
anlami okumak i¢inse diizanlam ve yananlam ayriminin yapildigi Roland Barthes’in anlamlandirma
diizlemi kullanilmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:150). Reklamlar gibi sloganlarin ¢éziimlenmesi de
iletisim siirecinin ¢oziimlenmesidir.

Sloganlarin igerisinde de hedef kitleye ulastirilmak istenen anlamlar yer almaktadir. Bu anlamlar
okumak adina Roland Barthes’in anlamlandirma diizlemi kullanilmistir. Ayrica slogan igerisinde yer
alan ikili karsitliklara deginilerek yananlamlarda verilmek istenen mesajlar pekistirilmistir. Renklerin;
insanlarin iizerinde duygusal, sosyolojik ve ruhsal etkileri de sloganlara yansitildig1 bilinmektedir.
Sloganda kullanilan renklerin bu 6zelliklerine deginilerek dnemi vurgulanmistir.

IKSAD’in gorsel gosterge olarak kullandigi amblemi, slogani, sloganda kullamlan ikili karsitliklart
tablolar halinde verilerek incelenmistir. Ayrica renklerin slogan ve amblemdeki uyumuna yer
verilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen uluslararasi bilimsel organizasyonlardan IKSAD’n gorsel gostergesi
ve slogani Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo.1: IKSAD’m Gorsel Gostergesi ve Slogani

Amblemi
(Gorsel
Gostergesi)

Slogam [KSAD - Paylastikca biyiiyoruz, biiyiidiikce paylagiyoruz

Aragtirma kapsaminda incelenen IKSAD’ 1n kullandig1 slogana ait diizanlamlar ve yananlamlar1 Tablo
2’de sunulmustur.
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Tablo.2 : IKSAD’in Kullandig1 Sloganin Diiz Anlamlari ve Yan Anlamlari

S.NO | SLOGANI DUZANLAMLARI YANANLAMLARI
1 Paylastikca Bilgiyi paylasiyoruz. Bu | - Bilgiyi paylasmayi, paylastikca
biiytliyoruz, bilgiyi paylasirken | biiyiimeyi, biiylidiikkce de tecriibe
biiytlidiikge biiyliyoruz. Biiylidiikkge de | ettiklerimizi herkesle paylasiyoruz.
paylasiyoruz yine ayni sekilde bilgiyi | Biz, paylagsmak erdemine sahibiz.
paylastyoruz. Diger organizasyonlar bilgiyi ve

tecriibeyi paylagsmazlar.

- Biz paylastikga siirekli biiyiiyen
yapiya sahibiz.  Yenilikleri de
biiytidiikce takip ediyoruz. Diger
organizasyonlar, paylagmadiklari i¢in
biiyliyemiyor.

- Biz siirekli biyiidiigimiiz gibi,
paylasmayr ne kadar biiyiirsek
bliyiiyelim devam ettiriyoruz.
Biiyiidiigiimiiz i¢cin kimseden bilgi
saklamiyoruz. Bu biiyiimeyi
paylasmaya  borglu  oldugumuzu
biliyoruz. Diger organizasyonlar zaten
hi¢ biiylimilyor, biiyiise bile bunu
paylagmadiklar i¢in hedef kitle i¢in
bir anlam ifade etmiyor.

Arastirma kapsaminda incelenen uluslararasi bilimsel organizasyonlardan IKSAD’m sloganinda
kullandig1 temel karsitliklar Tablo 3’de sunulmustur. “Gdstergebilim, her bir anlatida, anlam iiretim
stirecinin, anlat1 igerisinde olusturulan zitliklar {izerinden kuruldugunu kabul eder” (Dogan ve Goker,
2013:98). Slogan icerisinde ikili karsitliklar kullanilmigtir. Bu ikili karsitliklar hedef kitleye verilmek
istenen iletileri ortaya ¢ikarir. Bu sloganla; IKSAD’1n her tiirlii bilgiyi paylastigi, hedef kitleye bunu
aktardigi, digerlerinin aksine stirekli biiytidiigii anlatilmaya c¢aligilmustir.

Tablo 3: IKSAD Sloganinda Kullanilan Temel Karsitliklar
Paylagsmak Paylagmamak
Biiyiimek Kiicilmek

4.1. Sloganin Coziimlenmesi

IKSAD’1n kullandig1 sloganin anlam katmanlari ve bu anlam katmanlarinin nasil olustugu incelenmistir.
Gostergebilimsel ¢ozliimlemede, goriinenden goriinmeyene dogru giden anlam katmanlar1 vardir. Birinci
diizlemde diizanlam, ikinci diizlemde ise yananlam katman1 vardir. Yananlam katmaninda, gostergeyi
kullananlarin duygular ve kendi kiiltiirel degerleriyle karsilastiklarindaki etkilesimleri ortaya gikar.
Gostergenin anlam giicli metonimi (diizdegismece) ve metafor (egretileme) ile artirilmaktadir (Parsa ve
Parsa, 2012:59-76).

“Barthes anlamlandirmayi, anlam, kodlar, diizanlamlar, yananlamlar ve mitler adin1 verdigi diizeyde
yapilandirmaktadir. Anlamlandirmanin ilk diizeyi olan diizanlam, gostergenin belirttigi seyi, ikinci
diizeyi yananlam ise gdstergenin kullanicilarin kiiltiirel degerleriyle bulustugunda olusan etkilesimi
betimledigini belirtir ve ikincil gésterilenler ya da yananlam gosterilenleri arasindaki bagintilar tizerinde
durur” (Sigirc1, 2016:126).

IKSAD, sloganin yani sira slogam destekleyen gorsel gosterge kullanmustir (Tablo 1). Bu gorsel
gostergede; organizasyonun Tiirkiye merkezli oldugunu belirten, Tiirkiye Cumhuriyeti anlamina gelen
Ingilizce olarak; “REPUBLIC OF TURKEY” yazilmustir. Diinyaca en ¢ok konusulan dil olan ingilizce
ile yazilmas1 da herkes tarafindan kolayca anlasilmasi istendiginden tasarlanmistir. Gorsel/goriintiisel
gosterge icerisinde bir kitap ve bu kitaptan yukariya dogru uzanan bir el géziikmektedir. Bu eli de
yukaridan bagka bir el tutmaktadir. Bununla tiim diinyaya uzanan, bilimsel bilgiyi herkesce paylasan
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yananlami verilmistir. Ayrica bu ellerin tutugsmasini da giinesin dogusuyla entegre etmistir. Burada
giines metaforu kullanilarak yananlami artirilmistir. Giinesin varligl tim diinyanin yasam kaynagidir
metaforu verilmistir. Giinesin dogusuyla birlikte tiim diinyanin aydinlandigi, giines 1s1gindan herkesin
istifade ettigi gibi IKSAD sayesinde bilginin tiim diinyaya hizla yayildig1, her yeri bilgiyle aydinlattig
anlam1 verilmistir. Gorsel gostergede; ay ve yildiz sembolleri kullamlarak, Islamiyet, Tiirkliik,
demokrasi, 6zgiirliik, vatan kavramlari temsil edilmistir.

IKSAD’mn kullandig1 sloganda; diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla hedef kitleye mesaj
iletilmigtir. “Paylastikca biiyiliyoruz, biiyiidikkge paylasiyoruz” sloganiyla; diizanlamsal boyutuyla,
herkesin ilk basta anladig1 anlam ¢ikarilmustir. Bilgiyi paylastiklari, biiyiidiikleri, biiytidiikklerinin sonucu
tekrar paylagsmaya devam ettikleri diizanlamlari verilmistir. Sloganda asil anlam yananlam
katmanindadir ve yananlam sayesinde hedef kitleye verilmek istenen mesaj iletilir. Bu sloganda da;
IKSAD’1n biiyiiyen, paylasan, siirekli yenilikleri takip eden yapisina sahip oldugu, diger
organizasyonlarin asla bu sekilde davranmadigi, kendilerini yenilemedigi, bilgiyi asla paylasmadigi,
biiyliyemedigi vurgulanmigtir. Ayrica ikili karsitliklar kullanilarak anlam pekistirilmistir. Paylagmak-
paylasmamak ve biiyiimek-kii¢iilmek ikili karsitliklar kullanilmistir. IKSAD’1n paylasan ve biiyiiyen
yapisina karsilik paylagsmayan ve kiiciilen diger organizasyon yapilarina géndermede bulunulmustur.

4.2. Renklerin Kullanim

Eski donemlerden beri simgesel iletisim araci olarak kullanilan renkler, insanlara duygusal, ruhsal ve
sosyolojik yonden etki yapmustir. Insan iliskilerinde farkli anlamlar yiikleyerek, kiiltiirden kiiltiire
degisiklik gostermistir (Sigirci, 2014:178). Mavi renk, sonsuzlugun ve umudun simgesidir ayn1 zamanda
baris, mutluluk ve huzur duygularini verir. Sar1 renk ise, seving duygularini uyandirir ve rahatlatici etki

uyandirir. Ayrica sar1 renk uzun siire seyredildiginde sinir sistemini diizenledigi bilinmektedir (Parsa ve
Parsa, 2012:48).

IKSAD’1n kullandi81 gerek amblemde gerekse sloganda mavi ve sar1 renk hakimdir. Kullanilan sloganin
arka fonu koyu maviyle, yazisi ise sart ile renklendirilmistir. Dolayisiyla mavi renk ile mutluluk, baris,
huzur duygulari, sar1 renk ile de rahathik hissi verilmistir. Sloganda renkler uyum igerisinde
kullanilmistir. Slogani okuyanda hep olumlu duygular uyandirmaya yonelik olusturulmustur.

5. SONUC ve ONERILER

Tiirkiye’de akademik diizeyde ulusal ve uluslararasi diizenlenen bilimsel nitelikli organizasyonlarin
basinda IKSAD (iktisadi Kalkinma ve Sosyal Arastirmalar Enstitiisii) gelmektedir. 2010 yilindan
itibaren birgok bilimsel organizasyon gerceklestirmistir. Ulusal ve uluslararasi kuruluslar marka
degerini yansitmak ve hedef kitleye mesaj vermek amaciyla slogan kullanirlar. IKSAD gibi béylesine
genis bir kitleye hitap eden uluslararasi bilimsel organizasyonlarin da sloganlarin1 yaparken kendilerini
hedef kitleye tanitacak nitelikte slogan olusturdugu goriilmektedir. Bu baglamda IKSAD’m kullandig
sloganin gostergebilimsel analizi yapilarak, anlam katmanlar1 incelenmistir.

Yapilan literatiir taramasit sonucunda uluslararasi bilimsel organizasyonlarin kullandigi sloganlar
tizerinde bir ¢alismanin bulunmadigi gériilmistiir. Bu baglamda, yapilan ¢alismanin; literatiirde, bu
konudaki boslugu dolduracagi, bundan sonra yapilacak c¢aligmalara da Onciilik edecegi
diistiniilmektedir.

Aragtirma gostergebilimsel yontem ile yapilmistir. Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki uluslararasi
bilimsel organizasyon yapan kuruluslar, 6rneklemini ise uluslararasi bilimsel organizasyonlardan amaglh
ornekleme yoluyla segilen IKSAD olusturmaktadir. IKSAD’in, kullandigi slogan itibariyla,
Tiirkiye’deki uluslararasi bilimsel organizasyonlari temsil edebilecek 6rneklem olarak degerlendirilerek
amagh orneklem kapsaminda secilmistir.

IKSAD’in kullandig1 sloganda; diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla hedef kitleye mesaj
iletilmistir. “Paylastikca biiyliyoruz, bliyiidiikkge paylasiyoruz” slogamiyla; diizanlamsal boyutuyla,
herkesin ilk bagta anladig1 anlam ¢ikarilmistir. Bilgiyi paylastiklar, biiytidiikleri, biiyiidiiklerinin sonucu
tekrar paylasmaya devam ettikleri diizanlamlar1 verilmistir. IKSAD, sloganin yam sira slogani
destekleyen gorsel gosterge kullanmigtir. Kullanilan gorsel gostergede, Tiirkiye Cumhuriyeti merkezli
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bir yapida oldugu, tiim diinyaya bilgi dagittig1 anlatilmaya g¢alisilirken giines metaforuyla da yananlami
artirllmistir. Giinesin varligi tiim diinyanin yasam kaynagidir metaforu verilmistir. Giinesin dogusuyla
birlikte tiim diinyanin aydinlandigi, giines 1s13indan herkesin istifade ettigi gibi IKSAD sayesinde
bilginin tiim diinyaya hizla yayildig1, her yeri bilgiyle aydinlattig1 anlam1 verilmistir.

Paylasmak-paylasmamak ve biiyiimek-kii¢iilmek ikili karsitliklar kullanilmistir. IKSAD’1n paylasan ve
biiyliyen yapisina karsilik paylagsmayan ve kiiclilen diger organizasyon yapilarina gondermede
bulunulmustur.

IKSAD’1n kullandig1 gerek amblemde gerekse sloganda mavi ve sar1 renklerin hakim oldugu, kullanilan
sloganin arka fonunda koyu mavi renk ile mutluluk, baris, huzur duygulari, yazisinda kullanilan sar1
renk ile de rahatlik hissi verilmistir.

IKSAD’1n kullandig1 sloganin anlam katmanlar: incelendiginde, gelisigiizel bir slogan kullanilmadigi,
gerek anlaminda gerekse renk kullaniminda hedef kitleyi olumlu etkileyecek sekilde tasarlandigi
goriilmektedir. Daha ilk bakista sloganin yaziminda kullanilan sar1 renk ile okuyana rahatlik hissi verdigi
gbze carpmaktadir.

Literatiirde uluslararas1 bilimsel organizasyonlarin kullandiklari sloganlarin  gostergebilimsel
coziimlemesi bulunmadigindan bu ¢aligmanin bu boslugu dolduracagi timit edilmektedir. Daha kapsamli
ve sayica daha fazla kurulusun sloganlarinin anlam katmanlari incelenerek literatiire katki saglanmalidir.
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