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OZET

Gastronomi turizmi bireyleri harekete geciren dnemli bir seyahat motivasyonu
saglamaktadir. Bireylerin turizm faaliyetlerine katilmada ve destinasyon
tercihlerinde, gastronomi turizminin rolii biiyliktiir. Bununla birlikte
demografik ozelliklerin gastronomi turizmine yonelik tutumlar {izerinde
belirleyici oldugu goriilmektedir. Bu arastirma, yerli turistlerin Gaziantep’in
gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin belirlenmesi ve bu tutumlarin
demografik Ozellikler acisindan incelenmesi {izerine odaklanmaktadir.
Arastirma Gaziantep’e gelen yerli turistler iizerinde uygulanmis ve veri
toplamada anket tekniginden faydalanilmistir. Bu kapsamda 401 yerli turiste
yiiz-ylize sekilde anket uygulanmistir. Elde edilen bulgulara gore; yerli
turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin oldukca
olumlu oldugu belirlenirken, bu tutumlarin yas, egitim ve gelir seviyesi
acisindan farkli degerlendirildigi, cinsiyet agisindan ise bir farklilik olmadigi
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Gastronomi Turizmine YO6nelik
Tutumlar, Yerli turistler, Gaziantep.

ABSTRACT

Gastronomic tourism provides significant motivation that prompts individuals.
Gastronomic tourism has an important role in joining tourism activities and
destination preferences. At the same time, it is seen that demographic
attributes are determinative of the attitudes for gastronomic tourism. The
research focuses on determining of domestic tourists’ attitudes for gastronomic
tourism in Gaziantep and examining the attitudes with regards to demographic
attributes. Questionnaire technique was used for data gathering and face-to-
face questionnaire forms were conducted on 401 domestic tourists in
Gaziantep. According to the findings; it was ascertained that domestic tourists’
attitudes for gastronomic tourism in Gaziantep were highly positive and these
attitudes varied across age, education and income levels, but they didn’t vary
across gender.

Keywords: Gastronomic Tourism, Attitudes Towards Gastronomic Tourism,
Domestic Tourists, Gaziantep.
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GIRIS

Son yillarda 6zel ilgi turizm tiirleri igerisinde dnemli bir yer tutan turizm tiirlerinin basinda
gastronomi turizmi gelmektedir. Ozellikle turizmi 12 aya yayma noktasinda énemli bir
alternatif turizm ¢esidi olan gastronomi turizmi, destinasyonlarin tanitiminda ve
pazarlanmasinda da énemli olgu haline gelmistir. Ozellikle her bdlgede olusmus cografi
cesitlilik avantaj1 sebebi ve bolgesel farkli lezzetleri de igerisinde barindirma o6zelligi ile
Diinyanin zengin gastronomi kiiltiiriine sahip {lkelerinden biri olan Tirkiye, bu
potansiyelini etkin bir sekilde kullanip, gastronomi turizmi alaninda da kendini
konumlandirmasinin 6nemi biiytiktiir.

Genel olarak yemek yeme ihtiyaci fizyolojik bir olgu olmakla birlikte, bireyler sadece bu
fizyolojik ihtiyaglar1 karsilamak istememekte, ayni zamanda bos zamanlarini
degerlendirerek sosyal ihtiyaclari da karsilamaktadir. Bu agidan bakildiginda farkl
kiiltiirlere ait yiyecek ve icecekleri yine o kiiltiire 6zgli bir bicimde tliketmek amaciyla
seyahat etme faaliyeti (Durlu-Ozkaya ve Can, 2012) olarak adlandirilan gastronomi
turizminin, turizm deneyiminin Onemli bir parcasi ve temel seyahat motivasyonu
olabilecegi ifade edilmektedir (Mckrecher vd., 2008; Hacioglu vd., 2009; Horng vd.,
2012).

Destinasyonlarin tanitilmasinda ve marka haline gelmelerinde gastronominin dnemi gitgide
artmaktadir. Bununla birlikte bu alanda yapilan ¢alismalarin sayisinda da belirgin bir artig
dikkat ¢ekmektedir. Genellikle aragtirmacilarin destinasyon ve yerel mutfak iligkisi
(Kiictikaltan, 2009; Horng ve Tsai, 2010; Harrington ve Ottenbacher, 2010; Cevik ve
Sacilik, 2011;Canizares ve Guzman 2012; Durlu Ozkaya ve Can, 2012; Aydogan vd.,
2016) turistlerin gastronomi turizmine yonelik tutumlari (Cohen ve Avieli, 2004; Kim,
Eves ve Scarles, 2009; Chang, Kivela ve Mak, 2011; Bekar ve Belpmar, 2015; Akin,
2018), turistlerin gastronomik deneyime iligkin beklenti ve memnuniyetleri (Shenoy
2005; Correia vd., 2008; Nam ve Lee, 2011; Chaney ve Ryan, 2012) gibi konularda
aragtirmalar yaptig1 goriilmektedir. Bu arastirmada ise, yerli turistlerin Gaziantep’te
gastronomi turizmine yonelik tutumlarimin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip
gostermedigi tespit edilmeye calisilmigtir.

Giintimiizde bircok destinasyon kendine 06zgii yemek kiiltiirleri ile kendilerini
konumlandirmakta ve gastronomi turizminin olusturdugu avantajlardan yararlanmak
istemektedirler. Bu destinasyonlarin basinda Gaziantep gelmektedir. Gaziantep kendine
Ozgili yerel yemekleri ile iinlenmis ve kendi ismi ile anilan neredeyse diinyadaki tek
mutfaktir (Altinel, 2009:178). Gaziantep'in ¢esitli kiiltiirlerin bulusmasi sebebiyle olusan
zengin mutfaginda, yaklasik 475 cesit yemek tiirii yer almaktadir. Bu o6zelliklerinden
dolay1 2015°te UNESCO tarafindan Gastronomi Sehri unvani ile de dnemli bir gastronomi
destinasyonu oldugu tescillenmistir (Zgurovski ve Akin, 2016).

Demografik 06zelliklerin bilhassa tutum ve algiyr etkileyip, farklilagtirdigi ifade
edilmektedir. Ozellikle Gastronomi turizmine yonelik tutumlarin demografik degiskenlere
gore farklilastigina yonelik bircok calisma vardir (Guzman ve Canizares, 2011; Kilig ve
Bekar, 2012; Aydogdu, Okay ve Kose, 2016; Kargiglioglu ve Akbaba, 2016; Celik ve
Aksoy, 2017; Akin, 2018). Bu ¢aligsmalarda kadinlarin, yaslari biiyiik olanlarin, egitim ve
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gelir seviyesi yiiksek olanlarin, gastronomi turizmine yonelik tutumlariin olumlu oldugu
ifade edilmistir. Bu kapsamda arastirmanin amaci, yerli turistlerin Gaziantep’te gastronomi
turizmine yonelik tutumlarii belirlemek ve bu tutumlarin demografik 6zelliklere gore
farklilik gosterip gostermedigini tespit etmektir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Gastronomi Turizmi ve Onemi

Gastronomi kavrami, Yunanca gaster (mide) ve namas (yasa) sozciiklerinden olugmustur.
Mil (2009) bu kavramin Fransiz diline yerlesmis bir kelime oldugunu ifade etmistir.
Gastronomi lizerine pek ¢ok tanimlama mevcuttur. Antik Yunan donemine dayanan bu
tanimlama (Wilkins ve Hill, 1994: 35), giiniimiize degin farkli anlamlar kazanarak devam
etmektedir. Gillespie ve Cousins (2001) gastronomiyi tanimlamanin kolay olmadigim
vurgulamistir. Gastronomi, herhangi bir iilke veya bdlgenin kendine 6zgii mutfagin
birbirinden aywran ozelliklerini, yiyecek hazirlama tekniklerini ve yeme-igme
aliskanliklarini ifade etmek igin kullanilmaktadir (Comert ve Ozkaya, 2014: 63).

Tiiketicilerin herhangi bir yiyecek-icecek isletmesini tercih etmesi sadece fizyolojik
ihtiyaclarmi gidermekle ilgili olmayip, yemek yerken, iyi zaman geg¢irmek, eglenmek,
yeni lezzetler tatmak ve bos zamanlarin1 degerlendirmek ile ilgilidir. (Bekar, Kili¢ ve
Sahin, 2011). Yeme ve i¢cme faaliyetleri bir toplumun olagan gereksinimleri ile ilgili
olmaktan daha ¢ok bu faaliyetlerin verdigi keyif ve mutlulukla iligkilidir (Scarpato, 2002).
Bu agidan bakildiginda, gastronominin turizm deneyiminin ayrilmaz bir pargast oldugu
degerlendirilmektedir (Comert ve Durlu-Ozkaya, 2014: 63). Gastronomi turizmi, son
yillarda iizerinde dikkatle durulan bir alan olarak nitelendirilmektedir. Onceki arastirmalar;
birbirlerinden farkliliklar arz etse de, gastronomi turizminin varligt ve seyahat
motivasyonlar1 arasinda yer almasiyla ilgili bir noktada birlesilmektedir (Sarusik ve
Ozbay, 2015:264).

Gastronomi turizmi, yiyecek-igecek deneyimi ile seyahat deneyimini bir arada sunarken
ayni zamanda bir tiir gastronomik hareketlilik olarak ifade edilmektedir (Kargiglioglu ve
Akbaba, 2016: 88). Gastronomi turizmi; turizm ile yiyecek ve igecekler arasindaki
baglantinin ifade edilmesidir. (Du Rand, 2006). Shenoy’a (2005) gbre gastronomi turizmi
bir bolge ya da destinasyonu yiyecek-igecek amaciyla seyahat etmek anlaminda
agiklanmaktadir. Wolf’e (2006) gore, gastronomi turizmi, bir destinasyonun yiyecek ve
iceceklerini kesfetmek ve ender gastronomi tecriibelerinin tadini ¢ikarmak amaciyla
seyahat etmek olarak tanimlanmustir.

Gastronomi turizminin, turistlerin yedikleri yemeklerle ilgili elde ettikleri deneyimler,
yerel gida trtinlerinin iiretimi ve kirsal alanlarin kalkinmasinda olumlu etkiler olusturdugu
belirtilmektedir (Quan ve Wang, 2004: 303). Gastronomi turizmi, tarim, kiiltiir ve turizmi
ortak noktada birlestirmekte ve 6nemli bir ¢ekicilik unsuru olarak pazarlanmasina katkida
bulunmaktadir. Bu a¢idan; tarim, {iriinii ortaya cikarmakta, kiiltiir; tarihi ve otantikligi,
turizm ise; alt yapt ve hizmetleri saglamaktadir (Yiincii, 2010: 29). Hall ve Sharples
(2003) hangi tiir ziyaretlerin gastronomi turizm faaliyetleri arasinda yer alacagini; 6zel bir
yiyecek-icecegi ve belli bir yoreye ait bir iriinii tilketme istegi ve belirli bir asginin
hazirladigr bir yemegi tatma istegi olarak agiklamistir. Bir iilkenin veya bolgenin
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gastronomik karakter ve dzelliklerinin farkli olmasi, gastronomi turizmine yonelik net bir
tanimin ortaya konulmasini zorlastirmistir (Santich, 2004).

Genel olarak gastronomi turizminde destinasyonlarin farkli amacla ziyareti sirasinda
yiyecek-icecek tiikketimi yeterli goriilmemekte, turistlerin birincil veya diger seyahat
amaclar igerisinde gastronomi etkinliginin yer almasi ve destinasyona ulasimin ardindan
bu etkinligin bir parcast olunmast 6n kosul olarak degerlendirilmektedir (Sarusik ve
Ozbay, 2015: 275).

Gilinlimiizde gastronomi, turistlerin tatil yeri se¢gme nedenlerinde, 6nemli bir olgu haline
gelmistir (Bozok ve Kahraman, 2015). Bagka bir iilkeyi veya bdolgeyi ziyaret eden
insanlarin beklentileri arasinda, yeni yerler gormenin yaninda farkli mutfak kiltiirlerini

kesfetme yeni tatlarla tanmisarak farkli deneyimler yasama arzusu da yatmaktadir
(Dogdubay vd., 2011).

Bir¢ok arastirma; yemeklerin, sarabin ve yemek yemenin verdigi keyif ve memnuniyet
duygusunun turist deneyimlerinde anahtar rol oynadigini, destinasyonlara seyahat
kararlarinda ve destinasyonlarin sadik miisteri kazanmalarinda gastronomik degerlerin ¢ok
o6nemli bir rol oynadigini ortaya koymaktadir (Kivela ve Crotts, 2006; Du Rand ve Heat,
2006; Fox, 2007; Gross vd., 2008; Harrington ve Ottenbacher 2010; Lin vd. 2011; Aksu,
Diker ve Korkmaz, 2018). Bir bolgenin mutfak kiiltiirii, o bolgenin se¢ciminde ve turistlerin
o bolgede yasadig1 deneyim iizerinde oldukga etkilidir (McKercher vd., 2008:137).

Gaziantep’te Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, yerel kiiltiiriin turistler tarafindan tiiketilen bir pargasi; bolgesel
turizmin gelismesinde Onemli bir deger, rekabetci bolgelerin pazarlanmasinda 6nem arz
eden bir unsurdur (Giritlioglu ve Karaman, 2017: 392). Gastronomi turizmi ile bazi
destinasyonlar rekabet avantaji saglamakta ve bu da bolgedeki turizm faaliyetlerini
harekete gecirmektedir (Quan ve Wang, 2004). Gastronomi turizmi bir¢ok iilkede ulusal
uriinlere katki saglayarak hizli1 ve basarili bir sekilde gelisim gostermektedir. Dolayisiyla
yiyecek, turizme destek eleman olmaktan ¢ikarak bir destinasyonu ziyaret etmek igin
vazgecilmez bir etken haline gelmistir (Soronika, 2016). Turistler seyahatleri sirasinda
toplam tatil biitcelerinin yaklasik %25’ini yiyecek ve igecek icin ayirmaktalardir.
Destinasyonlarin, gastronomi turizminin yerel, bolgesel, ulusal ekonomik kalkinmay1

canlandirmasi agisindan dneminin bilincinde olmalar1 gerekmektedir. (Simsek ve Selguk,
2018: 29).

Anadolu’nun ilk yerlesim yerlerinden biri olan Gaziantep, tarih boyunca birgok
medeniyete ve farkli kiiltiire taniklik etmistir. Dolayisiyla Gaziantep ilinin hem tarih
boyunca 6nemli bir ticaret merkezi olmasi, hem de Osmanli doneminde Araplar, Kiirtler,
Ermeniler ve Tiirkmenlerin birlikte yagamasi kiiltiirel etkilesime onemli katki saglamistir.
Bu c¢esitliligin kiiltiirel dokuyu zenginlestirdigi ve bu zenginligin de sehrin mutfagina
basarili bir sekilde yansidig bilinmektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 85).

Zengin bir mutfak kiiltiirline sahip olan Gaziantep, bunu biitiin diinyaya ispatlamistir.
Soyle ki diinyadaki tiim mutfaklar ait olduklar1 iilkelerin isimleriyle anilirken (Fransiz,

Cin, Meksika, Italyan mutfag1 gibi), Gaziantep mutfagi, kendi ismi ile anilan neredeyse
diinyadaki tek mutfaktir (Altinel, 2009:178). Gaziantep'in ¢esitli kiiltlirlerin bulusmasi
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nedeniyle olusan zengin mutfaginda, yaklasik 475 c¢esit yemek tiiri yer almaktadir.
Gaziantep yemekleri, Tirk ve diinya mutfaklari igerisinde Onemli konuma sahiptir.
Gegmisten giliniimiize bir miras titizligi ile aktarilan yemeklerin ve tatlilarin yapimindaki
titizlik, hazirlama, pisirmede gosterilen beceri aymi zamanda yemeklerin yapiminda
kullanilan baharatlar, salgalar, soslar, karisimlar, Gaziantep yemekleri ile tatlilarmin tinlii
olmasinda ve aranilan damak tadinin olusmasina biiyiikk katki saglamistir (Gaziantep
Ticaret Odasi, 2011: 12). UNESCO, sehirlerin gastronomik miikemmelliklerini 2005’ten
itibaren 'Gastronomi Sehri' unvaniyla ddiillendirmektedir. Avrupa, Asya ve Amerika basta
olmak ftizere farkli kitalardan toplam 25 sehrin yer aldigi bu aga 2015 yilinda tarihi,
kiiltiirel ve dogal alanlar bakimindan zengin bir iilke olarak ifade edilen Tiirkiye'den
Gaziantep dahil olmustur (Zgurovski ve Akin, 2016: 57).

YONTEM

Bu béliimde arastirmanin amaci ve dnemi, veri toplama yontemi, arastirmanin hipotezleri
ile aragtirmanin evreni ve 6rneklemine yonelik bilgiler verilmistir.

Veri Toplama Yontemi

Arastirmada nicel aragtirma yontemlerinden anket teknigi ile veriler toplanmistir. Ankete
iliskin sorular Celik ve Aksoy (2017) tarafindan gergeklestirilen bir arastirmadan elde
edilmistir. Anket formu iki boliimden olusmus, ilk boliimde yerli turistlere yonelik
demografik oOzellikleri belirlemek amaciyla sorular olusturulurken, ikinci bdliimde
Gaziantep’e gelen yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlar
belirlenmeye ¢alisilmistir. Sorulara iliskin ifadeler 5°1i Likert olgeginde “1-kesinlikle
katilmiyorum ve 5-kesinlikle katiliyorum” seklinde yapilandirilmistir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Gastronomi turizmine yonelik calismalarin 6zellikle son yillarda arttigi goriilmektedir. Bu
caligmalarin artmasinda, gastronominin turizme kattigi degerin ortaya c¢ikmasi ve
gastronomi turizminin 6zellikle tilkemiz gibi zengin mutfak kiiltiiriine sahip olmas1 gibi
unsurlarin etkili oldugunu séylemek miimkiindiir. Gastronomi turizmi ile birlikte turistik
faaliyetlerin 12 aya yayilmasi, onemli bir destinasyon c¢ekicilik unsuru olmasi ve
destinasyonlarin tanitilmasinda oldukga etkili oldugu bilinen bir gercektir. Bu kapsamda
arastirmanin amact, yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarini
belirlemek ve bu tutumlar1 demografik Ozellikler acisindan incelemektir. Arastirmanin
ozellikle zengin yerel mutfagi ile ve UNESCO tarafindan gastronomi sehri olmasi ile
tinlenen bir sehir olan Gaziantep’te yapilmasinin 6nemli oldugu degerlendirilmektedir.
Bununla birlikte aragtirmanin yerli turistlerin gastronomi turizmine yonelik tutumlar1 ve bu
tutumlarin demografik 6zelliklere gore farklilik olusturup olusturmadigini ortaya koymasi
da 6nemli goriilmektedir.

Literatlirde Tiirk mutfag: iizerine yerli ve yabanci turistlere yonelik ¢ok sayida calisma
olmasma ragmen (Ozdemir ve Kinay, 2004; Giiler ve Olgag, 2010; Sanlier vd., 2012;
Comert ve Durlu Ozkaya, 2014; Kargiglioglu ve Akbaba, 2016; Celik ve Aksoy, 2017); bu
caligmalar arasinda Gaziantep’e gelen yerli turistler {lizerinde sirli sayida calisma
mevcuttur (Giritlioglu ve Karaman, 2017; Oksiiz, 2017; Simsek ve Selguk, 2018).
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Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirmada yerli turistlerin demografik Ozelliklerinin Gaziantep’e iliskin gastronomi
turizmine yonelik tutumlari tlizerinde bir farklilik olusturup olusturmadigi belirlenmeye
calisilmistir. Literatlirdeki ¢alismalara bakildiginda (Guzman ve Canizares, 2011; Kili¢c ve
Bekar, 2012; Aydogdu, Okay ve Kose, 2016; Kargiglioglu ve Akbaba, 2016; Celik ve
Aksoy, 2017; Akin, 2018) turistlerin yas, cinsiyet, egitim ve gelir diizeyleri ile gastronomi
turizmine yonelik tutumlar arasinda farklilik oldugu ifade edilmistir. Bu calismalar
kapsaminda asagidaki hipotezler olusturulmustur.

Hi: Yerli turistlerin cinsiyetleri ile Gastronomi Turizmi 'ne yonelik tutumlari
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark vardir.

Ho: Yerli turistlerin yaglari ile Gastronomi Turizmi ’ne yonelik tutumlari arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir fark vardir.

Ha: Yerli turistlerin egitim diizeylerine ile Gastronomi Turizmi ’ne yonelik tutumlari
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark vardir.

Ha: Yerli turistlerin gelir diizeyleri ile Gastronomi Turizmi ’ne yonelik tutumlari
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark vardir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Gaziantep’e gelen yerli turistler olugturmaktadir. Calismada evren
hacminin ¢ok olmasindan dolayr o6rnekleme yoluna bagvurulmustur. Bu cergevede
arastirma problemine cevap verebilecek kisilerin secilmesinde tesadiifi olmayan 6rnekleme
yontemlerinden kolayda ornekleme yontemi kullanilmistir. Arasgtirmada yerli turistlere
ulagma giicliigii nedeniyle anketler yiiz yiize olarak turistlerin kaldiklar1 otel isletmelerinde
Temmuz ve Agustos 2018°de uygulanmigtir. Orneklem sayismin belirlenmesinde, Sekaran
(2003) tarafindan 6nerilen 6rneklem biiyiikliigii tablosundan yararlanilmistir. Gaziantep il
Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii verilerine gore 2018’de Gaziantep’te konaklayan yerli turist
sayis1 562.563’tiir. Orneklem biiyiikliigii tablosunda 0,95 giiven araliginda ve +0,05 hata
oraninda, orneklem biyiikligiiniin 384 kisinin yeterli oldugu ifade edilmektedir. Bu
calismaya anket doldurma teklifini kabul eden 401 kisi dahil edilmistir.

BULGULAR
Tablo 1°de turistlerin demografik verilerine yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo:1. Arastirmaya Katilan Turistlerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Frekans % Egitim Durumu Frekans %
Kadim 194 48,5 {lkégretim 33 8,3
Erkek 206 51,5 Ortadgretim 85 21,3

Toplam 400 100 On Lisans 84 21,0

Yas Frekans % Lisans 198 49,5

18-27 yas 45 11,3 Toplam 400 100

28-37 yag 77 19,3 Gelir Frekans %

38-47 yas 164 41,0 2000 TL ve alt1 40 10,0

48 yag ve lstil 114 28,5 2000-4000 TL 128 32,0
Toplam 400 100 4001- 6000 TL 147 36,8
6001 TL ve iistii 85 21,3

Toplam 400 100
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Tablo 1’e gore, cinsiyet olarak katilimcilarin hemen hemen esit sayida olmakla
birlikte erkeklerin sayica biraz daha fazla oldugu goriilmektedir.Katilimcilarin yaslari
incelendiginde yaklasik %41’inin (164 kisi) orta yas grubunda oldugu goriilmektedir.
Katilimeilarin egitim durumlar incelendiginde yaklasik %50’sinin lisans mezunlarindan
olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin gelir diizeylerine bakildiginda, en biiylik grubu
yaklasik %37 ile(147 kisi) 4001-6000TL aras1 gelire sahip bireyler olusturmaktadir.

Tablo 2. Turistlerin Gaziantep ile Ilgili Istatistikleri

Gaziantep’e Gelis Sayis1 Frekans %

i1k defa 274 68,5
Ikinci defa 72 18,0
Ug ve daha fazla 54 13,5
Gaziantep’i Cekici Kilan Faktorler Frekans %

Tarihi, dini ve kiiltiirel ¢ekicilikleri 128 32,0
Misafirperverlik 89 22,3
Zengin mutfagi 147 36,8
Cok kiiltiirlii yapist 25 6,3

Dogal giizellikleri 11 2,8

Gaziantep’te Kalis Siiresi Frekans %

1 Giin 41 10,3
2 Giin 111 27,8
3-4 Giin 98 24,5
5-6 Giin 83 20,8
1 hafta ve Fazlasi 67 16,8
Gaziantep Mutfagina iligkin Bilgi Diizeyi Frekans %

Higbir bilgim yoktu 39 9,8
Yazili ve gorsel medya araciligiyla bilgi sahibiydim 122 30,5
Tanidiklarim araciligryla bilgi sahibiydim 153 38,3
Sosyal medya araciligiyla bilgi sahibiydim 86 215

Tablo 2°de yerli turistlerin Gaziantep ile ilgili; gelis sayisi, bu destinasyonu gekici kilan
faktorler, Gaziantep’te kalis sayis1 ve yerli turistlerin Gaziantep mutfagina iligkin bilgi
diizeylerine yonelik bilgiler yer almaktadir. Buna gore, yerli turistlerin Gaziantep’e gelis
sayllarina bakildiginda biliylik cogunlugunun sehre ilk kez geldikleri goriilmektedir.
Gaziantep’e gelen yerli turistlerin kalis siireleri incelendiginde, yaklasik %28’inin 2 giin
kaldiklari, %25’inin de 3-4 giin arasinda kaldiklart goriilmektedir. Yerli turistlerin
Gaziantep’i ¢ekici kilan faktorlere yonelik verdikleri cevaplara bakildiginda, yaklasik
%37’sinin zengin mutfaginin 6nemli bir ¢ekicilik oldugunu, %32’si tarihi ve kiiltiirel
cekiciliklerinin 6nemli oldugunu, %22’si de misafirperverligin 6nemli bir ¢ekici faktor
oldugunu ifade etmistir. Yerli turistlerin Gaziantep’e gelmeden once sehrin mutfagina
iliskin bilgi diizeylerine bakildiginda; %38 ile tanidiklar aracilig: ile bilgi sahibi olduklarini
ifade ettikleri goriilmektedir. Bu ifadeyi %30 ile yazili ve gorsel medya araciligi ile, cevabi
takip etmektedir. Hicbir bilgim yoktu cevabini verenler %10 ile en kiigiik grubu
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olusturmaktadir. Buna gore, yerli turistlerin biliyiik cogunlugunun Gaziantep’in mutfagina
iliskin bilgi diizeylerinin oldugu degerlendirilmektedir. Bununla birlikte yerli turistlerin
Gaziantep’i Onemli bir gastronomi sehri olarak gordiikleri verilen cevaplardan
anlasilmaktadir.

Tablo 3. Gaziantep’in Gastronomi Turizmine Yonelik Tutumlarin Ortalamalari

Gastronomi Turizmine Yonelik Tutumlar Ort. S.Sap.
Yoresel yiyecek ve igecekler bana yerel halkin kiiltiiri ile ilgili 4,20 ,94112
bilgi verir.

Gaziantep’in tanitilmasinda yerel mutfak én planda 4,20 ,92120
tutulmalidir.

Gaziantep’te satilan yiyecekler lezzetli ve doyurucudur. 4,18 ,88008
Gaziantep’in sahip oldugu yemek kiiltiiriiyle ¢ekici bir sehir 4,17 ,95657
oldugunu diistiniiyorum.

Ikamet etigim sehre dondiigiimde Gaziantep yemeklerinden 4,16 ,95510
yakinlarima bahsetmek isterim.

Gaziantep’te satilan yerel gidalardan satin alirim 4,10 ,95316
Gaziantep mutfagi kiiltiirel bir degerdir ve korunmasi gerekir. 4,08 ,95606
Gaziantep’te satilan yiyecek ve igecekler Gaziantep kiiltiiriini 4,02 ,97424
temsil eder.

Gaziantep’i ziyaret etmemde, yorenin yemek kiiltiiriinii tanima 4,00 1,0166
istegim etkili olmustur.

Gaziantep’in yerel yiyeceklerini sira gecesinde tatmak i¢in 3,99 1,0830
konaklama siiremi uzatmak isterim.

Yoresel gidalardan (fistik, fistik ezmesi vb.) temin etmek i¢in 3,97 1,0504
Gaziantep’te kalis siiremi uzatmak isterim.

Gaziantep mutfagi hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in konaklama 3,93 1,0354
stiremi uzatmak isterim

Eve donerken Gaziantep’in yerel yemek tariflerini igeren 3,93 1,1195
yemek kitaplari satin alirim.

Yoresel yiyecek ve igecekleri yerinde tatmak igin seyahat 3,83 1,1443
ederim.

Tablo 3’te yerli turistlerin gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin ortalamalar1 yer
almaktadir. Buna ge¢cmeden oOnce Olgegin giivenilirlik seviyesine bakilmis ve cronbach
alpha degerinin 0,884 oldugu tespit edilmistir. Yerli turistlerin gastronomi turizmine
yonelik ifadelerden en fazla katildig1 ifadenin “Yoresel yiyecek ve igecekler bana yerel
halkin kiiltiirii ile ilgili bilgi verir” (4,20) seklinde oldugu, bu ifadeyi, “Gaziantep’in
tanitilmasinda yerel mutfak 6n planda tutulmalidir” (4,20) ve “Gaziantep’te satilan
yiyecekler lezzetli ve doyurucudur” (4,18) ifadelerinin takip ettigi belirlenmistir. Diger
yandan gastronomi turizmine yonelik en diislik algilanan ifadenin, “Yoresel yiyecek ve
icecekleri yerinde tatmak igin seyahat ederim” (3,83) seklinde oldugu, bu ifadeyi
“Gaziantep mutfagr hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in konaklama siiremi uzatmak isterim”
(3,93) ve “Eve donerken Gaziantep’in yerel yemek tariflerini iceren yemek kitaplari satin
alinm” (3,93) ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Tiim ifadelerin genel ortalamasinin 4,05
oldugu dikkate alindiginda, yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik
tutumlarmin olduk¢a olumlu oldugu anlasilmaktadir.
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Yerli Turistlerin Demografik Ozellikleri A¢isindan Gaziantep Gastronomi Turizmine
Yonelik Tutumlar:

Yerli turistlerin demografik o6zellikleri (cinsiyet, yas, egitim ve gelir) bakimindan
Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarimin farklilik gosterip gostermedigi
analiz edilmistir. Bu kapsamda 6ncelikle verilerin normal dagilip dagilmadigi, carpiklik ve
basiklik degerleri ile kontrol edilmis ve carpiklik ve basiklik degerleri -1,5 ile +1,5
arasinda oldugundan dolayr (Tabachnick ve Fidell, 2013), normal dagildigi kabul
edilmistir. Bu kapsamda, fark testleri olarak t testi ve varyans analizi ayrica farkliligin
hangi degiskenlerden kaynaklandiginin belirlenmesinde de Tukey testi kullanilmastir.

Tablo 4. Gastronomi Turizmine Y6nelik Tutumlarin Demografik Ozellikler Agisindan
Farkina Yonelik t testi ve ANOVA Tablosu

Degiskenler Gruplar n t/F p Tukey
Kadin 194 | 4,07
Cinsiyet Erkek 206 | 4,04 ,462 ,644 -

18-27yas (a) 45 3,92

Yas 2837yas ®) | 77| 399 | 5230|0044 | ad
38-47yas (c) 164 | 4,07
48yagvelistii (d) 114 | 4,13
[kdgretim (a) 33 | 3,82

Egitim Ortadgretim (b) | 85 | 3,95 | 3589 |0,014 | a-d
OnLisans (c) 84 4,09
Lisans(d) 198 | 4,11
2000TLvealt1 (a) 40 3,69

a-b

Gelir 2001-4000TL (b) | 128 | 4,07 | 6,703 |0,000 | ac

4001-6000TL (c) | 147 | 4,09 a-d
6001 TLve stii (d) | 85 | 4,11

p<0,05

Tablo 4’te yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin
demografik ozellikler agisindan karsilastirilmasina iliskin bagimsiz orneklem t testi, tek
yonlii ANOVA ve Tukey testi tablosu yer almaktadir. Oncelikle yerli turistlerin Gaziantep
gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin cinsiyetlerine goére farklilasma durumu,
bagimsiz orneklem t testi ile analiz edilmis ve yerli turistlerin cinsiyetlerine gore (p=,195)
gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin farklilik gdstermedigi tespit edilmistir.

Yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin yas, egitim ve
gelir diizeylerine gore farklilasma durumlar tek yonlii ANOVA ile test edilmis ve yerli
turistlerin yas (p= 0,044), egitim (p=0,014) ve gelir diizeylerine (p=0,000) gastronomi
turizmine yonelik tutumlarinin farklilastigi belirlenmistir. Yerli turistlerin yaslari ile ilgili
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Tukey testi sonuglarina bakildiginda 18-27 yas arasindaki turistler ile 48 yas ve {istl
turistlerin  gastronomiye yonelik tutumlarinin farkli oldugu goriilmektedir. Ayrica
ortalamalara bakildiginda yerli turistlerin yaslar1 artttkca gastronomiye yonelik
tutumlarmin daha olumlu olduklar: tespit edilmistir. Diger yandan yerli turistlerin egitim
durumlan ile ilgili Tukey testi sonuglar1 incelendiginde, ilkogretim mezunu turistler ile
lisans mezunu turistlerin, gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin farklilastig
gorilmektedir. Egitim durumuyla ilgili ortalamalara bakildiginda, turistlerin egitim
durumlart arttikca gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin daha olumlu oldugu
belirlenmistir. Son olarak yerli turistlerin gelir diizeyleri ile ilgili Tukey test sonuglarina
bakildiginda, 2000 TL ve alti gelire sahip olanlar ile diger biitiin gelir diizeylerinin
birbirleri ile anlamli sekilde farklilastigi goriilmektedir. Gelir diizeyi ile ilgili ortalamalar
incelendiginde, turistlerin gelir diizeyleri ylikseldikce gastronomi turizmine yonelik
tutumlarinin daha olumlu oldugu tespit edilmistir. Tim bu sonuglar kapsaminda Hj
hipotezi reddedilirken H,, H3 ve Hy hipotezleri kabul edilmistir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Son yillara 6nemli bir alternatif turizm tiirii olan gastronomi turizmi, bir destinasyonun
ziyaret ya da tercih edilmesinde 6nemli bir motivasyon faktorii olarak goriilmektedir. Bu
nedenle 6zellikle turizmin 12 aya yayilmasinda iilkemiz agisindan {izerinde 6nemle durulan
bir turizm tiirii haline gelmis ve 6nemli gastronomi sehirleri ortaya ¢ikmistir. Bunlardan
biri de UNESCO tarafindan gastronomi sehri olarak tescillenen Gaziantep’tir. Bu
aragtirma, yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine ydnelik tutumlarinin
belirlenmesi ve bu tutumlarin demografik ozellikler agisindan incelenmesini
ongormektedir.

Elde edilen analiz sonuglarma gore; yerli turistlerin demografik verileri incelendiginde
cinsiyet olarak birbirine yakin degerler almakla birlikte erkek sayisinin biraz daha fazla
oldugu, ¢ogunlukla orta yas grubunda olduklari, biiyiik ¢ogunlugunun {iniversite mezunu
oldugu ve yarisindan fazlasinin 4000 TL ve {iistii gelire sahip olduklari tespit edilmistir. Bu
durum Gaziantep’i ziyaret eden yerli turistlerin genellikle orta yasli, egitim ve gelir diizeyi
yiiksek kisilerden olustugunu gostermektedir. Nitekim daha Onceki arastirmalar da
(Guzman ve Canizares, 2011; Sahin ve Unver, 2015; Giritlioglu ve Karaman, 2017;
Simsek ve Selguk, 2018) bu sonuglar1 destekler niteliktedir.

Diger bulgulara bakildiginda, yerli turistlerin Gaziantep’e g¢ogunlukla ilk kez geldigi,
Gaziantep’i ¢ekici kilan en biiylik faktoriin, zengin mutfag: ile tarihi ve kiiltiirel yapisi
oldugu, cogunlukla 2-4 giin arasinda Gaziantep’te kaldiklar1 ve Gaziantep mutfagina
iliskin bilgi kaynaklarinin ¢ogunlukla, tanidiklardan ve yazili ve gorsel basindan geldigini
ifade etmislerdir. Bu sonu¢ Gaziantep’in bir gastronomi sehri oldugunun yerel turistlerce
de kabul edildigi ve Gaziantep mutfagina iliskin bilgi diizeylerinin oldugunu ve bilgi
kaynaklarmin genellikle tamidiklar ile yazili ve gorsel medyadan edindiklerini
gostermektedir. Benzer sekilde Giritlioglu ve Karaman (2017) tarafindan yapilan
aragtirmada da yerli turistlerin Gaziantep’te ¢ogunlukla 2-3 gece kaldiklar tespit edilirken,
Giilcan vd. (2017) ile Celik ve Aksoy, 2017) tarafindan yapilan arastirmalarda da
genellikle faydalanilan bilgi kaynaklarmin tanidiklar araciligi ile gerceklestigi ifade
edilmistir.
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Yerli turistlerin Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlar1r incelendiginde,
gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin oldukg¢a olumlu oldugu belirlenmistir. Bu sonug
yerli turistlerin gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin genellikle olumlu oldugunu
aciklar niteliktedir. Nitekim Kargiglioglu ve Akbaba (2016) ile Celik ve Aksoy (2017)
tarafindan yapilan arastirmalarda da ayn1 sonugclar tespit edilmistir.

Arastirmanin hipotezlerine yonelik sonuglara bakildiginda, yerli turistlerin demografik
Ozelliklerinden; yas, egitim ve gelir seviyesi bakimindan Gaziantep’in gastronomi
turizmine yonelik tutumlarinin farkli degerlendirdikleri, cinsiyet agisindan ise bir fark
olmadig1 ortaya konmustur. Yerli turistlerin yas arttikga, egitim ve gelir seviyesi
yiikseldik¢e, Gaziantep’in gastronomi turizmine yonelik tutumlarinin daha olumlu oldugu
tespit edilmistir. Bu durum yerli turistlerin demografik 6zelliklerinin gastronomi turizmine
yonelik tutumlar1 farklilastirdigini ortaya koymaktadir. Nitekim Aydogdu vd. (2016)ile
Akin (2018) tarafindan yapilan arastirmalarda, cinsiyet ile gastronomi turizmine ydnelik
tutumlar arasinda farklilik yok iken, egitim, yas ve gelir seviyesi acisindan farklilik oldugu
belirlenmistir. Benzer sekilde Guzman ve Canizares (2011) Ispanya’ya gelen yerli
turistlerin egitim seviyeleri yiikseldik¢e gastronomi turizmine daha fazla 6nem verdikleri,
Kilig ve Bekar (2012) tarafindan yapilan arastirmada ise, gelir seviyesi ylikseldik¢e
gastronomi turizmine daha fazla 6nem verdikleri tespit edilmistir.

Elde edilen tiim bu sonuglardan yola ¢ikilarak, su Onerilerin verilmesi yerinde olacaktir;
Gaziantep’e gelen yerli turistlerin genellikle orta yas grubunda, egitim ve gelir seviyesi
acisindan yiiksek seviyede gbz oniine alindiginda, 6zellikle diger yas, egitim ve gelir
grubundaki kisileri de Gaziantep’e ¢ekmek icin onlara 6zel reklam ve tanitim
faaliyetlerinin yapilmasi, gastronomi turlarinin uygulanmasi ve gastronomi turizmini
sevdirecek faaliyetlerin yiiriitiilmesi gerekmektedir. Nitekim, Gaziantep’e gelen yerli
turistlerin bilgi kaynaklarini ¢ogunlukla tanidiklar, yazili ve gorsel medyadan edindikleri
bilgiler olusturdugu dikkate alindiginda, 6zellikle bu tiir tutundurma stratejileri ile yerli
turistlere ulagmalart gerekmektedir. Yerli turistlerin gastronomi turizmine yd&nelik
tutumlariin genel olarak olumlu olsa da 6zellikle yoresel yiyeceklerin tanitilmasi ve bu
destinasyona gelen turistlere tattirilmasi ile ilgili faaliyetlerin yiiriitiilmesi gerekmektedir.
Ayrica restoranlarda Gaziantep mutfagina iliskin yoresel yiyeceklerin sunulmasi hem
tanitim noktasinda hem de yerli tarim iirlinlerinin tesvik edilmesinde 6nemli bir unsur
olacaktir. Bununla birlikte Gaziantep mutfagina yonelik tanitici kitap, dergi, tv. vb.
unsurlarin basiminin ve yayinin yapilmasi ve yerli turistlere ulastirilmasi, gastronomi fuar
ve festivallerin yiiriitiilmesi de gastronomi turizmine olan tutum ve ilgiyi artirabilecektir.
Diger yandan yerli turistlerin demografik 6zelliklerinin Gaziantep’in gastronomi turizmine
yonelik tutumlari iizerinde belirleyici oldugu, bu nedenle 6zellikle genclerin egitim ve gelir
seviyesi diisiik olanlarin daha fazla dikkate alinmasi, bu gruptaki turistlere gastronomi
turizmine yonelik tutumlarini daha olumlu hale déniistiirecek pazarlama stratejilerinin
yiriitiilmesi gerekmektedir.

Bu aragtirma Gaziantep’e gelen yerli turistler ile ve Gaziantep’in gastronomi turizmine
yonelik tutumlar: ile sinirhdir. Bu nedenle gelecekte yapilan arastirmalarin  yabanci
turistler lizerinde de gergeklestirilmesi ve yerli turistler ile gastronomi turizmine yonelik
tutumlarinin karsilastirilmasina yonelik arastirmalarin yapilmasi onerilmektedir.
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