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Ozet

20. Yiizyilin son ¢eyreginde neo-liberal politikalar ile birlikte Amerika’da tiiketime
dayali ekonominin tesvik edilmesi, popiiler kiiltiirde sanatin da metalagsmasi, seri
ve teknolojik {iretimin 6n plana ¢ikmasi, orijinalin yerini ¢ogaltilabilenin almasi,
kitle iletisim araglarinin her tiirlii tilketimi tegvik etmesi siirecinde reklam grafikleri,
reklam mecralari ve grafik tasarim 6geleri, sanatsal igerige ve temsil bigimlerine etki
etmigtir. Grafik tasarimin etkileri, Amerikan neo-ekspresyonizminde sembollerin,
grafitinin ve grafik kolajlarin kullanilmasi ile, kendilemede reklam fotograflarinin
ya da reklam grafiklerinin kullanimasi ile, enstelasyonlarda tiiketimin mekanlarindan
esinlenerek, form arayiginda bilgisayar yazilimlari, vektor grafikleri ve etkilesimli
tasarimlar ile, sanatin politik sdylemlerinde tipografik ifade bicimleri ve popiiler
kiiltiir sembolleri ile, aktivist sanatta ise reklam kampanyasi niteliginde olmustur.
Bu etkilerin incelenmesi, grafik tasarim ve sanatin etkilesimini anlamak ve popiiler
grafik imgelerin gelisimini agiklamak agisindan 6nem tagimaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, 20. Yiizyilin son ¢eyreginde Amerikan sanatinda kullanilan
grafik 6geleri tespit etmek ve siniflandirmaktir. Siiflandirma, neo-ekspresyonizmde
grafik &geler; kendileme sanatcilart ve reklam grafikleri; tiikketimin estetigi ve
orijinalin arayisinda grafik formlar; insan-teknoloji etkilesiminde gorsel ifade
bicimleri; sanatta politik sdylemler seklinde yapilmistir.

Anahtar Sozciikler: Amerika, Tiiketim, Sanat, Grafik Tasarim, Reklam

Graphic Elements Observed in the Effects of Neo-
Liberal Politicies on Artistic Content and Representation
in America in the Last Quarter of the 20" Century

Abstract

In the last quarter of the 20th century, along with the neo-liberal policies in America,
consumerism was encouraged. In the process of commodification of art by the
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popular culture, serial and technological production, the reproduction of the original
and the promotion of all kinds of consumption by mass media, advertising graphics,
advertising channels and graphic design elements influenced artistic content and
forms of representation. The effects of graphic design are observed as the use of
symbols, graffiti and graphic collages in American neo-expressionism, the use of
advertising photographs or advertising graphics in appropriation art, the inspiration
of consumption in installations, computer software in the search for form, vector
graphics and interactive designs, typographic expressions in the political discourse
of art and popular culture symbols, and activist art as an advertising campaign. An
examination of these effects is important to understand the interaction between
graphic design and art, and to explain the development of popular graphic images.

The aim of this study is to identify and classify the graphic elements used in American
art in the last quarter of

the 20th century. Classification was made as following: graphic elements in neo-
expressionism; artists and advertising graphics; the aesthetics of consumption and
graphic forms in search of the original; visual expressions in human-technology
interaction; political discourse in art.

Key Words: America, Consumerism, Art, Graphic Design, Advertising

1. Giris

Neo-liberal politikalar sonucunda Amerika’da tiikketime dayali
ekonominin ytikselise gectigi, popiiler kiiltiirle birlikte sanatin da
metalastig1 20. Yiizyilin son ¢eyreginde, seri ve teknolojik iiretimin 6n
plana ¢ikmasi, orijinalin yerini ¢ogaltilabilenin almasi, kitle iletisim
araclarinin her tiirlii tiiketimi tesvik etmesi, Baudrillard’in da dedigi
gibi reklamin donemin sanati haline gelmesi ile reklam grafikleri,
mecralart ve grafik tasarim ogeleri, sanatsal igerige ve temsil
bicimlerine etki etmistir. Bu etkilerin incelenmesi, grafik tasarim-
sanat etkilesimini anlamak ve popiiler kiiltiiriin grafik imgelerinin
gelisimini gormek agisindan 6nem tagimaktadir.

Bu etkiler, Amerikan neo-expresyonizminde grafik sembollere, grafik
kolajlara ve katmanlara yer verilmesi, graffitinin sokaklardan galerilere
taginmasi, popiiler kiiltiir gostergesi olan ¢izgi roman unsurlarinin,
1sinlar sagan figiilerin, kuru kafalarin tuvallere tasinmasi ile gorilmiistiir.
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Jonathan Borofsky, Keith Haring, Jean Michael Basquiat, David Salle
ve David Wojnarowicz eserlerinde grafik 6geleri kullanarak medya ve
mesaj, kimlik ve yabancilasma temalarini islemislerdir.

Richard Prince, Barbara Kruger gibi kendileme sanatcilar1 ise reklam
grafiklerinden etkilenerek fotografin fotografi ile baglamsizlagtirmay1
ya da reklam grafiklerindeki mizampaj, tipografi ve renk 6gelerini
kullanmay1 sanatsal temsil bigimi olarak benimsemislerdir.

Tiiketim kiiltiiriiniin sundugu yan yanaligin ve c¢esitliligin Haim
Steinbach’in entelasyonlarina konu olmasi, yazilimlarla grafik formlar
tizerinden orijinalin arayist ve Allan McCollum’un iiretimleri, insan-
bilgisayar etkilesimi sonucu John Maeda’nin projeleri grafik 6geleri
barindiran 6rneklerdir.

Jeny Holzer ve Allen Ruppersberg’in eserlerinde goriildiigii {lizere
tipografik ifade bicimlerinin ve politik sOylemlerin sanat ortamina
dahil olmasi, Macintosh bilgisayarlar sonrasinda dijital fontlarin
yayginlagsmasi, sembol ve logolarin daha da deger kazanmasi, akilda
kaliciliklar1 ve evrensel oluslar sayesinde popiiler kiiltiir gostergeleri
haline gelmeleri de ayn1 donemde gerceklesmistir. General Idea’nin
AIDS logosu donemin farkindalik kampanyasinin uluslararasi gostergesi
haline gelmistir. Sanatin aktivistleri Guerilla Girls de bu donemde
cinsiyet ayrimeilig1, irkeilik, politika ve hipokrasi, ticret politikalart gibi
konularda reklam kampanyasi niteliginde iiretimlerde bulunmus, grafik
tasarimi ve reklam mecralarimi sanat ortamina yonelik kullanmislardir.

2. 20. Yiizyilin Son Ceyreginde Amerikan Sanatinda Grafik
Ogelerin incelenmesi ve Simiflandirilmasi

Kitle iletisim araglar1 ile medyada toplumu tiiketime tesvik eden
iletisimin yayginlagmasi siirecinde reklam grafikleri, reklam mecralari

ve grafik tasarim Ggeleri, sanatsal igerige ve temsil bigimlerine de
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etki etmistir. Bu etkilerin doneme ait sanatsal iiretimler incelenerek,
kullanim sekillerine gore siniflandirilmasi grafik tasarim ve sanat
arasindaki etkilesimi anlamak ve belgelemek agisindan ©nem
tasimaktadir. Popiiler kiiltiiriin grafik imgelerinin gelisimi ve sanata
yansimalar1 hakkinda da bilgi vermeyi amaglamaktadir.

Bu inceleme yapilirken Amerikan sanatinda donemin baglica
sanatgilari taranarak yapitlarinda kullandiklar1 grafik 6geler, mecralar,
reklam grafiklerinin etkileri belirlenmistir. Orneklendirmek i¢in grafik
gostergelerin en belirgin oldugu yapitlar segilmistir.

Siniflandirma, neo-ekspresyonizmde grafik 6geler sembol, grafiti
ve grafik katmanlar; kendileme sanatgilar1 ve reklam grafikleri; seri
iretim, tiikketimin estetigi ve orijinalin arayisinda grafik formlar; insan-
teknoloji etkilesiminde deneysel ve sanatsal grafik ifade bigimleri;
grafik iletisimin gerek bicim gerekse mecra olarak sanatta politik
sOylemlere dahil olusu seklinde yapilmistir.

3. 20. Yiizyilin Son Ceyreginde Amerika’da Sanat ve Grafik
Ogeler

20. Yiizyilin son ¢eyreginde Amerika’da sanat eserlerinde gdzlemlenen
grafik Ogeler, Neo-ekspresyonizm’de grafik ogeler, kendileme
sanatgilari, seri liretimin ve bilgisayar destekli tasarimin sanat alanina
etkisi ve sanatta politik soylemler basliklar1 altinda siniflandirilmstr.

3.1. Neo-Ekspresyonizmde Grafik Ogeler: Semboller, Grafiti ve
Grafik Katmanlar

1970’lerin sonunda baslayan ve oOzellikle 1980’lerin ortalarina
dogru sanatta etkileri goriinen neo-ekspresyonizm, postmodern
durumda popiilerlesen enstelasyon ve video, performans sanati gibi
ifade bigimlerine tepki olarak, yeniden tuvale ve kagida donen bazi
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sanat¢ilar ile ortaya ¢ikmistir. Amerika’daki Neo-Ekspresyonizmi
ayirt eden en belirgin 6zellikler ise grafik sembollere yer verilmesi,
medya ve tiiketim kiiltiiriine ait grafik gostergelerle karsilasilmasi,
bicimsel anlamda canli renklerle islenmis fantastik, disa vurumcu
kisisel hikayelere yer verilmesi, medya araciligi ile yabancilagma

olgusunun islenmesi olmustur.

Jonathan Borofsky, eserlerinin ¢cogunu igerik olarak bir nevi oto portre
olarak tanimlamistir. Oncesinde rakamlarla kodlayarak kagit {izerine
yaptig1 serbest cizimlerini sonradan duvarlara ve yerlere tagimistir.
Amaci satin alinamayacak, izleyicinin yerinde deneyimleyecegi bir
yapit sunmak olmustur. Sanate1 islerinde kendisini piktogram benzeri

cantal1 bir figiir ile tasvir etmistir (Sekil 1).

Sekil 1. Jonathan Borofsky. Enstelasyon, Philedelphia Sanat Miizesi, 1984.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

1990’larin basinda Seattle, Frankfurt, Basel ve New York gibi
sehirlerde bulunan Hammering Man (Sekil 2) yapit1 ile de taninan

Borofsky, Amerika’da Neo-Ekspresyonizmin énemli temsilcilerinden
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biri olmustur (Miles, 1997: 3). Hammering Man figiirii de bu sehirlerin
simgelerinden olmustur.

Sekil 2. Hammering Man, Seattle.

Kaynak: Miles, M., (1997). Art, Space and the City. London, Routledge.

Borofsky’nin serbest c¢izimlerini mekanlara, duvarlara, yerlere
uygulamasinin ardindan hizla gelisen bu yondeki temsil bigimleri, sokak
sanati olarak popiilerlesecek graffiti i¢in de ortam hazirlamigtir. Graffiti
ise basta tipografi olmak iizere icerdigi grafik elemanlar ile sokaklarda
gelisen daha sonra galerilere tasinan, Banksy gibi sanatgilarla daha
da popiilerlesen ve metalasan, hatta popiiler markalarin iiriinlerinde
kullanilan giincel bir grafik temsil bi¢cimi haline gelmistir.

Keith Haring de 1970’lerde ortaya ¢ikan graffitiden etkilenmis ve
grafik isler liretmistir. Haring, metro istasyonlarinda reklam siiresi
bitmis panolardaki siyah ylizeylere beyaz tebesir ile ¢izimler yapmaya
baslamis (Sekil 3), 1981-1985 yillar1 arasinda 5000°den fazla ¢izim
yapmustir. Haring’in havlayan kopekleri, televizyon ekranlari,
ucan daireleri ve ¢izgisel 1sinlar, dalgalar yayan figiirleri (Sekil 4)
sokaklardan, satilabilir esyalarin {izerine de taginmis, boylece popiiler
kiiltliriin imgeleri arasinda yerini almistir (Livingstone, 2003: 228).
Graffiti ve doodle art niteliginde geng nesil sanatgilar arasinda yayilan
bu grafik temsil bigiminin gelismesinde Keith Haring de 6ncii olmustur.
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Sekil 3. Keith Haring. NY Metrosunda Cizerken, 1982.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

Sekil 4. Keith Haring. Untitled, 1981.

Kaynak: Haring, K. (2018). The Keith Haring Foundation. http://www.haring.com/!/art-
work/552#. XEA7TVRTgX8s
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Haring, medya araciligi ile maruz kalinan mesajlari konu edinmistir.
Bazen dolar isareti ile ekonomiyi, bazen politikacilari, dizi yildizlarini
tasvir eden havlayan kopekleri ile medyatikligi, bazen de televizyon
ekranin1 kullandig1 ¢izimleri ile medya ve mesajlarla ¢evrelenmis

insanlara metro boyunca ulagsmay1 ve giincel durumu sorgulatmay1
amaglamistir.
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Sekil 5. Keith Haring. Untitled, 1982.

Kaynak: Roberts, R. (2007). Highlights Since 1980 MOMA. Published by the Museum of
Modern Art NY.

Keith Haring’in duvara astig1 iki biiylik kagit iizerine firga ve
miirekkeple plansiz baslayarak spontone ¢izdigi fresk benzeri duvar
resminde (Sekil 5), giincel toplum hakkindaki apokaliptik vizyonu
gdzlemlenebilir. iktidar sembolleri ve figiirler, dogay1 sembolize
eden baliklar, tehlikeyi sembolize eden yilan, insan1 yabancilagtiran
teknolojik 6ge televizyon, ilahi gili¢ sembolleri melekler ve ugan
daireler, popiiler kiiltiir imgelerinden Mickey Mouse bu resmin baslica
stilize edilmis grafik nitelikte elemanlaridir. Resim, doodle art olarak
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isimlendirilen grafik akimin niteliklerini tasiyan ilk Orneklerden
olmustur. Haring, kullandig1 temsil bi¢imi ve se¢tigi mecralar ile halkin
sanata olan ilgisini genigletmeyi ve sokak sanatini sanat diinyasina
benimsetmeyi amacglamistir (Roberts, 2007: 25).

Jean Michel Basquiat da Haring gibi sokak kiiltiiriinden etkilenmistir.
Hatta bir donem sokaklarda yasayan Basquiat, beyin yikama, din,
politika ve felsefeye kars1t metinleriyle metro istasyonlarini da ¢alisma
alan1 olarak kullanmigtir, SAMOO© (same old shit), 1970’ler sonunda
Basquiat’in arkadaglar1 ile Soho’da metroya ve duvarlara yaptiklari
grafiti olarak smiflandirilan ilk islerindendir. Telif hakk: isareti (©)
ise giinlik yasamin ve sanatin ticarilesmesini elestirmek amach
kullanilmistir. “SAMO®© FOR THE SO-CALLED AVANT-GARDE,”
and “SAMO®© AS AN ALTERNATIVE 2 ‘PLAYING ART’ ifadeleri
ile kullanillan SAMOO, Basquiat ve Al Diaz’in yollarin1 ayirmasi
sonras1 “SAMO®© IS DEAD” olarak Soho duvarlarinda yerini almigstir
(Kurczynski, 2010). Boy and Dog in a Johnnypump’da (Sekli 6)
kullandig1 canli sari, kirmizi, yesil renkleri ve disavurumcu firga
darbeleri, iskeleti ile yeniden hayata donmiis olarak tasvir edildigi
distintilen figlir ve hareli kopek grafik 6geler tasiyan eserlerinden
biridir. Popiiler kiiltiiriin grafik imgelerinden stilize kuru kafa ve iskelet
temalar1 Basquiat’in eserlerinde sik¢a goriilmektedir. Eserlerinde
tipografik 6gelere de yer veren Basquiat, okuma istegi ve merak
uyandirmast i¢in kelimelerin iizerini ¢izdigini belirtmistir. Siiper
kahramanlarin isimleri, ¢izgi roman imgeleri de sanat¢inin islerine
konu olmustur (Fineberg, 2000: 459).
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Sekil 6. Boy and Dog in a Johnnypump, 1982.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

David Wojnarowicz ise Times Square’da cocuk fahiselik yaparak
bliylimiis, trajik bir ¢ocukluk gecirmistir. Sanat¢1, yazar ve aktivist
olarak toplumsal etigin defolarimi tasiyan kimligini, eserlerine
yansitmistir. Kolajlarinda ¢ok katmanli ve birbirine gegen sahneleri
islemis, i¢inde yasadigi ¢evreyi ve kosullari ¢izgi romanlarin grafik
dilini kullanarak ifade etmistir.

The Death of Amerikan Spirituality (Sekil 7), Wojnarowicz’in katmanl
ve gecigli anlatimina Ornektir. Dort kareye boldiigii alanda ii¢ kare
boyunca devam eden bogayi, iistte iki karenin paylastigi gokytiziinii,
solda altl tistlii iki karede devam eden daglar1 ve tiim karelere etki eden
kirmiz1 elektrik akimini baglayict unsurlar olarak kullanmistir. Cizgi
romanin gorsel kodlari ile pop art’a yakin bir stilde, Amerika’daki eski
kabilelere ait bir takim sembolleri de kullanilmistir. Hipnotize edilen
yilan ve kachina isimli yasam getirdigine inanilan varlik dogay1 temsil
etmektedir. Bu imgeler yikintilardan ve alevlerden ¢ikmis goriiniir.
Mekanik bir takim pargalara sarili dolarlar ve dislilere giydirilmis
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eyalet haritalar1 ise Amerika’nin bugiiniinii sembolize eder. Cowboy
ise politikacilara gonderme yapmaktadir (Fineberg, 2000: 462).

Sekil 7. David Wojnarowicz. The Death of American Spirituality, 1987.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

Wojnarowicz’in, i¢inde yasadigi toplumu hastalikli buldugu, ancak
toplumsal degerlerdeki ¢cokme ile direk yiizlesmenin kurtulus i¢in bir
iimit olabilecegini diisiindiigli eserlerinde gézlemlenebilir.

David Salle de 1980’lerin ortalarinda kendiledigi imajlarla kolaj ve
yagliboya c¢alismalarinda, kitle iletisim araclarinin sundugu yogun
grafik imgelerin anlamsal boslugunu ve medyanin mesajlarina
maruz kalan tiiketim toplumunu sorgulamistir. Eszamanlilig1 ifade
eden katmanlari, bir filmin montaj1 gibi bir araya gelmistir (Sekil 8).
Imajlar1, soyut formlar ve renkler gibi kullanarak montaj mantigina
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uygun bir araya getirmesi, yapisokiim olarak bakildiginda soyutlama
ve temsil etme arasindaki sinirin kaldirilmasi olmustur (Smith, 2007:
Art Intelligence).

Sekil 8. David Salle. Old Bottles, 1995.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

3.2. Reklam Grafiklerinden Kendileme Yoluyla Baglamsizlastirilan
Fotograf

Fotograf sanat1 da reklam grafiklerinden ve sinemadan etkilenmis,
reklam imgeleri ile birlikte yabancilagsma ve baglamsizlik islenmistir.
Fotografin fotografi, kadraj ile bilineni yabancilagtirma, yan yana
getirmeler ya da c¢akistirmalar ile iligkisizi iliskilendirme seklinde

temsil bi¢imleri kullanilmustir.
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Appropriation olarak isimlendirilen kendileme, kendine mal etme,
postmodern durum ile sanata dahil olmustur. Var olani yeni bir sanatsal
iiretim i¢in 6diing alma ya da yeniden kullanma olarak tanimlanmstir.
Bu temsil bi¢imini kullanan Richard Prince, Barbara Kruger gibi
donemin sanatcilart orijinallik kavrammi reddederek, var olan
goriintiileri veya goriintii 6gelerini 6diing alirken, orijinal goriintiiyl
baglamsizlagtirdiklarina inanmiglardir. Kendileme sanatgilari, izleyiciye
orijinali daha farkli, daha alakali veya daha giincel bir baglamda yeniden
degerlendirmeleri i¢in sunmuslardir (Rowe, 2011: 1)

Kendileme sanatgilarindan biri olan Richard Prince, medyanin sundugu
imajlar1 ¢agdas yasamin tutku imgeleri olarak toplamistir. Bu imajlar
cogunlukla dergilerden yeniden fotograflanan reklam fotograflaridir.
Fotograflar lizerinde kadrajlamalar, iist iiste bindirmeler, eklemeler
veya renklendirmeler yaparak imajlar1 ait olduklar1 igerikten
soyutlamis ve yeni bir sekillerde bir araya getirerek yeni anlamlar
yiiklemistir. Ug kadmin ayni yone baktig1 Untitled, farkli yerlerden
fotograflanmis fotograflarla ortak bir konsept olusturmustur (Sekil 9).
Prince, eserlerindeki baglamsizlagtirmay1 vurgulamak i¢in eserlerini
untitled yani isimsiz olarak isimlendirmistir.

Sekil 9. Untitled (three women looking in the same direction), 1980
Ektacolor photograph

Kaynak: Prince, R., (2018). http://www.richardprince.com/photographs/early-photographs/#/
detail/1/

Fotograflarken yeniden kadrajlayarak fotografi ait oldugu reklam
grafiginden soyutlayan Prince, fotografin fotografim ¢ekerek
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baglamsizlastirma yontemini benimsemistir. 1989 yilinda Marlboro
reklamlarmin simgesi cowboy figlirlinii basin ilanindan yeniden
fotograflayarak eserin Christies’de 1,3 milyon dolara satilmasi ile,
sanat¢1 telif haklar1 ve etik konularinda da giindeme gelmis ancak
hakkindaki davayr kazanmustir (Sekil 10). Imajlar1 kullanildiklart
yerden koparan, onlar1 verilen mesajdan bagimsiz kilarak yeniden
kullanan sanat¢i, reklamin ve tiketim diinyasinin basmakalip
benzerligini de sorgulamuistir.

EMariboro

i of Marfhoro in a low tar cigarelie

Sekil 10. Untitled (Cowboy), 1989 Ektacolor photograph

Kaynak: Prince, R., (2018). Richard Prince: Spiritual America. https://www.guggenheim.
org/arts-curriculum/resource-unit/richard-prince-spiritual-america

Richard Prince, 2014 yilinda Yeni Portreler ismi ile Gagosian Galeride
actig1 sergisinde, baska kullanicilarin instagram hesaplarindan aldigi
fotograflari altlarina kendi yazdig1 instagram yorumlari ile kullanarak
(Sekil 11), hakkinda telif ve kisisel verilerin kullanimi ile ilgili
davalarin a¢ilmasia neden olmustur. Prince, sanat alaninda hukuk,
telif haklari, etik, mahremiyet ve sosyal medya konularinin giindeme
gelmesine neden olmustur (Burgunder, 2016: 181-233).

Richard Prince’in sanati belki de bu noktada amacina ulasmis ve
sosyal medyanin toplumlar iizerinde teshir duygusunu tesvik eden

yapis1 hakkinda sorgulama baslatmaistir.
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Sekil 11. New Portraits Exhibition 2014, Gagosian Gallery

Kaynak: Gagosian Gallery Websitesi, https://gagosian.com/exhibitions/2014/richard-prince-
new-portraits/

3.3. Seri Uretimin ve Bilgisayar Teknolojilerinin Sanatsal ve
Grafik Coziimlemeleri

Postmodern durumda sanatin ge¢ kapitalizm ile giderek metalagmasi
ve yiiksek kiiltiiriin statiilkocu tavrina karsit olarak popiiler kiiltiiriin
seri ve teknolojik liretiminin 6n plana ¢ikmasi sanatgilarin o donemki
iiretimlerine konu olmustur. Uretim seri, cesitlilik ¢oktur. Bazi
sanatcilar hazir malzeme kullaniminda tiiketim nesnelerine yonelmis
ve bu malzemeler araciligiyla yeni toplumsal degerleri sorgulamaya
baslamislardir. Haim Steinbach ve Allan McCollum orijinali, tiiketimin
estetigini ve popiiler kiiltiiriin zevklerini, tiikketim nesnelerinin form
cesitliligi sorgulayan isler iiretmislerdir.

Haim Steinbach, marketlerdeki ve magazalardaki iiriinlerin raflara
dizilisinden etkilenmistir. Steinbach, hazir tiiketim nesnelerini stirekli
ve diizenli tekrarlanan yatay raflar ile izleyiciye sunmustur. Nesnelerin
diinyasina duyulan haz ve bu hazza yonelik {iretim Steinbach’in estetik
ve sanat anlayisinda belirleyici olmustur (Lowry, 2003: 61). Yan
yana dijital saatler, lava lambalari, iist iiste tencereler ile olusturdugu
kirmizinin sundugu hazzin hakimiyetindeki c¢alismasi, tiiketilen
giinliik nesneleri raflarda seyreden bir toplumun estetik anlayigini da
sorgulamistir (Sekil 12).
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Sekil 12. Haim Steinbach. Ultra Red #2, 1986.

Kaynak: Lauf, 2018: https://www.guggenheim.org/artwork/3997)

Cagdastoplumun tiiketim fetislerini kullanan ve ayninesnelerin raflarda
yan yana tekrari ile izleyici lizerinde bir endise yaratmayi amaglayan
sanat¢1, kirmiziyr secerken kirmizinin renk olarak algilanmasinin
otesinde dilde temsil ettigi karsiliklarin1 da sorgulamistir. Antropoloji
ve dil ile de ilgilenen sanatci, eskimolar i¢in kar nasil beyaz ile
Ozdeslesiyorsa, kirmiziyr da hazzin rengi olarak kullanmistir.
Steinbach, bazi islerinde de yan yana siralanmay1 kullanarak 1rk,
yas, kiiltiir gibi unsurlart da sorgulamistir (Lauf, 2018: https:/
www.guggenheim.org/artwork/3997). Steinbach raf sistemlerini ve
tekrarli seri tiretim Urlinlerini kullanarak, fabrika tiretimi ile sanatin
metalagmasi arasindaki bagi da vurgulamistir (Grant, 2000).

Allan McCollum, 1980’lerde Amerika’da surrogate paintings
olarak bilinen isleri ile seri firetilmis formlarin ayristirilarak,
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mikemmellestirilerek ¢ogaltilmas1 iizerine c¢alismistir. 1980’lerin
sonunda yaptig1t Drawings, tek ve orijinal olan1 saglamak igin
matematiksel kombinasyonlarla ayni olmayan form versiyonlari iiretme
caligmasidir (Fineberg, 2000: 472). Her ¢iziminin, combinatorial
protokole gore tek olmasini saglayan McCollum, hi¢ bir seklin bir
digerini tekrar etmemesini saglamistir (Sekil 13). McCollum, grafik
vektorel form tasarimlarini bilgisayar yazilimi ile gergeklestirmistir.
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Sekil 13. Allan McCollum. Drawings, 1988-90. 2000’den fazla ¢izim, New
York John Weber Galerisi.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing.

New York’taki evinde kisisel bilgisayarinda yarattig1 vektorel ¢izimler
ile 2005°de basladigr The Shapes Project kapsaminda ayni sistem ile
31,000,000,000 farkli sekil yaratmis ve bunlarin 214,000,000’ini
deneysel yaratimda kullanilmak {izere se¢mistir. Amaci 2050°de 9.1
milyar olmast 6ngoriilen diinya niifusuna gore herkes i¢in tek olan
grafik bir sekil iiretmektir (Helfand, 2007).
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Allan McCollum’un Shapes Project kapsaminda iirettigi herkes icin
tek ve benzersiz grafik kimliklerin 7000 6rnegi 2006 yilinda New
York ve Berlin’de sergilenmistir (Sekil 14). Bilgisayarda vektorel
grafik tasarim programlar1 ve hizli prototip makinalari sayesinde bu
kimlikleri amblem, hediye, 6diil, nisan, logo gibi farkli malzemeler
olarak da tasarlamistir (Princhental, 2019).

e

Sekil 14. Allan McCollum, The Shapes Project, Friedrich Petzel Gallery
New York [Nov 3-Dec 23, 2006], Galerie Thomas Schulte Berlin [Sept. 29-
Nov 11, 2006].

Kaynak: Princenthal, N. (2019). http://allanmccollum.net/allanmcnyc/aia/princenthal.html

Over Ten Thousan Individual Works kapsaminda ise siipermarketlerden,
yol kenarlarindan, cesitli evlerden toplanmis sise kapagi, oyuncak,
kalem acacag1, kupa, el feneri, yogurt kutusu, ¢gekmece kulbu gibi ¢ok
sayida ve cesitli objenin kaucuk kaliplar ¢ikarilip, algidan replikalar
yapilarak ve sonrasinda boyanarak olusturulmustur (Sekil 15). Hig bir
objenin ya da birlesimin bir esinin olmamasi yine esas temel olmustur
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(McCollum, 2008). Bu proje bir nevi formlarin sézliiglinti olusturmak
gibi disgiiniilebilir. Orjinallik kavraminin yitirilip seri {retimin
poptilerlik kazandigi postmodern durumda sanat¢inin seri iretilen
tikketim nesnelerinde orjinalligi arama ve sorgulama ¢abasi olarak da
yorumlanabilir.

Sekil 15. Allan McCollum. Over Ten Thousand Individual Works [detay],
1987/88 ve 1987/89.

Kaynak: Ocak 2019, http://allanmccollum.net/amcnet2/album/individualworks2.html ve
http://allanmccollum.net/amcnet2/album/individualworks3.html

Massachusetts Institute of Technology Media Lab (MIT)’de proffesor
olan John Maeda da 1980’lerin sonunda bilgisayarda yazdig1 algoritmik
kodlar aracihigr ile grafik iiretimler yapmisti. Maeda’nin Reactive
Books Serisinin bes kitab1 da insan ile bilgisayar etkilesimine dayanan
yazilimlarin sonucu olugmustur. The Reactive Square isimli ilk kitap
Kazimir Malevich’in Siyah Kare isimli eserinin dijital platforma
adaptasyonudur. ik kitap sesi hareketli grafiklere geviren dokuz
kompozisyon igermektedir. Izleyici bir mikrofona konusur ve kare
form reaksiyon vererek bi¢im degistirir. Kitaplar toplamda etkilesimli
medyada elli iki olas1 ifade bigimini derlemistir (Sekil 16). ikinci kitap
Flying Letters, etkilesimli tipografi; iigiincii kitap 12 o’clock zamana
dayali davraniglarin hareketli grafiklere uyarlanmasi; dordiincii kitap
Tap, Type, Write daktilonun klavyeyle iliskisinin etkilesimli anlatimi;
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besinci kitap Mirror Mirror ise video girdisinin etkilesim araci olarak
kullanilmasima dayanmstir (Roberts, 2007: 138). Maeda, MIT Labs’deki
caligmalarinda giiniimiiz ifade bicimi ile analitik diisiinceyi etkilesimli
ortamda Dbirlestirerek internet ve dijital medyanin glinlimiizdeki
konumunu etkilemis baslica isimlerden olmustur. Maeda da McCollum
gibi formlarin ve kombinasyonlarin arayisinda olmus, bu arayisinda
grafik 6geleri ve bilgisayar teknolojilerini kullanmistir. Maeda yazdigi
algoritmalar ile bilgisayarla etkilesime giren bireye 6zgiin doniitleri
belgelemistir ve dijital ortamda deneysellige agik bir platform saglamstir.
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Sekil 16. John Maeda, The Reactive Square, 1994

Kaynak: Roberts, R. (2007). Highlights Since 1980 MOMA. Published by the Museum of
Modern Art NY.

3.4. Sanatta Politik Séylemler ve Grafik Ogeler

1980’lerde  Amerika’da sanat ortaminda neo-expresyonism,
enstelasyon ve performanslar, kendileme / appropriation sanati,
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bilgisayar - insan etkilesimi, neo liberalizm, seri iiretim, tiiketim
ve popiiler kiiltiir, yabancilasma ve kimlik sorunu, orijinalin yitimi
konular1 ortama hakimken, diger yanda donemin sosyal sorunlari
artarak oncelik kazanmisti ve duyarlilik beklemekteydi. Aids’in ortaya
cikis1 ve hizla yayilmasi, evsizlik ve issizlik artisi, hiikiimet politikalari,
yayin organlarinin sirketlesmesi, medyanin toplumu ydnlendirici ve
gilivenilmez yetkisi, cinsiyet ayrimeiligi, alt kiiltiirler ve kimlik sorunu
ve daha bir¢ok sosyal sorun New York’daki sanat ¢evresinde politik
bir kars1 kiiltiir olugturmustur.

1980°de Times Square Show ismi ile diizenlenen etkinlik, benzeri
bir¢ok etkinligin de baslangici oldu (Sekil 17). Tom Otterness, Jenny
Holzer gibi sanat¢ilar, Material Group gibi gruplarin da katilimiyla
posterler, enstelasyonlar, videolar, grafitiler, performanslar terk
edilmis bir sex shop’da insanlarla bulusmus; boylece, East Village’de
Haring ve Basquiat’in da i¢inde yer aldig1 Bronx graffitisi ile egitimli
sanat bir araya gelmistir (Fineberg, 2000: 474).

Sekil 17. Tom Otternes. Times Square Show, 1980 (Iceride sunulanlari
duyuran posterler).

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing. s. 474
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3.4.1. Tipografi ve Mesaj

Elestirel ve ironik sdylemleri, tipografik isleri ile Jenny Holzer, 1977-
1979 Truisms, 1979-1982 Inflammatory Essays, 1980-1982 Living,
1983-1985 Survival, 1986 Under A Rock, 1988-1989 Laments, 1990
Mother and Child, 1992 War, 1993-1994 Lustmord, 1995 Erlauf,
1996-1997 Arno olmak iizere c¢esitli seriler iiretmistir. Holzer, 1990
yilinda Bienalle’de Amerika’y1 temsil eden ilk kadin sanatci1 olmustur
(Simon, 2003: 25). Herkes tarafindan bilinen anonim klise climleleri ele
alarak, ironik bir dil ile yorumlayan sanat¢i, hem reklam mecralarini,
151kl billboardlari, panolari, ekranlar1 hem de halka agik alanlardaki
duvarlari ve granitleri kullanmistir (Sekil 18). Holzer, mesaj1 ncelikli
tutarak metni ve tipografiyi sanatina malzeme olarak se¢mis, c¢esitli
mecralar1 kullanarak iglerini dis mekanlardan posterlere ve t-shirtlere
de tasimistir (Sekil 19).

O "j = 13
SE OF
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Sekil 18. Jenny Holzer. Truisms / Abuse of power comes as no surprise,
1977-79.

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing. s. 476
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Sekil 19. Truisms / T-shirt.

Kaynak: Simon, J., (2003). Jenny Holzer. New York, Phaidon Press.

Jenny Holzer’in, medya, yabancilagsma, iletisim, para, tiiketim,
aids, cinsiyet, savas gibi bircok sosyal konuya yonelik ¢aligmalari
bulunmaktadir. Holzer, Abuse of power comes as no surprise (Giliciin
istismar1 slirpriz degildir), Raise boys and girls the same way (Erkek
ve kiz ¢ocuklarint ayni sekilde biiyiitiin), Murder has its sexual side
(Cinayetin cinsiyet¢i bir yani1 vardir), Mind your own (Kendini
Oonemse), Money creates taste (Para begeni yaratir), Men don’t protect
you anymore (Erkek artik seni korumuyor) bu metin mecra olarak
prezervatiflere de basilmistir, Protect me from what I want (Beni
isteklerimden koru) bu metin mecra olarak led ekranlarda yayinlanmis
(Sekil 20), sapkalar, hatta aligveris merkezi figleri arkasmna da
basilmistir, gibi bir¢ok tipografik mesaj1 halka acik yerlerde toplumla
bulusturmus ve izleyiciyi glincel degerleri sorgulamaya tesvik etmistir.
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Sekil 20. Survival Series / Protect Me from What 1 Want, 1985-86.

Kaynak: Livingstone, M., (2003). Pop Art A Continuing History. London, Thames&Hudson.

1980°lerde 6zellikle politik sdylemler iceren sanatsal tiretimlerde gorsel
ifade bi¢imi olarak metin ve tipografinin kullanim1 popiilerlesirken,
Macintosh bilgisayarlarin da kullanilmaya baglanmas1 ve teknolojinin
grafik tasarimin olanaklarmi gelistirmesiyle dijital font gereksinimi
ortaya ¢ikmistir. Emigré Type Foundry, Rudy Vanderlans ve Zuzana
Licko’nun kurdugu ilk dijital font kurulusu olmustur. Emigré Font’lar
grafik tasarim alaninda dijital tipografik devrim niteligindir. S6ylem
giincel durumda 6nem kazandikca, dijital ortamda sdylemin gorsel
ifade bigimi i¢in de alternatifler olusmaya baslamistir. Emigré dergisi
1984 - 2005 yillar1 arasinda 69 say1 olarak yayinlanmistir (Sekil 21).
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Sekil 21. Emigre Magazine, Issues 1-69, 1984 - 2005

Kaynak: Roberts, R. (2007). Highlights Since 1980 MOMA. Published by the Museum of
Modern Art NY. s.52

Allen Ruppersberg, Los Angeles sokaklarindaki reklam metinlerini,
ozellikle de promosyonel klise mesajlart kullanmistir. Preview serisi,
renkli diiz zemin {izerinde biiyiik harflerle, kalin, serifsiz bir tipografi
ile s6z konusu metinleri basin ilanlar1 ve billboardlardan koparip,
baglamsizlastirarak izleyicinin yorumuna birakmistir. Reklamlarin
monolog seklindeki klise sOylemleri Ruppersberg’in sanatsal
iiretimlerine konu olmustur (Sekil 22) ve kitle iletisim araglar1 ve
medyanin toplum iizerindeki yonlendirici etkisi sorgulamaya agilmistir.
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Sekil 22. Allen Ruppersberg, Series of Ten Lithographs, 1988

Kaynak: Wye, D. (1996). Thinking Print, Books to Billboards 1980-95. Published by the
Museum of Modern Art NY. 5.193 Chapter III Theme: Language

3.4.2. Reklamin Grafiklerinin Ikna Giicii: Mizampaj, Tipografi
ve Renk

Kendileme sanatc¢ilarindan biri olan Barbara Kruger da islerinde
cinsiyet ayrimciligi, kimlik, tiikketim toplumu ve gii¢ gibi sosyal
sorunlari islemistir. Genellikle biiyiik siyah-beyaz fotograflar tizerine
kirmizi bir alanda serifsiz kalin font (Futura Bold Oblique) ile mesajini
konumlandiran sanatgi, direkt sdylemleri ile aslinda bilingaltindaki
toplumsal korkulari uyarmay1 ve toplumu diislindiirmeyi amacglamistir.
Barbara Kruger’in islerinde donemin reklam grafiklerinin mizampaj,
tipografi ve renk ozellikleri gozlemlenmistir. Siyah, beyaz ve kirmizi
renk se¢imi, fotograf iizerine metnin yerlestirildigi bant, serifsiz kalin
tipografi donemin reklam grafiklerinin karakteristik 6geleridir (Sekil
23, Sekil 24).
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Sekil 23. Barbara Kruger. Untitled (You Rule by Pathetic Display), 1982

Kaynak: Fineberg, J., (2000). Art Since 1940 Strategies of Being. London, Laurence King
Publishing. s.476

You invest in the

of the masterpiece

Sekil 24. Barbara Kruger, Untitled (You Invest in the Divinity of the
Masterpiece), 1982

Kaynak: Roberts, R. (2007). Highlights Since 1980 MOMA. Published by the MOMA, NY.
s.23

241



Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Mart 2019 « Cilt: 2/1: 215-250 ~ Mutaf Biiyiikarman, O. H.

Barbara Kruger, Mademoiselle dergisinde on bir yil boyunca grafik
tasarim, tipografive fotograf konusunda ¢calismistir. Kruger, mesajlarini
kibrit kutulari, posterler, t-shirtler, albiim kapaklari, aligveris cantalari
gibi farkli grafik tiriinler tizerinde de uygulamistir (Sekil 25). Ancak,
Barbara Kruger’in iletisim tonu Jeny Holzer’inkinden daha sert,
suclayici ve direktir.

Sekil 25. Barbara Kruger, Sol: Covers for Ms., 1992, Esquire, 1992, and
Newsweek, 1992; and four matchbooks, 1986; Sag: Untitled, Cover for
Business of Punishment, compact disk for Consolidated, 1994; I shop
therefore [ am, 1990, shopping bag. My Pretty Pony by Stephan King, 1988.

Kaynak: Wye, D. (1996). Thinking Print, Books to Billboards 1980-95. Published by the
Museum of Modern Art NY. 5.22 Chapter I Theme: Contemporary Printmaking

3.4.3. Popiiler Kiiltiirde Sembol ve Logo
Grafik sembolleri kotii’yii ve uzak durulmasi gerekenleri ifade

etmek icin kullana Ashley Bickerton’un Bad isimli 1988 yilina
ait caligmasinda grafik iletisim ve seri tiretim teknigi olan serigrafi
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kullanmilmustir (Sekil 26). Popiiler kiiltiir imgelerinden kuru kafa, silah,
radyoaktivite, flize, yilan, zincir, dikenli tel gibi stilize edilmis grafik
semboller, Bad’de kotiiliiglin gorsel olarak ifade edilmesi amaciyla
biitlinsel olarak yerlestirilmistir. Bu sembollerin bir ¢ogu moda ve
miizik endiistrisinde de popiiler kiiltiire ve alt kiiltiirlere yonelik grafik
tiriinler lizerinde kullanilmaktadir.

oooooo

S SYPHILIS

Sekil 26. Ashley Bickerton, Bad, 1988

Kaynak: Wye, D. (1996). Thinking Print, Books to Billboards 1980-95. Published by the
Museum of Modern Art NY. s.90 Chapter III Theme: Language

Donemin en belirgin ve oncelikli sosyal sorunlarindan biri olarak
1980’lerde artan AIDS hakkinda ilk gorsel ifade bi¢cimini General
Idea, Robert Indiana’nin 1960’lardaki LOVE logosundan esinlenerek
1987 yilinda AIDS logosu olarak tasarlamistir. AIDS logosu
LOVE logosundan yola c¢ikilarak tasarlanmasi ile, popiiler kiiltiir
imgelerinin bilinirliginden faydalanarak yeni bir popiiler kiiltiir imgesi
tasarlanmasina Ornek gosterilebilir. AIDS hakkinda diinya ¢apinda
farkindalik yaratmak, kamuoyu olusturmak, aragtirma yapilmasini ve
¢ozlim bulunmasini tesvik etmek amagli gérsel kampanyanin gostergesi
haline gelen logo, sokaklarda, metroda, piyango biletlerinde, medikal
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dergilerde kullanilmis ve duvar kagidi olarak basilmistir (Sekil 27).
Oldiiriicii bir hastalik olan AIDS’in varhigi ile yiizlesmek ve siirekli
¢Oziim aramak bu logonun tekrarli kullanimi ile gorsel olarak tesvik
edilmistir (Wye , 1996: 87).

Sekil 27. General Idea, AIDS (Duvarkagidi), 1988

Kaynak: Wye, D. (1996). Thinking Print, Books to Billboards 1980-95. Published by the
Museum of Modern Art NY. s.107 Chapter III Theme: Social and Political Issues

3.4.4. Sanatin Aktivistleri ve Reklam Kampanyasi Niteliginde
Uretimleri

New York Museum of Modern Art’in 1984’deki Uluslararas1 Cagdas
Sanat Anketinde azinliklara ve kadinlara neredeyse hi¢ yer vermemesi
iizerine, New York sanat diinyasindan bir grup aktivist kadin sanatc1
tarafindan kurulan Guerilla Girls, 1980’lerin ortalarindan bu yana
Amerika’da Ozellikle sanat ortaminda cinsiyet ayrimciligi, irkcilik,
politika ve hipokrasi, kiiltiir endiistrisi gibi konulara yonelmislerdir.
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Elestirel soylemlerini reklam kampanyasi gibi tasarlayan ve ¢esitli
reklam mecralarinda sergileyen Guerilla Girls, goril maskeleri ile

kimliklerini gizleyerek aktivist eylemlerini ger¢eklestirmislerdir
(Sekil 28 ve Sekil 29).

WOMEN IN AMERICA EARN ONLY 2/3 OF WHAT MEN DO.
WOMEN ARTISTS EARN ONLY 1,/3 OF WHAT MEN DO.

e sevacswrssit rao GPOERRILLA (RIS covscrncr oo it s o

Sekil 28. Guerilla Girls, Women in America Earn Only 2/3 of What Men
Earn.

Kaynak: https://www.guerrillagirls.com/projects/, 2018

GUERRILLA GIRLS’
POP QUIZ.

Q. If February is Black
History Month and March
is Women's History Month,
what happens the rest

of the year?
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Sekil 29. Guerilla Girls Pop Quiz, 1990.

Kaynak: https://www.guerrillagirls.com/projects/, 2018
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Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

Less than 4% of the artists in the Modern
Art sections are women, hut 76%
of the nudes are female.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Sekil 30. Guerilla Girls, 2012.

Kaynak: https://www.guerrillagirls.com/naked-through-the-ages, 2018

Guerilla Girls’iin, Do women have to be naked to get into the Met.
Museum? (Kadinlarin miizeye girmek i¢in mutlaka ¢iplak olmasi mi
gerekir?) igneleyici slogani ile 1989°da baglayip 2005 ve 2012°de
giincelledikleri, modern sanatlar boliimiiniin sadece %4 ’{iniin
kadinlara ayrildigina ancak nii’lerin %76’sinin kadin olduguna dikkat
ceken billboard tasarimi (Sekil 30) sanat diinyasinda kadinin yeri ve
kimligi konusuna dikkatleri ¢ekmistir (Glaser, 2006: 121). Bu oran
1989°da %5 kadin sanatg1 %85 nii eserler iken, 2005°de %3 kadin
sanatg1 %83 nii eserler, 2012°de ise %4 kadin sanatg1 %76 nii eserler
olmustur  (https://www.guerrillagirls.com/naked-through-the-ages,
2018).

Boylece, sanat diinyasinda biyolojik sex ve sosyal olarak tanimlanmis
cinsiyet kavramlari yeniden ele almmustir. Kadinin, metalasarak
popiiler kiiltiir nesnesine doniisiimii de sorgulanmustir.

4. Sonuc¢
20. yilizyilin son ¢eyreginde neo-liberal politikalar ile toplumlar
ihtiyagtan ¢ok haz i¢in tiiketir hale gelmislerdir. Cesitlenen 6znelerin

yaratilan ve ¢ogalan ihtiyaclan ile kitle iletisim araglar1 ve reklam
onem kazanmistir. Medya araciligt ile iletisim, modern hayatin
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toplumsallastirici, topluluklari bigimlendirici onemli giicii haline
gelmistir (Monaco, 2006: 406). Sanatsal icerik ve temsil bigimleri de
bu ortamdan etkilenerek degisime ugramustir. Tek, orijinal olan yerini
seri liretime birakmis, popiler kiiltiirle birlikte sanatin metalagmasi
gerceklesmistir. Amerika’daki sirketlesme ve medyanin toplum
tizerindeki giicii sanatcilariin sorguladigi 6nemli bir konu haline
gelmistir.

Baudrillard, gercek ile goriintiisliniin iyice birbirine karistigini
orneklendirirken, televizyon aracilifi ile bizlere ulasan reality
show’larda, yasanmis gercek olaylarin canlandirilmasina deginmistir.
Izleyici artik gercegin simiilasyonunu, gercegin kendisinin yerine
izlemektedir. Ekran karsisinda, insanin sanki sirsiz bir aynanin dniinde
durduguna, diinyay1 gorebildigine ancak goriilemedigine, boylece ikili
iliskilerdeki yanitlama durumunun ortadan kalktigina da deginmistir
(Baudrillard, 2005: 75-77). Yanilsamalar ve goriintiiler {izerine kurulu
medya, tiiketim kiiltiirlinlin yayilmasi i¢in 6zneye etki eden baslica
iletisim araci olarak sanat¢ilarin eserlerine de siklikla konu olmustur.

Amerikan neo-expresyonizminde, Jonathan Borofsky, Keith Haring,
Jean Michael Basquiat, David Salle ve David Wojnarowicz’in
eserlerindeki grafik 6geler incelendiginde:

* Jonathan Borofsky’'nin kendini tasvir ettigi piktogram
niteligindeki cantali adam

» Jonathan Borofsky’nin serbest ¢izimlerini mekanlara, duvarlara,
yerlere uygulamasi ile ardindan hizla gelisen bu yondeki temsil
bi¢gimlerinin graffiti i¢in ortam hazirlamasi

» Keith Haring’in grafiti niteligindeki sokak sanati ve kullandig1
televizyon ekranlari, medyatikligi sembolize eden havlayan
kopekler, 1sinlar yayan figiirler
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* Jean Michael Basquiat’in Samo grafitisi ve eserlerinde sik
rastlanan popiiler kiiltiir imgelerinden kuru kafalar, iskeletler,
grafik anlatimlar ve tipografi

* David Salle’nin yayimn grafiklerinden kendiledigi ve katmanlar
halinde grafik anlatim bi¢imi olarak kullandig1 fotograflar

* David Wojnarowicz’in eserlerinde gozlemlenen grafik roman

kareleri

Kendileme sanatc¢ilarindan Richard Prince ve Barbara Kruger’in
islerinde:

* Richard Prince’in fotografin fotografi ile baglamsizlastirarak
reklami1 kullanmast

* Barbara Kruger’in basin ilanlarindaki siyah, beyaz, kirmizi
renkleri, bantlar1 ve serifsiz kalin tipografiyi kullanarak
eserlerinde donemin reklam karakteristigini kullanmasi

Seri tiiretimin ve bilgisayarin etkisi ile Haim Steinbach, Allan
McCollum ve John Maeda’da:

* Aligveris mekanlarinin sundugu yan yanaligin Haim Steinbach’in
entelasyonlarina konu olmasi ve gostergelerin bir dizgi olarak
tasarlanmasi

* Allan McCollum’un grafik vektér formlar iizerinden yazilim
aracilig ile orijinal arayist

« Insan-bilgisayar etkilesimi ile John Maeda’nin kelimeleri grafik
ogelere doniistiiren projeleri

Sanatta Politik Soylemler incelendiginde:
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» Jeny Holzer ve Allen Ruppersberg’in eserlerindeki tipografik
ifade bigimleri

* Emigre ile Macintosh bilgisayarlar sonrasi dijital fontlarin
yayginlagmasi,

* Markalarla birlikte sembol ve logolarin popiiler kiiltiir
gostergeleri haline gelmeleri

* Guerilla Girls 6rneginde aktivist sanatgilarin reklam kampanyasi
niteliginde iiretimlerle grafik tasarimi ve reklam mecralarini
sanat ortamina yonelik kullanmalari

grafik Ogeler barindirmalar1 agisindan tespit edilmis ve kullanim
durumlarina, sanatg¢ilarin temsil bigimlerine gore siniflandirilmistir.
Bu grafik 6geler, grafik tasarim alaninin sanata ve sanatsal temsil
bicimlerine etkileri agisindan belirleyicidir.
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