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Ozet

Bu arastirma, ¢ocuklarin TV program tercihlerini, kitap ve bilgisayar kullammindaki ilgilerine dair
betimleyici bir caligsmadir. Yurdun cesitli illerinde yasayan toplam 454 ilkokul dgrencisine arastirmacilar tarafindan
hazirlanan bir anket formu uygulanmistir. Bu anket formu, cocuklarin televizyonda en ¢ok hangi programlari
izlediklerine, hangi kahramanlar1 sevdiklerine iliskin sorularin yam sira reklamlar, bilgisayar kullanim1 ve sevdikleri
kitaplar hakkinda sorular icermektedir. Ankete verilen cevaplar betimleyici istatistiklerle ele alinmis ve yas ve
cinsiyet degiskenlerine gore farklilasmalar sinanmustir.

Sonuglar cocuklarin sadece ‘cocuk diinyast’na iligkin programlar: takip etmediklerine ve olduk¢a 6nemli
bir oranda yetiskin diinyasina seyirci olduklarina isaret etmektedir. Ayrica medya kullaniminda yas ve cinsiyete gore
cesitli farkliliklar gozlenmistir. S6z konusu bulgular 15181nda, ¢ocuklarin TV tiir/program tercihleri ¢ocuk kiiltiirii
acisindan tartisilacaktir.

Anahtar kelimeler: Cocukluk, TV program ve tiir tercihleri, ilkokul ¢ocuklar1

Abstract

This research is a descriptive study on children’s TV program preferences and their interest in book and
computer use. An interview which was conducted by the researchers was applied to totally 454 children from
different regions of the country. This interview includes questions such as which TV programs children mostly
watch, which heroes they mostly like, and questions about their favorite commercials, computer games and books,
as well. Answers were analyzed with descriptive statistics and were investigated in terms of age and gender
variables.

Findings point out that children do not just watch things related to themselves, they also highly watch
things belong to adult world. Besides, results showed some differences in media use in terms of age and gender. In
the light of these findings, children’s preferences of TV programs will be discussed in terms of child culture.

Key words: Childhood, preferences of TV programs and genres, primary school children

Giris

Giinliik hayatimizdaki yeri baglaminda televizyon, hem modern giinliik bilgiyi insa eden
yeni anlam oOriintiilerinin ve sosyal temsillerin baglica tasiyicis1 (Menendz-Alarcon, 1993), hem
de yeni imajlarin nasil ve hangi eylemlerle sahiplenildigini (ya da eski’nin nasil doniismekte
oldugunu) gostererek praksisi tarif eden bir aract olma niteligi kazanmistir. Bu anlamda TV
oncelikle bir popiiler kiiltiir iireticisidir ve bu perspektifte, genelde elektronik medya, 6zelde TV

baslica kiiltiir ajanlarindan biri olarak degerlendirilebilir.

Giiniimiiz elektronik medyasinin kazandig nitelik ve islevler, giinliik diisiince ve sagduyu

alaninda yeni bir olguya isaret etmektedir. Cok degil yaklasik 40-50 y1l oncesinde, kiiltiiriin
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aktartmi ve toplumsal devamlilifi saglayan temel kaynak, bireyler, gruplar ve kurumlar
arasindaki etkilesimler (¢ogunlukla yiiz yilize) iken bugiin, elektronik medya, Ozellikle de
televizyon, kiiltiiriin ingasinda gercek iligkilerin islevini ikame eder hale gelmistir. Medyanin
sosyal yasamda kapladigi alan ve ideolojileri belirleme giicii, kiiltiir, kiiltliriin yayilimi,
devamhilign vb konularla ilgili c¢esitli bilimsel tasavvurlanmizi gézden gec¢irmeyi gerekli

kilmaktadir.

Televizyon ve internet giiniimiizde yetigkinle ¢ocuk arasindaki etkilesimi temelden
etkilemistir (Seving, 2005). Cocuklarin sahip oldugu merak duygusu ve yetigkinlerin deneyimi,
arada kurulan iletisimin giic kaynagiyken giinlimiizde ¢ocuklar merak duygularmi internet
izerinden elde ettikleri bilgilerle gidermeye calisabilmektedirler. Eski kusaklarin sozlii tarih
aktarimi, artik tarihte kalmaya mahkGm bir gelenek gibi goriinmektedir. Seving’in tespitleri
genisletilebilir. S6zgelimi cocuk gelisimi acgisindan ‘kisilik gelisiminde ve toplumsal rollerin
Ogrenilmesinde anne-babanin ve ¢ocugun cevresinde model alabilecegi diger olumlu ya da
olumsuz 6zdeslesim karakterlerinin 6nemi’ klasik psikolojinin temel postiilalarindan birine isaret
eder. Gliniimiizde ise medya kahramanlarinin da cocuk diinyasinda birer aktor olarak yer
aldigini; belki de anne-babalardan daha etkili modeller teskil ettigini iddia etmek bir abarti

olmayacaktir.

Buna karsin ¢ocuk — medya iligkisi iizerine caligmalar halihazirda gorece olarak oldukga
azdir ve mevcut olanlarda agirlik, medya iiriinlerinin ¢ocuklar iizerindeki (¢ogu zaman olumsuz)
etkisi iizerinedir. Oysaki evde TV’nin acik kalma siiresinin 1 ile 18 saat arasinda degistigi
tilkemizde cocugun zihinsel diinyasinin ve kiiltiiriiniin insasinda TV etkisi kiiciimsenmeyecek bir

oneme sahiptir (Sonmez ve Uysal, 2005).
Cocuklarin Degisen Ilgileri ve Kaybolan ‘Cocukluk’

Televizyon ve simdilerde internet, cocuklarin ilgilerinde belirgin degisimler yaratmistir.
Ancak en 6nemlisi, ¢ocuklarin kimi zaman kendi istekleri ile kimi zaman da yetigkinlerin izleme
tercihleri nedeniyle kars1 karsiya kaldiklan cesitli medya icerikleri, ¢cocuklar yetigkinlerin basa
cikmada zorlandiklar bir kaygi diinyasina tagimaktadir. Bu anlamda etkileri, cocuklarda kiiltiirel
kirllma ve ilgilerde kaymanin Otesine uzanmaktadir. Zira insanlar, genellikle televizyonda
normal olanin gosterildigine inanmakta ve buna bagh olarak televizyonda gordiiklerinden
oldukg¢a etkilenmektedirler (Menendz-Alarcon, 1993). Televizyon araciligiyla, siirekli tekrarlarla
sunulan ve genellikle kaygi uyandiran haber iceriklerine ve goriintiilere kolektif olarak maruz
kalinmaktadir. Bunlarin cocuk psikolojisi iizerindeki etkisinin yetiskinlere kiyasla nitelik agidan

katlandigini diisiinmek yanlis olmayacaktir.
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Postman (1995) televizyon araciligl ile c¢ocuklarin, yetigkin diinyasmna ait parasal,
toplumsal ve cinsel iliskilere, kavga, catisma ve siddet olaylarina, hastalik ve oliimle ilgili
‘stirlar’a maruz kaldigina, bunun ise ¢cocuklugun yok olusu anlamia geldigine isaret eder. Yine
Postman’a gore, bebekligin tersine ¢ocukluk biyolojik degil, toplumsal bir ingadir ve bu sosyal
gerceklige sahip c¢ikarak cocuklarin mutlulugunu gozetmek, saghkli bir toplum goriisiinii
savunmak demektir. Ote yandan televizyon haberlerinde ve dizilerde tanik oldugumuz olaylar

ve kavramlar, ¢cocuk diinyasina girmesi uygun goriilmeyen yetiskin iliskilerini aksettirmektedir.

Cocuklugun yitirilmesinde televizyon tek bagina bir aktdr degildir. Tiikketim toplumu
icinde ¢ocukluk ile yetigkinlik arasindaki ayirici ¢izgi hizla asinmakta ve ¢ocuklugun kendisi de
hizla tiikenmektedir. Ayrica birbirine benzeme, marka tutkusunun yayginlagsmasi, cocuk
oyunlarinin giderek yitmesi, siirekli can sikintist halinin kalicilagmasi, ¢ocuklugun tiiketim

kiiltiirii icinde yeniden bicimlenmesinin, yitirilisinin isaretleri olarak alinabilir (Akg¢ali, 2003).

Fakat diger mecralar gibi televizyonun da ayakta kalmasi tiiketim kiiltiiriinii basariyla
iiretmesine bagl oldugundan televizyonun kamu hizmeti amaci son derece siliklesmektedir. Ozel
televizyon kanallarinin ticari kaygilari, kamu hizmeti anlayis1 gelistirmelerini ciddi anlamda
baltalamaktadir. Oysaki o6zellikle kiigiik yastaki cocuklarin korunmasi amaciyla, onlarin
kendilerine uygun programlarla karsilasmasi, TV’de c¢ocuk ve gengler icin hazirlanan

programlarin niteligine ve yayin akisinda kapladig: alana baglidir. Timisi’nin isaret ettigi gibi,

“Tiirkiye’de ¢ocuk programciligimin geleceginin kamu hizmeti anlayigimin yerlesmesiyle paralel oldugu

soylenebilir. Ancak TRTnin temsil ettigi kamu hizmet anlayisi ... ¢ogu zaman devlet biirokrasisi ve

hiikiimetler adina yaymm yapmayla oOzdes hale gelmistir. Kamu hizmetinin simirlart TRT gibi devletle

ozdeslestirilen bir kurumsallasmamn étesine gotiiriilmelidir.” (Timisi, 1999: 219).

Marjinal 6rnekler (sozgelimi, belli bir siyasetin, inancin, ideolojinin sdzciiliigiinii yapan
ve bu amacla rekldm dis1 finansman saglamis kanallar) disinda genelde medya, fakat 6zelde
televizyon kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin soylemini tagimaktadir. Bugiin diinyanin pek cok
ilkesinde gencler kablolu televizyon, cep telefonu, internet, dergiler, bilgisayar oyunlari vs. gibi
pek cok farkli medya secenegine kolayca ulasabilmekte, onlara sahip olabilmektedir. Ayrica, bu
sekilde cocuk ve gencler ayn1 programlara, aym karakterlere, ayni iirtinlere maruz
kalmaktadirlar. Gigli’'nin de (2004) ifade ettigi iizere, medya diinyay1 gittikge daha kiiciik hale

getirirken, dzellikle geng¢ kusaklar i¢in televizyon ve kiiltiir kaginilmaz olarak i¢ ice gegmektedir.

Bu tabloda, medya—cocuk iligkisinin incelenmesi ve bir miidahale planinin olusturulmasi
yolundaki her caba epistemolojik bir cesitlilikle karsilasacaktir. Soyle ki, Richards’in (2003)

altim ¢izdigi gibi ¢cocuk psikolojisinde klasiklesmis ve epistemolojik temelde biitiinlestirilmis tek
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bir ¢cocuk kurami, yani ¢ocuga biitiinlesik tek bir bakis sz konusu degildir. Farkli yaklasimlar
cogu zaman i¢inde yasadigimiz diinyanin ¢ocuk iizerindeki tehditleri konusunda elestirel ve
korumaci bir durusta birlesseler de bunlarin ¢ocuga ve cocukluga bakisinda en az iki farkh
tutumu belirginlestirdikleri yadsinamaz. Bu iki goriisten biri sagduyu tarafindan da sahiplenilmis
klasik davranisci-bilissel modelden, digeri 6zne merkezli, insac1 ve Bruner’in kuramina dayanan

biligsel-insac1 yaklasimdan hareket etmektedir.

Birinci goriis, iletisim alaninda da olduk¢a yaygindir ve kendini agirlikli olarak etki
arastirmalarinda gostermektedir. Bu perspektiften yapilan calismalarda, medya etki kaynagi,
cocuk ya da geng, izleyici etkilenendir. Nitekim halihazirda yapilan bir¢ok calisma medya

mesajlari ile cocuk ve genclerde gozlenen davranislar arasinda iligkiler kurmaktadir.

Inter Media Surveys’in toplumsal yapiy1 tehdit eden medya mesajlarin1 ve bu mesajlarin
cocuk ve genglerde ne tiir davraniglan destekledigini ele alan 2002-2003 raporunda yer alan
olumsuz etki ve sonuglardan bazilar1 sOyledir: Eglence medyasinin, genglerin kimlikleri ve
tarzlar1 tizerindeki etkisi; aile, okul, din ve toplum gibi geleneksel etki kaynaklarmin roliiniin
gittikge azalmasi; toplumsal ve sosyal basarilar yerine bireysel ve kisisel basarilarin 6neminin
vurgulanmasi; deger yargilarini olusturan ‘dogru’ ve ‘yanlis’in birbirine karismasi; gercekle
yiikselen beklentiler arasindaki boslugun artmasi; tahammiilsiizlik ve apati gibi zararli ve
gercekci olmayan stereotiplerin vurgulanmasi; genglerin diisiinme ve iiretme ¢abalarinin yerini

medya takibinin almasi (Gigli, 2004).

Ulkemizde yapilan calismalar televizyon araciligiyla, ¢ocuklarin edilgin bir sekilde
popiiler tiiketim kiiltiiriiniin hedefi haline geldigine isaret etmektedir. Tandacgiines (2003)
cocuklarin televizyon izleme oraniyla, dilde yasadigi kiiltiirel yabancilasma arasinda dogru
orantilt bir iligki oldugunu gdrmiis ve bu dogrultuda yapilan degerlendirmede ¢ocuklarin kitle
iletisim arac1 olarak televizyondan aldiklart iletileri, farkindaliktan yoksun olarak

icsellestirdikleri yorumunu yapmistir.

Cocuk, tiikketim sektoriinde ailenin satin alma kararlarimi etkileyen en onemli faktor
olarak rekldmcilarin gittikce artan bir sekilde ilgisini ¢eker olmustur (Mengii ve Karadogan,
2003). Cocuklar gecmiste yalmiz kendilerine yonelik iiriinlerle iliskilendirilirken giiniimiizde
yilda yaklasik yirmi bin adet reklam seyretmektedirler (Giirel, 2003). Bu anlamda genis bir
yelpazedeki iiriinlerin hedef kitlesi haline gelmislerdir. Hareket, miizik, ¢izgi film kahramanlari,
kafiyeli sloganlar ve ¢ocuk kahramanlar kullanmlarak reklamcilarin ¢ocuklarin ilgisini daha fazla

cekmenin yollan kesfedilmis goriinmektedirler.
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Televizyon cocugun ilgisini ¢ceken birinci mecra haline gelirken, sosyal istenirligi yiiksek
bir cocuk idealinin ger¢ek olma ihtimali de git gide azalmaktadir. Bilgisayar oyunlarn ve
televizyon ile hasir nesir cocuk prototipi, kitap okuyan ve akranlar ile oyun oynayarak
sosyallesen ¢ocuk idealinden cok uzaktir. Buna karsm, Alver ve Giil’iin (2005) Istanbul’da
yasayan 1000 cocuk iizerinde yaptiklar arastirmanin sonuglarina gore, ¢ocuklarin televizyon
izleme siireleri kitap okuma siklifina gore daha fazladir. Tipki kitaplarla olan iliskilerinde
oldugu gibi ¢ocuk oyunlarinin dogasinda da 6nemli oranda degisimler meydana gelmektedir.
Gozlemler, cocuklar zamanlarinmi gittikce artan bir sekilde bilgisayar oyunlarinin bagsinda

gecirdigine isaret etmektedir.

Cocuk ve gengler acisindan, televizyonun tahtina goz dikmis diger gorsel iletisim aract
bilgisayardir. Ozellikle internet kullanimiyla beraber bilgisayar, televizyona kiyasla kullaniminin
kontrolii cok daha zor, fakat etkilesimei 6zelligi ile televizyondan daha etkili olmaya adaydir.
Kaldi ki gelecekte, internet ortaminda TV izlemenin yayginlasmasi miimkiin oldugunda,
ozellikle ¢oklu-medya teknolojisine asina olan cocuk ve gengler icin bu iki mecra, biiyiik bir

olasilikla birlesecektir.

Bilgisayar, cocuklarin ilgi alanma giren bir dizi {riine (6rn. DVD veya VCD
formatlarinda video, oyun, kitap vb) nihai ulagim ortami iken, internet baglantisi sayesinde bilgi
erisimi, ¢evrimici oyun, haber, irk¢1 propaganda, porno aglarina kadar genis bir yelpaze
olugturan Onemli bir mecra niteligi kazanmistir. Dolayisiyla televizyon gibi bilgisayar da
kullanima bagli olarak olumlu katkilarin veya olumsuz etkilerin kaynagidir. Nitekim bilgisayar
kullanimi konusunda ailelerin tutumlar farklilagmaktadir. Kimi ebeveyn bilgisayar ve internet
kullanimini ¢ag ile daha uyumlu olma, daha ileri bir diizey gibi algilamakta ve ¢cocuk ve gengleri
bilgisayar kullamimi konusunda desteklemekteyken, kimine gore bilgisayar cocuklari sosyal
hayattan koparmaktadir ve kullanimi kontrol altinda tutulmalidir. Bir grup ise ¢ocugun internet
kafelere gitmesine engel olmak adina, durumu goniilsiizce kabullenmis goriinmektedir. Bu
gozlemler Bati’da yapilan baz1 arastirmalar ile paralellik gostermektedir. Kanadali ailelerle
yapilan bir calismada, bu ailelerin ¢ocuklarinin interneti kullanmalariyla ilgili olarak iyimser
olduklarmi, zira internetin gelecegin yontemi olduguna inandiklarin1 gostermektedir. Bu aileler
cocuklarinin bilgisayarda genellikle okulla ilgili 6devler, arastirmalar dolayisiyla vakit

gecirdiklerine inanmaktadirlar (Media Awareness Network, 2000).

Ancak bu mecranin da, ¢ocuk gelisimi acisindan, normatif anlamda istenen sekilde
kullanilip kullanilmadig: siiphelidir. Bati’da yapilan bir arastirmada ¢ocuklarin bilgisayar1 en

fazla oyun oynamak icin kullandiklan tespit edilmistir. Internet kullananimi bilgisayarin diger
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kullanim alanlarindan daha az oranda oldugu, bununla birlikte ¢ocuklarin 6dev ve arastirma icin
internet kullanim oranlarinin diistiigii, e-posta kullanim oraniminsa gittikce yiikseldigi
bulunmustur (Wartella, Lee ve Caplovitz, 2002). Bununla paralel ailelerin ¢ocuklarin internette
ne yaptiklarina dair diisiinceleriyle, cocuklarin gercekte yaptiklar1 arasinda biiyiik farkliliklar
gozlenmistir (Media Awareness Network, 2000). Ulkemizde yapilan bir arastirmaya gore de
evinde bilgisayart olan ve anasmifina giden cocuklarin %34’u bilgisayarda doviis oyunlari

oynamaktadir (S6nmez ve Uysal, 2005).

Wartella, Lee ve Caplovitz (2002) bilgisayar kullanimimin ¢ocuklarin gelisimsel
ihtiyaclarin1  karsilayamayacagini ifade etmektedirler. Ozellikle biligsel gelisim agisindan
cocuklar fiziksel ve duygusal olarak isin i¢cine girdiklerinde dgrenebilmektedirler. Bilgisayarin
sadece icerik nakleden sistemi, gercek hayat deneyimlerinin ucuz birer kopyasi olmaktadir,
clinkii yasanan deneyimlerin yerine bilgisayar malumat-isleme (information processing) temelli,
mekanik bir model sunabilmektedir. Bilgisayar oyunlarinda ise siddet icerikli oyunlan tercih
etmeyle her tiirlii saldirganlik arasinda pozitif, digerkdm davranislarla arasinda ise negatif
iliskiler bulunmustur. Ayrica, yazarlara gore bilgisayar kullaniminin kendi kendini motive etme,
hayal giicii, yaraticilik ve hazzin ertelenmesi gibi alanlarda bozucu etki yapmakta, egitimde
bilgisayara asir1 yiiklenmenin ¢ocuklari ¢ocukluklarindan firlatip atmak anlamina gelmektedir.

Bu noktada bilgisayarda ne tiir oyunlarin oynandigi da 6nemli bir mesele halini almaktadir.

Cocuk kiiltiirii ve medya baglaminda halen yaygin olmayan diger bir arastirma gelenegi
ise iletisim alanindaki alimlama (reception) ¢alismalariyla paralellik gosterir. Bu goriise gore
cocuklar yetiskinlerin ideolojik mesajlarinin alicilaridir. Ancak tamamen edilgin degillerdir,
medya mesajlarim1i metinler aras1i bir bicimde eylemli olarak alirlar. Dolayisiyla cocuk
disiincesinin igleyisi ve igerigi, yetiskininkinden tamamen farkli oldugu varsayimi dogru
degildir. Cocuklar masum ve kirilgan olmadiklar1 gibi 6zel yollarla diisiinmezler, insan
diisiincesinin biitiin karakteristiklerine sahiptirler (Machin ve Davies, 2003). Dyson (1997)
caligmasinda smifta bir iletisim zinciri kurmak suretiyle, popiiler medyadaki yaygin Oykiilerin
okul c¢ocuklan tarafindan kullanimim etnografik yontemle incelemistir. Arastirmact simf
ortaminin, dialojik bir siire¢ icinde anlamin yeniden yaziminda bir ara¢ haline geldigini; simf
etkilesimleri icinde c¢ocuklarin, tipki yetigkinler gibi, medya iceriklerini kendi ideolojik ilgileri

dogrultusunda yeniden iirettiklerini gézlemistir.

Nitekim televizyon programlari bir sosyalizasyon ajami islevi goriir. Medya metinleri,
hem ev i¢inde hem de okulda ¢ocuklarin kendi akranlar ile birlikte iken ortak bir iletisim aract

islevini siirdiirmektedir. Morley’in (1986) ifadesiyle insanlar televizyon programlarini klinik
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laboratuar ortamlarinda izlememektedir. TV izleme giinliik pratigin bir pargasidir. Izleme
faaliyetinin kendisi karmagik bir siirectir ve izlenen metinler hem giinliik gercekligin hem de
cesitli tarafgirlikler yaratarak benligin insasinda araci bir rol oynamaktadir (Roscoe, Marshall ve
Gleeson, 2005; Paker, 2006). Her nasil olursa olsun TV, belli izleme baglamlar i¢inde giinliik
hayatta sohbetlerin referans noktalarini, zeminini, malzemesini saglamaktadir. Cocuk ya da
yetiskin, izleyici hem izleme sirasinda, hem de sonrasinda program igerigi iizerinden bir sosyal

paylasim ortam1 yasamaktadir.

Sonu¢ olarak medya mesajlar1 etki giiclinii metinler arasi1 bir iliskide kazanmaktadir.
Televizyon veya bilgisayar araciligi ile ¢ocuk ve genclere ulagan ideolojik ya da banal icerikler,
daha genis Olgekte, cocuk ya da yetiskin herkesi kusatan kiiresel tiikketim Kkiiltiiriiniin ve
ideolojisinin igerikleridir. Dolayisiyla ‘cocukluk ve medya etkileri’ iizerine kuramsal veya
uygulamaya doniik bir projenin ortaya konmasi, ancak problemin giinliik hayata sinmis kiiresel

titketim kiiltiirii, medya ve ¢ocukluk iigcgeninde ele alinmasi durumunda miimkiin olacaktir.

Glintimiizde, kitle iletisim araglar1 giinliikk pratikleri yerlestirme ve doniistiirme
yoniindeki giiciinii elinde tutmaktadir. Boylesi bir diinyada cocuk, gen¢ ya da yetiskin lizerinde
kiiltiirci ve normatif sdylemlerle distan bir denetim saglanarak, toplumsal yapilarin devamim
garantilemek olas1 goriinmemektedir. Boyle bir tabloda, Gigli’nin (2004) ifadesiyle, hem
gencligi korumak hem de onlar1 kusatan medyay1 saglikli bir bicimde kullanabilmeleri igin
gencleri giiclendirmek en 6nemli hedef olmalidir ve bu maksatla toplumlarin acil onlemler

almalart gerekmektedir.

Ayrica medya-¢ocuk iliskisine, sadece kayiplar lizerinden bakmak bizi muhafazakar bir
korliige gotiirebilir. Gigli’ye (2004) gore ise medya, ¢ocuklar ve gengler icin iki karsit tema
sunabilmektedir: Firsatlar ve riskler. Ornegin medyanin kiiresellesmesi cocuklarin bakis acilarin
genigletebilmekte ve bilgiye esit ulasim hakkini saglayabilmektedir. Ote yandan Kkiiltiirel
O0zdeslesme ve degerleri tehdit edebilmektedir. Teknolojik gelismeler yeni yetenekler ve
genclerin aralarinda daha fazla paylagim firsatt saglayabilmekte, 6te yandan c¢ocuklugun

yozlasmasina da neden olabilmektedir.

Gigli’nin Onerisi, ailelerin, egitimcilerin, sosyal bilimcilerin katkilarin1 bekleyen en
gercekci Oneridir. Nitekim bu amagla iilkemizde de 6nemli bir adim atilmis; bes pilot ilde segilen
ilkdgretim okullarinda, 2006-2007 egitim Ogretim yilindan itibaren secmeli olarak medya

okuryazarlig1 dersinin okutulmasi kararlastirilmistir.
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YONTEM
Orneklem

Arastirmanin 6rneklemini, Samsun (%56.6), Kocaeli (%20.5), Istanbul (%14.1), izmir
(%5.7) ve Urfa (%3.1) olmak iizere olmak iizere yurdun cesitli illerinden, toplam 454 ilkokul

Ogrencisi olusturmaktadir.

Yagslar1 7 ile 12 arasinda degisen katilimcilarin 227’si kiz (yas ort=9.59), 227’si erkektir
(yas ort=9.56). (Kiz ve erkek ogrencilerin siniflara gore dagilimi i¢in bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Kiz ve Erkek Ogrencilerin Simiflara Gore Dagilimlar

Simif
1 2 3 4 5 Toplam
Kiz 25 55 61 31 55 227
Erkek 26 54 62 43 42 227
Toplam 51 109 123 74 97 454

Veri toplama araci

Arastirmacilar tarafindan olusturulmus olan anketin ilk kisminda demografik sorular
bulunmaktadir. Anketin ikinci kisminda, acik uc¢lu yedi soru yer almaktadir. Her soru, ii¢ yanit
secenegi ile stmirlandirilmistir. Ornegin, televizyonda en ¢ok ne seyrettikleri sorulmus, sorunun

altinda ayrilan bosluklara ii¢ se¢cenek yazmalari istenmistir.
Uygulama
Anket uygulamasi siniflarda 6grencilerle toplu olarak gerceklestirilmistir.
Kodlama

Toplanan cevaplar, cocuklarin seyrettikleri programlarin adlari, sevdikleri karakterlerin
adlart ya da TV ve kitap okuma tercihleriyle ilgili sorularda tiirlere, reklamlarla ilgili soruda

sektore, bilgisayarla ilgili soruda ise etkinlige gore uygun kategoriler i¢inde kodlanmustir.

Cocuklarin “ne tiir programlar izliyorsun?” sorusu ile “sevdigin programlar hangileri?
Adlar1 ne?” sorulan arasindaki farki aymt edemeyip, iki soruya da birbirinin yerine gecen
cevaplar verdikleri goriilmiistiir. Bu durum karsisinda verilen tiim cevaplar, tiir olarak
kodlanmistir. Ancak en ¢ok hatirlanan program adlar dizi adlaridir; adi belirtilen dizilerin ayrica
izlenme frekanslarnn cikartilmig, boylelikle cevap olarak en c¢ok hatirlanan dizi adlariin
frekanslarina ulasmak miimkiin olmustur. Film tercihlerinin soruldugu soruya verilen cevaplar
arasinda dizi veya ‘reality’ programlari gecmektedir. Bu tiir cevaplarin, program veya tiiriin

popiilerlik diizeyini gosterdigi kabul edilmis ve ilgili soru kapsaminda kodlanmistir.
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eklamlarla ilgili soruya verilen cevaplar arasinda “seyretmiyorum’, ‘“‘sevmiyorum
Reklamlarla ilgil y 1 1 da “seyretmiy y ”

tiriinden tepkiler gozlenmistir. Bu ve benzeri tepkiler cevapta yer alan ifade altinda

gruplanmgtir.

Analiz

Kodlanan veri tiizerinden sorulara verilen birinci tercihler icin frekans tablolan
cikartilmistir. Daha sonra ii¢ tercihe yazilan frekanslar toplanmis ancak bunlar

tablolagtinlmamistir. Cinsiyet ve yasa gore farklilagsmalar, ii¢ tercihin toplamu iizerinden ki kare

analizi ile yapilmistir.

BULGULAR

Tiir Tercihi

Cocuklarin TV’de en cok neyi seyretmekten hoslandigina verilen cevaplar, ilk

tercihlerinin cogunlukla “cizgi film” oldugunu gostermektedir (Bkz. Tablo 2).

Tablo 2. TV'de En Cok Neyi Seyretmekten Hoslaniyor?
Frekans Yiizde

Cizgi Film 412 90,7
Belgesel 23 5,1
Dizi 15 3,3
Spor 1 0,2
Haber 1 0,2
Cevapsiz 2 4,0
Toplam 452 100

Bu soruya verilen ii¢ secenegin toplamina bakildiginda, ilk besin siralamasinda ¢izgi film
seyretme orani yine ilk siradayken (%41.6), dizi seyretme oramt %?20.6 ile ikinci siraya

yiikkselmistir. Daha sonra sirasiyla, film (%11.9), belgesel (%6.7) ve c¢ocuk programi (%2.7)
gelmektedir.

Seyredilen diziler, durum komedilerinden seri olarak yayinlanan dramlara dek genis bir

yelpaze olusturmaktadir.
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Tablo 3. Seyredilen Diziler ve Frekanslari

Frekans Yiizde
Dizi (belirli bir isim yazilmamais) 134 41.5
Cocuklar Duymasin 40 12,4
Asmal1 Konak 28 8,7
Hayat Bilgisi 17 5,3
Zerda 16 5,0
Ruhsar 15 4,6
Sihirli Annem 13 4,0
Ekmek Teknesi 10 3,1
Kinal1 Kar 8 2,5
Yedi Numara 8 2,5
Yabanci Dizi 7 2,2
Berivan 5 1,5
Ayrilsak da Beraberiz 4 1,2
Giilbeyaz 4 1,2
Kurtlar Vadisi 4 1,2
Yilan Hikayesi 4 1,2
Deli Yiirek 2 0,6
Aynal1 Tahir 1 0,3
Cicek Taksi 1 0,3
Estagfirullah Yokusu 1 0,3
Sidika 1 0,3
Toplam 323 100

Televizyonda seyretmekten hoslandigi seylerle yas arasindaki iligkiye bakildiginda,
anlamli olmamakla beraber (x°=29.21, p=-08), cizgi film seyretme oraninda yasla birlikte bir

artig goriilmekte ancak bu artig 10 yasindan sonra diisiisle sonuclanmaktadir.

Erkekler kizlara nazaran daha fazla sikhikta cizgi film seyrederken, kizlar erkeklere

nazaran daha fazla siklikta dizi seyretmektedirler (X2=80.85, p<.001).

Cocuklara en sevdikleri programlarin isimleri sorulmus ve gelen cevaplar programin
tiiriine gore kategorilendirilmistir. Bu soruda ilk tercih olarak verilen cevaplarin %30 unu “dizi”

isimleri olusturmakta, ikinci sirada “cocuk programlar1” gelmektedir (%18.9) (Bkz. Tablo 4)

Tablo 4. TV'de En Sevdigi Program?

Frekans Yiizde
Dizi 136 30,0
Cocuk Programi 86 18,9
Yarigma 61 134
Eglence 43 9,5
Cizgi Film 42 9,3
Belgesel 23 5,1
Magazin 14 3,1
Film 13 2,9
Spor 7 1,5
Miizik 6 1,3
Haber 5 1,1
‘Reality’ 4 0,9
Diger 2 0,4
Cevapsiz 12 2,6
Toplam 454 100
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TV’de en sevdigi programin adi sorusuna verilen {i¢ secenegin toplamina bakildiginda,
ilk bes sirada dizi (%29.4), ¢ocuk programi (%17.2), yarisma (%10.7), cizgi film (%8.4), eglence
programlar (%7.6) gelmektedir.

Tablo 5. En Sevdigi Programlar Icinde Seyredilen Dizilerin Frekanslari
Frekans Yiizde

Cocuklar Duymasin 93 24,3
Asmal1 Konak 51 13,3
Hayat Bilgisi 34 8,9
Sihirli Annem 30 7,8
Zerda 28 7,3
Ruhsar 21 5,5
Kinali Kar 18 4,7
Ekmek Teknesi 18 4,7
Kurtlar Vadisi 17 4.4
Yilan Hikayesi 14 3,7
Cigek Taksi 13 3.4
Giilbeyaz 7 1,8
Ayrilsak da Beraberiz 7 1,8
Zalim 5 1,3
Dizi 5 1,3
Boyle mi Olacakti 5 1,3
Bizim Konak 4 1

Yabanci Dizi 5 1,3
Bizim Evin Halleri 3 0,8
En Son Babalar Duyar 2 0,5
Berivan 2 0,5
Deli Yiirek 1 0,3
Toplam 383 100

Cocuklarin en sevdigi programlarin yasla iliskisine bakildiginda, cizgi film seyretme
oraninda yasla birlikte bir yiikkselme, 10 yastan itibaren de diisme goriilmektedir. Dizi seyretme
oraninda yasla birlikte artis bulunmustur. Ayrica, yarisma ve eglence programlarinin, beklenen
sikhiktan daha fazla oranda seyredildigi tespit edilmistir (x* analizinde, hiicrelerdeki gézlenen

frekanslar beklenen frekanslardan daha fazladir; x2=95.92, p<.001).

Erkekler en sevdikleri program isimleri sorusunda cizgi filmleri tercih ederken, kizlar

daha fazla siklikta dizi tercih etmektedirler (x2:62.25, p<.001).

TV’de ve sinemada en sevdigi film sorusuna, %30 oraninda “macera filmi” cevabi
verilmistir. Film olmamalarina ragmen, bu soruda cevap olarak adi gecen “dizi, reality ve

yarigma programlart”’nin sevilme orani ise %23.8 ile ikinci sirada gelmektedir (Bkz. Tablo 6).
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Tablo 6. En Sevdigi Film?

Frekans Yiizde
Macera 137 30,2
Dizi-Reality-Yarigma 108 23,8
Romantik 44 9,7
Cocuk Macera 41 9,0
Komedi 34 7,5
Cizgi Film 14 3,1
Cocuk Komedi 8 1,8
Dram 6 1,3
Cevapsiz 62 13,7
Toplam 454 100

En sevilen film sorusunda, ii¢ secenegin toplamlarina bakildiginda, bu sefer dizi-reality-
yarisma %?29.5 ile ilk siraya yilikselmekte, macera filmleri %26 ile ikinci siraya diismektedir.
Daha sonra sirasiyla, %7.9 ile cocuklar icin macera filmleri, %5.4 ile komedi filmleri, %5 ile

romantik filmler gelmektedir.

Film tercihlerinin yasla iligkisi incelendiginde, macera filmlerinde yasla birlikte bir artis,

¢izgi filmlerde bir diisiis goriillmektedir (x*=69.33, p<.001).

Erkekler kizlara nazaran macera filmlerini tercih ederken, kizlar dizi-reality-yarisma

programlarini daha siklikla seyretmektedirler (x*=132.42, p<.001).

En sevdikleri kahraman soruldugunda, ilk tercih olarak bir “cizgi film kahramani’nin
adin1 yazan cocuklardan (%28.2) sonra, ikinci sirada “yetiskin bir dizi kahramani”nmn ismi
verilmektedir (%19.6) (Bkz. Tablo 7).

Tablo 7. En Sevdigi Kahraman?

Frekans Yiizde
Cizgi Film Kahraman 128 28,2
Yetiskin/Dizi Kahramani 89 19,6
Yetiskin/Macera Filmi Kahramani 85 18,7
Cocuk/Macera Filmi Kahramani 33 7,3
Yetiskin/Film Kahramani 32 7,0
Komedyen 17 3,7
Diger 11 2,4
Sarkici 9 2,0
Masal Kahramani 5 1,1
Cocuk/Dizi Kahramani 5 1,1
Cevapsiz 40 8.8
Toplam 454 100

En sevdikleri kahraman sorusunda, ii¢ segenek toplam olarak ele alindiginda, ilk bes
siralamasinda yine ¢izgi film kahraman ilk sirada (%26.4), yetiskin bir dizi kahramam ikinci
sirada (%20) yer almakta; bunlari yetiskin macera filmi kahramani (%13.6), ¢ocuk macera filmi

kahramani (%5.4) ve yetiskin film kahramani1 (%4.8) izlemektedir.

Kahraman tercihlerinin yasla iliskisi incelendiginde, cizgi film kahramanlarinin tercihi

yasla birlikte diigmektedir. Yetiskin dizi kahramanini tercih etme yagla birlikte artmaktadir ve
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bu tercih 9 yastan itibaren beklenen sikliktan fazla oranda kendini gdstermeye baslamaktadir
(x*=83.01, p<.001).

Kizlar hem ¢izgi film kahramani hem de yetiskin dizi kahramanin erkeklerden daha fazla
siklikta tercih ederken, erkekler macera filmleri kahramanlarimi daha fazla siklikla tercih

etmislerdir (x2:109.64, p<.001).
Reklam Begenileri

TV’de en sevdigi reklamlar sorulan ¢ocuklarin ilk tercihleri, “gida-icecek” reklamlari
yoniinde olmustur. Daha sonra sirasiyla temizlik malzemeleri ve dondurma-sekerleme

reklamlar gelmektedir (Bkz. Tablo 8).

Tablo 8. TV'de En Sevdigi Reklam?

Frekans Yiizde
Glda-igecek 90 19,8
Temizlik Malzemeleri 55 12,1
Dondurma-Sekerleme 46 10,1
“Sevmiyorum” 33 7.3
Terlik 30 6,6
Banka 30 6,6
Cocuk Bezi 22 4,8
Film/Dizi Fragmani 18 4,0
Beyaz Esya 17 3,7
Telefon Hatt1 17 3,7
Diger 14 3,1
“Evet, Seyrediyorum” 12 2,6
“Cocuklarla Tlgili Olanlar” 10 2,2
Cevapsiz 60 13,2
Toplam 454 100

En sevilen reklam cevaplarinda, ii¢ secenegin toplamlarina bakildiginda, ilk bes sirada
gida-icecek reklamlar1 (%16.8), temizlik malzemeleri (%10.1), dondurma-sekerleme (%7.6),
Terlik (%6.2), film-dizi fragman1 (%4.5) yer almaktadir.

Reklam tercihleri bakimindan gida-igecek rekldmlarinda yasla birlikte bir artisa

rastlanmaktadir (x*=64.49, p<.001).

Kizlar, erkeklere nazaran gida-igecek reklamlarimi daha fazla siklikta tercih etmektedirler

(x*=43.96, p<.001).
Sevilen Kitap Tiirii

Cocuklara en sevdikleri kitaplar soruldugunda birinci sirada “cocuk kitaplar” (%33),

ikinci sirada masallar (%31.1) cevabi verilmistir (Bkz. Tablo 9).
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Tablo 9. En Sevdigi Kitap?
Frekans Yiizde

Cocuk Kitabi 150 33,0
Masal 141 31,1
Diger 50 11,0
Cizgi Roman 20 4.4
Dergi 19 4,2
Roman 13 2,9
Fikra Kitab1 9 2,0
Siir Kitab1 1 0,2
Cevapsiz 51 11,2
Toplam 454 100

Bu soru icin ii¢ secenegin toplamlar1 bakimindan en yiiksek orandaki bes cevap tiirii

sirastyla ¢ocuk kitab1 (%?29.4), masallar (%26.1), diger kitaplar (%9.2), cizgi roman (%4.7),
dergidir (%3).

Yasla kitap tercihinin iliskisi incelendiginde, ¢ocuk kitaplarimi tercih etmenin yasla
birlikte arttigi, Ote yandan masal tercihlerinin 10 yasindan itibaren diismeye basladigl

goriilmektedir (x*=165.59, p<.001).

Erkekler, cocuk kitaplar1 ve masallar1 kizlara nazaran daha az siklikta, ¢izgi romanlar ise

daha fazla siklikta tercih etmektedirler (x2=27.52, p<.001).

Bilgisayar Kullanim

Bilgisayarda neler yaptiklar1 soruldugunda, ¢cocuklar ilk secenek olarak %?29.5 oraninda

“oyun” oynadiklarini ifade etmislerdir. Ikinci sirada %17.4’liik bir oranda ‘“kullanmiyorum”

cevabi gelmektedir.

Tablo 10. Bilgisayarda Neler Yapiyor?

Frekans Yiizde
Oyun 134 29,5
Kullanmiyorum 79 17,4
Resim-Yazi 24 53
Internet 22 4,8
Kullaniyorum 18 4,0
Internet—Bilgi 11 2.4
Internet-Sohbet 7 1,5
Film-Miizik 2 0,4
Cevapsiz 157 34,6
Toplam 454 100

Bu sorunun ii¢ se¢cenegine toplam olarak bakildiginda, ilk bes yiizdeyle verilen cevaplar

sirasiyla soyledir: %16.9 oyun, %7.9 resim-yazi, %6.5 kullanmiyor, %4.2 internet, %3.4 bilgi

amach internet.

Bilgisayar kullanimu ile yas arasinda herhangi bir anlaml iligki tespit edilmemis olmakla

beraber, yasla yiikseldik¢e bilgisayarda oyun oynamanin siklig1 artmaktadir (x*=25.78, p>.001).
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Erkekler, kizlara nazaran daha fazla oyun oynamaktadirlar (x?=22.18, p<.001).

Sonug¢
Gerek analiz sonuglarinin, gerekse uygulamalar sirasindaki gozlemlerimizin isaret ettigi
tizere, televizyon, cocuklar icin diger mecralardan ¢ok daha etkili ve tercih edilir bir mecra

olmaya devam ediyor.

“TV'de en cok neyi seyretmekten hoslaniyorsun?” ile “hangi programlart izliyorsun?”
seklindeki birbirine ¢ok yakin iki soruya verilen cevaplar cocuklarin dogrudan tiir ile ilgili “¢izgi
film”i hatirladiklarini, izledikleri program olarak ise daha ¢ok dizi adlarini hatirladiklarini
gostermektedir. SOyle ki cocuklarin, seyretmekten hoslandiklar tiirlerle ilgili sorunun 3 alt
secenek toplam frekansinda ilk tiir tercihleri ¢izgi film, ikinci olarak dizi iken ¢ocuk
programlarinin siralamanin en altina yerlestigi goriilmektedir. Sevdikleri programlarin isimlerine
gore tiir tercihi gozden gecirildiginde, frekans olarak birinci sirada dizi isimleri, ikinci sirada
cocuk programlart gelmekte, cizgi film dordiincii siraya diismektedir. S6z konusu diziler,
cogunlukla geleneksel-modern catismasinin giildiirii ya da trajedi unsuru olarak aile ve birey
baglamia tasindigi, geleneksele sadece otantik ve izole bir hal ya da bilge bir dervis tiplemesi
icinde tahammiil edilen, genelde ise geleneksel iktidar yapilarimi 6teki icinde konumlayan yerli
dizilerdir. Yerli durum komedilerinde cogu zaman giildiirii unsurunun Amerikan durum

komedilerinin formatina dayandirildig: agiktir.

Bu dizilerin sdylemine daha fazla girmeden ¢ocuklarin tercihlerine donersek, cocuklarin
tercihleri ile ilgili makul bir ag¢iklamay1 ortaya koymak icin dizi tercihi ile ¢izgi film tercihinin
cocuk diinyasindaki yerini kiyaslamak yararli olacaktir. Birincisi, cizgi film ¢ocuklarin kendi
zihinlerindeki paylasilan “cocukluk” imajinin uygun bir 6gesidir; yani ¢cocuklarin kendileri de
cizgi film tiiriinii kendileriyle bire bir iliskili gormekte ve hemen bu tiirii anmaktadir. Ikincisi
cocugun sevdigi, hoslandig1 ¢izgi film programlar yayin akiginda belli bir kusagi kaplamaktadir
ve muhtemelen bunlar ev i¢i etkilesimlerde diziye gore daha az paylasilmaktadir. Cizgi film ve
cocuk programlan yetiskinler tarafindan izlenmedigi i¢in, cocuk evde bu program icerikleriyle
bas basadir. Akran bir kardes ya da arkadas ile paylasilmadik¢a bu programlarin ¢ocugun
zihinsel diinyasindaki refleksiyonu ve cagrisim kapasitesi zayif kalacaktir. Ote taraftan dizilerin
ev ici dolasimi daha yogundur; ¢ocugun yetiskinlerle paylastigi diinyada, hakkinda yapilan
esprilere giildiigii, cesitli yorumlar isittigi, kacirdigi noktalar1 digerlerinin sayesinde toparladigi

daha etkin bir sosyalizasyon ajani niteligi kazanmaktadir.

120



Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi www.e-sosder.com ISSN:1304-0278 Kis -2007 C.6 S.19 (106-125)

Popiiler kiiltiir, cocuk ya da yetiskin icin ayr1 ayn islememektedir. Ev icindeki basat
tercihler genelde anne-baba tarafindan belirlenmektedir. Cocuklarin bunun disinda kalmasi
ancak elestirel bir karsi kiiltiir iiretebilmeleri durumunda s6z konusu olabilir. Bu goriis ilk
bakista gerceklesmesi imkénsiz izlenimi verse de elestirel kiiltiir tiretmek cocuklar i¢in biz
yetiskinlere nazaran daha kolay olabilir. Bunun igin ailelerin, egitimcilerin ¢ocuklarin kendi
iceriklerini yaratmalarinin ve bunlar kiiltiirel dolasima sokmalarinin yolunu agmalart Snemlidir.
Diger yandan cocuklar arasinda ‘tutulan’ yapimlarin hazirlanmasi gerekmektedir. Bu yapimlar,
tiretimi ve ulasilmasi kolay ve yaygin olan cizgi filmlere bir alternatif teskil etmelidir. Bugiin
cogu zaman fantastik ve gercek otesi uzamlar ve karakterler icinde yaratictymis gibi duran fakat
aslinda kiiresel-popiiler kiiltiir ideolojisini birebir yeniden iiretip cocuk diinyasinda dolasima
sokan programlar ¢ogunlukta goriiniiyor. Goreceli olarak daha az sayida, uluslar arasi ¢ocuk
kanallarinin yapimi olan bazi programlar ise tamamen alternatif bir kiiltiir insa etmemekle
beraber ¢ocuklar arasinda popiiler hale gelmesini saglayacak bir dil kullanarak cocuk gelisimi
acisindan onemli konulara deginmektedir. Bu yapimlarda, kurgusal ya da insan karakterlerin
gercek ve giincel sorunlar1 on plandadir; anlatilarin arka planinda, ‘hijyen bir diinyanin masum
sakinleri’ olarak cocuk temsilinin yerine, cocugu gercek hayatin aktorleri olarak kavrayan goriis
yer almaktadir. Calisan anne, kahramanin kendisini anlamayan aile iiyeleri, bosanmis aile
temalar ile arkadaslariyla gecinemeyen bencil bir kahraman ya da ailesini kaybetmis ve biiyiik
annesi ve biilyiik babasiyla yasayan bir kahraman gibi karakter cesitlemeleri gozlenmektedir. Aile
ve egitim, catisma nesneleri olarak konumlanmakla beraber bu, cocuk diinyasi ile empati
kurmay1 desteklemektedir; programin temel eylemi ise catismanin hakkaniyet cercevesinde
¢Oziimii yoniindedir. Ayrica siklikla, insan iligkilerinin devaminmi miimkiin kilan, affetme,
gormezden gelme, ‘farkli’ olan1 anlama ve kabul etme, olaylar1 bilgece bir anlayisla kabul
edebilme gibi duygu ve davranislar desteklenmektedir. Bir anlamda bu programlarda ¢ocugun
karsisina giinliik iliskilerdeki temel sablonlar ve insan prototipleri konmaktadir. Ayrica
programin iizerine insa edildigi cesitli anlatilar birer trajedi olarak sunulmamaktadir. Tersine,
hayatin gercekligi i¢inde ¢ocugun kendi bulundugu noktadan belli bir sorun gosterilmekte,
elestirel bir bakis1 icermekte ve bu sorunu cocugun benlik ve kisilik gelisimi agisindan ele
alinmakta ve (tabii) normatif bir sonuca baglanmaktadir. Ancak bu programlar héalihazirda

yaygin olmadigr gibi sayica da stirlidir’,

l‘ Stiphesiz sunu da eklemekte yarar var. SOz konusu programlar da elestirel bir okumayla degerlendirilebilir.
Ornegin bireyci diinya tasariminin bu yapimlara sinmis oldugu kolaylikla hissedilir. Burada vurgulanmak istenen,
daha ziyade ideolojik durusu ve soylemi ne olursa olsun, programin daha pedagojik bir anlatim ortaya koyuyor
olmasidur.
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Herhangi bir sekilde alternatif olabilecek ¢ocuk programlarinin sansini arttirmak, onlarin
yetiskinlerin normatif yonde beklentilerini yansitan ‘egitimci’ karakterli sdyleminden
styrilmasina, ¢ocugun kendisinden hareket eden yapimlar olmasina baglidir. Birey olmak bir
deger haline gelmigken, drnek uslu ve itaatkar kahramanlarin ¢ocuklar arasinda sevilip, popiiler
olabilecegini diisiinmek naif bir hayal olur. Ayrica ¢ocuk programlariin daha etkilesimci bir
formatta hazirlanmasi, cocugun toplumu ve kendini daha iyi anlamas1 yolundaki amaca daha ¢ok

hizmet edecektir.

Aragtirmamiz, ¢ocuklarin ¢ogunlukla biiyiiklerin izledigi programlar1 izledigine isaret
etmektedir. Ozetlersek, ¢izgi film izlemede yasla birlikte diisiis olurken, dizi izlemede yasla
birlikte bir artis meydana gelmektedir. Cocuklarin en sevdikleri programlar siralamasinda %30
gibi bir oranda, diziler birinci sirada gelmektedir. Ayrica, yarisma ve eglence programlarinin,
her yasta beklenenden daha fazla oranda seyredildigi tespit edilmistir. En sevdigi film sorusunda
yazdiklar ii¢ secenek birlikte degerlendirildiginde, film olmamalarina ragmen dizi, ‘reality’ ve
yarigma programlarinin sevilme oranlan ilk siralarda olmaktadir. En sevdikleri kahraman
soruldugunda, cocuklar ilk tercih olarak bir ¢izgi film kahramanimi yazmislardir fakat yetiskin
dizi ve film kahramanlarimin toplam frekansi, ¢ocuk programi karakterlerinin toplam
frekansindan fazladir. Buna ilaveten ¢izgi film kahramanlarinin tercihi yasla birlikte azalirken 9

yasindan itibaren de yetiskin dizi karakterleri daha fazla tercih edilmeye baslanmaktadir.

Cocuk ve yetiskinin aym iceriklerin izleyicisi oldugu yolundaki sonuclarimiz,
televizyonun cocuk diinyas: ile yetiskin diinyas1 arasinda oldugu varsayilan mesafeyi fiilen
kaldirdigimi gostermektedir. Gerek cogu cocuk programinin ideolojik temalarinin yetiskinlerinki
ile ayniligi, gerekse cocuklarin bizzat yetiskin programlarina maruz kalmasi, ‘ayn diinyalar’
temsilinin pratikteki degerini giiclii bicimde tehdit etmektedir. Pek ¢cok yapim, belli bir gruba
hitap etmek yerine ‘herkes’i, bu miimkiin degilse ‘anne ve ¢ocuklar’ seklinde olabildigince genis
gruplar hedef izleyici haline getirmektedir. Ornegin fantastik unsurlar iceren Harry Potter serisi,
Narnia Giinliigii gibi iiriinler ¢ocuklar kadar yetiskinlere hitap ederken, ‘Sihirli Annem’,
‘Cocuklar Duymasin’, ‘Acemi Cadi’ gibi yerli yapim diziler ¢ocuklar kadar gen¢ kizlar ve
kadinlan1 da izleyicileri arasina katmaktadir. Nitekim diziler baglaminda aile hedef kitlesini

kadin ve ¢ocuk temsil etmektedir.

Bu ve benzeri gozlemler baglaminda televizyon, yas, cinsiyet, etnik koken, siyasi tutum,
inan¢ vb diizlemlerde farklilasan cesitli taraflari, kendi normatif ideallerinin disina c¢ikaran,

kusatici bir kamusal uzam niteligindedir.
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Cocukluk, gelecegin oldugu kadar simdinin de pazaridir. Bunun en dramatik gostergesi
cocuklarin reklam izleyeni olmasi ve reklamlarin farkli ¢ocuk temsilleri igin zengin ve etkili bir
kaynak haline gelmesidir. Nitekim reklamlarin ¢ocuklarin yiyecek tiiketim kaliplarini dnemli

oranda etkiledigi bilinmektedir.

TV’de en sevdigi reklamlar sorusuna % 7.3 oraninda “sevmiyorum” yaniti verilmistir.
Fakat cocuklar arasinda reklam izleme ve hatirlama diizeyi azimsanacak diizeyde degildir.
Cocuklarin ilk reklam tercihleri, “gida-icecek” sektorii yoniinde olmustur. Ayrica ¢ocuklarin
tercih ettigi reklam tiirleri arasinda temizlik malzemeleri ve terlik reklamlarinin bulunmasi da
ilgi c¢ekicidir. Burada tekrar sayisinin asinaligi arttirmasi ve rekldmin akilda kaliciliginin
yiikseldik¢e cocuklarin cevabi iizerinde belirleyici olmasi s6z konusu olabilir. Bunun yan1 sira
gerek gida - icecek reklamlarinda, gerekse temizlik malzemesi rekldm filmlerinde ¢ocuk ve
gencin siklikla dramatik yapinin merkezi unsuru oldugu ortadadir (iistiinii bagini kirleten ve “cok
isi olan ¢ocuk”, ele avuca gelmez yaramaz cocuk, lezzet farkini ustalikla ayirt eden ve istahi
acilan ¢ocuk, belli bir siit markasim icip serpilen ve onu igcmeyip kavruk kalan cocuklar vb). Bu
reklamlar cogu zaman hem belli ¢cocuk prototiplerini kullanmakta, hem de bu prototip iizerinden
giildiirii igeren bir Oykii kurmaktadir. Bazen de reklam, ¢cocugun istek ve ihtiyaglari (ki ihtiyaclar
dogal ve temel ihtiya¢c seklinde sunulmakta, siklikla gelisim ve saglik temalariyla
iliskilendirilmektedir) karsisinda ¢aresiz kalan yetigskinin ne yapmasi gerektigini ve bunu nasil
yapacagini anlatir’. Fakat dramatik ogeler degisse de cocuk, reklamlarda merkezi bir aktordiir.
Bu baglamda cocuklarin, ¢ocuk karakterlerin rol aldigi ve giildiirii unsuru igeren reklamlari
sevme ve hatirlama egiliminde olduklart diisiiniilebilir. Sonuglarda ortaya c¢ikan terlik
reklamlanyla ilgili gorece yiikksek begeni de giildiiri unsurunun ¢ekiciligi fikrini
desteklemektedir. Sozgelimi Okan Bayiilgen’in de rol aldigi reklam serisinde, renk, hareket, sira
disilik ve komiklik unsurlar1 ¢ocuklarin ilgisini arttirmis olabilir. Ayrica reklam filmi kisa, hizli,
renkli, basit anlatimhli olusuyla 6zellikle ilk ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklar i¢in zaten kolay ve

eglencelidir.

2 Agirhikli olarak annenin kararinin belirleyici oldugu ev ici tiikketim iiriinlerinde, cocugun yani sira ‘baba’ figiiriiniin
de benzer bir kullanimi vardir. Nitekim bu karakterlere bazen de tersine islem yaptirilarak, reklamda gesitlilik ve
farklilik yaratilir. Ornegin, annenin islerini gizlice yapip, anneye siirpriz yapmaya calisan baba ve cocuklar. Bu tiir
tablolar, ayni zamanda bir tiir mutluluk ‘alanlar’’ ¢izmekte ve bu imajlar1 zihinlerde yerlestirmektedir. Bourdieu,
Foucault, Soja gibi kuramcilara gore her alan, gelecek yonelimlidir ve bir tiir doyum ve basar1 imaj1 igerir; ayrica
alanlar kendi baglaminda mutluluk icin belli olanaklari tarif eder. Yine her alan ayni zamanda ¢esitli aidiyet stilleri
icerir. Bu alanlarda anlam kazanan su ya da bu tarz bir dgrenci, bir anne veya bir 6gretmen olunabilir (During,
1999). Ornegin yerli dizilerde de gériilmeye baslanan, Amerikan orta siifinin ev tasarimi, mutlu, zengin ve hatta
miitevazi ailenin ev tasarimi haline gelmistir. Bir oturma grubu, onun yaninda iist kata ¢ikan merdivenler. Yine
reklamlar, miikemmel bir ailenin imajlarina dayanir ve izleyici bu imajlara referansla bir dakika bile olsa s6z konusu
imaj1 trettiginde mutluluk hissedebilir. Diger bir ifadeyle reklamlar, tiiketim ideolojisine hizmet etmek iizere,
siradan insanin zihninde mutluluk kriteri haline gelen sosyal temsilleri 6n plana c¢ikarmak, hatta bunlart bizzat
yaratmak zorundadir. Bu anlamda tiiketim ideolojisinin baslica gorsel tasiyicisidir.
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Cocuklarin bizzat oyuncu haline gelmesiyle gerek diziler gerek reklam filmleri ¢ocuklar
icin daha cazip ya da akilda kalic1 hale gelirken, ¢cocuk karakterler, cocuk ve gencler i¢in yeni

esprilerin ve rol modellerin kaynagi olmaktadir.

Son olarak, arastirmamizda cinsiyete gore TV program tercihlerinde veya bilgisayar
kullaniminda farklilagsmalar gdzlenmistir. Erkekler kizlara nazaran daha fazla siklikta ¢izgi film
ve macera filmlerini seyrederken, kizlar erkeklere nazaran daha fazla siklikta dizi, ‘reality’ ve
yarigsma programlarini seyretmektedirler. Kizlar hem ¢izgi film kahramani1 hem de yetiskin dizi
kahramanini erkeklerden daha fazla siklikta tercih ederken, erkekler macera filmleri
kahramanlarin1 daha fazla siklikla tercih etmislerdir. Erkekler, cocuk kitaplart ve masallari
kizlara nazaran daha az siklikta, cizgi romanlar1 ise daha fazla siklikta tercih etmekte ve
bilgisayarda daha fazla oranda oyun oynamaktadir. Bu sonuglar cinsiyet rollerinin etkisine isaret

etmektedir.
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