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Calisma, sinemanin filmler yoluyla seyircisiyle kurdugu iliskiye odaklanirken, kentli cocuk izle-
yici 6lgeginde glinimlz sinema-izleyici iliskisini anlamayi ve tartismayi amaglamaktadir. Sine-
ma deneyimimizin ilk olarak gergeklestigi ve sekillendigi yillarin ¢gocukluk dénemi oldugu, bu
deneyimin bireyin gelecekte kuracagi izleyici/seyirci kimligini sekillendirecegi diistincesinden
hareketle, cocuk izleyici lizerine galismanin gerekliligine inaniimaktadir. Filmin tamamlayani
olarak izleyici, bu ¢alismada merkezi bir konumda ele alinmaktadir. Calisma, seyircinin film
izleme deneyimlerinin tarihsel olarak toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik gelismeler
sonucu farklilagtigini vurgular. Bu ¢ergeveden hareketle galisma, yeni iletisim teknolojilerinin
sundugu olanaklar ve kanallar sayesinde sinema-izleyici iliskisinin degistigini; kent yasaminin
izleyicisine farkl olanaklar, alternatifler sunarak izleme deneyimlerini zenginlestirdigini ve yeni
seyir bicimlerinin; dijital/sayisal tabanli sinema deneyimlerinin ortaya ¢iktigini savlamaktadir.
Tum bu dénitsimlere paralel olarak kiiresel ve yerel 6zelliklere sahip olan sinema kiltirimiz
icinde izleyici ve deneyimleri de degismektedir. Calisma bu ¢ok yonli degisimlerin izlerini, be-
lirli sinirlar iginde kalarak ¢ocuk izleyici deneyimleri tizerinden sorgulamayi hedefler. Calisma,
Ankara sehrinde yasayan ilk ve ortaokul gaginda, 7-14 yas araligindaki ¢ocuklarin film izleme
deneyimleri, algilari ve anlam iiretme bigimleri {izerinden ¢éziimlemeler yapar. ingiliz Kiiltirel
Calismalar geleneginden yararlanan galisma, izleyici deneyimlerinin ve anlamin sosyokdiltii-
rel kosullar iginde insa edildigi ve kosullara bagli olarak degisebildigi fikrini benimsemektedir.
Calismanin veri toplama asamasinda gozlem ve derinlemesine goriisme teknikleri bir arada
kullaniimistir.
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New Viewing Experiences and Children’s Spectator
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Abstract

The aim of the study is to understand and discuss today’s cinema-viewer relationship in chil-
dren’s spectator scale, while cinema focuses on the relationship established with the viewer
through films. It is believed that it is necessary to work on children’s spectators, as the expe-
rience of the first time that our cinematic experience is formed and shaped is childhood, and
the idea of this experience will shape the future viewer identity. As a complement to films,
the viewer is treated in a central location in this study. The study emphasizes that the spec-
tators experience of watching movies is historically different from that of social, economic,
cultural and technological developments. This frame-by-motion study shows that the cinema
spectator relationship has changed with the opportunities and channels offered by new com-
munication technologies; That urban life enriches the viewing experience by offering different
possibilities and alternatives to the spectator, and that new forms of navigation; digital cinema
experiences. Parallel to all these transformations, the spectator and experiences has changed
in our cinema culture, which has global and local characteristics. The study seeks to question
the traces of these multifaceted changes through their child’s spectator experiences, staying
within certain boundaries. In the first and middle school age children living in Ankara, children
in the age group of 7-14 responded to their experiences of film watching, their perceptions
and ways of producing meaning. The study, which is based on the tradition of British Cultural
Studies, embraces the idea that spectator experience and meaning can be built up in socio-cul-
tural conditions and change depending on circumstances. Observation and in-depth interview
techniques are used together in the data collection phase of the study.
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1. Girig?

Sinema, Uretim, dagitim, gésterim ve seyir olarak ifade edebilecegimiz farkl alan-
larin toplaminda var olan bir sanat ve bilim dalidir. Ayni zamanda Serpil Kirel’in
(2010:14) ifadesiyle 6nemli bir kent eglencesidir ve sosyal yasamin ayrilmaz bir
parcasidir. Bu alanlar icinde 6nemli bir yere sahip olan izleyici/seyirci Gzerine si-
ren tartismalar sinemanin ilk yillarina kadar uzansa da arastirmalar gérece daha
yenidir.

Sinema-izleyici iliskisi cok boyutlu ve karmasik yapilari, sliregleri icermektedir.
Bu gergevede seyircinin filmin tamamlayani olmasinin yaninda, basl basina in-
celeme konusu olmasi, sorunsallastiriimasi 1980’lerden sonraya rastlamaktadir.
Kitle iletisim araglarinin etkilerini 6lgmeye yonelik duyulan ihtiya¢ ve merak, iz-
leyici arastirmalarinin 1940’lardan baslayarak gelismesine neden olur. Radyo ve
televizyonun yaninda sinema alaninda ise izleyici ¢calismalari 1980’lerden sonra
hizlanir.

Judith Mayne (1993:1; Akbulut, 2014: 23), seyirciligi (spectatorship); sinemaya
gitmeyi, filmleri ve filmlerdeki mitleri tiiketmeyi iceren sembolik faaliyetler ve
kilturel agidan anlamli etkinlikler olarak bu eylemlerin dnemini vurgulayan bir
kavram olarak tanimlamaktadir. Bu ¢ercevede seyirciligin sadece bir seyretme
eyleminden oOte, eglenme ve bos zaman aktivitelerini de igeren bir deneyimler
bltinid olduguna dikkat cekmektedir. Mayne (1993: 42, 43; Karabag Sari, 2013:
15-16), bugtin yapilan izleyici calismalarinin yararlandigi modelleri li¢ grupta si-
niflandirir: ilki, ‘Ampirik Modeller’dir. Bu modellerin altinda, bilissel model ve et-
nografik model yer alir. ikincisi ‘Tarihsel Modeller’ ve (igiinciisii ise ‘Feminizm’dir.

GUnUmuUz ¢ocuk izleyicisinin sinema ve filmlerle olan iliskisini anlamaya, tartis-
maya yonelen bu calismada, etnografik model (izleyici etnografisi) ve tarihsel
model bir arada kullanilmaktadir. Calismada, etnografik modelin 6nerdigi; ger-
cek izleyicilerin filmleri farkli okuma ve anlamlandirma pratiklerine ve bu okuma
streci baglaminda kurdugu cocuk izleyici/seyirci kimliginin ozelliklerine odak-
lanilmaktadir. Yani sira tarihsel modelin dnerdigi; 6zne olarak kabul edilen izle-
yicilerin, tarihsel ve kilturel olarak degistigi yaklasimindan hareketle, bugiiniin
kentli cocuk izleyicisinin filmlerle kurdugu iliskiyi anlamaya ¢abalar. Bugiin dijital
(sayisal) teknolojilerin olanak verdigi, (¢ boyutlu ve interaktif sinema deneyimi,
yeni izleme bigimlerini ve olanaklarini ortaya ¢ikarmistir. Bu yeni seyir deneyimle-
ri sonucu izleyicinin, calisma kapsaminda da ¢ocuk izleyicinin sinema ve filmlerle
kurdugu iliski; film izlemeye karar verme anindan baslayarak, planlama, eyleme

! Yazi,14. Ulusal Sosyal Bil. Kongresi’nde bildiri olarak sunulmustur. ODTU 2015. Yazi, gézden gegirilerek giincellenmistir.
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gecme ve anlamlandirma sireglerini de kapsayan bir ¢ercevede degismektedir.
ic ice gecmis goriinen bu karmasik sosyal siirec, eskisinden farklidir ve seyirci
acisindan gittikce Ozglinlesen deneyimlere aciktir. Nillifer Pembecioglu (2006:
26,104), sinema izleyicisi olan ¢ocugu tarif ederken, tanimin énemli 6geleri ol-
duguna dikkat ceker. Sinema izleyicisi cocuk, ileti gonderilebilir konumda duran,
gonderilere aclik, iletisime hazir bir bireydir. Ayrica filmler yoluyla alacagi yeni
iletileri yorumlamaya ve bunlara karsi tutum ve davranis gelistirmeye, gerekir-
se kendini de degistirmeye hazirdir. Gérduklerini algilayip anlayabilmekte ama
ifade ederken zorlanmaktadir. Bu ¢cercevede sinema izleyicisi cocuk, yetiskinlerin
onun adina se¢im yaptigl, yonlendirdigi, hareket alani dar bir bireydir. Yani sira
ginimizin hizla degisen, karmasik hale gelen kosullari iginde sinema izleyicisi
cocugun tanimi da tartismali yeni bir gériiniim sergiler. Ozellikle kentte yasayan
cocuklar igin eskiden farkl olarak film ve salon sayisi artmistir, sinemaya gitmek
agirhkli olarak AVM’lerde gerceklesen, maliyeti yiksek bir etkinlige dontsmastir.
Bugiin Ozellikle internetin ¢ocuklara ve toplumun tiim kesimlerine sundugu film-
lere hizli ulagabilme ve izleyebilme olanagi da degisimin dnemli unsurlarindandir.

Degisimin bir diger 6nemli yoniini, cocuklarin farklilasan toplumsal ve kdltirel
yasam icindeki iliskileri, aliskanliklari, beklentileri ve doyumlari olusturmaktadir.
Bugliniin ¢ocuklari yaratici, esprili ve ekonomik bir dille kendilerini ifade etmeyi
tercih ederler. iletisim kanallari degismekte ve agirlikli olarak teknoloji dolayimiy-
la gerceklesmektedir. Sosyal medya kimlikleri en az gergek kimlikler kadar, yer yer
daha da 6nemlidir. Cocuklar, hizl, yarismaci ve bireysellesen toplumsal yasam
baskisina karsi dislinsel ve duygusal, sanatsal yoni zengin yollari kesfetmeyi is-
terler. Sinema bugtin, ¢ocuklarin bu tip istek ve ihtiyaglarini karsilayabilecek bir
yol ve alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu noktada, cocuklarin sinema ve filmlerle
kurdugu iliskinin degisimini saglayan tarihsel gelismeler, kuramsal tartismalar
onemli hale gelmektedir.

2. Kuramsal Cerceve

2.1. Tarihsel Seriiveni icinde Sinema izleyicisi

Filmler insanlarla paylasiimak igin tGretilmektedir. Seyirci, sinemanin énemli varlik
nedenlerinden biridir. Kirel’in (2010: 14) vurguladigi gibi, seyirci bir filmin “ba-
kan1”dir, “géreni”dir ve bir filmin film oldugunun tanigidir. Ayni zamanda filmin
tamamlayani ve olmazsa olmaz parcasidir. Sinema izleyicisi/seyircisi, 1895 yilin-
da Fransa’da gergeklestirilen ilk gosterimden bu yana farkl pek ¢ok agidan ta-
nimlanmistir. Francesco Casetti (1998: 4), izleyici kimliginin gegcmisten bu yana
degistigine, farkh disiplinlerin (sosyoloji, psikoloji, ekonomi, dil bilim) tanimlama
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¢abasi icinde ¢oklu bir yapiya kavustuguna dikkat ¢eker. Asiye Yiiksel ve Baris De-
mir (2014: 3) ise temel seyir mantigi icinde seyircinin sinemada yalniz oldugunu
ve karsisindaki filmi kendi fiziksel ve zihinsel araglariyla algiladigini sdyler. Seyir
sosyal bir olgudur ve sosyalligini saglayan sey ise salonun mekansal diizenlemesi
ve seyir deneyiminin dogasidir. Sinema salonundaki kalabalik ayni amac icin bir
aradadir, ayni anda seyir deneyimi yasar ve bu deneyimin dncesi ve sonrasinda
yasanan sosyal pratikler dustnildigliinde onu sosyal bir olgu olarak tanimlama-
miz gerekir. |. C Jarvie (1970), sinemanin sosyal bir kurum olduguna dikkat ¢eker
ve sinemanin énemli islevlerinden biri olan psikolojik ihtiyaclari karsilayan sosyal
bir kurum oldugunu soyler (Akt. Glichan, 1993: 22).

Sinemaya gitme deneyimi, sinemanin dogusuyla baslamis ve gelismistir. Kirel’in
(2010: 18-19, 26) vurguladigi gibi, sinemaya gitmenin kendisi, daima “ritiiel” yani
agir basan bir edim olagelmistir. Tarihsel slirecte film izleme edimi ritliel bagla-
minda gerceklesirken seyir deneyimi ise farkh yonleriyle tartisiilmistir. Sinemanin
ilk yillarinda seyir deneyimi “sasirticl”, “korkutucu” ve ilkel bir reaksiyon olarak
degerlendirilmistir. Kisacasi sinemaya gitmek ve film izlemek, birbirini sarmala-
yan ve etkileyen eylemlerdir. Geleneksel olarak sinemaya gitme eylemi; sinema
salonu, film ve seyirci l¢llUslintn bir araya gelmesinden olusan sosyal ve mekan-
sal bir birlikteliktir. Buglin teknolojik, tarihsel ve toplumsal gelismelerin etkisinde
yeni seyir bicimleri gelismistir. Glnlim{zde film ve seyircinin bir araya gelmesin-
de artik klasik anlamda bir sinema salonuna ihtiya¢ duyulmamaktadir. Seyircinin
daha mobilize oldugu ve farkli teknolojik tirtinlerle pek ¢ok yerde film izleyebildigi
gorilmektedir.

Sinema tarihiicinde seyircinin ilk deneyimleri 1895 yilinda, gdsterimlerin yapildig
acik hava sinemalari ve panayirlarda baslamistir. Gerard Betton (1990: 7), acik ha-
vada cekilen ilk filmlerin belgesel réportaj tiiriinde oldugunu ve glinlik hayattan
alinan sahnelerin ¢ekimlerinden olustugunu ifade eder. Fransa’dan baslayarak
kisa siire icinde ingiltere, Almanya ve Birlesik Amerika’ya yayilan acik hava goste-
rileri, 1905 yilindan itibaren yerlesik sinema salonlarinda devam eder. Salonlarin
ortaya ¢ikmasiyla seyir deneyimi ve seyircilik olgusu giinimize kadar geliserek
devam etmektedir. Diinya savaslari sinemayi oldugu kadar seyircinin konumu-
nu da etkileyecek, ézellikle ikinci Diinya Savasi sonrasi Avrupa’da sinema savasin
travmalarini onarmak icin kullanilacaktir. Doksanlardan sonra ise seyircinin sine-
madaki yeri daha da 8nemli hale gelmektedir. Ulkemizde sinema seyircisinin du-
rumu, ilk filmin gosterildigi 1914 yilindan baslayarak hem (ilkedeki hem de diin-
yadaki gelismelerden etkilenerek bigimlenir. Sinemadaki ilk yillar ve Tiyatrocular
Donemi’nde seyirci kentlerde yogunlasan belirli sayidaki sinema salonlarinda film
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izlemistir. Cumhuriyet yillarinda ise sinemanin olanaklarinin artmasiyla seyircinin
film izleme deneyimi zenginlesmistir. Ozellikle 1950’lerden baslayarak ‘60’lar ve
70'ler boyunca Yesilgam seyircisi olarak nitelenen énemli bir seyirci toplulugu
bulunur. Yesilcam seyircisi sinemay!i bir ‘mabet’ yeri olarak deneyimler ve yerli
filmlerin toplumsal yasamlarinda énemli bir yeri vardir. Turk sinemasi ‘80’lerde
film Gretimi agisindan sikintilar yasar. Televizyonun yayginlasmasiyla birlikte si-
nema seyircisi de evlerine cekilir. Yerli sinemanin seyircisini kazanmasi ‘90’larin
ortasinda baslar ve artarak bugiine ulasir. Ozellikle iyi yetismis yeni yénetmen,
yazar, oyuncu ve ¢alisanlariyla Tlrk sinemasi seyircisini tekrar kazanir.

2.2. Sinema izleyicisi Olarak Cocuk

Sinema izleyicisi kavrami, pek ¢ok farkli demografik 6zellik, kimlik ve yapiya sa-
hip insani kapsayan genel bir nitelemedir. Bu genel nitelemenin yaninda, ¢alis-
ma kapsaminda incelenen cocuk izleyici tanimi, Niliifer Pembecioglu’nun (2006:
77, 87-90) ifadesiyle sinemada ¢ocugun amag olarak merkeze alinmasiyla yapil-
maktadir. Sinemanin, sinema filmlerinin ve mesajlarinin cocugu hedefledigi du-
rumlarda izleyici cocuk vardir. izleyici cocuk kavrami icinde, cocugun izledigi her
tdr film bulunmaktadir. Bu filmlerin karakterlerinin ¢ocuk olup olmamasi 6nemli
degildir; tlrlerin, konularin ya da anlatim bigimlerinin ¢ocuga uygun olup olma-
digina bakilmaksizin izleyicisinin gocuk olabilecegi duisiiniilmelidir. izleyici olarak
cocuk, sinemanin amaci, hedefi, iletilerinin alicisi konumundadir. Bu baglamda
gocugun neyi, ne kadar siklikla ve yogunlukta izledigi, izleme mekani, kimlerle ve
naslil izledigi ve etkilenme derecesi 6nemlidir. Cocuk ve sinema arasindaki iligki-
nin kurulabilmesi ve gelisebilmesi de ancak elverisli bir sosyal cevreyle mimkiin-
dir. Cocugun sosyallestigi ilk yer ailesi, evidir.

Selda icin Akgali (2014: 2-3), modern toplum iginde gocugun temel varlik alani
olan ailenin degistigini sdylemektedir. Cekirdek aile icinde yer alan modern anne
ve baba figlir(i, yasamin iginde degismistir. Cok ¢alisan, beklentisi yliksek ve ¢ocu-
guna az zaman ayiran bir anne ve baba modeli yayginlasir. Bos zamani olmayan
ve slrekli yorgun olan anne-baba giderek ¢ocugu evdeki ve gevresindeki iletisim
araclarina dogru iter. Cocugun bos zamanini tiiketim ve eglence odakli etkinlikler
doldurur. Medya ve sinema ailenin bos biraktigi hayata dair bilgi paylasim alanini
ele gecirir. Kemal inal (2014: 35, 41, 47), postmodern olarak nitelendirdigi yeni
doénemin ¢ocuk tipi ve imgesinin, neoliberal postmodern dénemin kiiresellesme
asamasinda sekillendigine dikkat ¢eker. Yeni dénemin postmodern gocuk tipi,
yapay zeka, klonlama, robot ve uzay maceralari gibi gercek ve hayali temalari
animasyon ve similasyon gibi tekniklerle 6grenip yeni diinya diizeninin gerekle-
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rine gére toplumsallasmaktadir. inal, glinlimiiz Tirkiye’sindeki postmodern ¢o-
cuklugun basat imgesinin daralan bir sosyal ortam oldugunu ifade eder. Bugiiniin
cocuklari; ebeveyn glidimi, yalnizlasma, beceriksizlesme, dogadan ve gergek
oyundan soyutlanma, erken olgunlasma, dikkat eksikligi, hiperaktivite, stres, ice
kapanma, algi bozuklugu gibi cesitli sosyal ve psikolojik sorunlar yasamaktadir.

Modern kent yasaminin icinde farkli olanaklar ve sorunlarla ic ice olan ¢cocuklar
icin sinema 6nemli bir deneyim alanidir. Glinlimiizde sinema izleyicisi olarak ta-
nimlanan ¢ocuklarin sinemaya gitme ve film izleme bicimleri de degismektedir.
Pembecioglu (2006: 104-105, 107, 351), glinimuz gocuklarinin igcinde bulundugu
sinema ortami ve kosullarini analiz ederken 6nemli sayisal veriler sunar. Yerli ve
yabanci film sayisinin ¢gogalmasinin ve bilet fiyatlarinin yikselmesinin yaninda,
sinema salonlarinin azalmasina ragmen koltuk sayilari artmaktadir. Alisveris mer-
kezi (AVM) sinemalari olarak da nitelenen sinema mekéanlari, AVM’ler icinde ku-
rulmus ve sayilari béliinerek ¢ogaltismis sinema salonlaridir. Pembecioglu, artan
maliyetler yliziinden gliniimUzde ailelerin birlikte sinemaya gidemedigini belirtir.
Cocuklar anne babadan birini secerek ya da kardesleriyle sinemaya gidebilmek-
tedir. Eskiden ¢ocuklarin arkadaslariyla birlikte gidebilmelerine olanak veren ma-
halle sinemalari, kasaba gosterim merkezleri, pasaj sinemalari artik kapanmistr.
Yazlk sinemalarin da turistik yerler disinda sayilari ¢ok azalmis gériinmektedir.
Pembecioglu, Fida Film’in 1996 yilinda gerceklestirdigi “Sinema izleyicileri Kim-
lerdir ve Tuketim Aliskanliklari Nelerdir” baslikh ¢alismasina dayanarak, Ulke-
mizde agirhkl olarak 19-35 yas grubunun (%77) ve daha ¢ok lise ve liniversite
mezunlarinin (%89) sinemaya gittigini ifade eder. Seyircinin %26,5’i haftada bir
sinemada film izlemektedir. Sinemaya giden izleyici sayisinin iginde ¢ocuk izleyici
olarak tanimlanan 18 yas ve altindakilerin orani ise %2,95tir. Ayni arastirmada
ailelerin %68,14’(i de cocuklariyla sinemada film izlemektedir. Ozellikle 2000 son-
rasi yapilan anket ¢alismalari, sinemaya giden seyircilerin yas ortalamasinin 15-
25, egitim dizeylerinin lise-ylksek, ekonomik diizeylerinin de ortanin lzerinde
oldugunu gostermektedir.

2011 yilinda iTO (istanbul Ticaret Odasi) icin Hiilya Tanriéver’in yiiriitiiciligiin-
de yapilan ‘Turkiye’de Film Endustrisinin Konumu ve Hedefleri’ adli arastirma da
benzer bulgulara isaret eder. Niteliksel ydntemlere dayali gerceklestirilen arastir-
mada elde edilen bulgulara gore, sinemaya gitme aliskanligl, geng, egitimli, sosyo-
ekonomik diizeyi ylksek ve kentlerin merkez mahallelerinde yasayan, kent iginde
dolasabilen gruplarin gerceklestirdigi bir kiltirel pratik olarak tanimlanmaktadir.
80 kusagi olarak da nitelendirilen bu yas seyircisinin, Amerikan sirketlerinin ege-
menligindeki filmler, dagiim ve gosterim agi icerisinde yetistigi gorilmektedir.
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‘80" donemi dncesindeki seyirci, Turk filmlerini sinemada izlemeyi tercih ederken,
ginimizde televizyon bu ihtiyaci karsilamaktadir. Filmin gise basarisi ‘80" son-
rasi kusaklar icin 6nemli tercih nedenleri arasindadir. Devrim Alptge (1994, akt.
Pembecioglu 2006: 352-353), CNC’nin yaptirdigi ‘Sinema Salonlarini Aydinlatiyor’
arastirmasina dayanarak sinemaya giden her yas seyirci dagihimi icinde 6-14 yas
grubunun %19’u asan oranla garpiciligina dikkat ¢ceker. Bu oran 35-49 yas grubun-
dakilerde %21, ellili yaslarin tGzerindekilerde ise %18’dir. Sinemaya gitme sikhgi
20-25 yas arasinda ise en (st dlzeye ¢ikmaktadir. Arastirmalar, ilerleyen yaslarda
sinemaya gitme aliskanliginin azaldigini géstermektedir.

GUnUmuzde ¢ocuklarin, Amerikali ydnetmen Steven Spielberg’iin ifade ettigi gibi
gorsel yonden geliskin okuryazarlik becerilerine sahip oldugunu soyleyebiliriz.
Gelismis okuryazarlik becerilerinin temelinde ise televizyon reklamlarinin ve mi-
zik videolarinin zihni cabuklastiran, algilanan gorintiyle onun ¢oziimlenmesi ve
etkisi arasindaki zamani kisaltan igerigi bulunmaktadir. Bugiin seyirciler gelisen
yeni iletisim teknolojileri ve her tiirli ¢goklu medya metni sayesinde maruz kaldik-
lari igerikleri daha hizli ve yogun deneyimleyebilmektedir. Yani sira popiler med-
ya igerikleri ve ¢ocuk izleyicileri hedefleyen filmler, hizli tempolari, kaliplasmis 6y-
kileri, karakterleri ve anlati yapilari yliziinden de yogun olarak elestirilmektedir.
Pembecioglu’nun da vurguladigi gibi cocuklara yonelik gdsterimde olan filmlerde
yer alan ¢ocuksu karakterlerin film icinde yliklendikleri islevler ve imgeleri, insan-
lari (gcocuklar ile birlikte yetiskinleri de hedefleyerek) filme ¢ekmek, etkilemek
ve uzunca bir siire animsamasini saglamak lzere kurulmaktadir. Bu tespite ek
olarak giiniim{iz ¢ocuk filmlerinin tekli ya da ¢oklu kahramanlarinin (gercek ya da
gercekiisti kahramanlar) imgeleri, glindelik yasamda siklikla karsimiza ¢ikmakta
ve kullanilmaktadir. Bu imgeler, cocuklarin, ailelerin ve toplumun bellegine yer-
lesmektedir. Bugiin ¢ok uluslu sirketlerin yonetiminde hizla ‘gelisen” medya ve
sinema enddstrisi ise neoliberal politikalarin mesrulastirilmasinda, yayginlasti-
rilmasinda énemli bir alan olarak sinemay:i ve filmler yoluyla dolasima sokulan
imgeleri kullanmaktadir.

2.3. Sayisal Teknolojiler ve Yeni Seyir Deneyimleri

Sinema sanati, kesfinin ilk yillarindan baslayarak hem teknik hem de anlati ola-
naklari agisindan kendini siirekli yenileme ve gelistirme ¢abasi igcinde olmustur.
Sinemanin kendini siirekli yenileme ¢abasinin altinda, seyircisiyle girdigi karsilikl
iliski yatar. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi sonucu sinemada 1970’lerde
baslayan 1990’lardan itibaren etkisini artarak deneyimledigimiz sayisallasma ol-
gusu, sinema sanatini var eden alanlari; Gretim, dagitim, gosterim ve seyri etki-
lemis, degistirmistir. B. Buyan (2006: 59; Tas Oz, 2012: 4), sayisal sinemanin en

Cilt 2/ Say1 4 / Temmuz 2017 TRTAKaDeMi



364 m Aydan Gzsoy

genel tanimiyla, sinema filmlerinin geleneksel yéntemler yerine teknoloji kulla-
nilarak Gretilmesi, dagitilmasi ve gosterilmesi oldugunu ifade eder. Hakan Erkilig
(2006: 65), teknik anlamda dijital sinemanin kapsamini su sekilde tanimlar: “Di-
jital kayit, sikistirma, gtivenlik icin kodlama, depolama, uydu, network/internet
va da dijital disk araciligiyla dagitim, givenlik kodunun ¢ézllmesi, sikistirmanin
aciimasi, sikistirilmamis héle getirilmesi ve dijital projektorle gosterim siirecleri-
dir” Erkilig, bu gelismelerin sinemada sesin bulunmasinin ardindan yasanan en
onemli ve biyik degisim oldugunu belirtir. James Monaco (2010), dijital sinema-
nin sinirsizhgina dikkat ¢eker. Gorintd, ses ve metnin bir kez sayisallastirildiktan
sonra her seyin olanakli olabilecegini soyler. Dijital sinemanin kesfiyle, sinemada
anlati tarleri farkhlagsmig ve yeni anlatim bigimleri ortaya ¢ikmistir. Bu gelismele-
rin sonucunda seyir kiltirimuzde de kokli degisiklikler yasanmaktadir.

Sinema alaninda gorilen degisikliklerin en somut degerlendirilecegi teknolojiler,
Uc¢ boyutlu sinema ve interaktif seyir teknolojileridir. Kirel (2010: 123), sinemada
sayisal teknolojilerdeki gelismeler icinde l¢ boyutlu sinema deneyimine ve son
yillarda popiilerligi iyice artan ii¢ boyutlu filmlere dikkat ceker. Ug boyutlu sine-
ma deneyiminde sinema salonu fiziksel bir mekan olarak ortadan kalkmakta ve
filmin kendi evrenine, fiziksel olmayan ama duyusal olarak hissedilen diinyasina
giren seyirci, kalabaliktan soyutlanmis bir halde gercek bir “kagis” yasamaktadir.
Uclincii boyutun bir diger dnemi, estetik olarak tasidig1 deger ve dzdeslesme-
nin “6zlenen” bicimine ulasabilmesidir. U¢ boyutlu film, klasik filmlerden farkli
olarak, optik diizenlemelerle daha inandirici ve “aldanimci” bir sekilde seyircinin
mekansal ve fiziksel algisini yitirmesine neden olur. Seyirci lzerinde olusturulan
bu “aldanimci” etki ise profesyonel bir bigcimde endustri tarafindan hesaplanmak-
tadir. interaktif teknolojilerin gelismesi sonucu ortaya cikan interaktif sinemanin
temel arglimani, sinema filminin bir etkilesim nesnesi olmasidir. Yonetmen filmi
araciligiyla seyircisiyle iliski kurar, seyirci de filmi yorumlar ve tepkisini filme yan-
sitarak yonetmenle iliski kurabilir. Boylece film, ydnetmen ve seyircinin iliskisi ve
etkilesimiyle ortaklasa yaratilmis olur (Ogiit, 2004: 63, akt. Tas Oz, 2012: 70). Pe-
rihan Tas Oz (2012: 72), interaktif sinema teknolojilerinin seyircisine ‘6zne’ olma
sansi tanidigina dikkat ¢eker. Etkilesim sayesinde seyirci, seyri belirleyebildigi icin
merkezi bir konuma sahiptir. Seyircinin bu merkezi konumu bir yandan da tart-
silmaktadir. Seyirci tercihleri ydnetmen ve yapim ekibi tarafindan kontrol edile-
bildigi icin seyircinin etkin 6zne konumu sorunlu gériinmektedir Seyircinin kisisel
ozelliklerine dayali bu yeni seyir deneyimi, teknoloji yaninda sanatsal ozellikler
barindirdigi igin sinema-seyir kiltiirinde degisim yaratma potansiyeline sahiptir.

Sayisal olanaklarla sinema filmlerinin seyredilebilmesi, teknik oldugu kadar top-
lumsal yaniyla da 6nemlidir. Seyir kiltGriindeki ilk 6nemli degisim, televizyon ve
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videonun seyircisine sinema filmini, sinema salonu disinda izleme olanagi sagla-
masidir. Bu yenilik, ilk defa toplu seyir kiltirinin de kirillmasi anlamina gelmek-
tedir. Seyirci sinema salonunun rittiellerinden ve toplu ‘seyrin adabi’'ndan feragat
etmistir. Jarvie bu durumu, seyircinin térensel olandan gayriresmi olana gegisi
olarak tanimlar (1993: 24). Ginimuzde seyirci, sayisal teknolojilerin sayisiz ola-
naklari icinde tercih yapabilen, kisisel yoni etkin, eglenceli, heyecanl ve hizli bir
deneyim yasamaktadir.

2.4. Sinema-Seyirci iliskisine Yonelik Kuramsal Yaklasimlar

Sinema kuramlarinin ortaya c¢iktigi 20. ylzyilin basindan itibaren tartismalarin
onemli bir bolimiinde seyirci de yer almaktadir. Sinemanin ticari bir etkinlik,
eglencelik olmasinin yaninda sanat 6zelliginin 6ne ¢ikmasiyla baslayan kuram-
sal tartismalar, sinema-seyirci iliskisini de sorunsallastirmistir. Jostein Gripsrude
(Akt. iri, 2011: 308), sinema-seyirci karsilasmasinda sinemaya yonelik farkl yak-
lasimlarin (Sovyet Film Kurami, Gostergebilimsel Kuram, Screen Kurami, Feminist
Sinema Kurami ve ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin Eklektik Yaklagimlari) ortak dii-
stincelerine dikkat ceker. Bu ortak vurgu; filmlerin elde ettigi sosyal ve kiiltirel
Onemin, seyircinin varligiyla olustugudur. Salonlarin, film sayisinin artisi ve sine-
manin toplumsal hayatta 6nemli bir yere sahip olmasiyla birlikte basta ABD olmak
Gzere farkl Glkelerde arastirmalar, tartismalar baslamistir. Calismanin odaklandi-
g1 etnografik arastirma yontem ve yaklasimlarinin medya alaninda 1930’lardan
itibaren kullanildigi gériilmektedir. Ozellikle 1964’te ortaya cikan ingiliz Kiiltiirel
Calismalari Ekolii ile etnografik yontemleri kullanan alimlama galismalari sinema-
da da yayginlasir. J. Mayne (1993:13), sinemanin dogusu ve kurumsallasmasiyla
O6nemi artan seyircinin, 1970’li yillarda film teorilerinin merkezinde yer aldigina
ve yenilik¢i bir bakisla tanimlandigina dikkat ¢ceker. Bu yillarda 6zellikle Louis Alt-
husser’in ideoloji tanimi ve yaklasimi ¢cercevesinde filmlerde yer alan temsillerin
yapisal analizlerinin gergeklestigi gorilmektedir. Bir yandan film analizlerinde 6te
yandan seyircinin deneyimlerini 6l¢meyi amaclayan alan ¢alismalarinda, arastir-
macilar toplumsal sorunlardan/sorulardan hareket ederler.

‘90’lardan baslayarak tim diinyada, izleyici arastirmalarinda hizli bir artis ger-
ceklesir. Medyanin farkli alanlarinin yaninda sinemada da alimlama galismalari,
etnografik calismalarin etkisiyle gelisir (Ozsoy, 2011: 109). Jackie Stacey’in 1994
yilinda gergeklestirdigi Star Gazing: Holywood Cinema and Female Spectatoship
adl calismasi, etnografik yaklasima onci bir 6rnektir. Stacey, kadinlarin filmlerle
kurdugu iliskiyi ve deneyimlerini inceler. Calismasinda, kadin izleyicilerin Holl-
ywood yildizlarina bakisini, anlamlandirma pratiklerini ve hangi hazlari aldiklarini
ortaya koymaya, yorumlamaya ve tartismaya calisir. Stacey’nin bu dnemli calis-
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masini Janet Staiger ve Annette Kuhn’nun arastirmalari takip eder. Staiger, Per-
verse Spectators: The Practices of Film Reception (2000), Kuhn ise An Everyday
Magic: Cinema and Cultural Memory (2002) baslikli calismalariyla alana katki-
da bulunmuslardir. Staiger (2000), bir metin olarak ele aldigi filmi, Uretildigi ve
dolasima sokuldugu tarihsel, toplumsal ve politik baglam icinde ele alir. Baglam
vurgusu Staiger’in galismalarinda énemlidir. Anlamin bir filmin icinde sabitlen-
medigine dikkat ¢ceker ve izleyicinin filmle etkilesimi araciligiyla izleyicilerin anla-
mi canl tuttugunu belirtir. Annette Kuhn (2002) ise seyircilerin filmlerle kurdugu
iliskiyi s6zIU tarih yontemiyle inceler. Seyircilerin tanikliklarina (anilarina, kiltarel
belleklerine) dayanarak daha genis bir baglamdan ¢ézimlemeler yapmaya gaba-
lar (Akt. Akbulut, 2014: 25-27).

3. Arastirma Siireci ve Yontem

Calisma, niteliksel yontemler tarafindan kullanilan etnografik yaklasimi (izleyici/
izler kitle etnografisi) kullanmaktadir. Bu gergevede galisma, ginimuz kentli ¢o-
cuk izleyicinin sinema deneyimlerini anlama ve tartisma ¢abasindadir. Arastirma,
Ankara sehrinde yasayan ilk ve ortaokul ¢agindaki cocuklarin film izleme dene-
yimleri, algilari ve anlam Uretme bigimleri lizerinden ¢dzlimlemeler yapmakta-
dir. Calisma, sosyal bir alan olarak odaklandigi sinemada, ¢ocuk seyircilerin film
izlemeye karar verme, planlama, eyleme geg¢me, izleme/seyir ve anlam yaratma
slreclerini gozlemler. Arastirma, gbézlemin yani sira ¢ocuklarla yaptigi gériisme-
lerle deneyimlerini ortaya ¢ikarmaya ¢alisir. Bu baglamda ¢alisma, ic ice ge¢mis
goriinen bu sosyal stireci anlamaya ve yorumlamaya cabalamaktadir. Sinemanin
farkli alanlari icinde barindiran zengin ve katisikli yapisi, bu calismayi da yonlen-
dirmektedir. Konu, filmler ve izleyici olunca ¢oklu yaklasimlar ve bakis bir arada
kullanilmaktadir. Calismanin veri toplama asamasinda gozlem ve gérisme teknik-
lerinden yararlaniimaktadir.

izleyici etnografisi, bireyleri yasadiklari toplumsal kosul ve dogal ortamlarinda
gozlemleyerek, kisilerin davranig, duygu ve disiince dinyalariyla anlamlandir-
ma pratiklerini ortaya ¢cikarmaya cabalamaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda, Anka-
ra kentinde yasayan, 7-14 yas arasi toplam otuz iki (16 kiz 16 erkek) 6grenciyle
okullarinda (Gazi Vakfi Koleji), evlerinde ve sinemalarda (Ankara Ankamall AVM,
Gordion AVM) yiiz ylze gorismeler gergeklestirilmistir. Gorismeler, Nisan-Hazi-
ran 2015 tarihleri arasinda Ug aylik bir stire icinde yapilmistir. Cocuklarla yapilan
gorismeler, toplam yirmi bes sorudan olusan goértisme formu Uzerinden gergek-
lestirilmistir. Formda yer alan sorularin bazilari agik uglu, yari yapilandiriimis so-
rulardir. Bazilari ise kapali, secenekli sorulardir. Secenekli sorularda secenek disi
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‘Diger’ tercihi de yazilarak, cocuklarin 6zgiin yanit verebilmeleri amaglanmistir.
Gorusme yapilan ¢ocuklardan ilk olarak formu doldurmalari istenmis, ardindan
form Uzerinden kendileriyle daha ayrintili goriismeler gergeklestirilmistir. Gorus-
melerde ¢ocuk izleyicinin sinemaya bakisini, sinemaya gitme deneyimlerini orta-
ya koymak ve filmler yoluyla anlamlandirma pratikleri hakkinda bilgi sahibi olmak
amaglanmistir.

Arastirma sirecinde yapilan gorismeler, 6rnekleme dahil olan kisilerin ¢ocuk/
o0grenci olmasindan dolayi daha kisa siirmustur. Yaklasik olarak her 6grenciile 35-
40 dakikalik gériismeler yapiimistir. Bu silirenin yarisinda gortismeciler formlari
doldurmus, diger yarisinda ise formlar Gzerinden kendileriyle konusmalar ger-
ceklestirilmistir. Goriisme yapilan cocuklardan on tanesi devlet okullarinda, yirmi
iki tanesi 6zel okullarda 6grenim gérmektedir. sekiz 6grenciyle sinemada, on yedi
o0grenciyle okulda ve yedi 6grenciyle de evlerinde goriisme gerceklestirilmistir.
Ogrencilerin Ankara’nin farkli gelir ve sosyokiiltiirel yapiya sahip semtlerinden
(Eryaman, Dikmen, Cayyolu, Kegiéren, Cukurambar, Bahgelievler ve Yenimahalle)
oldugu gorilmektedir. Cocuklarin ailelerinin, anne ve babalarinin mesleklerinden
(bankaci, doktor, miihendis, memur, seramik imalatgisi, ev hanimi, akademisyen,
subay, esnaf, hakim) hareketle, orta ve ortanin Ustl gelir seviyesine sahip oldugu
soylenebilir. Gériisme yapilan gocuk izleyiciden sekiz tanesi ilk6gretim, yirmi dort
tanesi ise ortadgretim okulu 6grencisidir. Bulgular boliminde ¢ocuk goriisme-
cileri temsilen cinsiyet ve yas bilgileri temel alinmaktadir. Ogrenciler, Erkek (10
yas), Kadin (12 yas) olarak kodlanarak, diisiinceleri aktarilmaktadir.

4. Bulgular ve Yorumlar

4.1. Tiirkiye’de Kentli Cocuk izleyici Géziinden Sinema

Calismada gocuklarin biyik ¢ogunlugunun (27 6grenci) ortalama ayda iki kez
sinemaya gittigi, digerlerinin (5 6grenci) ise daha az iki, (¢ ayda bir sinemaya
gidebildigi gorilmektedir. Gorisme yapilan ¢ocuklarin tamami, ev disinda film
izlemek istediginde alisveris merkezlerindeki AVM sinemalarini tercih etmekte-
dir. Ev icinde ise tercihleri, televizyon ya da internetten film indirerek seyretmek
olmaktadir. ilkokul 6grencilerinin tamami (8 kisi) ailesiyle sinemaya gitmeye karar
vererek ailesiyle film izlemektedir. Ortaokul 6grencilerinin (24 kisi), bir kismi aile-
si (12 kisi), digerleri ise arkadaslari (9 kisi) ile film secimine karar vererek aileleri
ve arkadaslariyla film izlemektedir. 3 ortaokul 6grencisi ise film izleme kararlarini
kendilerinin verdigini ifade etmistir. Cocuklarin buyuk cogunlugu (29 kisi) 2-4 sa-
atini sinemada, alisveris merkezinde gezerek, alisveris yaparak, yemek yiyerek ve
film seyrederek gegirdiklerini belirtmistir. Ug kisi ise 4-6 saat arasinda bu etkinlik-
ler igin zaman ayirmaktadir.
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E (14 YAS): ilk 6nce arkadaslarim ile birlikte AVM iginde magazalari gezeriz. Sonra
yemek yeriz ve sinemaya gideriz.

K (12): Alisveris yaparim, icecek ve patlamis misir alirim.
K (13): Sinemada icecekler ¢ok pahali oldugu icin icecek alirim. Biraz dolasirim.

Cocuklarin bliyik cogunlugu (23 kisi) film hakkinda ¢ikista konustuklarini soyle-
mislerdir. Bes kisi filme bagh olarak konustuklarini ifade ederken, doért kisi ara
sira konustugunu belirtmistir. ‘Film hakkinda neler konustuklari’ soruldugunda
cevaplar begenip/begenmeme ya da iyi/kota ayirimi etrafinda verilmektedir.

E (10): Film hakkinda goruslerimi sylerim. Filmi begenip begenmedigimi soyle-
rim.

K (11): Konusunu, ilging sahnelerini konusuruz. Glzel olup olmadigini.

Cocuklardan biuyik ¢ogunlugu (24 kisi), sinemaya gittigi ilk yasi (4-7 yas arahgi)
hatirlarken, bunlardan ancak yarisi ilk izledigi filmi hatirlayabilmistir. Cocuklarin
cogunlugunun (30 kisi) izledikleri ilk filme dair hissettikleri duygu olumludur. ilk
sinema deneyimi icin cocuklarin hatirinda kalan duygu glizel oldugu yoniindedir.
iki cocuktan biri ilk film izlediginde korktugunu digeri ise ingilizce oldugu igin an-
layamadigini ifade etmistir.

E (11): ilk izledigim filmin ismini hatirlamiyorum ama filmi sevmistim. Kiigiikken
her sey ¢ok glizel geliyor ve dev ekranda izlemek ayrica giizel.

E (14): Arslan Kral filmi. Cok begenmistim.
K (7): Keloglani izlemistim. Cok begendim.
K (13): Neseli Ayaklar. Penguenlerle ilgili bir filmdi. Cok begenmistim.

Cocuklarin biyik cogunlugu (28 kisi) begendikleri filmi bir defadan fazla izledik-
lerini ifade etmislerdir. Sayisi az olmakla birlikte bazi cocuklar (4 kisi) bazi filmleri
fanatiklik derecesinde defalarca, onlarca kez izledigini séylemistir. Cocuklarin ta-
mami son izledikleri filmin adini ve sinemayi hatirlamaktadir. Bir kismi (11 kisi)
filmin oyuncularinin gercek ismini ve ydnetmenlerini hatirlayabilmistir.

E (13): Oyuncular, Paul Walker, Van Diesel, The Rock, Mia Torreto. Filme ¢ok 6zen
gosterilmis.

E (12): En son izledigim film Recep ivedik 4. Sahan Gékbakar oyuncu yénetmen
Togay Gokbakar.

K (13): Alayci Kus filmini izledim. Yonetmen Francais Lawrence. Oyuncular, Jenni-
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fer Lawrence, Josh Hutcherson, lam Hemsworth. Cok giizeldi.

K (13): Son Umut filmini izledim. Yonetmen Russel Crowe. Oyuncular, Russel
Crowe, Cem Yilmaz ve Yilmaz Erdogan’di. Cok etkileyiciydi.

Bir kismi da (19 kisi) oyuncunun adi yerine filmlerdeki kahramanlarin isimlerini
hatirlamaktadir.

K (12): Kara Fuat komikti. (Dracula Otobuste filminden.)

K (11): Annie karakteri. Her seye iyi tarafindan bakan komik bir ¢ocuktu. (Annie
filminden)

E (13): Brain karakteri. Déviis sahneleri cok mitkemmeldi. (Hizli ve Ofkeli filmin-
den)

Cocuklarin gogunlugunun (30 kisi) gittigi sinema hakkindaki gérisleri olumlu yon-
de olmustur. Salonun biyklGgu, temizligi, konforu ve ses sistemi begeni ol¢itleri
arasindadir. iki gériismeci, sinema salonunun sesi gegirmesinden ve havasizligin-
dan yakinarak, olumsuz goris bildirmistir.

4.2. Sinema izleyicisi Olarak Cocuklarin Anlamlandirma Pratikleri

Sinema izleyicisi olarak ¢ocuklara ‘Film izlerken ne hissettikleri’ soruldugunda,
tamamina yakini mutluluk ve heyecan duydugunu ifade etmistir. iki 6grenci hisle-
rini anlamlandirmakta zorlanmis ve bilemedigini séylemistir. Bu sorunun cevabini
destekler nitelikte, hayatlarinda ‘Sinema ve filmler olmasaydi ne hissederdiniz,
dislinGrdiiniiz’ sorusuna da blylk cogunluk (30) mutsuz olacagi, kéti hissedece-
gi cevabini vermistir. Bir kisi hayatinda hicbir sey degismeyecegini ifade ederken,
bir kisi de herhangi bir hisse sahip olamayacagini belirtmistir.

E (12): Film izlerken mutlu olurum. Filmler olmasa cok sikilirdim. Uzlirdiim.

E (10): Mutlu oluyorum, egleniyorum. Filmler olmasaydi hayatim bir tik daha si-
kici olurdu.

K (13): Cok heyecanlaniyorum ve olaylari ¢dzmeye gabaliyorum. Filmler olmasa
cok koti olurdum. insanlar cok sikilirdi.

K (14): Filme gore hislerim degisir. Filmler olmasaydi kétii olurdum ama yabanci
diziler bana yeterdi.

‘Begendiginiz film karakterinin yerinde olmak ister miydiniz? Neden?’ sorusuna
ise 6grencilerin blylk ¢ogunlugu (21 kisi) evet yanitini vermistir. Sekiz kisi hayir,
Ug 6grenci ise bilemedigini ifade etmistir. Nedenleri konusunda ise agik cevaplar
verilememistir. Cocuklarin dnemli bir kismi nedenini ifade edemese de kahra-
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manlarla 6zdeslik kurmaktadir. ‘Sinemaya gitmenin onlar i¢cin ne anlama geldigi’
sorusuna verilen cevaplar dikkat ¢ekicidir. Cevaplarin biyik cogunlugunda eglen-
ce, rahatlama duygusu ve birlikte vakit gecirme istegi 6ne ¢cikmaktadir.

E (13): Benim icin anlami, sinema beni eglendiriyor. Bazen de olaylara bakis agimi
degistiriyor. Rahatlamama yariyor.

E (12 ): Sinemaya gitmek, ruhun gidasidir.

E (10): Sinema eglenmemi sagliyor. Ayrica yeni filmler 6grenip, ders ¢ikarabiliyo-
rum.

K (12): Arkadaslarimla birlikte vakit gecirmek ve eglenmek.
K (7): Eglenmek.

Bulgulanan bagka bir veri ise ilkokul 6grencilerinin yas gruplarina uygun ¢ocuk
filmlerini (Karincalar, 6 Stiper Kahraman, Barbie) tercih ettigi gorilurken, orta-
okul 6grencilerinin biyik ¢ogunlugu yetiskin filmlerini izlemekte ve cevaplarini
bu filmler Gzerinden vermektedir. Yenilmezler, Alayci Kus, Annie, Melafiz, Mandi-
ra Filozofu, Son Umut, Yapisik Kardesler, Hizli ve Ofkeli 7, Recep ivedik 4, Kutsal
Damacana, Dracula izlenen filmlerden bazilaridir. Goriismecilerin agirlikh olarak
komedi, macera ve fantastik tirde filmlere ilgi gdsterdigi sdylenebilir. Kiz 6grenci-
ler, eglenmek, rahatlamak ve mutlu olmak igin filmleri izlediklerini ifade ederken,
erkek 6grenciler aksiyon ve heyecan duyduklari, rahatladiklari ve eglendikleri icin
film izlemeyi tercih ettiklerini sdylemislerdir.

Cocuklarin biyiik cogunlugu yabanci filmleri izlemektedir. Ozel okulda egitim go-
ren ¢ocuklardan yirmisi yabanci film ve oyunculari izlemeyi, takip etmeyi tercih
ederken, devlet okulunda okuyan cocuklarin tercihi yari yariya bir oranla yerli
ve yabanci filmlerden yana olmaktadir. Buna ragmen c¢ocuklar, en begendikle-
ri oyunculari ifade ederken isimlerin cogunlugu yerlidir. Seranay Sarikaya, Ozge
Gurel, Cagatay Ulusoy bu isimlerden bazilaridir. ‘Cocuklara ilerleyen yaslarinda
sinema alaninda calisma istekleri’ soruldugunda yirmi sekizi galismak istedigini
dordi ise istemedigini ifade etmistir. Cocuklardan altisi yénetmen, biri yapimci,
biri yazar ve geri kalan yirmi ¢ocuk ise oyuncu olmak istediklerini séylemislerdir.
Cocuklarin sinema alaninda ¢alismaya istekli olmalari 6nemlidir. Cevaplardan ha-
reketle cocuklarin filmlerle iliskilerinde, yildiz oyuncularin etkili oldugu séylene-
bilir. Filmlerde 6zdeslemeyi kuran en 6nemli unsurun kahramanlar oldugu duis-
naldtgiinde cevaplar anlamli gériinmektedir.
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4.3. Cocuk izleyici Deneyimleri Isiginda Sinema-izleyici iliskisini Yeniden Diisiinmek
Cocukluk ilk yillardan baslayarak sinema ve filmlerle iliskilerimizi kuran ve sonraki
yillara tasiyan dnemli ve 6zel bir donemdir. Tiirkiye kosullarinda yasayan, érgilin
egitim alan otuz iki kentli cocuk izleyiciyle yapilan gorlismelerden sonra lzerinde
durulmasi ve vurgulanmasi gereken bazi veriler mevcuttur. ilk olarak cocuk izle-
yicinin sinemaya gitme aliskanlhiginin oldugu ve bunun daha ¢ok alisveris merkez-
lerinde gergeklestigi goriilmektedir. Glinlimizde ¢ocuklar icin AVM sinemalarina
en onemli alternatifler, internet ve televizyondur. Cocuklarin tamami, internetten
kolayca film indirerek izleme yapabilmektedir. Bu da teknolojiyi kullanabilme be-
ceri ve bilgisine sahip olduklari anlamini tasir. Hatta filmler tasinabilir bilgisayar
ve iPad’lerle diger arkadaslariyla paylasilarak izlenmektedir. Cocuklarin ev digi
sinema deneyimi AVM’lerde gerceklesmektedir. Tek tiplestirilen bir film se¢cme,
sinemaya gitme ve izleme siireci dikkat ¢ekicidir. Yani sira seyir 6ncesi ve sonra-
sinda ¢ocuklar tiiketim toplumunun bir pargasi olmaya devam etmektedir. Cocuk-
larin gogunluga yakininin, izlediklerini olumlayan, mutlu ve eglence odakli bir se-
yir deneyimi yasadiklari séylenebilir. izlediklerini sorgulayan, elestiren ve popiiler
filmlerin ideolojik mesajlarina direnen bir cocuk seyircinin bu yaslarda (agirhkl
olarak ortaokul ¢ocuklari) sinirli 6lglilerde varhgindan s6z etmek miamkindr.
Bu yaslar icin vurgulanmasi gereken nokta, ¢ocuk izleyicinin seyrettiklerine karsi
gelistirdigi elestirinin, 5Snemsememe ve umursamama seklinde goériinmesidir. Ka-
pitalist kosullar altinda bigcimlenen yarismaci egitim sistemimiz igcinde ¢ocuklarin
sinemay! bir kagis ve rahatlama araci olarak gérmeleri de 6nemlidir. Filmler bazi
acilardan cocuklarin terapi alani olabilmektedir. Komedi ve macera tirlerinin en
cok izlenen yapimlar arasinda yer aliyor olmasi, cocuklarin ¢cogunlugu icin sinema
ve film izlemenin eglenmek, rahatlamak ve kagis anlamina gelmesi de bunun bir
gostergesidir. Bir diger dnemli bulgu, 6zellikle ortaokul 6grencilerinin yas diizey-
leri disinda film segme ve izleme egilimleridir. Aileleriyle birlikte yetiskin filmlerini
izlemek onlar i¢in hem blylimenin hem de yetiskinlerin dlinyasina girebilmenin
bir gostergesi olmaktadir. Ginimuzde 6zellikle sayilari artan yerli, yabanci aile
filmleri endistrinin bu yondeki ¢abasinin da bir sonucudur. Cocuklarin yas ve egi-
tim dizeyi yukseldikce hem kendilerini ifade etme oranlari ve sorgulayici bakislari
artmakta hem de yetiskin seyirci diinyasina ve pratiklerine yaklastiklari gbzlem-
lenmektedir.

5. Sonug ve Oneriler

Yapilan calisma, sinema izleyicisi olarak tanimlanan cocuklarin/égrencilerin buyuk
¢ogunlugunun teknoloji kullandigini, yani sira sinema salonlarinda film izlemeyi
tercih ettigini gostermistir. Mikro oOlgekli bu g¢alisma, sinirli sayidaki ¢ocuk lze-
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rinden yorumlar yapmaktadir. Bulgulari genellenemez ama bireylerin 6zgiin de-
neyimlerinden hareketle toplumsal yasamin gostergelerini ve degisimlerini gos-
termeye, tartismaya galisir. Cocuk izleyicinin olanaklari gogalmistir. Yani sira film
izlemek daha kolay ve hizli hale gelmistir. Sinemaya gitmek cocuk izleyici igin bir
sosyal deneyim alanidir. AVM odakli da olsa arkadaslariyla bulusmak, konusmak,
gezmek ve film izlemek bu sosyal deneyimin bilesenleridir. Cocuklar glinlimiizde
sinema salonuna gitmeden, internetten film izlemektedir. Bu izleme bicimi sine-
ma salonlarinin en dnemli alternatifi haline gelmistir. izleme pratikleri yaninda
cocuklarin kendilerini ifade etme ve anlamlandirma pratikleri baglaminda ortaya
cikan veriler de 6nemlidir. N. Pembecioglu’nun (2006) altini gizdigi, cocuk izleyi-
cide var olan ifade sorunu, bu c¢alisma icinde gorlisme yapilan ¢ocuklarda goz-
lemlenmistir. Cocuklar, filmleri gérebilmekte, ayrintilariyla algilayabilmekte ama
ifade ederken zorlanmaktadir. Bu ifade zorlugu, ¢ocuklarin yasi arttik¢a, 6zellikle
ortaokul 6grencilerinde azalmaktadir. Az sayidaki 6grenci ise kendini cok rahat ve
net olarak ifade edebilmistir. Cocuklarin anlamlandirma pratiklerinde 6ne ¢ikan
nokta, filmleri eglence, rahatlama ve kacis araci olarak gormeleridir. Filmler ¢o-
cuklar icin baska dinyalari resmettigi, yasamlari gosterdigi ve referanslar sundu-
gu icin cok 6nemlidir.

GlnUmuzln g¢ocuk izleyicisi, gegmisten farklilasan ama yer yer gecmise benze-
yen deneyimleri bir arada yasamaktadir. Farkliliklar daha ¢ok sosyal bir kurum
olarak sinemanin degisen endistriyel gelisimi, fiziksel ve teknolojik olanaklari
cercevesinde ortaya cikar. Kagis, 6zdeslesme, rahatlama bir anlamda arinma duy-
gusu, gecmiste oldugu gibi buglin de seyircinin, ¢ocuk seyircinin anlamlandirma
strecinde yasadigl en dikkat c¢ekici pratiklerdendir. Cocuklarin 6zellikle komedi,
macera ve fantastik turlerdeki filmleri tercih etmeleri de bu bulguyu destekler.
Sinemanin pek ¢ok sanat alanini iceren yaratici yapisi, duygu ve distincelere ayni
anda seslenebilmesi, gorsel okuryazarhg geliskin bu kusak icin dnemli bir tercih
nedenidir. 2000 sonrasi sinema filmlerinin pek ¢ok tlriinde karsimiza gikan post-
modern dil, ¢ocuklarin tercihlerini etkilemekte, gercekiistl, fantastik ve melez
kahramanlar, anlatilar araciligiyla seyirci kimliginin kurulma siirecinde énemli rol
oynamaktadir.

Calismada elde edilen verilerden hareketle ¢ocuklarin sinema filmleri izleme
deneyimleri ve ¢ocuk-film iliskisi (izerine daha fazla duslinerek, tarismak gerek-
mektedir. Sosyal yasam iginde sanatin yol a¢tigl degisimin giicii ¢ok 6nemlidir.
Degisimin giicti kadar yénii de ayni derecede &énem tasir. Ozellikle cocuklar icin
zaman zaman bir gesit terapi rolii oynayan sinemanin, filmlerin toplumsal degi-
sim ve donistimlerdeki giiclinl ve etkisini cocuklarimizin farkl alanlarda yasadi-
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g1 sorunlarin ¢éziimlerinde ve egitimlerinde kullanabiliriz. Cocuklarin sinemaya
yonelik agik ilgisi distnildiglinde, sinema derslerini egitimin ve yasamin her
asamasina dahil etmeliyiz. Sinema okuryazarligi, film okuma ve tartisma etkin-
likleri, yarismalar, derslerle birlikte ¢ocuklarimizin sinema ve filmlerle kurdugu
iliskide onlari destekleyecektir. Sinema endustrisi ve profesyoneller, gelecekte
kendisi icin gerekli olan izleyici prototipini ¢ocukluktan baslayarak insa etmek
icin ugrasirken, cocuklari ezberlerden ve kalip yargilardan kurtarmak igin alterna-
tif olanaklarin varligini filmler yoluyla da gostermeli ve kesfetmeleri igin olanak
sunmalyiz. Cocuklarin gelisen teknolojilerin yardimiyla, popiler filmler digindaki
alternatif filmlerle tanismalarini 6zendirmek énemlidir. Sinemanin ve film seyret-
menin insanin duygusal, dislinsel ve sosyal gelisimindeki 6nemini hatirlayarak,
gelecegin nitelikli, sorgulayici seyircisini yaratabilmenin kosullari icin zaman kay-
betmeden harekete ge¢meliyiz.
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