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OZET

Turizm endiistrisinde degisen tiiketici davraniglart destinasyonlari alternatif
turizm tiirlerine yonlendirmektedir. Bir destinasyondaki yiyecek icecek 6geleri
destinasyonun markalasmasinda etkili olabilecek unsurlar arasinda yer
almaktadir. Bu arastirmanin amaci Manisa’da faaliyet gosteren {izim
tireticilerinin  destinasyonun sarap turizmi ile markalasmasina yonelik
tutumunu belirlemektir. Arastirmada nitel bir yaklasim benimsenmistir.
Arastirma kapsaminda yirmi {iziim ireticisinden goriisme yoluyla veri elde
edilmistir. Bulgulara gore katilimcilar Manisa’nin  sarap turizmi ile
markalagmasina olumlu ydnde bakmaktadir. Bununla birlikte yeterli sayida
fabrika ve kooperatif olmayis1 ve gerekli alt yapinin eksik olusu markalasmayi
Onleyen olumsuz unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon markalasmasi, Sarap turizmi, Manisa.
Jel Kodu: L84

ABSTRACT

Tourists’ changing behaviors direct destinations to alternative tourism in
tourism industry. Destinations’ food and beverages take part one of the
important factors for destination branding. Therefore, this study aims to
determine grape producers’ opinions who operate in Manisa towards branding
idea with wine tourism. A qualitative approach was adopted. Data were
gathered from twenty grapes producers with semi-structured interviews.
According to the findings, grape producers have a positive attitude towards
wine tourism. However, they report that the lack of factory and cooperative
numbers and insufficient infrastructure are the factors preventing branding in
Manisa.
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GIRIS

Ik caglardan giiniimiize c¢esitli nedenlerle seyahat eden bireylerin, giiniimiizdeki
gelismelerle birlikte toplumlarin zenginleserek yasam standartlarinin yiikselmesi, sosyal
hak ve elde edilen gelirdeki iyilesmeler, bos zaman artis1 buna karsilik kentlesme ve is
yasaminin getirdigi strese bagli olarak tatile duyulan gereksinimin artmasi turizm
endiistrisinde hizl1 bir degisim ve gelisim yasanmasimi saglamistir (Oztiirk ve Yazicioglu,
2002; Karatas ve Babiir, 2013; Balta ve Altintag, 2016). Bireylerin bu degisen beklenti,
ihtiyag ve isteklerini karsilayabilmek ve turizmin sosyo-ekonomik yararlarindan pay almak
adma iilkelerin alternatif turizm tiirlerine yoneldigi ve gelistirilen plan ve politikalar
dogrultusunda bu turizm tiirlerini uygulamaya gegirdigi goriilmektedir (Soykan, 2000; Ipar
ve Tiril, 2014).

Turistlerin  son zamanlarda deniz-kum-giines {igliisinden ziyade alternatif turizm
olanaklarina yoneldikleri goriilmektedir (Kilic ve Akkurt, 2011; Zagrali ve Akbaba, 2015).
Bu noktada yoneticilerin bir iilkeyi tek bir destinasyon olarak pazarlama anlayisindan
uzaklagarak belli bir bolge ve/veya sehrin pazarlanmasina odaklanilmasi gerektigi ifade
edilmektedir (Tosun ve Bilim, 2004). Ciinkii gilinlimiizde {ilkeler arasindaki rekabet
bolgeler ve/veya sehirler iizerinden gerceklesmektedir (Ozkul ve Demirer, 2012; Unal ve
Binbasioglu, 2015). Dolayisiyla destinasyon pazarlamasinda bir bolge ve/veya sehrin sahip
oldugu somut ve/veya soyut varliklarin nemi karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir toplumun beslenme sekli ve mutfak kiiltiirii s6z konusu toplumun kimligini ve yasam
seklini ortaya koymada etkili unsurlardan biridir (Giildemir ve Isik, 2011; Demir, 2011).
S6z konusu unsurlar bir destinasyonun taninmasinin yani sira turistlerin ziyaret
etmelerinde de etkili bir unsur olarak degerlendirilmektedir (Giilmez, Babiir ve Yirik,
2012). Selwood’a (2003) gore bir destinasyonun yeme-igme unsurlari turistlerin baska
kiltiirleri tanimasi i¢in agilan bir pencere gibidir. Dolayisiyla bir turist i¢in yeme-igme
seyahat deneyiminin merkezinde yer alabilir. Buradan hareketle, yeme-igme unsurlarinin
bir destinasyonun farklilagmasi ve bunun sonucu olarak markalagsmasinda etkili bir unsur
oldugu diistliniilmektedir.

Destinasyonun markalasmasi siirecinde yiyecek-iceceklerin roliinii inceleyen c¢esitli
arastirmalara rastlamak miimkiindiir. S6z konusu caligmalar ile yeme-igme unsurlarinin
turist memnuniyeti ve yeniden ziyaret etme niyetlerinde etkili oldugu (Remmington ve
Yiiksel, 1998; Karim ve Chi, 2010), turistlerin seyahat motivasyonlarinda yeme-igme
unsurlariin etkili oldugu (Enright ve Newton, 2005; Sanchez-Canizares ve Lopez-
Guzman, 2012; Chen, 2013), yeme-igmenin turist deneyiminin sekillenmesinde etkili
oldugu (Selwood, 2003), yeme-i¢gmenin bir toplumun ulusal kimligini yansittig1 (Bessiere,
1998; Cusack, 2000; Rand, Heath ve Alberts, 2003) ve bu kimligin bolgeyi diger
bolgelerden ayirdigr (Long, 2004) ayn1 zamanda gastronomi turizminin destinasyonun
markalasmasina katki sagladigi (Rand vd, 2003) belirlenmistir. Ulusal literatiir
incelendiginde yoresel yiyecek-igeceklerin yerli turistlerin destinasyona olan aidiyetini
etkiledigi (Bezirgan ve Kog, 2010) iilkenin mutfak kiiltiiriiniin lilkenin ziyaret edilmesinde
onemli bir faktor oldugu (Goker, 2011), yerel yemek kiiltiiriiniin bir destinasyonun sahip
oldugu en degerli cekiciliklerden biri oldugu (Ozdemir, 2008) ve gastronominin iilke
tanitiminda aktif bir rol listlendigi (Kiiciikaltan, 2009) belirlenmistir.

Yapilan ¢aligmalarda bir destinasyonun markalasmasinda turist bakis acisinin ele alindig
ancak turizmin Onemli paydaslarindan biri olarak isletme sahipleri/yoneticilerinin
destinasyonun markalagsmasi ile ilgili goriislerine yer verilmedigi goriilmektedir. Buradan
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hareketle bu calismada Manisa’da faaliyet gdsteren ilizlim iireticilerinin destinasyonun
markalagmasi ile ilgili gorlislerini ortaya koymak amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
lizlim ireticilerinin Manisa’nin sarap turizmi agisindan markalagmasina yonelik goriislerini
belirlemek arastirmanin alt amacini olusturmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Destinasyonun Markalasmasi

Marka, iiriinii benzerlerinden ayiran ve satis1 saglayan bir tamitim araci olarak ifade
edilmektedir. Sozciikler, sayilar, harfler, mallarin bigimi, ambalaji ve bunlarin sunulusu
gibi pek ¢ok unsur markayr olusturmaktadir (Ozdemir, 2008). Marka, pazarlama
caligmalarinin en Onemli gorevlerinden biridir. Cilinkii art1 deger, bir diger deyisle kar
markadadir. Marka se¢ilmek demektir. Dolayisiyla marka ile bireylerin zihninde olumlu ve
harekete gegirici bir yer tutmak gerekmektedir (flgiiner, 2006).

Destinasyon markast kavrami ile ilgili olarak destinasyonun mallara benzer sekilde
markalasabilecegine yonelik bir fikir birligi bulunmaktadir (Ilban, 2008). Bir diger deyisle
destinasyon markasi, daha iyi hatirlanmak, ziyaret edilmek ve bodylece destinasyonun
itibarin1 ve gelirini arttirmak anlamina gelmektedir (ilgiiner, 2006). Destinasyon
markalagmas1 “bir yerin 6zelliklerine uygun olarak olusturulan bir destinasyon kimliginin o
destinasyonu tercih etmesi beklenen segili hedef kitlelere yonelik hale getirilmesini
amaglayan faaliyetler” seklinde tanimlanmaktadir (Yavuz, 2007). Dolayisiyla
destinasyonun markalasmasi siirecinde bir kimlik olusturmak Onem tagimaktadir.
Destinasyon kimligi yoredeki dogal, tarihi ve kiiltiirel miras araciligiyla olabilecegi gibi
destinasyonda {iretilen ve sunulan yiyecek-igeceklerle de olabilmektedir. Bu durum
destinasyonun markalasmasina katkida bulunmanimn yani sira yerel halka gelir olanagi
saglamasi agisindan da 6nem tasimaktadir.

Bir destinasyonun bagaris1 bircok faktore bagli olarak gelismekle birlikte, yeni
destinasyonlarin hizla pazara girdigi ve mevcut destinasyonlarin yeni stratejilerle rekabetci
yapilarint  giiclendirdigi bir durumda kazangli bir destinasyon olusturmak oldukga
zorlasmaktadir (Ozdemir, 2008). Dolayisiyla rekabet avantaji elde etmek adina
destinasyonlarin bir marka olmalarii saglayacak varliklarina odaklanmalar1 ve bunlardan
yararlanma yoluna gitmeleri gerekmektedir (Ozdemir ve Karaca, 2009). Bir destinasyon
markasi1 olusturmak, turistik bolgeyi diger turistik bolgelerden ayirt eden baslica 6zellikleri
on plana c¢ikararak bir kimlik olusturma siirecidir (Atesoglu, Giingdr ve Doganli, 2008).
Her destinasyonun kendine 06zgii 6zellikleri bulunmaktadir ve aslinda her destinasyon
kendi i¢inde bir markadir. Bazi destinasyonlar bireylerin zihninde daha gii¢lii bir konumda
yer alirken bazilarmin konumu zayif kalabilmektedir. Dolayistyla destinasyonun bireylerin
algilarinda giiclii bir imaj olusturacak unsurlar1 belirleyip gelistirmesi gerekmektedir
(Giilmez, Babiir ve Yirik, 2012).

Destinasyon Markalasma Siirecinde Yiyecek-I¢ecegin Rolii

Yiyecek-igecek unsurlari bir destinasyonun farklilasma siirecinde kullanilan etkili
yollardan biri olarak degerlendirilmektedir (Kercher, Okumus ve Okumus, 2008). Bir
toplumun kiiltiirinii ve yasam big¢imini yansitan yeme-i¢me, turistik destinasyonu
olusturan dnemli 6zelliklerden biridir. Bolgeye 6zgii olan yeme-i¢me kiiltiirii, bolgenin
farklilasmasint  saglayan unsurlardan biridir. Giinlimiizde bireyler sadece
aglik/susuzluk hissini gidermek i¢in degil ayn1 zamanda yeme-igme siirecinde farkli
bir deneyim yasamak amaciyla evlerinden uzaklasabilmektedir (Yiinci, 2010).

106



Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research, Cilt 2, Say1 2, 53-67, 2018

Manisa min Sarap Turizmi Ile Markalasmasinda Uziim Ureticilerinin Tutumu
Reyhan ARSLAN AYAZLAR, Mert Umur ONGIDER

Turistik hareketlerde yeme-igmenin 6nemi giiniimiizde giderek artmaktadir (Rand vd,
2003). Arastirmacilar yoresel yeme-igmenin turistik bir destinasyonun c¢ekiciligini
arttiran unsurlardan biri oldugunu ifade etmekte ve bireylerin bir yéreye 6zgii yiyecek-
icecekleri tadabilmek ic¢in kilometrelerce yolu goéze alabildiklerini belirtmektedir
(Hacioglu, Girgin ve Giritlioglu, 2009; Giines, Ulker ve Karakog, 2008). Ornegin
turistler, italya’nin Toscano, Portofino ve Cinque Terre Bélgeleri'ne kegi peyniri
yemek ve sarap igcmek i¢in gitmektedir (Yergaliyeva, 2011). Benzer sekilde Fransa’nin
cesitli bolgelerinde diizenlenen ve turistlerin bir sarap bolgesini tanimak, tizim ve
sarap tatmak, sarap festivaline katilmak amaciyla turlar diizenlenmektedir (Incedz,
2009). Yoresel yiyecek-igecekler turistlerin ilgisini ¢ektigi siirece turizm endiistrisini
giliclendirmeye devam edecektir (Boyne, Hall ve Williams, 2003). Gastronomi seyahat
deneyiminin vazgegilmez bir pargasi olarak kabul edilmektedir (Sanchez-Canizares ve
Lopez-Guzmani, 2012).

Yiyecek-igeceklerin destinasyon markalagmasi siirecindeki roliinii inceleyen ¢esitli
arastirmalar bulunmaktadir. Ornegin, Remmington ve Yiiksel (1998) yiyecek-icecegin
Tirkiye’yi ziyaret eden turistlerin memnuniyetini etkileyen dordiincli unsur oldugunu
belirlemis ve yeniden =ziyaret etme niyetlerinde de etkili oldugunu ortaya
koymuslardir. Selwood (2003) da turistin bir destinasyonu tercih etmesinde giderek
onem kazanan bir unsur olarak yiyecek-igecegin, turistlerin unutulmaz bir deneyim
yasamalarinda etkili oldugunu bulmustur. Benzer bir ¢aligmay1 Karim ve Chi (2010)
yiiriitmiis ve Italya, Fransa ve Tayland olmak iizere ii¢ farkli destinasyonun sahip
oldugu yeme-igme kiiltiirii ile turistlerin ziyaret etme niyetleri arasinda anlamli bir
iliski oldugunu raporlamistir. Sanchez-Canizares ve Lopez-Guzman (2012)
Cordoba’da faaliyet gosteren isletmeler iizerinde yaptiklar1 arastirma sonucunda
turistlerin %10’unun s6z konusu destinasyona seyahatlerindeki temel motivasyon
unsurunun mutfak oldugunu belirlemislerdir. Kleidas ve Jolliffe (2010) yiyecek-
icecegin turizm talebi olusturdugunu ifade etmektedir.

Ulusal literatiirde Aslan, Giinerin ve Coban (2014) Nevsehir mutfaginin turizm
hareketinde bir c¢ekicilik unsuru ve ilin yoresel yemek kiiltiiriiniin bodlgenin
markalagsmasina katki saglayacagim1 ifade etmektedir. Kilichan ve Kodsker (2015)
destinasyon markalagsma siirecinde Van kahvaltisinin il agisindan Onemini
vurgulamaktadir. Giizel, Sahin ve Unver (2015) gastronominin, Istanbul’un
pazarlanmasinda giiclii bir imaj ve marka degeri oldugunu belirlemistir. Sercek ve
Ser¢cek (2015) Diyarbakir’daki  gastronomik kiiltiirin  kentin pazarlama ve
markalasmasina etkileri hakkinda yoresel iiriin Ureticilerinin goriislerini almisgtir.
Arastirmada yerel yemeklerin yeterince tanitilmadigindan markalagsamadigi sonucuna
varilmistir. Akdag, Akgiindiiz, Giiler ve Benli’nin (2015) yapmis oldugu bir diger
calisma da UNESCO tarafindan Diinya Gastronomi Sehri ilan edilen Hatay kentinde
bolgeyi ziyaret eden turistlerin seyahatleri igerisinde gastronomi deneyiminin yeri,
Onemi ve seyahat memnuniyetlerine etkisi ortaya konmustur.

Yapilan calismalar  degerlendirildiginde = Manisa’ya  yonelik  bir  calisma
gerceklestirilmedigi goriilmektedir. Bununla birlikte Manisa’nin iiziim {iretimi ve
potansiyeline bakildiginda sarap ile uluslararasi bir marka olma giiciiniin yiiksek
oldugu diisiintilmektedir. Bu durumun Manisa’y1 ziyaret eden sayisini arttiracagi gibi
yore halkinin ekonomik kalkinmasinda da etkili olacag:1 varsayilmaktadir.
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Manisa’nin Markalasmasi Siirecinde Uziim

Manisa ili Tiirkiye’nin Ege Bolgesi’'nde konumlanmaktadir. Incilde adi gecen yedi
kiliseden ii¢ii, Sardis, Thyatira, Philadelphia, Mitolojik kral Tantalos’un kizi
Diinyanin en eski Kaya Anit1 “Aglayan Kaya: Niobe”, 4000 yillik Antik Kent “Aigai”,
Tiirkiye’nin ilk ve tek Jeoparki Kula, Osmanli Déneminden kalma Mimar Sinan’in
Ege Bolgesi’ndeki tek eseri Muradiye Camii ve yine Osmanli doneminden kalma ve
halk ile biitiinlesmis Mesir Macunu Manisa ilinin 6nemli kiiltiirel, dogal ve tarihi
varliklar1 arasinda yer almaktadir (Manisa i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2017a).S6z
konusu bu varliklar Manisa’nin turistik ¢ekim merkezi olmasinda etkili unsurlar olarak
goriilmektedir. Oyle ki, Manisa iline gelen turist sayisinda her yil artis
gozlemlenmektedir (Tablo 1).

Tablo 1. Manisa’ya Gelen Yerli ve Yabanci Turist Sayist

Yil Gelen Turist Sayisi
2000 148.886
2001 158.838
2002 149.633
2003 118.293
2004 207.656
2005 190.917
2006 215.168
2007 247.083
2008 234.085
2009 260.171
2010 291.683
2011 311.324
2012 345.492
2013 406.492
2014 419.049
2015 420.417
2016 454.591
2017 488,279

Kaynak: Manisa Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2017b

Tarihi ve dogal giizelliklerinin yani sira Manisa iizlim tiretimiyle de kendisinden s6z
ettirmektedir. Tiirkiye’de iiretilen 4.000.000 ton iiziimiin %34’{i Manisa’da tiretilmekte
bu da yaklasik 1.366.904 ton liziime karsilik gelmektedir (Manisa Tarim Orman, 2016;
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, 2018). Diinyadaki bag alanlar1 bakimindan
besinci, iiziim iretim miktar1 acisindan altinci sirada yer alan Tiirkiye’nin (FAO,
2014) tliziim tUretiminde ilk sirada yer alan sehri Manisa’dir. Manisa ili Tiirkiye’deki
bag alanlarinin yaklasik %29 unu olusturmaktadir (TUIK, 2014). Manisa’da iiretilen
tiztimlerin kullanim sekilleri Tablo 2’de gosterilmektedir. Tablo 2’de goriildiigii tizere
Manisa’da fretilen toplam iiziimiin 6nemli bir kismi kurutulmus iiziim seklinde
kullanilmakta, yalnizca 8.714 ton miktarindaki liziim sarap iiretimi i¢in ayrilmaktadir.
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Tablo 2. Manisa 1li iiretilen {iziim cesitlerinin iiretim degerleri

oo™ |l |G| ol
Kurutulmus Cekirdeksiz Uziim | 594.805 966.450 2.72 2.626.811.100
Kurutulmus Cekirdekli Uziim 1.068 1.460 1.75 2.555.000
Sofralik Cekirdeksiz Uziim 156.006 340.418 1.30 441.896.606
Sofralik Cekirdekli Uziim 32.249 49.862,00 1.57 78.427.940
Saraplik Uziim 8.925 8.714,00 1,00 8.714.000

Kaynak: TUIK, 2016

Yukaridaki bilgiler dogrultusunda Manisa ilinin markalagsmasinda saraplik {izlimiin
yeterince kullanilmadigi goériilmektedir. Fermente ve alkollii bir i¢cecek olan sarap
Manisa’nin farklilasmasinda etkili olabilecek unsurlardan biri olarak diisiiniilmektedir.
26.09.2002 tarihli Resmi Gazetede yayinlanan “Alkol ve Alkollii icki Tesislerinin
Haiz Olmalar1 Gereken Teknik Sartlar, Kurulmalari, Isletilmeleri ve Denetlenmelerine
fliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik”te belirtildigi iizere gerekli sartlar
saglanip izinler alindig: siirece sarap ve diger alkollii iceceklerin yasal olarak {iretimi
yapilabilmektedir. Tiirkiye’de 264 adet sarap liretimi yapan izinli firmanin yalnizca 9
tanesi Manisa’da faaliyet gostermektedir (TAPDK, 2016). Tablo 3’te Ege Bolgesi’nde
yetigen saraplik iiziimlerin tiirleri yer almaktadir. Manisa ilinde bunlardan Sultaniye,
Narince, Chardonay, Chevignon, Blanc, Merlot, Syrah, Bogazkere, Kalecik Karas1 ve
Okiizgozii tiirleri yetistirilmektedir (Yanik Ulke Uziim Baglari, 2017). Bir diger
deyisle Manisa’nin sarap iiretimi agisindan hem beyaz hem de kirmizi1 sarap i¢in iiziim
tretimi bulunmaktadir.

Tablo 3. Ege bolgesinde iiretilen saraplik {iziim tiirleri

Sarap Tiirleri Uziim Cegitleri

Semillon, Bornova Misketi, Sultaniye, Narince, Chevignon, Blanc,

Beyaz Sarap Chardonay

Carignane, Cal Karasi, Merlot, Cabernet,Sauvignon, AlicanteBouschet,

Kirmizi Sarap Kalecik Karasi, Okiizgdzii, Bogazkere Kirmizisi, Syrah

Kaynak: Yanik Ulke Uziim Baglar1, 2017

S6z konusu bilgiler 1s18inda su arastirma sorusuna cevap aranmaktadir: Manisa ilinde
tiretilen {izimiin sarap turizmi acisindan degerlendirilmesine yonelik iiziim
ireticilerinin tutumu nedir? Bu arastirma sorusu kapsaminda bazi alt sorular yer
almaktadir. Uziim, sarap iiretiminde neden kullanilmamaktadir? Uziim iireticileri sarap
yapimina nasil bakmaktadir? Destinasyonun markalagmasi siirecinde iireticilerin
sarabin kullaniminin etkili olup olmayacagina yonelik bakis acis1 nedir? Bu arastirma
ile belirtilen sorulara cevap aranmaktadir.

YONTEM

Bu arastirmada {iziim diireticilerinin Manisa’nin markalagsmasinda sarap turizmine
yonelik tutumlarini belirlemek amaglanmistir. Uziimiin kurutulup satilmasinin yani
sira sarap {Uretiminin saglanmasi ve/veya arttirilmasinin markalasma silirecinde
destinasyona katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Pazarlamada sehirlerin hedef kitleler
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acisindan nasil bir imaja sahip oldugu oldukc¢a &nemli bir unsurdur (Ozdemir ve
Karaca, 2009). Bu nedenle sehirlerin bir destinasyon olarak markalasip kendi
tanitimlarini yapmalart ve bu yonde pazarlama politikalar1 gelistirerek, sehir marka
imaj1 olusturmalar1 oldukc¢a hayati eylemlerin baginda yer almaktadir (Unur ve Cetin
2017). Destinasyon marka imaji1 ylksek olan sehirlerin ziyaret¢i sayist ve hedef
Kitlenin bu sehirleri yeniden ziyaret etme potansiyeli artmaktadir. Dolayisiyla bu
calisma ile bolgede fliretilen iiziimiin destinasyonun markalasmasina etkileri ortaya
konarak destinasyon planlama ve markalasma silirecine katkida bulunmasi
hedeflenmektedir.

Arastirmanin evrenini Manisa ilinde iiziim iiretimi yapan ireticiler olusturmaktadir.
Taris Uziim Ureticileri Birligi verilerine gdre Manisa’da 8968 {iziim iireticisi
bulunmaktadir. Arastirma evreninin tamamina ulasilmasinin giicliigiinden dolay1
evreni temsil etme yetenegine sahip bir drneklem belirlenmesine karar verilmistir.
Orneklemin belirlenmesinde olasilikli olmayan &rnekleme tiirlerinden gelisigiizel
ornekleme teknigi kullanilmistir (Arl1 ve Nazik, 2001). Arastirma kapsaminda yirmi
lizlim {lreticisi ile gorilisiilmiis ve veri doygunlugu saglanmistir.

Arastirmada nitel bir yaklasim benimsenmis ve Ulzlim dreticileri ile yari
yapilandirilmis form iizerinden gériisme yapilmistir. Arastirma konusuyla ilgili gerekli
literatiir degerlendirmesi yapildiktan sonra goriisme formu olusturulmustur (Lepp,
2007, Ucar, Ugar, Kurnaz ve Kurnaz, 2012). Goriismeler iiziim {reticilerinin
belirledikleri zamanlarda gergeklestirilmistir. Her bir goériisme 35-45 dakika arasinda
stirmiistiir. Gorlismeler ses kaydi ile kayit altina alinmistir. Ses kaydindaki tiim bilgiler
oncelikle ham veri seklinde yaziya aktarilmistir. Elde edilen veri her iki arastirmaci
tarafindan ayr1 ayri ele alinarak arastirmanin giivenilirlik ve gegerliligi saglanmistir.
Elde edilen veri belirli temalara ayrilmis ve yorumlanmistir.

BULGULAR

Manisa ilinde yirmi iiziim ireticisi ile yapilan goriismeler sonucunda katilimcilara ait
demografik bulgular Tablo 4’te gosterilmektedir. Buna gore katilimcilarin
cogunlugunun ilkégretim mezunu ve orta yaslt oldugunu soylemek miimkiindiir.

Tablo 4. Arastirmaya Katilanlarla Ilgili Tanitic1 Bilgiler

Katilimel Yas Cinsiyet Egitim Durumu
1 57 Erkek [k gretim
2 74 Erkek [k gretim
3 70 Erkek [k gretim
4 65 Erkek Ortadgretim
5 58 Erkek Ortadgretim
6 47 Erkek Lise Egitimi
7 73 Erkek Ortadgretim
8 55 Erkek [lkdgretim
9 69 Erkek [lkdgretim
10 71 Erkek [lkdgretim
11 53 Erkek Ortadgretim
12 48 Erkek Lise Egitimi
13 30 Erkek Onlisans
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14 45 Erkek Lise Egitimi
15 62 Erkek [Ikdgretim
16 54 Erkek [lkdgretim
17 74 Erkek [lkdgretim
18 69 Erkek [k gretim
19 41 Erkek Lise Egitimi
20 39 Erkek Universite

Uziim iireticilerinin Manisa ilinin sarap turizmi ile markalasmasina yonelik
tutumlarina ait elde edilen bulgular asagida verilmektedir.

Sizce turistler yeme-i¢me anlaminda Manisa’ya geliyor mu? Geliyorsa neden geliyor?:
Katilimcilarim ¢ogu bu konuda Manisa sehrinin ylizyillardir geleneksellesmis ve
markalasmis “Manisa Mesir Macunu” i¢in geldiklerini ve cevre illerden ozellikle
[zmir’den son donemlerdeki popiilerliginden dolayr “Akhisar Kéftesi” ve “Manisa
Kebab1” yemek icin geldiklerini bildirmistir.

Yillik ne kadar iiziim iiretiyorsunuz? Urettiginiz {iziimlerden hangi iiriinler iiretiliyor?:
Katilimcilarin on besi ortalama 15-20 ton iiziim {irettiklerini; {i¢ katilime1 80-90 ton
aras1 urettiklerini ve diger iki katilimci ise 300-350 ton arasi iiziim trettiklerini
belirtmistir. Katilimcilarin 6nemli bir kismi liziimiin kuru iiziim olarak satildigini
belirtmistir. 7 iiretici tizimlerinin sofralik olarak kullanildigini; digerleri ise saraplik,
lizim suyu, pekmez ve sirke olarak kullanildigint belirtmistir. Bu durumun nedeni
soruldugunda ise “biiyiik fabrikalardan talep hangi iiriinden olursa o yonde iiretim
yapiliyor” diye cevap alinmistir.

Urettiginiz iiziimden yeteri kadar kazan¢ elde ediyor musunuz?: Bu soru iizerine
katilimcilarin on sekizi irettiklerinin her sene ortalama ayni oranda (ton bazinda)
devam ettigini ancak her sene ayni oranda maliyet artisinin olmasi nedeniyle (mazot,
calisan giderleri, giibre fiyati, artan vergi vs.) satis fiyatlarinin yiikkselmedigini, hatta
kismen diistiigiinii, dolayisiyla eskisi kadar kar elde edemediklerini ifade etmislerdir.
Yalnizca iki katilimcr ise elde ettigi gelirin kendisine ve ailesine yeterli oldugunu
belirtmislerdir.

Uziimden sarap iiretmeyi diigiindiiniiz mii? Diigiiniiyor musunuz? Nedenleriyle agiklar
misiniz?: Katilimcilarin on dokuzu kesinlikle diisiindiiklerini ifade etmislerdir. Bunun
nedenleri soruldugunda ise; “daha fazla kar elde edecegiz ¢iinkii kurutma derdi yok,
hem ezilip suyu sikildiktan sonra seker kamisi olarak kullanilir, biz kurutarak satiyor
kurutmaya biraktigimizda geceleri uyku uyuyamiyoruz acaba yagmur yagar mi diye,
sarap tiretmek hem daha az maliyetli hem daha az riskli” seklinde yanitlar alinmistir.
Bununla birlikte olumlu yanit veren katilimecilarin bir kismi aym zamanda yas
itibariyle  bunu yapamayabileceklerini eskiden olsa daha fazla girisimci
olabileceklerini rapor etmislerdir. Sadece bir katilimc1 sarap iiretmeyi diisiinmedigini
belirtmistir. Gerek¢e olarak tamamen dini ve kiiltliirel degerlerden dolayr etik
bulmadigini ifade etmistir.

Devlet tesvik saglamasi durumunda sarap iiretmek ister misiniz?: Katilimcilarin
cogunlugu sarap iretmeyi istediklerini belirttigi i¢in devlet tesvikine olumlu
bakmaktadir. Bununla birlikte bu konuda devlet tesviginin olduk¢a yetersiz oldugunu
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vurgulamaktadirlar. Hatta kiiclik iireticiler biiylik fabrikalardan hangi {iriinle ilgili
talep gelirse o iriini Uretmek zorunda kaldiklar1 igin devlet tesvigini
desteklemektedirler.

Sarap tiretirseniz turistlerin ziyaret oranmi artar mi?: Katilimcilarin hepsi sarap
uretildigi takdirde Manisa’nin saraplariyla {inlenecegini ve daha fazla turistin
gelecegini ifade etmistir. Turistlerin ¢cogunlugunun Mesir Festivali ve Sardes antik
kenti i¢in geldigi ancak saymin az oldugu belirtilmistir. Manisa’ya yakin bir
destinasyon olan Sirince’ye turistlerin yalnizca sarap icin gittiklerini, sarap iiretiminin
artmas1 ile birlikte Sirince gibi Manisa’ya da daha fazla turistin gelecegini
disiinmektedirler. Bir diger deyisle katilimcilar bu konuda Sirince’yi 6rnek almakta
ayni zamanda rakip olarak degerlendirmektedir.

Sizce neden Manisa’da sarap iiretimi yapilmiyor?: Katilimcilarin ¢ogunlugu ilgili
kooperatiflerin olmamasi nedeniyle iireticilerin hak ve taleplerini duyurabilecekleri bir
ortamin olmadigini belirtmistir. Ayn1 zamanda sarap {iretimi i¢in biiyiik fabrikalarin
kurulmas1 gerektigini ifade etmislerdir. Bununla birlikte daha o6nce agilan
fabrikalardan yiiksek oranlarda vergi alinmasi nedeniyle fabrikalarin kapatilmak
zorunda kaldiklarini, bunu gordiikleri i¢in kendileri agmak isteseler de bu riske girmek
istemediklerini belirtmislerdir.

Urettiginiz iiriinler Manisa’min tamtilmasina ve daha fazla turist gelmesine katki
saglar mi?: Katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu diger yoresel iirtinlerde (Mesir, Akhisar
Koftesi, Manisa Kebabi1 vs) oldugu gibi {iziimiin markalasarak sarap ve alternatif tiziim
trtinleri tiretildigi durumunda Manisa’nin tanitilmasinda ve daha fazla turist gelmesine
katki saglayacagini diistinmektedirler.

Sarap Manisa’min  tamitilmasinda veya pazarlanmasinda  kullanilmali  mi?:
Katilimcilarin ¢ogunlugu bu konuda kendilerine fayda saglayacagini diistindiigiinden
dolayr Manisa’nin sarap ile 6zdeslesip pazarlanmasi ve tanitilmasi konusunda olumlu
ifadelerde bulunmuslardar.

Sarap turizminin olusma ve gelismesi icin yeterli konaklama tesisleri ve altyapi
tesisleri var mi?: Katilimcilarin ¢ogunlugu bu konuda tesislerin yetersizliginden s6z
etmistir. Katilimcilar 1,5 milyonluk sehirde sarap turizmi i¢in bir tane sarap otelinin
oldugunu sdylemistir. Diger altyap: tesisleri acisindan, Izmir Adnan Menderes
Uluslararas1 Havalimaninin Manisa’ya olduk¢a yakin oldugunu ve baglara giden
yollarin olduk¢a giizel oldugunu dolayisiyla ulasim konusunda bir sorunun
olmadigindan bahsetmislerdir.

Devlet destegi olursa baglariniz yaninda konaklama igletmesi agmak ister misiniz?:
Bu konuda bir kisim katilimeilar ileri yasta olduklari i¢in yapmak istemediklerini,
kendilerinin yerine geng iireticilerin bunu diisiinebileceklerini ifade etmislerdir. Diger
katilimcilar ise bag evlerinin olduklarini, bir konaklama isletmesi agmak yerine bag
evinde koy kahvaltis1 sunabilecegini, yoresel iiriinler ile sarap satabilecegi bir diikkan
acabilecegini rapor etmistir.

Aragtirma bulgularina gore katilimcilarin ¢ofunlugu sarap turizmi ile Manisa’nin
markalagmasi1 konusunda olumlu bir tutum igerisindedir. Bu baglamda daha fazla kar
elde etme ve destinasyonun taninirliginin artmasi olmak ftizere iki olumlu neden
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paylasmiglardir. Katilimcilardan yalnizca biri sarap turizmi ile ilgili olarak olumsuz
bir tutum sergilemis ve buna dini nedenleri gerekg¢e olarak gdstermistir.

Manisa 'min Sarap Turizmi Ile Markalasmasina Yonelik Olumlu Gériisler

Aragtirmaya katilanlarin  ¢ogunlugu {izlimiin Manisa ilinin markalagsmasinda
kullanilarak ildeki turistik faaliyet alanlarinin genisletilmesine olumlu yonde katki
saglayacagini rapor etmistir. Uziim iireticileri ‘sarap iiretimi ile daha fazla ‘kar’ elde
etme ve ‘taninmak’ olmak tizere iki olumlu yonden bahsetmistir. Katilimcilarin 6nemli
bir boliimii iiziimin kurutulmasinin daha fazla maliyetli oldugunu ifade etmistir.
Uziimden sarap iiretmenin maliyetinin daha az oldugunu ve dolayisiyla daha fazla kar
elde edebileceklerini belirtmislerdir. Manisa’nin iiziimiiyle meshur oldugunu belirten
katilimcilar sarap turizminin yasadiklar1 yerde gelismesi ile birlikte hem ulusal hem de
uluslararasi platformda daha fazla taninanacaklarini diisiinmektedirler.

Manisa 'min Sarap Turizmi Ile Markalasmasina Yonelik Olumsuz Gériisler

Arastirmaya katilanlarin 6nemli bir bélimii sarap turizminin herhangi bir olumsuz
durumunun olmayacagini belirtmistir. Bununla birlikte 1 numarali katilimei, Manisa
destinasyonunun markalasmasinda sarap kullaniminin sosyo-kiiltiirel anlamda bir
maliyetinin olacagini ifade etmistir. Katilimc1 “Buras1 islamiyetin oldugu bir yer zaten
yeterince para kazaniyoruz, sarap bize yakigsmaz” diyerek sosyo-kiiltiirel olarak
hayatlarinin degisecegini ve kiiltiirlerinin bozulacagini diislinmektedir.

SONUC VE DEGERLENDIiRME

Bu calismada Manisa’daki tiiziim iireticilerinin destinasyonun sarap turizmi ile
markalagmasina yonelik tutumunu belirlemek amaglanmistir. Arastirma bulgularina
gore genel anlamda ireticilerin Manisa’nin  markalasmasinda sarap ile
0zdeslesmesinde turizme yonelik olumlu sonucglar doguracag: ile ilgili bir tutuma
sahip oldugu tespit edilmistir. Ozellikle gelir elde etme noktasinda yerel halk,
trettiklert lizimi kuru tiziim ve sofralik iiziim olarak satmak yerine sarap olarak
satmanin daha fazla gelir getirecegini diisiinmektedir. Dolayisiyla iiziim iireticileri
Manisa ilinin markalagmasi siirecinde iiziimiin ve sarap turizminin olumlu bir etkiye
sahip olacagini diistinmektedir. Bununla birlikte sarap turizmi i¢in konaklama, fabrika
gibi gerekli alt yapinin olmayisi, yeterli devlet tesviginin saglanmamasi, yiiksek
diizeyde vergiler, sarap liretiminin ve sarap turizminin gelisiminin 6niindeki engeller
olarak rapor edilmistir. Ceken vd’nin (2007) ifade ettigi ilizere tarimsal etkinliklerin
yogun olarak yiritiildigi alanlarda ciftgilerin tarimi terk etmeden yorenin sahip
oldugu dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerin turizm amagli olarak kullanilmasi
saglanmali ve yerel halk ek gelir anlaminda katkida bulunarak onlarin esenlikleri
arttirilmalidir. Gastronomi turizm deneyimini tiim yonleriyle destinasyon deneyimiyle
biitlinlestirmenin en iyi yolu, yerel iirlinlerin, yiyeceklerin ya da sarap gibi i¢eceklerin
destinasyondaki oteller ya da restoranlarin meniilerinde yer almasiyla olusturulabilir,
boylece diizenlenebilecek etkinliklerin yaninda yoreye ait olan iriinlerin dogrudan
yoresel olarak markalasmasina yol acarak turistler i¢in de 6nemli bir ¢ekim noktasi
olusturacaktir. (Cevik ve Sacilik, 2011). Ayrica turistlerin ilgisini ¢ekmek amaciyla
liziim hasadi ve tadimi yaptirmak, ydreye ait {lizimlerden elde edilmis saraplar
tattirmak, sarap fabrikalarin1 gezdirmek ve sarap lretim siirecini gostermek, bag
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festivalleri diizenleyerek yore tanitimina katkida bulunmak gibi sarap turizmine
yonelik etkinlikler ger¢eklestirilebilir (Tiirkben, Giil ve Uzar, 2012).

Arastirma sonuglarina gore sunulan oneriler asagida verilmektedir.

1.Devlet tesvigi saglanarak ve vergiler azaltilarak 6zellikle geng girisimcilerin bolgede
sarap iiretimi desteklenmeli

2. Uziim iireticilerini artan maliyetler karsisinda koruyabilmek adina {iziim birlikleri
ve kooperatifleri agilmali

3. Bolgede ozellikle konaklama anlaminda gerekli alt yapi olusturulmali ve/veya bu
konudaki girisimler desteklenmeli

4. Manisa’nin tanitim faaliyetlerinde iiziim ve sarap turizmine yer verilmeli
5. Yerel halkin yonetime daha fazla katilim1 saglanmalidir.

Bu c¢alismanin bazi smirhiliklar1 bulunmaktadir. Calismada nitel bir yaklagim
benimsenmis ve gorisme teknigi ile belli sayida ireticiye ulasilmistir. Gelecek
arastirmalar daha fazla iireticiye ulasilabilecek yOntemler secebilir. Bu baglamda
katilimcilarin tutumlarini belirlemeye yonelik cesitli 6l¢eklerden yararlanilabilir. Ayni
zamanda lizlim ireticilerinin tutumlari ile sarap turizmini desteklemeleri arasindaki
iliski incelenebilir. Calismada Manisa’nin sarap turizmi ile markalasmasi yoniinde
tizim ireticilerinin gortisleri alinmistir. Gelecekte, bolgenin diger paydaslari olan
yerel halk, turistler ve yerel yoneticiler gibi gruplarin goriisleri alinabilir.
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