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Ozet

Bu calisma, sosyal medyada ve ginimuz eylemciliginde hakim olan “yataycilik ideolojisi’nin de destekledigi “sosyal medyada
lidersizlik” séylemini elestirmektedir. Bu baglamda, Paolo Gerbaudo’nun Twitter ve Sokaklar kitabindaki “Akiskan Orgutlenme” tezi
temel alinacak ve sosyal medyada baslayan toplumsal hareketlerin; harekete gecirme dinamiginin arkasinda yatan asil nedenin,
sosyal medyanin kendisi mi, yoksa sayfa yoneticileri olan ‘koreograflar’ mi oldugu konusu irdelenecektir. Sosyal medya araciligiyla
olusan kamusal alanlarin ve fiziksel 6rgitlenmelerin yapisi olusturulurken, lidersizlik ortami yaratmanin aksine, génulstz ve gizli
liderler ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu lider drgutlenmeleri, politik hiyerarsinin yaratmis oldugu tepeden asagi dogru bir emir - komuta
zinciri ile yarattlmek yerine, daha ¢ok apolitik olan sosyal medya kullanicilarinin bilinglendirilip bir araya getiriimesiyle olmaktadir.
Bu dogrultuda goénlstz ve gizli liderler (koreograflar); Facebook ve Twitter benzeri mecralar kullanilirken, gézetim kaltdrindn
normallesmesinden tamamen kurtularak, bilin¢li protesto eylemleri icin iletisim kurma pratikleri gelistirip, gettolasma egiliminden
siyrilmay! hedeflemektedir.
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Social Media’s Unwilling and Secret Leaders: Choreographers

Abstract

This work criticizes the discourse of “leaderlessness in social media” which is supported by the horizontalism ideology that
dominates social media and today’s activism. In this context, based on Fluid Organization theory in Paolo Gerbaudo’s book Twitter
and Streets, it will be questioned that whether it is the social media or choreographers as page admins who are the main reason
behind the dynamics of social movements that start from social media. While creating the structure of public spaces and physical
organizations formed through social media, as opposed to creating a leaderless environment, unwilling and secret leaders come to
existence. However, these leader organizations are being carried out by raising awareness of apolitical social media users, rather
than using a chain of command hierarchy. In this respect, while using Facebook, Twitter or social media alike, unwilling and secret
leaders (choreographers) aim at eliminating the normalization of the surveillance culture while developing similar communication
practices for conscious protest actions, and eluding the tendency of ghettoization.

Keywords: Horizontalism, choreographer, slactivism, collective action fetish, Facebook, Twitter.

* YUksek Lisans dgrencisi, Uskudar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlsu, ileti§im Fakultesi, Yeni Medya ve Gazetecilik Balumu,
eserkaratas59@gmail.com.tr
61



Medya ve Kiltirel Calismalar Dergisi

Giris

Sosyal medya, birbirinden ayri bireylerin, ortak semboller ve yerler etrafinda yakinlagmalarini kolaylastirarak,
bireylerin ¢esitliliklerine ragmen birlik saglamalarina ve kolektif olarak hareket etmelerine aracilik etmektedir.
Son birka¢ yildir yeni medya alaninda yapilan calismalarda internetin; bireylerin, belli bir merkezin
koordinasyonuna bagli kalmadan veya kolektif eylemin ortaya konmasinda bir birlik duygusuna gerek
duymadan, diger bireylerle etkilesime girmelerine ve daha esnek iligkiler kurmalarina olanak sagladigi
dusiinilmektedir (Oztlirk, 2013).

Bu alanda yapilan bircok calismada, sosyal medyanin yaygin kullanimdan dolay! toplumsal
hareketlerin lidersiz, yatay ve kendiliginden sekillendigini ileri strilmektedir. “GUnimuz kolektif hareketlerinin
arkasinda yatan toplanma bicimleri ve hiyerarsiyi g6z ardi etmektedir.” (Castells, 2013: 25-26). “Duragan bir
surece isaret eden yataycilik ideolojisi, liderlik edenlerle arkadan gelenler arasinda temel olarak kargsilikl,
ancak dengesiz bir iletisimin oldugunu savunmaktadir ve toplumsal hareket diye nitelendirilen olayi, duragan
ve imgesel bir durum gibi gésterip kiigimsemektedir” (Castells, 2013: 23-24).

Agla birbirine baglanan protesto bigimi ve aktivizm hareketleri tartismasi, ginimuizde ¢ok ciddi

bir tartisma konusu haline gelmistir. Ancak burada asil tartigsiimasi gereken konu; toplumsal hareketlerin
baslama ve devam etme surecinde, harekete gecirme dinamiginin arkasinda yatan asil nedenin, sosyal
medyanin kendisi mi yoksa sayfa yOneticileri olan “koreograflar” mi oldugudur.
Bu calismada “koreograflar” kavrami, sosyal medya Uzerindeki bireylerle uzaktan ve dolayl baglantilar
ile baglayip, fiziksel yakinhgin vermis oldugu coskuya kadar uzanan gerilimin tegvik edilmesinde buyuk rol
oynayan Kigiler igcin kullaniimigtir. Koreografi kelimesi, Turk¢e’ye Fransizca’dan gecmistir; kelime anlami
olarak bir “baleyi olusturan adim, figir ve anlatimlarin bitind”, “dans adimlarinin k&gida geciriimesi’dir.
Koreograf ise “baleyi olugsturan adimlari ve figurleri bulan ve dliizenleyen sanatg1”, koreografiyle ilgili yapitlar
veren yazar anlamina gelmektedir. (TDK, t.y.).

Koreograflari; sosyal medya fenomenleri, dijital aktivistler ve kanaat &nderlerinden ayiran en dnemli
Ozellikleri, sosyal medya Uzerinde baglayan hareket sokaga ¢ikip eylem basariya ulasana kadar, kitle
Uzerindeki coskuyu canli tutmalaridir. Bunun aksine sosyal medya fenomenleri, dijital aktivistler ve kanaat
Onderleri, sosyal medya ortamlarinda sadece belirli bagliklar altinda bir seyler yazarak ya da bagkalarinin
yazdiklarini paylasarak, bir sokak eylemi koreografisi olusturmak yerine;

uymus olurlar ve sosyal medya kullanicilarinin kendi aralarinda yatay iliski kurarak harekete ge¢cmelerini beklerler. Bu
terimler, dijital ortamin, aktivizmi, sadece internette bir seyler yazarak, baskalarinin yazdiklarini paylasarak, bir seylere
tiklayarak gunlik aktivwizm kotasini doldurup huzura eren kitlelerin ataletine indirgeme tehlikesine isaret ediyor” (Karag6z,
2013: 141)

Morozov’a (ForeignPolicy, 2009) goére, “Béyle bir durumda, dijital kurtulusun ¢ok lafli araglari,
bizi yalnizca demokratiklesme ve kuresel sivil toplum olusturma hedefinden uzaklastiriyor.” Aktivistler,
fenomenler ya da kanaat 6nderleri i¢cin, sosyal medya Uzerindeki toplumsal hareketin bir tikla like’laniyor
olmasi ya da retweet’lenmesi yeterli olabilirken, bu durum onlari bir dijital fanusun icine hapsetmektedir.
Koreograf olarak adlandirilan Kisiler icin ise, hareketin devamliligi énemlidir. Sosyal medya Uzerinden
baslatilan hareketin dogru hedef kitleye ulagsmasi, hedef kitlenin bilgilendirilip bir araya getirilmesi ve kitlenin
sokaga dokulmesi icin ¢ahigilir. Koreograflar; sokaga ¢ikan kitlenin, egemen gucun baskilarina ragmen bir
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arada kalmasindan kamusal alanin isgaline kadar, belirli bir koreografik calismayi yapan gercek liderlerdir.
Bu goénulsuz liderler, yataycilik ideolojisi géz &énine alindiginda, lider olarak gérilmek istemeyen;
ancak olusturduklari zemin ve sosyal medyada yazdiklariyla, insanlari kendiliginden eyleme iten ya da
insanlarin icindeki eylem durtisinl harekete gecirmek suretiyle kisilerin kamusal alanda toplanmalarina
zemin hazirlayan kigilerdir. Koreograflari; dijital aktivistler, fenomenler ya da kanaat énderlerinden ayiran
bir diger konu ise, aktivistlerin ve kanaat 6nderlerinin para ve egemen giclin hegemonyas! altinda
ezilmesidir. Morozov gibi siber gercekgciler, Blogger’larin ve twit’gilerin siyasetcilere hizmet eden buyuk
sirketlerin etkisine girdigini séylemektedir. Morozov, 28 Subat 2011 tarihinde Ezgi Basaran’a verdigi
réportajda, parall propaganda blogger’lar gercegini ileri sirmektedir. Morozov’a (Radikal, 2011) gére, “100
tane blogger’a rigvet vermek, bir gazetenin yazi islerini ¢ikarlar icin kullanmaktan ¢ok daha kolaydir.”

Koreograflar, egemen ya da sermaye sahipleri tarafindan ezilmis sosyal medya kullanicilari iginden
cikmaktadir. Ornegin, yakin zamanda Fransa’da meydana gelen “sari yelekliler’ protestolarinin (¢ lideri
Priscilla Ludosky, EricDrouet ve Maxime Nicolle. Vergilere karsi ilkimza kampanyasini baslatan ve 33 yasinda
serbest meslek sahibi bir kadin olan Ludosky, sakin ve kararli tavri ile kisa surede hareketin “sakin gic”
adi verilen liderlerinden birisi oldu. Radikal kanadi yénlendiren 33 yasindaki nakliye soférl Eric Drouetde;
sistemin yikilmasini, Macron’un istifasini, parlamentonun feshedilmesini ve daha adil bir vergi sisteminin
getirilmesini isteyen radikal Sari Yelekliler’in temsilcisi haline geldi. Doruetde, internet tzerinden yayinladigi
videolarla binlerce Kigiyi etkilerken, 22 Aralik’ta Versailles adresini gosterip, Monmartre’da toplanarak polisi
ters kbseye yatiran eylemin de fikir babasidir. Drouet, bu eylemler sirasinda gézaltina alinmistir. Yine bir
nakliye sirketi iscisi olan Maxime Nicolle, Facebook’ta kurdugu Fly Rider sayfasinda, kisa sirede 135
binden fazla kisiyi bir araya getirip sokaga ¢ikartmayi basarmistir. Bu 6rnekteki sari yelekliler protestolarinin
koreografisini hazirlayan Ug kisiyi, dijital aktivistlerden ve kanaat 6nderlerinden ayiran, dijital fanus sarmali
icinden olamamalaridir; onlar, bizatihi toplum igcinde yasayan bireylerdir. Bu Kigilerin, toplumun i¢inden birer
isci ve serbest meslek sahibi olmalari, onlari géniilsiiz ve gizli lider konumuna sokmaktadir (Cakir, 2018).

Yataycilik ideolojisi

Sosyal medya kullanicilarinin, lider gereksinimi olmadan bireyler arasinda dayanigsma ve igbirligini
destekleyen aglarinin yatayligi, dikey olmayan bir dizlemde gerceklestirilen demokratik bir iletisim
bicimini édngoérar. Bu durum, toplumsal hareketlerde hiyerarsik olmayan ve asagidan yukariya dogru olan
bir 6rgutlenmeye isaret eder. “Bu da herkesin kendi medyasi olmasina neden oldu, bu ylizden de bu
hareket medya sonrasi bir hareketti. Medyay! asma, bir olay yaratma ve bu olayi iletme yetisine sahiptir”
(Castells 2013: 110). Yataycilik, temelde merkezi hiyerarsik sistemde gsekillenen emir-komuta zincirini
reddeder. Yataycilik ideolojisi, iki kavram retoriginin etrafinda sekillenir. Bunlardan biri “lidersizlik”, digeri
ise “otonom orgutlenme”dir. Lidersizlik; toplumsal eylemde lider veya 6ncl olma niyet ve maksadini
inkéar eder, herkesin kendi icinde lider oldugunu kabul eder. Otonom 6rgltlenme ise; eylemcilerin,
kendi tercihlerinde bulunan ve aldiklari kararlarin sonuclarn bakimindan kendilerinden sorumlu bireyler
olduklarini savunur. insanlar, kendilerini yénettikleri bu yatay sistemin, farkli bicimlerde politik olmalarina
izin veren bir sistem oldugunu distinmektedir. Yataycilik, bu yéniyle eylemcilere, demokratik ve esitlikci
karaktere sahip gibi gorinen bir ortamin iginde bulunduklari hissini uyandirmaktadir. “Bu baglamda
sosyal medya sayesinde, kendi hayatlari Uzerinde s6z sahibi olmak isteyen bireylerin benzer elestiriler
ve sikayetlerle yola c¢ikan diger 6znelerle kurdugu eklemlenmeler hizla artmaktadir” (Yildirnm, 2013: 14).
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Castells (2006: 3-29) “aglar” ve Negri ile Hardt (2004: 91-92) ise ¢okluk (kiimeler) tanimlarini bolca
kullandiklari analizlerinde, eylemcilerin ‘yatay’, ‘acik’ ve ‘agla baglanmig’ toplumsal hareketlerde, “yataycilik”
ve “lidersizlik” iddialarina destek vermektedir. Castells, yaptigi tanimla hiyerarsik érgitlenmelerin 6zelligi
olan piramit yapilardan aglara dogru bir degisimi dngérmektedir. “Ag ile saglanan yeni toplanma bigimleri,
tepeden asagl emir-komuta mantigina ve liderlere ihtiya¢ duyulmadigini savunmaktadir: Bir yapinin esnek
ve merkezsiz olmasi onun esitlik¢i, cogulcu ve katimci nitelige sahip oldugu anlamina gelmemekte, ag
Uzerindeki dugim noktalarn s6z konusu niteliklerin gelisip serpilmesini engellemektedir” (Castells, 2006:
29).

Negri ile Hardt (2004: 91-92) ise,¢alismalarinda ¢okluk (ktiime) figuriine vurgu yaparak bu aktérlerin
ortaya cikisini “maddi Uretimden maddi olmayan Uretime geciste iletisimin kurdugu sosyal iligkilerin
kurulmasinin duyarlihginin gecisinin sonucudur.” derler. Yani ¢coklugu karakterize eden sey, gé¢ebelik ve
glcin bir toprak parcasina bagli olmamasidir. Kime kavrami bu agidan, gécebe bedenselligi, yani bir
kimlige ya da bir yere ait olmadan birlikte hareket eden coklugu temsil eder: Kiimenin akli temel olarak
iletisime dayanir. Habermas, iletisimsel Eylem Kurami adli kitabinda, iletisimsel eylemin “li¢ diinya” iligkisi
cercevesinde gercgeklestigini soyler.

Bir 6zne nesnel bir diinyada yer alan ya da ortaya ¢ikarilan bir seyle; bir kolektifin tim Uyeleri tarafindan
paylasilan, toplumsal diinyada zorunlu oldugu kabul edilen bir seyle; ya da 6teki aktorlerin, konusucunun
kendine 6zgu, ayricalikli olarak ulasabilecedi 6znel diinyaya ait saydiklari bir seyle iliskiye girebilir (Habermas,
2001: 552).

Coklulugun mensuplari, birbiriyle iletisime gecip igbirligi yapmak icin ayni olmak ya da kendi
yaraticiliklarindan vazgegmek mecburiyetinde degillerdir. Bu durumda bizim anlamamiz gereken, bdylesi
degisken bir coklugun iletisimi ve isbirliginden ¢ikabilecek olan kolektif akildir. Hem Castells’in, hem de Hardt
ve Negri'nin ¢6zimlemelerinde ortaya konan elestiri, ginimuiz toplumunun heterojenliginin ve ¢oklugun
gecerliligi yadsinamaz bir gercek oldugudur. Kiime ve ag kavramlarinin bize sundugu elestirel bakis agisi,
temelde sosyal medya kanallarinin bireyler arasinda sagladigi etkilesimi en iyi sekilde 6zetlemektedir.

Ancak sosyal medya kanallari, bireyler arasinda etkilesimi artirirken bu mecralarda bireyler arasinda kurulan
baglarin da, bir o kadar zayif oldugunu gérmezden gelmektedir. Bu da sosyal medya kanallarinin ylizde yiz
devrimci bir eyleme uygunlugunun sorgulanmasina neden olmaktadir; ¢linkii bu sosyal medya kanallarini
kullananlarin birgogu apolitik kisilerdir ve bu kisiler sosyal medya kanallarini daha ¢ok giindelik hayatta
yaptiklari seyleri paylagsmak icin bir eglence araci olarak gérmektedirler (Karagbz, 2013: 141-142).

Miskin Aktivizm

Sosyal medya mecralari, bireyler tarafindan, eglence olsun diye o guin yapilan seyleri paylasmak amaciyla
da kullaniimaktadir. “Sosyal medyanin bireylere kazandirmis oldugu bir diger avantaj ise, otoriter gug¢
tarafindan ezilenlere, harekete gecerek isyan etme glcli saglamasidir. Ancak, bu hi¢cbir zaman tam bir
isyan hali olmamaktadir” (Morozov, 2011: 101-102). Narmanlioglu’'na (2016: 446 ) gbre, “tembel eylemcilik
cogu zaman sosyal medya Uzerinden aktivist gruplara, cemaatlere katilmadan, bagkalan tarafindan
yazilmig, olusturulmus icerigin yalniz paylasimi yoluyla toplumsal harekete destek vermek olarak da
tanimlanmaktadir.” Rus arastirmaci Evgenyi Morozov, ginimuzde bireylerin sosyal medya Uzerinden
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yaptiklari bu tarz siyasal aktiviteleri “miskin aktivizm” olarak nitelendirmektedir. Miskin aktivizm; verilmesi
gereken toplumsal, politik mesajlari veya tepkileri bireyin cok fazla enerji sarf etmeden “bilek hareketiyle ve
tikla”, yerinden kalkmaya gerek bile duymadan, herkesi ve her seyi anlamli bir sekilde yorumladigi hissine
kapildig aktivizm bicimi olarak tanimlanabilir.

Kolektif Eylem Fetisi

Bireyler sosyal medya uzerinden gerceklestirdikleri eylemlerin siyasal sorumlulugunu yerine getirdiklerini
dusltnerek, eylemin neye hizmet ettiginin bilincine ulasmamakta ve eylem hakkinda asil bilgiye sahip
olmadan, igerikten ve asil amagtan uzak, sosyal medya kalabaliklari olusturmaya caligmaktadir. Bu tarz
amagsiz ve nitelikten uzak fetis eylemler, tekrarlandiginda ilk seferki etkiyi birakmamaktadir ve asil amaca
hizmet etmek yerine, sadece sosyal medyada kabul gérme, ilgi uyandirma ve dikkat cekme gibi daha
bireysel seylere ya da birkag kisiye hizmet eden tekrarlar halini almaktadir.

Ornegin; Arap Baharr’'nin tetikleyici eylemi olan Tunuslu Muhammed Buazizi'nin kendini yakma eyleminin
sonugclarina bakildiginda, sosyal medyada buyik bir etki yarattigi rahatlikla gérebilmektedir. Ancak, bu eylem
hareketi yuceltilip bir fetis haline getirildiginde ve ayni eylem tekrarlandiginda, ilkiyle ayni sey olmayacak ve
insanlar Gzerinde ilki kadar etki birakmayacaktir (Gerbaudo, 2012: 17).

Bir eylem, siyasal veya ideolojik kimliginden soyutlanip, bireysel ya da birka¢ kisinin amaglar
dogrultusunda ytceltiliyor ve hayran toplama pesine dusullyorsa, o eylem artik tamamen asil amacindan
cikmis ve “eylem fetisi’ne dénusturdlmustir. Eylem fetisi durumunun ortaya ¢ikmasi, cogu zaman fetis
nesnesiyle ilgili degildir. Secilen fetis nesnesi ile sec¢en kisinin hizmet ettigi seyler tamamen farklidir. Secilen
fetis nesnesi, belli bir toplumsal soruna dikkat ¢cekerken; ayni yéntemi secen fetis eylemci, toplumsal
sorunlardan uzaktir, ideolojisi yoktur ve hayran toplama amaci tagimaktadir. Bu tarz fetis eylemler,
yasaklanmis ve bastirilmis alandan geriye itilmis olurlar ve toplumdaki muicadeleyi de gerileten bir etkiyle
gerceklesirler. “Kolektif eylem fetisi, eylemi toplum sorunlarina egilme ve siyaset yapma araglarindan
biri olmaktan cikartip; tim bilgi kaynaklarini, kendisi veya birkag¢ kisi i¢in tuketerek, eylemi salt kendine
indirgemis olur” (Gerbaudo, 2012: 15-16).

Paolo Gerbaudo (2012: 19) sosyal medya mecralarinin bir kolektif eylem fetisine dénistirilmesi
konusunda uyarir ve séyle der: “Misirli eylemciler hem yurttaslarinin hem de genel olarak diinyanin dikkatini
Ustlerine cekmeyi basarmislarsa sayet, bunu Facebook sayfalarindan ve Twitter’dan ziyade, Kahire’nin
merkezinde Tahrir meydanini fiziksel olarak isgal etmeleriyle gerceklestirmiglerdir.” Bagka bir deyigle,
sosyal medya mecralarinin toplumsal, siyasal, ekonomik ve kultirel agidan bireysel yasamin Uzerinde
etkileri olan araclar olmadiginin; bu alanlarin aslinda, toplumsal sorunlara ve siyasi otoriteye karsi topluca
harekete gecilecek kamusal alanlar oldugunun bilincine varilmasi gerekir.

Sosyal Medyanin Géniilsiiz Liderleri Koreograflar

Sosyal medyada, karmasik ve akiskan bir liderlik bicimi ortaya ¢ikmaktadir. Bu liderlik bicimine gonulsiz
ya da gizli liderlik denebilir. S6z konusu liderler, etkili sosyal medya kullanicilari ve anti-otoriter kisilerdir.
Koreograflarin bu calismada gizli ve génulstiz liderler olarak tanimlanmasinin nedeni, giris béliminde
verdigimiz érnekteki Sar Yelekliler Hareketini organize eden Gg¢ kisi gibi, toplum icinde yasayan ve siradan
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mesleklere sahip apolitik kisiler olmalaridir. Bu kisiler, genel cercevede daha énce ciddi anlamda bir eyleme
katilmamis ve liderlik etmemis kisilerdir. “Kitle, hi¢bir sosyal organizasyona, herhangi bir organize duygu
grubuna, yapi veya statl roliine ve liderligine sahip degildir. Bu sadece ayri, ayrilmig, anonim bireylerin bir
araya toplanmasindan ibarettir” (Friedson’dan aktaran Berger, 2014: 109). Sosyal medyada sekillenmis bir
eylemde, mesaji gbnderen ile mesaji alanlar ayirt edilemez. Bu tarz bir iletisim kurgusunda, mesaji alan
kitle icinden herhangi bir kisi lider konumuna gelebilir. Gerbaudo’ya (2012: 216) gére, “Ginumuz toplumsal
hareketlerinin esitlik¢i yapisina ragmen, sosyal medyayl tamamlayan 6ge, az sayida insanin iletisim
akisinin cogunun kontrol ettigi bir ‘gtic yasasi dagilimr’dir. Buradaki dengesizlik, katilimcilarin duygusalhgini
kanalize etmek ve tetiklemekte sosyal medyanin katilimci ve etkilesimli ortamindan faydalanan bir liderlik
biciminin fiili varhgini géstermektedir.”

Eylem icin zeminin belirlenmesinde ve icerisinde kolektif eylemin serpilecegi bir duygusal ortamin
kurulmasinda s6z sahibi oldugunu dusunulen bu kigiler, sosyal medyada sembolik agidan bir kamusal alan
olusturulma strecinde tekno-6zgurlikcu bir bakis agisiyla bircok kisi (gazeteci, aktivist ve akademisyenler)
icin, kamusal eylem alanlarinin kendiliginden ve lidersiz bir bigimde sekillendigini géstermektedir. Ancak
sosyal medya, sanilanin aksine, lidersizlik durumu saglamaktan ziyade “génulsiz liderler ya da koreograflar’
ortaya ¢ikarmaktadir. Bu gondlsiz liderler, yataycilik ideolojisi g6z éntine alindiginda, lider olarak géralmek
istemeyen; ancak olusturduklari zemin ve sosyal medyada yazdiklariyla insanlari kendiliginden eyleme
iten ya da insanlarin igindeki eylem durtisini harekete gecirmek suretiyle kigilerin kamusal alanda
toplanmalarina zemin saglayan kisilerdir. insanlarin protesto eylemlerine katiimalarina ve yaratici bir
sekilde dahil olmalarina ve eylemlerde tutarlik saglanmasinda biyuk él¢ide rol oynayan sosyal medyanin
gbnulsiz liderleri, koreograflardir.

Sosyal medya koreograflari olarak tanimlanan bu kigilerin yaptiklari sey, aktivistlerin yaptiklari gibi
salt aragsal bir faaliyet olarak gérilemez. Bilinen aktivistlerin aksine bu koreograflar, eylemcilerin uzaktan
dolayl baglantilarindan baslayip, fiziksel yakinligin vermis oldugu coskuya kadar uzanan gerilimin tesvik
edilmesinde bulylk rol oynarlar ve eylemciler arasinda duygusal bagin kurulmasini saglarlar. Max Weber’in
“duygusal eylem” olgusunu yeniden tanimlayan Barlas Tolan (1996, 39-40), sosyal medya koreograflarinin
ve eylemcilerin aralarinda kurmus oldugu duygusal bagi aciklarken “geleneksel eylemden farkh olarak
duygusal eylem, aligiimis giinlik davraniglarin disindaki bir uyaran sonucunda meydana gelir. Belirli kosullar
olustugunda bireyin duygusal tepkisi olusur. (Heyecan, korku, 6fke, kin, nefret, sevgi, 6¢ alma, ézveri vb.)”
Tolan’in s6z etmis oldugu gunlik davraniglarin disindaki uyarici, sosyal medyada bireyleri tetikleyen ve
onlarda duygusal tepki olusmasini saglayan gondilstz ve gizli liderler “sosyal medya koreograflari”dir.
Koreograflar anlayisinin getirmis oldugu gizli liderlik bigimi, Facebook iletilerinin, Twitter ve blog yazilarinin;
sadece bilgi kanali olarak degil, sosyal medyada daginik bir bicimde bulunan bireylerin duygularini
yogunlastirip onlari harekete gecme sureclerini tetikleyen ve o duygularin siyasal tutkulara dénigmesine
Oncelik eden bir sekilde kullaniimasidir.

insanlar dogadan kopup toplum olarak yasamaya basladigi dénemlerden itibaren; toplum olmanin
ahgkanliklari, deger yargilari ve hassasiyetleri, o toplulugun yasam kosullarina gére sekillenmistir. Bir bagka
deyisle, cevresel etkenler o toplumun sosyo-kultirel yapisini fazlasiyla etkiler. Toplumun genis bir bélimunin
tavir ve sosyal davraniglarina dogrudan veya dolayli olarak etki saglayacak sey, siyasal egemen gl¢ ya da
Ozel gruplardir. Giderek daha kirli bir hale gelmeye baglayan ekonomik ve politik iligkiler, toplum tzerinde
kurduklari etkiyi arttirmanin yeni yollarini aramaya baslar. iste bunlardan biri, toplum miihendisligidir.
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Hukumetler veya belirli topluluklar, toplum muhendisligi ile her tarli toplumsal hareketi yonlendirmeyi
hedefler. “Kurgu saglam oldugu slrece vatandasin, ulus-devlete olan bagi kuvvetlenecektir. Bu kurgunun
insasinda izlenen metot basarisiz olursa, 0 zaman vatandaglik yerine kimlik problemlerinin konusuldugu ve
ulus-devletin mesgruiyetinin tartisilir hale geldigi gérilmektedir” (Topuzkanamig, 2014, 4997).

Arap Bahari, Suriye Hareketleri ve son olarak Fransa’da ortaya ¢ikan Sari Yelekliler Hareketi
denilen toplumsal hareketler, ilk baglangic agsamasinda salt bir hak arama harekéti iken; zaman iginde
radikal baska topluluklar (toplum muhendisligi gérevini Ustlenmis aktivistler, kanaat dnderleri ya da ug
nokta topluluklar) bu hareketleri sahiplenmislerdir. Ancak sosyal medyada baglatilan bu tarz hareketlerin
ilk ortaya cikisina bakildiginda; hareketi baslatan kisi veya kisilerin, daha énceden bir radikal toplulugun
tyesi olmadiklari, sadece kendilerini rahatsiz eden ve onlar i¢in toplumsal sorun haline gelmis bir hak
ihlalinin ya da hak kaybinin geri kazaniimasi icin micadele eden gbénulsiz liderler olduklari géralur. Toplum
muhendisleri olarak nitelendirilen kisilerin, ¢cok kisa zaman dilimleri icerisinde bir hareket baglatmalar
ya da bir hareketi sonlandirmalari olanaksizdir. Egemen glce veya bir topluluga hizmet eden toplum
muhendislerinin, kitlelerin kultirel ve sosyal aligkanliklarini yeniden sekillendirebilmeleri icin, genis bir
zamana ve sosyal medya kanallarinin yani sira ana akim medya kanallarina da ihtiyaclari vardir. Yaka’ya
(2012: 253-254) gore, “toplum cetvel ve génye ile Olgullp bigilen, dizenlenen fiziksel bir zemin, kisisel
istek ve iradelerimize gbre yén verilen bir gerceklik degildir.”Gunimuz protesto kuiltirinin devamlihgini
saglayan sey, bireylere cogunlukgu vurgusu yaparak ve eylemcilere siyasal ikazlarda bulunarak, kolektif
bir 6zne etrafinda birlesmesini saglamakla mimkin olmaktadir. Sosyal medyadaki eylemcilerin kolektif bir
6zne etrafinda birlesmesini saglayan kisilerin, koreograflar oldugu sdylenebilir. Bu koreograflar, belli bir
ideolojiye mensup olmayan ve bu anti-ideolojik bireylerdir.

Bu kigiler, her ne kadar bir eylem, bir direnis organize ediyor olsalar da dolayl bir dil kullanirlar. Bu
dil, fazla siyasi ya da fazla ideoloji yukliu ciimleler kullanmak yerine, sosyal medyadaki durum mesajlarinda
rastlanan ve hedef kitlenin giindelik yasamda kullandigi dile yakin olan, konugsma (sohbet) agzi bir dille
yazilmig mesajlar icermektedir. Bdylelikle koreograflar, hedef kitleler tarafindan daha anlagilir ve samimi bir
gérinim kazanmis olurlar. Ornek olarak; sosyal medya koreograflarinin bir ekonomik krize karsi séylem
gelistirirken, bunu, sinif miicadelesinden bahsetmek yerine, dipte olanlarin tepede olanlara kargi oldugunu
sOyleyerek yapmalari gdsterilebilir. Aslinda anlatiimak istenen sey sinif micadelesidir ama bu, daha
cok hedef kitlenin anlayabilecegi ginlik konusma dili olan séylemlerle yapilir. “Béylelikle, hedef kitlenin
kafasini ¢cok karistirmadan ve onlari irkutmeden; bunun ideolojik bir hareket olmadigi, daha cok tepedekiler
tarafindan bireysel haklarinin gasp edilmesine yénelik oldugu duygusunu uyandirmis olurlar” (Gerbaudo,
2012: 237).

Hedef kitlenin blylk oranda bireysellestigi ve tepedekiler karsisinda zayif kaldigi anlarda,
koreograflar kullandiklari bu dolayh dille, bireyler arasinda bir ideolojik ve duygusal bag kurarak protesto
duygusunu tetikleyip bireyleri birlestirmis ve harekete gecirmis olurlar. Koreograflar igin sosyal medya,
Gezi Direnisi’nde oldugu gibi zeké piriltisi sloganlarin yer aldigi parlak bir sahne olmustur. Hatta dyle ki,
bu zeka piriltisi sloganlar, kitlelerle birlikte sokaga cikip duvarlardaki ve pankartlardaki yerlerini almistir.
Bu sloganlarda kullanilan dil; kisa, anlagsilir, cogu zaman akilda kalmasi i¢in esprili ama genellikle de bir
onaylama ya da karsi ¢ikma duvari islevi gérmektedir.
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Gezi Parki'nda mizah, saka ve ironi hegemonyaya karsi kullanildi. Bu sayede bagbakani elestirmek miamkin
ve kolay hale geldi. Ana akim medya gosterilere karsi kdr oldugu icin sosyal medya direnis hareketini yaymanin
neredeyse tek yoluydu sakalar ve mizah durumu eglenceli bir hale getirdi, bdylece herkeste mizahi materyali
paylasma ve yayma arzusu uyandi. Sakalarla, ¢ok biyik bir sosyal medya kullanicisi zinciri olusturularak
gosteriler baslatildi. Ote yandan, gdstericilere siddet uygulayan hiikiimet ve polis giicli hakkinda sakalar
yapmak memnuniyet verici bir seydi. Bu sekilde gostericiler acilarinda bir rahatlama hissettiler (Coskun, 2014:
101).

Koreograflarin kisa, anlasilir cogu zaman akilda kalici olan bu dili tercih etmenlerindeki bir bagka
neden ise, sosyal medyada ulagmak istedikleri kitle ile aralarinda ¢ok hizli bir dénguniin gerceklesmesidir.
Koreograflar, kisa cimleler ve yorumlar ile kitlelerin sorunlar Gzerinde ¢cok fazla kafa yormasini engelleyerek,
dile getiriimek istenen duslncenin basitge altyapisini olusturur ve hangi olgularin etkisiyle bu kaniya
varildigini, bu gérusun nasil ortaya ciktigini, neden duyurulmak istendigini akici ve akilda kalici bir dile
paylasima acarak daha genis kitlelere ulasmayi hedefler. Koreograflar, dili bu sekilde kullanarak gramer
kurallarinin artik ise yaramadigl dusince kaliplarini ve bu kaliplarda kullanilan sézcukleri alt Gst ederek
yeni bir diyalog baglatmaktadir. Kullandiklari mizahi dille, kitlelerin karnina kafa atarak yeni bir diyalogu
baslatmisg, kitleler Gzerinde etkili olan despotik dilin dengesini bozabilmiglerdir.

S6z0 dogurtmak icin karna kafa atmak, bir diyalogu baglatmaktir. Karnimiza kafa atan, bizim s6ziimize muhtag;
onun karnina kafa attigimizda biz de agzindan c¢ikaracagi sézcuge. Sézcuklerimiz birbirini délleyecek. Evet,
kekeleyelim, hatta daha fazla kekeleyelim ve daha fazla kafa atalim birbirimize. Eril, despotik dilin dengesini
bozmak gerek. Kekelemek, dili catallandirarak dengesini bozmaktir. iktidar zihinlerde ve mekanda despotik
bir dizen ve denge yaratacagini, dolayisiyla dili de degismez 6geler ve iligkilerle sabitleyebilecegini saniyor.
Kekeleyelim, bozalim dengesini ve yeni kavramlar doguralim (Ogdiil, 2016).

Sosyal medyadaki koreograflar; yaptiklar isin tanimini yapmasalar da, Facebook ve Twitter
araciligiyla yarattukleri iletisim bicimleri ve 6rgutlenme ¢alismalari, kolektif eylemin hayata gecirilmesinde
bir liderlik bicimine karsilik gelmektedir. Yataycilik ideolojisini benimseyenler, yeni iletisim teknolojileri
sayesinde, toplumsal hareketlerin sistematik érgutlenmelerinin en belirgin 6zelligi olan emir komuta yapisina
ihtiya¢ olmadigina inanirlar (Shawn Carrie’den aktaran Gerbaudo 2012: 221).

Sosyal medya koreograflarinin olusturmus oldugu yeni tarz érgltlenme ile geleneksel érgutlenme
bicimleri ayirt edilemez hale gelmistir; sosyal medya UGzerinde gerceklesen hareketin iletisimcilerinden biri,
beklenmedik bir sekilde lider durumuna gelebilmektedir. Ancak Misir’da Weal Ghaomin, ispanya’da Fabio
Gandara ve Pablo Gellego gibi, binlerce takipgisi olan sosyal medya liderlerinin; sosyal medyadaki eylemleri
hem baglatma hem de hareketi ayakta tutmakta basarisina baktigimizda, yataycilarin iddia ettigi sosyal
medyanin lidersizlik savi ¢urimektedir. Saydigimiz bu sayfa yoneticileri, birbirinden bagimsiz bireylerin
duygusal yonlerini tetikleyerek onlari bir araya getirip harekete gecirmeleri, sosyal medyanin lidersiz
olmadiginin, gizli ya da génulsuz koreograflarin fiili varhginin kanitidir. “Sosyal medyanin benimsenmesi
onlara kendiliginden lidersiz ya da yatay olmalari imkani tanimadigi gibi sihirli sekilde esit bir oyun sahasi
da agcmaz. Tam tersine yeni liderlik bicimlerini gindeme getiren tam da sosyal medyanin kullaniimasidir.”
(Gerbaudo, 2012: 224).
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Koreograflar, eylemcilerin duygusalligina dokunarak, onlari kendi ideolojileri dogrultusunda
yoénlendirerek kolektif eylemlerin gerceklesmesinde énemli rol oynamaktadirlar. Koreograflarin sosyal medya
Uzerinden kurduklar bu duygusal bag, neo-liberalizmin kamusal alanin her yerini hedef alan isgal etme
arzusu karsisinda, toplumlarin ayrnistiriimig, daginik ve pasif kalisindan siyrilmasina 6nayak olmaktadir.
Koreograflar; sosyal medyada daginik halde bulunan bireyleri bir araya getirerek, kamusal alanda fiziksel
olarak toplanmalarini kolaylastirip bireyler arasinda yeniden birlikte olma duygusunu harekete gecirmekte
ve uygun duygusal kanallar olusmasini sagmaktadir. Koreograflarin sosyal medyay! kullanarak kamusal
alani yeniden bu sekilde dolayh olarak inga etme ¢alismalari, duygusal bir nitelik tagimaktadir. Koreograflar,
sosyal medyayi hem acik sohbet kanallar olarak hem de mahrem kanallar olarak ustaca kullanmaktadir.
Koreograflar, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya kanallarinda oldukca daginik ve bireysellesmis iligkiler
icindeki insanlari, kolektif toplanmalarin yogunluguna baglayarak; bireyler arasinda “duygusal gerilim”lerin
olugsmasini saglamigtir. “Olusturulan bu duygusal gerilimle, protesto eylemlerinde 6nce yayilimci bir beklenti
ya da bir itki yaratiimasi saglanmakta ve hareketin kamusal alana inisinden sonra, katilimi strdirmek
amaciyla ‘duygusal ¢ekim’ alani meydana getirilmektedir” (Gerbaudo, 2012: 239).

Koreograflar, bunu gerceklestirmek icin, bireylerin ortak noktalari olan éfke, kizginlik, hayal kirikhgi
gibi duygular Gzerine magduriyet paylasimlari yapar ve bu paylasimlari yayginlastirir. Béylelikle toplumsal
hareketlerin surdurulebilirligini canh tutabilirler. Koreograflar, sosyal medyadaki bireylerin duygularini,
halkin yeniden birlestigi bir anlati icine yerlestirerek siyasal bir tutkuya dénustirtr ve bireylerin toplanmasini
saglayan bir odak noktasi yaratmis olur.

Koreograflarin, liderligi yalnizca sosyal medya Uzerinden yuruttikleri gbéz 6niine alindiginda,
sokaga ¢ikmis eylemcilerin bir araya gelmek icin artik bir lidere ihtiyaglari olmayacaktir. Yine Tahrir Meydani
olayinda oldugu gibi, eylemciler sokaga indikten sonra toplanma imkanini bulunca, sosyal medya Uzerinden
hareketi organize eden koreograflar takipcileri Gzerindeki kontrolli kaybetmistir. Sosyal medya lzerinden
baslayan hareket bir kez sokada ¢ikinca, artik eylemciler tzerinde fiziksel olarak eylemi kazandirma ve
kitleyi kamusal alanda bir arada tutmak icin ¢alisan 6éncu gruplar ortaya c¢ikar. Misir’daki Tahir Meydani
olaylarinda bu roli Misliman Kardegler ve 6 Nisan hareketi gibi siyasi 6rgutler tstlenmistir (Gerbaudo,
2012: 228).

Sosyal medyada (Uretilen bu tarz icerikler i¢in bir glic yasasi dagilimi s6z konusudur. Bu glg¢ yasasi dagilimi
icerikleri, kiiciik bir azinigin olusturdugu ancak bilyik bir cogunlugun tiikettigi seklindedir. icerigin tek yonlii
tiketildigi donem sona erdi ve insanlarin artik bircogunun entelektliel uyarim igin icerik lretmek isteyecek
kadar az uyarilirlar (Shirky 2010: 125).

Sosyal medya mecralari, liderligin (yatayciligin iddialarini icini dolduracak sekilde) gizlenmesi
ve eylemlerin harekete gecirilmesi icin mikemmel alanlar olmustur. Baska bir deyigle, asil olan sey
koreograflarin varligi degil; bu insanlarin génilsiz ya da gizli olarak Ustlendikleri bu gérevleri, kalabaliklar
icinde gbérinmez olarak, bir sehrin herhangi bir yerinde bir bilgisayar basinda, bir alana yerlesmis
olarak yapmalaridir. Koreograflar, yonettikleri sosyal medya sayfalarina anonim ya da kolektif isimler
vererek kimliklerini gizli tutar ve bdylelikle de kitleler Gzerinde lidersizlik izlenimi olusturmus olur. Sosyal
medya; hi¢ kimsenin 6nculik etmedigi, dogasi geregi katihmci olan, kullanan insanlarin basitce iletisim
kurdugu, paylastigi, katilim sagladigi bir ortam izlenimini uyandirir. Bununla birlikte, basit iletisim icine,
web 2.0 ortaminin etkilesimli ve katilimci niteliginden faydalanan yumusak liderlik bigimleri yerlesmistir.
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“Burada ilgin¢ olan 6rgutlenmenin fiziksel yapilari ile akigkan 6rgitlenmenin 6ne cikmasi seklinde
yorumlanan Twitter ve Facebook gibi maddi olmayan ve gegcici iletisim kanallari arasindaki karsithktir”
(Gerbaudo, 2012: 231). Bir bagka deyisle, toplumsal hareketlerin baslangi¢ yeri olan Facebook ve Twitter
gibi sosyal medya alanlarinda, koreograflar kimliklerini gizleyerek ve tarafsiz bir gérinimle, toplumsal
hareketlere katihmin disinda kalan insanlari da seferber eder ve bunun sonucunda duygusal gerilim
olusmasini saglar. Koreograflarin, bireyler arasinda olusturduklari duygusal gerilime dayal bu iletisim
bicimi, hareketin kamusal alana inisinden sonra katilimi strdirmek amaciyla duygusal bir ¢cekim alani
olusturulmasina katkida bulunur.

McLuhan’in Kiresel Kéy kurami, elektronik medyanin insanhigr yeniden birlestirdigi saptamasi
Uzerine oturmaktadir. Pacacr’'ya (2016: 27) gbre, “toplumlari bir araya getiren ‘ortak payda’, ‘stratejik
araclar’ ve ‘benimse(til)me’ islevlerinin; ‘degerler’ sisteminin, ‘idari ve siyasi’ yapilarin, ‘aktarma’ ve ‘iletme’
araclarinin yeniden bicimlendirilerek dizenlenmesi gibi genis ve kapsamli bir “sistem” olusturma calismasini
gerektirmektedir.” Atalay’a gbére (2018: 33) “McLuhan, icinde yasadigimiz Global Koy'de dikkatimizi
eylemden tepkiye ¢cevirmek durumunda kaldigimizi artik herhangi bir hareket tarzi ya da eylemin getirilerini
6nceden bilmemiz gerektigini vurgular. Cunku sonuclar hi¢ gecikmeden tecribe edilmektedir.”

Koreograflarin Facebook ve Twitter’t kullanma bicimlerine bakilinca, yurattakleri gizli liderlik daha iyi
anlasiimaktadir. Koreograflar icin Facebook, buyuk él¢ide politikaya bulasmamis orta yas sinifi toplama,
ortak kimlik olusturma ve tye kazanma alanini olurken; Twitter, tam olarak yurttas gazetecilerinin egemen
glcin vahsetini belgelemekte ve daha birgok disa dénuk olayi géstermek acgisindan daha hareketli, daha
canh bir alandir. Facebook’a kiyasla daha az kisiye ulagsmasindan dolayi Twitter, koreograflar icin hedef
kitlenin ¢ekirdek kadrosuna ve elit kesime erigilmesi agisindan popliler bir sosyal medya kanal olmaktadir.
“Kitlenin dikkatini ¢ekebilmek veya igerikleri kategorilendirebilmek icin kullanilan hashtagler, sosyal medya
kullanicilarinin ilgi alanlarini canli tutmaktadir” (Gerbaudo, 2012: 243).

Koreograflar, Facebook ve Twitter’i kullanirken daginik haldeki bireyleri bir eylem etrafinda toplamak
icin “odak pratikler” kullanirlar. Odak pratik, olusma ve bir kisilestirme surecidir. Bu surecte odak noktasi
sekillenip netlestikgce hedef kitlenin eylemi tamamlayabilece@ine dair guveni artar ve kitle Gzerinde olumlu
duygular gelisir. Ornek olarak, bir toplumsal hareket icin sembolik yer olusturulmasi gésterilebilir; sembolik
bir yer olusturulmasi, harekete gecirilecek kesim igin sahsi olmaktan cikar ve lider kihgina burtndr. Bu
noktadan sonra, eylemi kimin nasil organize ettiginin hicbir 6nemi yoktur; tek dnemli olan sey, o sembolik
alandir. Orasi, artik kitle tarafindan sahiplenmesi ve isgal edilmesi gereken bir alan olarak gérulmektedir.
Bu 6rgutlenme sekli akiskandir, cinkli sosyal medya mesajlarinin kendisi akigkanlik 6zelligi tagimaktadir.
Gonderilen tweet’ler ve hashtag’ler ya da Facebook durum mesajlari, asiri enformasyon yiklemesiyle
gunumaz toplumsal hareketlerinde bilgi akisinin saglanmasina olanak sunmaktadir. Ancak koreograflarin
attiklar tweet’ler ya da Facebook durum mesajlari, sadece bilgi akisini sagalmak icin degildir. Ayni
zamanda sayfa kullanicilarinin, duygusal ve fiziksel karsilik vermeleri de talep edilir. Koreograflar, sayfa
kullanicilarina asla emir vermez ama yazdiklari durum mesajlariyla yapilacak eylemin zeminini belirler ve
insanlarin kitleler halinde hareket etmesini ister.

Koreograflarin Facebook’u Kullanim Bigimleri
Mark Zuckerberg Facebook'u ilk gelistirdiginde, gen¢ 6grencilerin flért edip arkadagslik kurma arzularini

karsilamay1 hedef edinmistir ve nitekim giinimuzde de bircok Facebook kullanicisi bu amagla bu platformda
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bulunmaktadir. Ancak, giinimuzde toplumsal hareketlerin degisim gecgirmesi ve sosyal medya mecralarinin
insanlara daha fazla s6z hakki ve 6zgurlik saglamasindan dolayi Facebook; siyasal érgitlenme, kitlesel
bicimde harekete gecme ve karsi enformasyon olusturma alani olarak da g6z ardi edilemeyecek derecede
populer bir kamusal alana dénidsmustir. Facebook, koreograflarin olusturmus olduklari tartisma konulari
etrafinda, takipgileri ve sempatizanlariyla temas kurmalari ve olaylari burada tartismalari agisindan agik
bir halk arenasi gérevini Ustlenmektedir. Koreograflar Facebook sayfalarini, blyuk dlctude politiklesmemis
kullanicilari kendilerine takipci yapma ve onlari egitip sokaklardaki eylemlere hazirlamakta kullanir. Daha
6ncede sbyledigimiz gibi Facebook sayfalar, koreograflar igin, daginik ve bireysellesmis kisileri kamusal
alanda, yani meydanlarda gériinmeden énce sembolik bir yolla ve duygusal gerilim yaratarak bir araya
getiren bir toplanma alani iglevi gérmektedir” (Gerbaudo, 2012: 232- 233).

Her yilin ocak ayinda yayinlanan oldugu Global Digital raporuna gére, “diinya nifusunun yizde 45’i
artik yaygin bicimde sosyal medya kullaniyor.” Bu da yaklasik 3,5 milyar kisi demek, yani son bir yil i¢cerisinde
288 milyon yeni sosyal medya kullanicisi bu platformlara katilmis oldu (Wearesocial, 2019). Facebook
“2018 yili igerisinde her ne kadar sikintili bir stire¢ gegirmis olsa da, 2019 yili basindaki raporlarinda yuzde
10’luk bir artis gbstererek sosyal medya platformlari arasinda en Ust siradaki yerini aldi.” (investor.fb.com,
2018). Sosyal aglar icerisinde Facebook en yaygin kullanilanidir. Bu da koreograflar icin daha genis bir
topluluga hitap etme olanagi saglamaktadir. Dolayisiyla Facebook, koreograflar icin insanlari harekete
gecirmek amaciyla en uygun zeminlerden birini olusturmaktadir. Bu baglamda Facebook, koreograflarin
hedef kitlenin yerel sosyal aglarina baglanma olanagdi saglamaktadir.

Koreograflaricin Facebook, yerel capli takipgiler ve onlarin tanidiklariyla baglanti kurmalari agisindan
da énemli bir aractir. Boylelikle koreograflar, bircok kisi ve grupla hizli bir sekilde iletisim kurarak ortak bir
tepkiyle ayni meydanda insanlari toplayabilmektedir. “Meydan hareketlerini karakterize eden en dnemli
Ozelliklerden birisi, hem eski hem de yeni toplumsal hareketlerin tersine, ¢cok cesitli toplumsal talepleri dile
getirme ve bdylelikle oldukca heterojen kitleleri harekete gegirme kabiliyetine sahip olmalaridir” (Ozen,
2015: 11).

Facebook godrsel malzemeleri (resim, video vs.) 6n plana cikaran bir aractir. Bu da Facebook’u
kullanan koreograflarin kendi takipgileri ve onlarin yakin ¢evresine aktardiklari “imgelem” bir dile isaret
etmektedir. Ornegin, Facebook’ta paylasilan uzun bir yazi metni okunmaz, paylasiimaz ve az etkilesimli olur;
ancak kisa spot bir yaziyla paylasilacak etkileyici bir fotograf, o mesajin daha ¢ok begenilip paylasiimasina
ve 0 mesajin daha ¢ok kisiye ulasmasina olanak saglamaktadir. Bunun sebebi kitle Uzerinde hakim olan
“‘imgeler” ve “anindalik” kaltartduar. Bir Occupy eylemcisi olan Adrew Coner, Facebook’u insanlari harekete
gecirme kanall olarak kullanmanin zorlugu ile ilgili olarak “Facebook kullanicilarinin ahmak izleyiciler
olmasindan kaynaklaniyor.” der. Bu da bize, Facebook’un yapisinin siyasi olmayan kultirel bir karaktere
sahip oldugunu gdstermektedir. Bu durum, Facebook Gzerinden organize edilen toplumsal hareketlerin
gelisi guzel degil; Facebook kullanicilarin karakter yapilarina gére gizli liderler, yani koreograflar tarafindan
sekillendirilip, duygusal bir bag olusturularak kitlenin harekete gecirildigini kanitlamaktadir.

GUnimuz hareketlerin halka dayal oldugu g6z 6nidnde bulunduruldugunda ve Facebook sayfa
koreograflarinin da halki temsil ettigi disinuldiginde, Facebook’ta eylem hazirhgi yapmakta olan
koreograflar, Facebook’u siyasal sebeplerden ziyade eglence amagcli kullanan bir toplulukla iletisim icine
girmektedir. Bu da, koreograflarla Facebook kullanicilari arasinda gayri resmi ve daha samimi bir dilin ortaya
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GUnimuz hareketlerin halka dayal oldugu g6z 6nidnde bulunduruldugunda ve Facebook sayfa
koreograflarinin da halki temsil ettigi disinuldiginde, Facebook’ta eylem hazirhgi yapmakta olan
koreograflar, Facebook’u siyasal sebeplerden ziyade eglence amagcli kullanan bir toplulukla iletisim icine
girmektedir. Bu da, koreograflarla Facebook kullanicilari arasinda gayri resmi ve daha samimi bir dilin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla normal ve siradan insanlarin bulundugu ve gayri resmi bir
dilin kullanildigi Facebook ortaminda, kimlik belirlemede bir tir i¢c dayanismadan ¢ok “karsi halk karsithigr”
ile “onlara karsi biz” ortaya c¢ikacaktir. Harekete bir butunlik kazandirip eylemciler arasinda o duygusal
bagi kurabilmeleri agisindan Facebook’ta kimlik ingasi koreograflar icin &nemlidir.

Ornegin, Misirolaylarindave Wall Street’i isgal Eteylemlerinde koreograflar, Facebook takikitle tizerinde bir kimlik
ve bltlnlik duygusunu olustururken, yine bir dismani (Wall Street’e finans merkezleri, Misir’da ise hikimet)
hedef almistir. Facebook, protestolara katilim agisindan bir sigrama noktasi olmak zorundadir. Bu sebepten
dolay! koreograflar, kullanicilar Gzerinde surekli olarak coskulu bir beklenti yaratmaya ugrasirlar ve sokaklara
dokilmenin acil bir gereklilik oldugu vurgusu yaparak iyimser bir hava olusturur. Bunu yaparken de, kisa yazilarla
halklarinkdltirineait, onlaricinsembollesmigkisilerinve alanlarinfotograflarini paylasirlar (Gerbaudo,2012:238)

Bdylelikle, duygusal gerilim yaratip gercek coskuyu olusturana kadar sahte bir cogkuyla katilimcilari
sokaga hazirlarlar. “Bir bakima, Facebook etkinlik sayfalarinda cevap verme iglevinin benimsenmesini
‘sayimiz ¢ok olacak’ izlenimi yayarak, internet etkilesiminin temellinde yatan bu gliivensizligi asmaya ydnelik
bir girisim olarak sayabiliriz” (Gerbaudo, 2012: 240).

Buna ragmen her ne kadar koreograflar Facebook Uzerindeki kitlede glven olusturup coskuyu
hat safhada tutsalar da, eylemlere katilanlar ile katilmaya s6z verenler arasinda oran oldukga farklilik
gobsterebilir. Organize edilen eylem sosyal medya Uzerindeyken blyUk bir coskuyla karsilanirken, is sokaga
cikmaya ve otoriteyle karsilasmaya gelince bir avug kisiyle sinirli kalabilmektedir. Clinki daha éncede s6z
ettigimiz Evgenyi Morozov’un miskin aktivistleri Facebook’ta oldukc¢a fazladir. Facebook’taki kullanicilar
daha ¢ok yakinlariyla iletisim kurmak ve eglenmek icin orada bulunan politiklesmemis kisilerdir. Onlar i¢in
en iyi eylem bicimi oturduklari yerden kalkmadan bilek ve tik hareketiyle yapilan eylem seklidir.

Koreograflarin Twitter’t Kullanim Bicimleri

Twitter, 6zgunlugu ve hizlihgi ile, koreograflarin kullanimi agisindan, sokaktaki eylemlerde olan biteni anlik
aktarma yolu olarak ¢ok cazip bir kanal olmustur. Twitter, ginimuzde e-postalarin yerini alarak koreograflar
icin eylemciler arasi i¢ érgutlenme ve koordinasyon platformu haline gelmistir. Gerbaudo (2012: 242) gére,
“twitter, gunimuz eylem hareketleri agisindan gergek zamanl iletisime dayali bir merkez ya da bitin
bilginin toplandigi ve daginik yerlerdeki katilimcilarin bir araya gelmesini saglayan en etkin yerlerden
biridir.” Twitter, koreograflar icin gésterilerde insanlari koordine ederek, eylemlerin duyurusunun yapilacagi
¢cok yonla bir odak noktasidir.

Birgok aktivist, Twitter’i, muhtemel eylemcileri bulup canlandirma ve onlari harekete gegirme gibi
bir iglevi oldugunu sanip o dogrultuda kullanmak istemigtir. Ancak, bu tarz girisimler Twitter Uzerinde
blylk oranda basarisizlikla sonuglanmaktadir; ¢inkl Twitter konugmalarinin topluluk digindaki insanlara
ulasma konusunda kisitlayici bir yénii vardir. Misir olaylarinda ve Wall Street'i isgal Et’te kullanilan #0WS
(Occupy Wall Street), #Tahrir gibi hashtaglar, ancak topluluk icindekileri haberdar etmeye yaramistir.
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Twitter mesajlarinin akisi, dakikalar iginde yuzlerce mesaja ulassa da, yine de bu tartismalar belli bir grup
icinde kalip batin katilimcilarin yalnizca bir bélimunin dikkatini cekmekten 6teye gidemez. “Twitter iletigimi
insanlari ortak ilgilendirdikleri sorunlar etrafinda yakinlastirir ve odaklanmig tartismalara imkan saglarken,
bu 6zgullik de aktivistleri kendi sanal duvarlarla gevrili topluluklarina kapatmalari riski doguracaktir” (Ling,
2004: 190).

Koreograflarin Facebook kargisinda Twitter’i tercih etmemelerinin nedeni tamamen teknik konulara
baglanamaz. Her ne kadar hashtag’lerle sinirli bir gruba hitap ediyor olsalar da, Facebook kullanicilarinin
o miskin aktivizm ruhunun olmadigi ve Twitter kullanicilarinin bu alani eglenceden c¢ok otoriteye karsi bir
politik direnis alani olarak kullanmalari, koreograflar icin Twitter’i cazip hale getirmektedir. Twitter’t Facebook
karsisinda daha cazip kilan bir bagka neden ise, kullanicilarin metne dayali bilgilere agirlik vermesidir. Bu
da kisilerin bireysel dusuncelerini aktarmaktan cok, toplumsal olaylarin baslamasinda etkili olmaktadir.
Twitter’da koreograflar, benzer goérlglere sahip takipgileri takip eder ve onlar tarafindan takip edilir;
bdylelikle benzer distince yapisindaki insanlar tarafindan kusatiimis olurlar. Facebook’ta ise durum daha
farkhdir, orada 6énceden taninan kigiler vardir. Bu kisileri, genellikle, eylemden énce tanidiginiz akrabalar,
okul arkadaglari ve onlarin arkadaglaridir. Dolayisiyla bircogu, ayni ideolojiyi paylasmayan kisilerdir.
Bourdieu’nun (1984: 241) deyimiyle, Twitter’da “birlikte yariyen insanlari bir araya getirme egilimi” 6n plana
cikar.

Twitter'da ¢cok benzer gérislerde oldugumuz kisileri takip ediyor ve yine ayni Kisilerce takip ediliyorsunuz...
Twitter’da kendinizi benzer dustnceli insanlardan olusan bir toplulukla kusatiyorsunuz. Facebook’taysa
durum farkli, c¢lnkl orada arkadaslariniz, tanidiklariniz var. Genellikle devrimden 6nce tanismis
oldugunuz Kkisiler, okul arkadaslarinizin arkadaslarinin arkadaslarn olan insanlar, ya da isyerinde
karsilastiginiz insanlar. Dolayisiyla, mutlaka ayni dislincede yapisinda ya da ayni ideolojide olmadiginiz
insanlar. Birden tartismalara giriyor, benzer eylemlerde bulunuyorsunuz (Bourdieu, 1984: 241).

Koreograflar, Twitter’da benzer goérisli bireylerle takipleserek mevcut partilerin, 6rgatlerin ve
kurumlarin kendilerini temsil etmedikleri duygusuna sahip kigilere ulagirlar ve fiziksel yakinlk bigimlerinin
yeniden kurulmasina olanak saglarlar. Koreograflar; takipgilerine génderdikleri yogun mesajlarla ve
Twitter’daki “trendingtopics” (en ¢ok konusulan konular) hashtag’lerini kullanarak, daginik haldeki kitleyi
manyetik toplanma alanlarinda toplayip, eylemcileri harekete gecirerek surdirulebilen bir hareketi
tetiklemis olurlar. Bu manyetik alanlarda, ayni ideolojik gérigslere sahip kisiler oldugu icin, duygusal cosku
da her zaman yuksek kalmaktadir. Koreograflarin kullanmis oldugu hashtag’ler, isgal edilmis meydanlarin
sembolik hale getirimesinde de bliyiik rol oynamaktadir. Ornegin “Ben #Tahrir’e inaniyorum” olarak acilan
hashtag, Tahrir Meydani’ni sembollestirmis ve eylemin doku merkezi bir anita dénismesini saglamistir.
Boylelikle, bu sembolik alanlarin eylemciler tarafindan fiziki temasin kurulacagi yerler olarak algilanmasi
saglanmistir. Koreograflar tarafindan “sembollestirilen bu alanlar, takipgileri yakalayip onlara bu alanlarin
cazip gézikmesi saglamaktadir” (Gerbaudo, 2012: 248).

Bu tarz sembollesmis ve halk tarafindan isgal edilmis alanlarda gérinuirde bir liderin olmamasi
ve koreograflarin da lider gibi gézukmekteki gonuilsuzlikleri, sembolik alanlarin liderlik iglevi gdbrmesini
saglamaktadir. Ancak unutulmamalidir ki, bu sembolik alanlari Twitter’da kullandiklari hashtag’lerle
sembollestirip lider haline getiren koreograflardir. Koreograflar higbir siyasal ideolojiye sarilamamis bireyleri,
Twitter’in akigskanligi ile dengeleyerek glinimuz toplumsal hareketlerinin bir parcasi haline getirir ve onlarin,
kendi tarihlerinin ve kultirlerinin bir parcasi olan sembolik liderleri olan yerlere sariimalarini saglar.
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Sonug

GUnimuz sosyal medya kullanicilarinin sosyal medyayi kullanig bicimleri ve toplumsal olaylar karsisinda
harekete gecirdikleri eylem pratikleri; yataycilik ideolojisinin iddia ettigi gibi, toplumsal hareketlerin lidersiz,
“yatay” ve kendiliginden sekillendigi anlamina gelmemektedir. Aksine, sosyal medya eylemcileri, dolayh
ya da gonulstz olan ama buna ragmen kolektif eylemlerde belirli roller tGstlenmis ve eylemlere butinsellik
kazandirip onlari sekillendirmis liderler olan koreograflarla birlikte yarimustar.

Eylemciler, genelde sosyal medyadan katildiklari hareketlerin lidersiz ve yatay oldugunu dusgundar.
Dahasi, eylemciler, lidersizligin sosyal medyanin kullaniimasindan kaynaklandigina inanir. Dijital aktivizm
alaninda ortaya cikan yeni liderlik bigimi olan sosyal medya koreografligi, sokak duzeyindeki liderlik
bicimiyle benzerlik icindedir. Koreograflar, yeni baglayan bir harekéti sekillendirirken, harekatin hangi
eylemleri kapsayacaginin belirlenmesinde etkili olmaktadir. Ancak, koreograflarin sekillendirip harekete
gecirdikleri eylemler kamusal alana indiginde, yani artik eylemciler sokaga ciktiginda koreograflarin etkisi
azalmaktadir.

Toplumsal hareketler bu denli olgunlasana kadar eylemlere esin kaynagi olan ve daginik haldeki
kitleleri bir araya getiren, dahasi bu kitlelerin odak noktalarini belirlenmesinde ya da sembolik kamusal
alanlarin olusmasinda onlara énculik eden Kigiler, sosyal medyadaki génulsuz, gizli koreograflardir. CUnku
sosyal medyadaki iliskiler asimetrik bir yapiya sahiptir. Siz birini takip ettiginde, o kisi de sizi otomatik
olarak takip etmez; sosyal medya kullanicilari ile populer sayfa yoneticileri arasindaki takip¢i sayisi farki,
bu asimetrik yapinin en belirgin 6rnegidir.

Kullanicilarla sayfa yoneticileri arasindaki iligki de takip etme Gzerine kuruludur. Takipgisi fazla olan
kisi, liderlik bicimini kapsar ya da liderlige tesvik edilmis olur. Sonug olarak, lidersiz takipgiler olabilecegi
disunulemez bir durumdur; eger takipgi varsa, o zaman bir lider de vardir demektir.
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