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Oz

Isletmelerin amag ve hedeflerine ulagsmasinda énemli bir etkiye sahip olan pazarlama faaliyetleri zamanla siyasi
partilerin de dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Siyasi partiler i¢in biiyiikk dneme sahip olan se¢im kampanyalari
stirecinde pazarlama yontem ve teknikleri “siyasal pazarlama” adi altinda kullanilmaya baslanmigtir. Siyasi
partiler liderlerini, adaylarini, hizmet ve vaatlerini; mitingler, toplantilar, reklamlar ve haberler ile se¢cmene
duyurmaya c¢alismislardir. Calismanin teorik kisminda pazarlama ve siyaset iligki incelenmis, siyasal pazarlama
karmasi elemanlar1 agiklanmigtir. Uygulama kisminda ise Ulus ve Zafer gazetelerinin 1957 se¢imlerine katilan
Demokrat Parti ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin siyasal {irlinlerini se¢mene iletmesindeki rolii incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Pazarlama, 1957 Genel Segimleri, Demokrat Parti, Cumhuriyet Halk Partisi,
Gazeteler

Abtract

Marketing activities have a significant impact on aims and objectives of companies. This situation has also
drawn the attention of political parties. Marketing methods and techniques have been used by political parties
under “political marketing” during their election campaigns which became very important for them. Political
parties have tried to inform voters about their leaders, candidates, service and promises by meetings, rallies,
advertisements and news. In this paper, initially, the relation between marketing and politics is examined and
political marketing mix elements are explained. In the research part of this study, it has examined the role of
Ulus and Zafer newspapers communicating the political products of Democratic Party and Republican People’s
Party, which joined at 1957’s election, to voters.

Key Words: Political Marketing, 1957 General Election, Democratic Party, Republican People’s Party,
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1. Giris

Glinlimiizde kiiresellesme, teknoloji ve kitle iletisim araglarindaki gelismeler;
tilkketicilere ihtiyag duyduklari iirin, hizmet ve fikirlere kolaylikla ulasabilme, tercih
yapabilme ve bu {iirlin, hizmet ve fikirler hakkinda yiiksek enformasyona sahip olabilme
imkan1 vermistir. Istek ve ihtiyaglarmn karsilanmasina yonelik alternatiflerin artmasi ve
tilkketicilerin daha bilingli olmas1 pazarlamanin yoniinii iiretim ve satis odakliliktan miisteri
odakliliga ¢evirmistir. Artik igsletmeler “ne iiretirsem onu satarim” yaklasimindan uzaklagarak
“tliketiciyi tatmin ederek kar saglama” yaklagimina yonelmislerdir.

Bilim alaninda yasanan biitiin bu gelismeler pazarlamanin yaninda birgok alanda yeni
fikirlerin olusmasina, yeni tekniklerin uygulanmasina neden olmustur. Se¢menin bir miisteri
olarak algilandig1 siyaset biliminde de pazarlamada kullanilan teknik ve yontemler
benimsenerek “siyasal pazarlama” kavrami ortaya ¢ikmistir. Bayraktaroglu (2002: 159-168)
siyasal pazarlamay ticari pazarlamada oldugu gibi ii¢ evreye (liretim donemi, satis donemi ve
pazarlama donemi) ayirmis ve bu evreleri “iiretim yonlii yaklasim=propaganda”, “satis yonlii
yaklagim=siyasal iletisim” ve “pazarlama yoOnlii yaklasim=siyasal pazarlama” olarak
isimlendirmistir.

Siyasi partiler se¢im kampanyalar1 boyunca liderlerini, adaylarin1 ve parti
programlarint segmene duyurmak ve benimsetmek icin siyasal pazarlama faaliyetlerini
gerceklestirirler. Her siyasi partinin hedefi “iktidar” olmaktir. Siyasi partiler bu hedefe
ulagsmak icin ilk olarak hedef pazarini, rakiplerini, se¢cmenin istek ve ihtiyaglarim
belirlemelidir. Daha sonra segilen hedef pazarda segmenin zihninde yaratilmak istenen imaj,
vurgulanmak istenen faydalar ve rakiplerin iiriinleri dikkate alinarak {iiriin konumlandirmasi
yapilmalidir. Son olarak iriin (lider, adaylar ve parti programlar1) etkin bir tutundurma
(reklam, propaganda, halkla iliskiler ve kampanyalar) ve dagitim kanali ile se¢mene
ulastirilmalidir.

Bu calismada bir siyasal iletisim araci olabilen gazetelerin 27 Ekim 1957 genel
secimlerinde partileri, liderleri, adaylar1 ve parti programlarin1 gazete haberlerine ne sekilde
tagidig1 ve se¢imlerin yoniinii nasil etkiledigi incelenmistir. O yillarda televizyon ve internet
gibi iletisim araglarinin olmayisi gazeteleri segcmene ulasmada ve se¢meni etkilemede en
onemli iletisim araci durumuna getirmistir. Ulus ve Zafer gazetelerinin haberlerinde 1957

se¢imlerine iktidar partisi olarak katilan Demokrat Parti ve ana muhalefet partisi olarak
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katilan Cumhuriyet Halk Partisi’nin siyasal iirlinlerini(lider, adaylar ve parti programlari)

secmene ne sekilde duyurduklari analiz edilerek degerlendirilmistir.

2. Pazarlama ve Siyaset Tliskisi

Pazarlama sozcligi tek basma kullanildiginda akla ilk olarak ticari pazarlama
gelmektedir. Fakat, pazarlama bilimi ticaretin yami1 sira bircok farkli alanda da
kullanilmaktadir. Pazarlamadan faydalanan alanlardan biri de siyasettir. Bu noktada
pazarlama, siyaset ve siyasal pazarlama kavramlarinin agiklanmasi gerekmektedir (Tan,

2002:19).

Siyaset; giiclin kullanilmasi, otoritenin gosterilmesi, karar alabilme yetenegi,
kaynaklarin yiiriitiilen politika dogrultusunda tahsis edilmesidir(Cobanoglu, 2007:65). Yani
siyaset; belli bir giicii elinde bulunduran, otoriter, karar alabilen ve kaynaklara sahip bir
bilimdir. Siyasi giicii elinde bulunduran siyasi partiler de bu giiciin devamliligt igin
varliklarinm siirdiirme miicadelesi verirler. Bu miicadele, kaynagini siyasi otoriteyi belirleyen
secmenin oylarindan alir. Pazarlama ise {irlin ve hizmetlerin {ireticiden tiiketiciye dogru
akigini saglayan isletme faaliyetlerinin yerine getirilmesidir(Groucutt, 2005:6-7). Pazarlama
faaliyetlerini slirdiiren isletmeler varliklarini devam ettirebilmek icin gereken giicii tiiketicinin
harcamalarindan alir. Bu baglamda siyasi giiclin temsilcileri olan siyasi partiler ile pazarlama
faaliyetlerini gerceklestiren isletmeler arasinda benzerlikler dikkat ¢ekmektedir. Siyasi partiler
varliklarini siirdiirebilmek igin se¢cmenlerin istek ve ihtiyaglarini belirlemeli, bu istek ve
ihtiyaclar dogrultusunda programlarini ve vaatlerini se¢mene sunmalidir. Ayni sekilde
isletmeler de tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarini belirlemeli ve bunlarin tatmin edilmesine

yonelik strateji ve planlar hazirlamalidir.
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Sekil.1: Ticari Pazarlama ile Siyasal Pazarlamanin Karsilagtirilmasi(Kotler, 1975:763)

Siyasi partiler ve isletmeler, secmen ve tiliketici, se¢cim kampanyalar1 ve pazarlama
faaliyetleri, kar ve oy gibi benzerlikler siyaset bilimciler ve pazarlamacilar tarafindan dikkate

alinmig ve “siyasal pazarlama” kavrami ortaya ¢ikmistir.

Amerikan Pazarlama Dernegi, pazarlamay1 “bireysel ve oOrgiitsel amacglara ulasmay1
saglayacak miibadeleleri gerceklestirmek {iizere mallarin, fikirlerin ve hizmetlerin
gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasina iligkin planlama ve uygulama
stirecidir” seklinde tanimlamistir(Wring, 1997:652). Bu tanimda yer alan “miibadele” kavrami
siyasal pazarlamada se¢menler ile siyasal parti ve/veya adaylar arasindaki siyasal bir “degis-
tokus” anlamina gelmektedir. Se¢menler kullandiklar1 oy ve harcadiklar1 zamana karsilik
siyasal partinin  getirecegi yasama kararlarim1  yani vaat ve hizmetlerini elde
edeceklerdir(Unnii, 2009:1254). 1985 yilinda Amerikan Pazarlama Dernegi ‘“siyasal

pazarlama” kavramini kabul ederek “fikir” kelimesini bu yeni tanima eklemistir.

Maarek(1995:2) siyasal pazarlamay1 “politikacinin siyasi iletisimin tiim faktdrlerinden
etkilendigi daha global bir ¢abanin sonucu olan karisik bir siire¢” olarak kavramlagtirmistir ve

siyasal pazarlamanin genel metodu olan “siyasal iletisime” odaklanmistir(Maarek, 1995:28).
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Marek’e gore siyasal pazarlama siyasal iletisimin ayrilmaz ve Onemli bileseni haline

gelmistir.

Look ve Harris (1996:21) siyasal pazarlamay1 “se¢gmene ek olarak muhtemel finansal
kaynaklar, medya ve parti tyeleri iletisimi” olarak tanimlarken Wring(1997:653) siyasal
pazarlamay1 “parti ve adaylarin kullandiklar1 se¢im arastirmalar1 ve ¢evresel analizler rekabeti
arttiracak ve bu rekabet segcmeni tatmin ederek oylarin artmasina yardimci olacaktir” seklinde

tanimlamistir.

Lees-Marshment(2001:693) siyasal pazarlamay1 “politika ve pazarlama arasindaki
evlilik” olarak tanimlamis ve pazarlamanin siyasal alana niifuzu seklinde agiklamistir. Ona

gore bu kombinasyon siyasi partilerin davraniglarini tamamlayan bir resim olmustur.

Bongran(1992:17) ise siyasal pazarlamay1 “bir adayi, partinin potansiyel se¢cmenlerine
uygun hale getirmek, adaymn maksimum sayidaki segmen tarafindan taninmasini saglamak,
rakiplerle farkini yaratmak ve minimum aragla bir se¢im kampanyasini kazanmak i¢in gerekli

olan oy sayisini elde etmek icin kullanilan tekniklerin tamamidir” seklinde tanimlamastir.

Tek ve Ozgiil(2007:30) siyasal pazarlamay1 “bir kisinin siyasi partilerden aday olarak
gosterilmesi, atanmasi veya seg¢ilmesine ya da partilerin fikirlerinin/davalarin iktidara

getirilmesine iligskin olarak yiiriitiilen pazarlama faaliyetleridir” seklinde tanimlamiglardir.

Tanimlardan da anlasilacagi iizere siyasal bilimciler ve pazarlamacilar siyasal
pazarlama ile ilgili bir¢ok farkli tanim yapmislardir. Bu tanimlarin her birinde aday, iletisim,

se¢men, se¢im analizi gibi siyasal pazarlamay1 olusturan farkli 6geler iizerinde durulmustur.

Diger yandan ticari pazarlama ile siyasi pazarlama arasinda bazi farkliliklar

bulunmaktadir. islamoglu(2002:35) bu farkliliklar1 su sekilde siralamaktadir:

1. Se¢menler ayni giinde oy kullandiklarindan, gercek anlamda satin alma karari
verip vermedikleri sliphelidir.

2. Mal ve hizmet satin almalarinda satin almanin maliyet ve riski hesaplanabilirken
siyasal pazarlamada bu maliyet ve risk hesaplamaz.

3. Mal ve marka tercihlerinde {iriinii satin almadan 6nce denemek miimkiindiir.
Siyasal pazarlamada ise deneme olanag yoktur.

4. Mal ve hizmet satin almalarinda satin alma karar1 oldukg¢a bireyseldir. Halbuki

siyasal pazarlamada satin alma karar1 daha ¢ok kolektiftir.
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5. Mal ve hizmetlerde iiriin tercihi daha ¢ok akilciyken, siyasal {iriin tercihi ideolojik
olabilir.

6. Mal ve hizmetlerde reklamin etkisi dlgtilebilirken, siyasal pazarlamada bdyle bir
Ol¢iimiin yapilabilecegini gosteren kanit yoktur.

7. Mal ve hizmet tercihlerinde tiiketicinin sahip oldugu bilgi diizeyi siyasi tercih
yapan se¢menin bilgisinden daha ¢ok ve niteliklidir.

8. Mal ya da markanin performansi bireyseldir fakat siyasi partinin performansi ¢ikar
gruplarma gore farklilik gosterir.

9. Siyasi bir iriiniin kalitesini degerlendirmek mal ve markanin kalitesini

degerlendirmeye gore daha zordur.

Biitiin bu farkliliklara ragmen pazarlama biliminin siyasete uygulanmasi, siyasete bir
zarar vermemekte, hatta tam tersine siyasette kaliteyi arttirmaktadir. Bu nedenle pazarlama

teorisinin siyasete uygulanmasinda bir sakinca goriilmemektedir(Islamoglu, 2002:35).

3. Siyasal Pazarlama Karmasi

Siyasal pazarlama karmasi ticari pazarlama karmasinda oldugu gibi dort bilesenden
olugur. Bu dort bilesenden, siyasi partinin belirledigi hedef se¢men kitlenin 6zellikleri ile
uyum saglayan bir karma olusturulmaya caligilir. Siyasal pazarlama karmasi, siyasi partinin
hedef kitle olarak belirledigi se¢men Kkitlesinin genelde siyasal davranisini, 6zelde ise oy
verme davranisini etkilemeye yoneliktir(Tan, 2002:20). Siyasal pazarlama karmasini siyasal

tiriin, fiyat, tutundurma ve dagitim elemanlar1 olusturmaktadir.
3.1. Siyasal Uriin

Siyasal iiriin, siyasi parti ile se¢men arasinda bir koprii vazifesi goriir. Cilinkii se¢gmen
siyasi partiyi sahip oldugu ve kendisine sundugu siyasal {iiriinlere gore degerlendirmektedir.
Se¢mende olusturulacak iiriin imaj1 ve kalitesi, segmenin bir kere oy verdigi partiye yeniden
oy verip vermeyeceginin belirlenmesinde etkilidir. Bu nedenle siyasi parti yoneticileri,
secmende marka sadakati yaratabilmek icin {iriiniin se¢men {izerinde etkili olabilecek
ozelliklerini arastirmali, rakiplerine istiinliik saglayacak 6zelliklerini belirlemeli, {iriiniinii ne
yonde farklilastirmasi gerektigine karar vererek politika ve stratejilerini belirlemelidir(Tan,

2002:36). Bir siyasi partinin {iriinii lider, adaylar ve parti programlarindan olusmaktadir.

Lider, ¢evresindekilere ilham veren, hedef gosteren, onlar1 olumlu yonde motive eden

ve degisik siyasi fikir sahibi kisileri de kendi hedefleri dogrultusunda etkileyen kisidir. Siyasi
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yasamda siyasal liderlerin pek ¢ok gorev ve sorumluluklar1 vardir. Siyasi liderler, komisyon
baskanliklari, grup baskan vekillikleri, bakanliklar, basbakanlik ve cumhurbagkanligi gibi
gorevlerde bulunabilirler. Bu {ist gorevlerde bulunan siyasi liderler basinda bulunduklari
kimseleri temsil hakkina sahiptirler. Siyasi liderler iilkelerinde ve diinyada meydana gelen
siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelismeleri yakindan takip etmeli ve kriz, kaos, teror, afet

gibi durumlarda devlet ve millet adina kritik kararlar verebilmelidir(Cobanoglu, 2007:84-88).

Siyasi lriinii olusturan elemanlardan biri olan liderligin segmen iizerinde etkili oldugu
arastirmacilar tarafindan kabul edilmistir. Cati ve Aslan(2003:267) tarafindan Sivas ilinde
yapilan bir aragtirmada se¢menin siyasi tercihinde en etkili sekiz faktor belirlenmistir. Bu
sekiz faktorden biriside siyasi lider olmustur. Bir ¢aligmada ise Tiirk se¢cmeninin oncelikli
olarak lidere(%38) oy verdigi saptanmistir(Limanlilar, 1991:35). Tan(2002:146) yaptigi
arastirmada liderin se¢gmen tizerinde etkili oldugunu ancak bir siyasi partinin kadrosu ve parti
programi amaca uygun degilse liderin tek bagina siyasi partiyi iktidara ulastirmaya yeterli

olamayacagini belirtmistir.

Bir siyasi partinin kimligi, ideolojisi ve imaj1 hakkinda fikir veren {iriin karmasindan
biri de partinin gosterdigi adaylardir. Parti tercihlerinde adaylarin oynadigi rol durumdan
duruma degisebilir. Adaylar orgiit igerisinde farkli gorev ve sorumluluk almis kisilerden
secilebilecegi gibi yerel konumu itibariyle se¢gmenin tercihini etkileyebilecek kisilerden de
olusabilir. Bu konum bazen ailevi baglara, bazen iine ve taninmisliga, bazen de statiiye bagh
olarak degisebilir(Iislamoglu, 2002:129). Ulkemizde de siyasi partiler, konumlar1 itibariyle
cevresini etkileyebilecek kisileri aday olarak gdsterebilmektedir. Ozellikle Dogu Anadolu ve
Giliney Dogu Anadolu bolgelerinde asiretin ileri gelenleri siyasi partilerce aday olarak
gosterilmektedir. Ibrahim Tatlises, Levent Kirca, Osman Yagmurdereli, Hamza Yerlikaya,
Ediz Hun, Sinan Aygiin gibi toplum tarafindan taninan kisiler de siyasi partiler tarafindan

aday gosterilmistir.

Siyasi partilerin bir diger siyasal {irlin unsuru ise parti programidir. Bir siyasi parti
gerceklestirmeyi hedefledigi isleri belirlemek, kamuoyuna sunmak, ikna etmek ve sonradan
uygulamaya gecirmek zorundadir. Parti programinda {ilkenin imkanlariyla ve partinin siyasi
gorisiiyle ters diismeyecek sekilde oncelikli olarak {ilke sorunlari, sosyal, iktisadi, kiiltiirel
model ve ililkenin diinya diizeyindeki iligkileri yer almalidir. Fakat parti programi yapmak

goriindiigii kadar kolay degildir, karmasik ve zor bir istir. Bu karmasiklik ve zorlugun
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toplumun karmasik yapisindan, toplumu olusturan birey ve kategorilerin amag ve isteklerinin

catismasindan meydana geldigi unutulmamalidir(Tan, 2002:39)
3.2. Siyasal Fiyat

Ticari pazarlamada tiiketiciler satin aldiklar1 bir tdrline fiyat o6derken, siyasal
pazarlamada se¢menler tercih ettikleri siyasi parti i¢in herhangi bir licret 6demezler. Satin
alma ile oy verme arasindaki benzerlik oy vermenin “psikolojik bir satin alma” olarak kabul

edilmesidir.

Giirbiiz ve Inal’a(2004:63-64) gore siyasal pazarlamada fiyat; iiye aidati, bagislar,
partiye verilebilecek gesitli hizmetler ve tirlinler karsiligi bir bedel olabilecegi gibi, se¢im
zamani adaya veya partiye oy vermek ve adi gegen parti ve adayin ortaya koydugu ve
savundugu politikalar1 oyla desteklemek de olabilir. Ayrica se¢gmenin adayin degerlerini kabul
etmesi veya adayin segmeni hosnut edebilmek i¢in degerlerini degistirmesi de bu aligverisin

bir bagka yonii sayilabilir.

Siyasi tiiketici olan se¢menin istek ve ihtiyaglarinin karsilanmasi liderler, adaylar ve
parti programlari ile segmene vaat edilir. Segcmen yapilan bu vaatler ve hizmetler arasindan
kendisine en uygun olan1 belirleyerek siyasi tercihine karar verir. Bu tercih i¢in herhangi bir

fiyat 6demeyen se¢cmen verdigi oy ile bir bedel dder.

Bir siyasi partinin vaatleri ve verecegi hizmetlerle ilgili fiyatlama amagclar

bulunmaktadir. Bu amagclar su sekilde siralanmaktadir(Ciftlikei, 1996:137)
e Oylar1 maksimize etme,
e Belli bir oy oranini hedefleme,
e Uzun vadede oylar1 maksimize etme,
e Kamuoyu boliimlerine derinligine girme,
e (Cari oylar1 maksimize etme.
3.3 Siyasal Tutundurma

Ticari pazarlamada tutundurma; mal ya da hizmetleri satmay1 ikna etmek ve bilgi
kanallar1 olusturmak amaciyla satici tarafindan baglatilan tiim ¢abalarin koordinasyonu olarak

tanimlanabilir( Belch ve Belch, 2001:14). Tutundurma karmasi geleneksel olarak dort unsuru
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icermektedir; Reklam, satis tutundurma, halkla iligkiler ve kisisel satis. Ancak giliniimiiz
pazarlamacilar1 hedef pazarlariyla iletisim kurmak icin dogrudan pazarlama faaliyetlerinden
yogun olarak yararlanmaktadirlar. Dolayisiyla dogrudan pazarlama geleneksel tutundurma

unsurlarina ilave edilmistir(Korkmaz v.d., 2009:471)

Bir siyasi partinin, iktidar olabilmesi i¢in parti misyonu ve felsefesi dogrultusunda
secmenin istek, ihtiyag, arzu ve beklentilerine cevap vermesi gerekmektedir. Iktidari
hedefleyen siyasi partilerin; iirlinlerini, segmenin istek ve ihtiyaglar1 dogrultusunda {iretmenin
yani sira bagka faaliyetleri de gerceklestirmeleri gerekmektedir. Bu faaliyetler, partinin
kamuoyunda tutunmasini saglayan iiriinlerin, fikirlerin ve mesajlarin uygun zamanda ve yerde
etkin bir bi¢imde sunulmasi ve olusan tepkilerin degerlendirilmesini kapsamaktadir. Bu
dogrultuda tutundurma, bir siyasi partinin, liderinin ya da adaymin irettigi politika ve
hizmetlere iliskin bilgileri kitlelere, hedef se¢gmen gruplarina ya da bireylere arzulanan

bicimde ulagtiran birgok elemandan olusan bir siire¢ olarak tanimlanabilir (Tura, 2006:42).

Iste se¢menlerin tutumlarmi partiye karst olumlu bicimde ydnlendirmek, parti ile
secmenleri 6zdeslestirmek ve partiyi secmen zihninde en iist pozisyonda konumlandirmak

i¢in yiiriitiilen tutundurma siireci baslica (Islamoglu, 2002:141);
a) Propaganda
b) Reklam
¢) Halkla Iliskiler
d) Kampanya ve Gosteriler
e) Adaylarin ¢alismalar
olarak bes faaliyetten olusmaktadir.

Etkili bir tutundurma siyasi partiyi iktidara tasiyan dnemli unsurlardan biridir. Ancak,
tutundurma faaliyetleri tek basma yeterli olmamaktadir, segmenin istek, ihtiyag, arzu ve
beklentilerini karsilayabilecek iiriinler ve bu iirlinlerin se¢gmene ulasmasinda kullanilacak

dagitim kanallarinin da yeterli olmas1 gerekmektedir.
3.4. Siyasal Dagitim

Ticari pazarlamada dagitim kanali; bir {irlinlin {ireticiden tiiketiciye akisinda izledigi

yol olarak tanimlanmistir. Amerikan Pazarlama Dernegi dagitim kanalini mallarin ve
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hizmetlerin pazarlanmasini saglayan isletme i¢i orgiitsel birimlerin ve isletme dis1 pazarlama
kurumlarinin olusturdugu bir yap1 olarak tanimlamistir. Her iki tanimda da tiretici dagitim
kanalinda yer almaktadir(Mucuk, 2005:260). Bu tanimlara gore siyasal pazarlama ise, siyasi

tiriinlerin siyasi partilerden segcmene akisini izleyen yol olarak tanimlamak miimkiindiir,

Henneberg’e (2002) gore siyasal pazarlamada dagitim, {iriinlerin hedef pazarda
bulunabilirligini temsil eder ve iki yonli vardir; Kampanya teslimi ve hizmet teslimi.
Kampanya teslimi partinin ideolojisine uygun olarak; se¢gmenin partinin siyasi Uriinleriyle
ilgili bilgilere, siyasi partinin politika ve programlarina ulagmasini saglar. Hizmet teslimi ise
parti ve adaylar tarafindan yapilan vaatlerin yerine getirilmesini ifade eder. Bu vaatler siyasi
partinin ve adaylarin siyasi ve hukuki kaynaklara sahip oldugunda devreye girer. Yani siyasi
parti iktidar ve/veya iktidar ortagi oldugu zaman bu vaatleri yerine getirebilme giicline sahip

olabilecektir.

Siyasi partiler dagitim kanallarmi c¢esitli sekillerde siniflandirabilirler fakat genel
olarak dogrudan ve dolayli dagitim olmak iizere iki ¢esit siniflandirmadan soz edilebilir.
Dogrudan dagitimda siyasi parti kendi pazarlama orgiitleriyle mesajlarint dogrudan dogruya
hedef kamuoyuna ulastirabilir. Dolayli dagitimda ise, siyasi parti ile segmen arasindaki mesaj
akist islemi hukuki ve iktisadi bagimsizligi olan ticari bir kurulus tarafindan saglanabilir(Tan,
2002:52-53). Ticari kurusular tarafindan saglanan aracilik, genellikle siyasi tirlinlerin iletisim
araglar1 ile se¢gmene ulastirilmasini kapsamaktadir. Bu baglamda kitle iletisim araglar1 siyasal

pazarlama acgisindan hem tutundurma hem de dagitim kanali aracidir(Limanlilar, 1991:37).
4. 27 Ekim 1957 Genel Secimleri Uzerine Bir inceleme
4.1. Arastirmanin Konusu

27 Ekim 1957 Genel Se¢imlerinde siyasi partilerin, yazili iletisim araci olan gazeteleri
pazarlama faaliyetlerinde bir propaganda araci olarak kullanmalari arastirmanin konusunu

olusturmaktadir.
4.2. Arastirmanin Amaci

Bu calismaya esas olan veriler 1957 Genel Se¢imleri’nde yazili basinda yer alan
haberlerin analiz edilmesiyle elde edilmistir. O donemde televizyon ve internet gibi kitle
iletisim araglarinin bulunmayis1 gazeteleri en etkili iletisim aract ve dolayisiyla segmenin

kararimi etkilemede gli¢lii bir propaganda araci yapmustir. Calismada, ulusal gazetelerin,
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haberlerinde se¢cmen iizerinde sahip oldugu bu etkileme giiciinii nasil kullandiklarinin

belirlenmesi amag¢lanmustir.

4.3. Arastirmanmin Kapsam

Arastirmanin Evreni: Arastirmanin evrenini 27 Ekim 1957 tarihinde yapilan genel

secime katilan siyasi partiler ve o donemde faaliyet gosteren gazeteler olusturmaktadir.

Orneklem Secimi: 1957 genel segimlerine iktidar partisi olarak katilan Demokrat
Parti ve ana muhalefet partisi olarak katilan Cumhuriyet Halk Partisi ile o donemde faaliyet

gosteren Ulus ve Zafer gazetesi arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.
4.4. Kullanilan Temel Kavramlar

Arastirma kapsaminda kullanilan temel kavram ‘“haber” olmustur. Gazeteler se¢im
doneminde se¢gmenin tutum, davranig ve inanglarini degistirmeye ve etkilemeye yonelik
propaganda faaliyetlerini ilgili haberlerle segmene duyurmustur. Gazeteler bazen bir siyasi
partinin goriisiinii, faaliyetlerini ve inanglarini desteklemek i¢in olumlu haber yaparken bazen
de bir siyasi partinin eylem ve faaliyetlerini elestirmek, siyasi partiye karsi negatif bir imaj
yaratmak amaci ile olumsuz haber yapmistir. Bu ¢ergevede Ulus ve Zafer gazetelerinin
Demokrat Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi hakkinda yapmis olduklart olumlu ve olumsuz

haberler degerlendirilmistir.
4.5. Veri Toplama Yolu ve Araclari

Arastirmada veri olarak yazili kaynaklar kullanilmistir. Bu yazili kaynaklar, 6zel ve
resmi arsivlerden derlenmistir. 27 Ekim 1957 genel se¢imlerinden Onceki 15 giinliik siirede

yayinlanmis olan gazetelerin haberleri arastirma kapsaminda degerlendirilmistir.
4.6. Arastirmanin Raporlanmasi
Bu boliimde Ulus ve Zafer gazetelerinin haberleri analiz edilecektir.
12 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus gazetesi 12 Ekim tarihli yayininda, inénii'niin Trabzon’da
yapacagl mitingi mansetten okuyucularina duyurmustur. Indnii’niin “Bu taahhiitler yerine
getirilecektir. Yurtta huzuru temin hayatimin son gorevidir.” soOzleri haberin bashigini

olusturmaktadir. Haberde Inonii’niin halkin biiyiik tezahiirat: ile karsilastig1 belirtilmistir.
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CHP Genel Sekreteri Kasim Giilek’in Adana’da yaptigi miting okuyucuya
duyurulmustur. Miting “ilin dort tarafindan mahser bir kalabalik miting alanina dogru akiyor.
Biitiin gozler kiisiiye cevrili, sonsuz bir seving igerisinde konusacak hatipleri bekliyordu”
seklinde anlatilmis ve miting alanini1 dolduran kalabalik resmedilmistir. Ayrica gazetede CHP

Milletvekili adaylarinin yapacagi mitingler okuyucuya duyurulmustur.

12 Ekim tarihli Ulus gazetesinde Demokrat Parti ile ilgili haberler “DP teskilatinda
istifalar”, “Bir DP aday1 yolsuzluk yaptig1 iddiasiyla yargilaniyor” seklinde sunulmustur. CHP
teskilatinca yapilan aciklamalarda ise “DP’nin artik iktidardan uzaklasmasi gerektigi, yurtta
hayat pahaliliginin artik ¢ekilmeyecek raddeye ulastigi bunun sorumlusunun ise DP oldugu”

okuyucuya ilgili haberlerle duyurulmustur.

Zafer Gazetesi: Zafer gazetesi 12 Ekim tarihli yaymminda Afyon Cimento fabrikasinin
acilisint mansetten okuyuculara duyurmustur. Agilista konugsma yapan DP genel baskani ve
bagbakan Menderes “ 7 senelik biitiin emeklerin hasadi alinmak {izeredir. 1958 ve onu takip
edecek seneler bol hasat ve refah seneleri olacaktir” demistir. Menderes’in halka seslenisi
fotografla resmedilmis ve Bayar, Koraltan ve Menderes’in Afyon halkinin sevgi tezahiirati ile
karsiland1 haberde belirtilmistir. Diger haberlerde ise DP wvekillerin mitinglerde yapmis
olduklart konusmalara yer verilmis, halkin vekilleri biiyilk bir sevgi ve heyecanla
karsiladigindan bahsedilmistir. CHP ile ilgili tek bir olumsuz propaganda yapilmistir. Bu

haberde CHP nin beyannamesi elestirilmistir.
13 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus gazetesi 13 Ekim tarihli yayminda Indnii’niin Rize mitingi
mansetten okuyuculara duyurmustur. “Inénii Rize’de biiyiik tezahiiratla karsilandi” baslikli
yazida Inonii miting alanin1 dolduran kalabalia iktidar olduklar1 zaman demokratik rejimi
getirme ve iktisadi sikintilardan kurtulma sozii vermektedir. Gazete 1923 yilinda inénii’niin
Ankara’nin bagkent olmasi icin verdigi dilekceyi yaymlamistir. Ayrica gazetede CHP’nin
yapilacak mitingleri, CHP Genel Sekreterinin yapmis oldugu mitingler, CHP beyannamesi
yayinlanmistir. Ulus Gazetesinde DP ile ilgili tek negatif haber yapilmistir. Bu haberde DP

teskilatindaki istifalarin devam ettigini, istifa eden partilerin CHP saflarina gegtigi verilmistir.

Zafer Gazetesi: 13 Ekim tarihli yayinda DP lideri Menderes’in Erzurum ve Kars
mitingleri mansetten okuyucuya duyurulmustur. Haber “Erzurum ve Kars Menderes’i engin

bir sevgi ile bagrina bast1” bagligi ile kaleme alinmis, devaminda Menderes’in konusmasina
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yer verilmistir. DP lideri secimleri 6ne almalarinin sebebi olarak CHP’nin izlemis oldugu
politikayr gostermistir. Menderes CHP’yi “rejim buhrani oldugunu bahane ederek hir¢inlagsan
bir parti” olarak tanimlamistir. Ayrica DP vekillerinin miting konusmalari, DP teskilatina yeni
katilimlar oldugu ve hiikiimetin yapmis oldugu agilislar anlatilmistir. Varlik vergisinin
baslatilmasinin ve uygulanmasimin CHP tarafindan baslatildigin1 kaydeden devlet vekilinin

konusmas1 CHP ile ilgili yapilan olumsuz haberdir.
16 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: 16 Ekim tarihli yayinda inénii’niin yapacagi Konya mitingi mansetten
halka duyurulmustur. Haber Inénii’niin Ankara’dan ayrilirken annesinin elini &ptiigii bir
fotografla resmedilmistir. Ayrica CHP ile ilgili haberlerde miting tarihleri, yapilan
mitinglerde halkin CHP’li milletvekillerine gosterdigi sevgi ve tezahiiratlar ve CHP nin se¢im
beyannamesi okuyucuya duyurulmustur. 16 Ekim tarihinde DP’ye yonelik olumsuz haberlerin
sayisinda bir artis oldugu gozlenmistir. CHP’li vekillerce yapilan mitinglerde DP’nin yonetim
anlayisinin diktatorliik oldugu ve vaatlerini yerine getirmediginden bahsedilmektedir.
Demokrat parti teskilatinda istifalarin devam ettigi ve DP tarafindan yapilan brosiirlii se¢cim
kampanyasiin g¢ocuklarin okulda kagit bulamamasina karsin devam ettigi haber olarak
verilmistir. Yapilan haberlerde halkin Ismet Pasa’nin yaninda oldugundan ve DP’li vekillere

hesap sordugundan bahsedilmistir.

Zafer Gazetesi: Zafer gazetesi 16 Ekim tarihinde yayinlamis oldugu haberlerin biiyiik
bir kismin1 Menderes’in Giresun ve Trabzon mitinglerine ayirmistir. Menderes’in “Demokrat
Parti sizlere refah, saadet, hiirriyet, huzur ve nizam vaat etmektedir” s6zii manset haber olarak
okuyucuya duyurulmustur. Bu haber Menderes’in Trabzon mitinginde kalabalik kitlere hitap
ettigi bir fotografla resmedilmistir. DP ile ilgili haberlerde bakan ve vekillerin gezilerinde
Demokrat Partinin yapmis oldugu hizmetleri halka anlattiklarindan, DP’ye katilimlarin
artiglarin ve yurtiginde yapilacak olan mitinglerden bahsedilmektedir. Ulus Gazetesinde
oldugu gibi Zafer gazetesinde de 16 Ekim tarihli yayinda olumsuz haberlerin sayisinda bir
artis oldugu gozlenmektedir. CHP’nin yayinlamis oldugu beyannamenin “Yeni bir ihtilal
beyannamesi karsisindayiz” bashigiyla verilmektedir. CHP nin iktidar oldugu 1950 yilin1 ait
bir gazete haberini tekrar yayinlayan gazete CHP hiikiimeti zamaninda ¢ekilen sikintilart

okuyucularina duyurmustur. Ayrica gazete diger giinlerden farkli olarak secim atmosferini
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karikatiirlerle resmetmistir. Karikatiirde ismet In6nii “iktidar hastaligina yakalanmis bir hasta”

olarak resmedilmistir.
17 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: “Inonii, Devlet ve Hiikiimet Reislerinin radyodaki konusmalar1 sugtur,
dedi” baslikli haber gazetenin mansetinde yer almistir. Haberin devaminda Indnii’niin Konya
mitinginde on binlerce yurttasa seslendigi haberi fotografla resmedilmistir. Haberde
[ndnii’niin Menderes’i verdigi sézii tutmamakla sugladig1 ifade edilmistir. CHP’li vekillerin
yaptig1 mitinglere de haberlerinde yer veren gazete, bu vekillerce DP aleyhinde yapilan
haberleri yaymlamistir. Bu haberlerde DP’nin tekrar iktidara gelmesi durumunda halkin bir
daha oy kullanmayacagi, bir se¢im beyannamesi bile yaymlamayan DP’nin tek partili rejime

donmek istedigi belirtilmistir.

Zafer Gazetesi: Zafer Gazetesi, “Gazi Sehir Diin Bir insan Denizinin “Yasa Varol”
Sesleriyle Cinlad1 Gaziantep Bayar’1t Misilsiz Bir Sevgiyle Bagrina Bast1” haberini sirmanset
ve “Bagvekil’e kavusan on binlerce Samsunlu diin tarihin en canli giinlerinden birini daha
yasadi. INONU DEVLETCILIK OYNAMAKTADIR!” haberini ise mangetten okuyucuya
duyurmustur. Bu haberlerde A. Menderes, Inonii’niin vaat ve iddialarina “Iktidara gelirlerse
altt ay isbasinda kalacaklar, sozde Devleti yeni bastan kurup dagitacaklarmis. 27 sene
oturmuslar, Devleti kuramamislar da, simdi alti ayda kuracaklar, siyasi buhrani, iktisadi
buhrani kaldiracaklarmis. Muhalefet tarafindan diisiliniilen bu gibi oyunlara bu memleketin
tahammiilii var midir?” seklinde cevap vermistir. DP’li vekil ve adaylarin ziyaretleri ilgili
haberlerle okuyucuya duyurulmustur. Ayrica gazete Ankara da temeli atilan bir hastanenin

maketini resimleyerek hiikiimetin icraatlarindan bahsetmistir.
18 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus Gazetesi 18 Ekim tarihli baskisinda “Indnii Trakya’da tarifsiz bir
sevgi tezahiirat1 ile karsilandi. Biitiin yurt, DP gidiyor diye seving i¢inde” baslikli haberi
mangetten okuyuculara duyurmustur. Haberin devaminda DP i¢in su ifadeler kullanilmistir:
“Milletin goziiniin i¢ine baka baka sug isliyorlar. Goriiliiyor ki, bagimizdakilerin akillarini
baslarina toplamalarima imkan yoktur, diizeni kurmak ic¢in bugiinkii iktidar mutlaka
degismelidir.” Ayrica gazetede yer alan diger haberlerde CHP’nin diger miting ve
toplantilarina yer verilmistir. Se¢im yaklastikca CHP’lilere yapilan baskilarin arttigi, CHP’li

tiyelerin haksiz yere gozaltina alindig1 ifade edilmistir. CHP mitinglerinde vekil ve adaylarin
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konusmalarindan kesitlere de haberlere yer verilmistir. CHP’li vekiller bu konusmalarda
“DP’nin temelinin zelzele gordiigiinii ve temellerin sarsildigin1 ve DP’nin totaliter rejiminin

tenkit edildigini” ifade etmislerdir.

Zafer Gazetesi: Zafer Gazetesi 18 Ekim tarihli baskisinda slirmansette
Cumhurbagkan1 Celal Bayar’in Urfa’da yaptig1 konusmay1 okuyucularina duyurmustur. Bayar
konusmasinda 7 yilda binlerce eserin meydana geldigini belirtmistir. Gazete manget haberinde
Menderes’in Sinop mitingine yer vermistir. Adnan Menderes’in “D.P. iktidarin yedi bucuk
senede sanayiyi bes misline ¢ikardigini, yiiz senede yapilanlarin yekununa miisavi ve muadil
bir eser ve is hacmi ortaya koydugunu, bu muazzam islerin siyasi ihtiraslarini meczupluk
derecesine vardiranlar tarafindan higbir sekilde golgelenemeyecegini” soyledigi haberde yer
almistir. Zafer gazetesinin diger haberlerinde DP’nin diger miting ve toplantilar ile ilgili
haberlere, CHP’den istifa edenlerin DP’ye katilimlarina ve hiikiimetin yaptig1 icraat ve

acilislara yer verilmistir.
20 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus Gazetesi bu tarihli baskisinda da CHP’li Vekil ve adaylarin
toplantilar1 ve mitinglerini okuyucularma duyurmustur. Ismet Indnii’niin 20 Tekirdagh
oniinde mithim bir konusma yaptig1 mansetten verilmistir. Inonii Tekirdag mitinginde halka
“Birka¢ giinden beri iktidar basinda bulunanlarin sinirleri tamami ile bozulmustur. Artik
iktidar1 kaybetmek endise ve telasi biitiin mevcudiyetlerine hakimdir. Mazur gorsiinler,
vatandagslar senelerdir yaptiklar1 vaatlerin dogru cikmadigi gore gore sabirlarinin sonuna
gelmiglerdir” seklinde seslenmistir. Gazetede yer alan diger haberlerde ise “CHP’nin Millete
Taahhiidii” ve “Rejimin korunmasi genclerin elindedir” baslikli iki haber okuyucuya

duyurulmustur.

Zafer Gazetesi: Zafer Gazetesi manget haberinde Menderes’in Elazig mitingine yer
vermistir. Menderes Elazig mitinginde Ismet inénii’ye hitaben “O, Milleti Izdiraplar iginde
Birakmusti. Indnii, Tiirk milletine her seyi fazla gordiigii icin, iktidarda kaldig1 uzun yillar
memleketi yoksuzluga, sefalete terk etmisti. Tiirk milleti bugiin, 1950 de istihlak ettigi
bugdayin iki mislini istihlak etmektedir. Halbuki niifusu yedi senede iki misli artmig degildir.
Sekerinden, basmasina, ylnliisiine, pamuklusuna, ¢imentosuna petroliine kadar hangi

maddeyi ele alirsaniz aliniz vaziyet hep aynidir” sozleri ile seslenmektedir. Ayrica bu haberde
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Menderes’in Elaziglar1 selamlamasi resmedilmistir. Diger haberlerde ise DP’li aday ve

vekillerin miting ve toplantilari, CHP’lilerin tiitiinciiler arasina nifak soktugu duyurulmustur.
23 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus gazetesi Inonii’niin Menderes’e verdigi cevabr mansetten halka
duyurmustur. Inonii diisiincelerini “Biitiin yurt iktidar1 degistirme kararini vermistir, Yurttas,
bunu sen tamamla! Kurtulus caresi muhalefete oy vermektir. Bugiinkii iktidar dahi huzuru o
zaman bulacaktir. Hakikat sudur ki: tek partinin mutlakiyet¢i ve istismarct unsurlari ve
onlarin zihniyeti simdi sizin adinizla karsiniza gegmis, hasret g¢ektikleri sistemi iglerinde
ugrasacak bir Inonii olmaksizin kurmak istiyorlar, ama gene karsilarinda biz bulunacagiz”
seklinde ifade etmistir. Gazete haberlerinde CHP’nin toplantilarindan notlari, DP’lilerin
tiniversitelilere saldirmalarimi ve 23 Ekim tarihi ile baslayan propaganda yasagini

okuyucularina duyurmustur.

Zafer Gazetesi: 23 Ekim tarihli baskida Menderes’in Ankara mitingi mansetten
duyurulmustur. “Ankara’nin DP’ye Biiyiik Muhabbet ve itimadi” baslikli haberde Ankara ve
Adana’da 100 bin kisinin Menderes’i biiyilk bir sevgi tezahiiratt ile bagrina bastigl
belirtilmistir. Diger haberlerde Celal Bayar’in 7 senelik hizmetlerden bahsetmesinden,

Hiikiimetin icraatlarindan ve muhalefetin laf cambazlig1 yaptigindan bahsedilmektedir.
24-25-26 Ekim 1957

Ulus Gazetesi: Ulus gazetesi bu tarihli baskilarinda se¢im propagandasi yasagi iginde
olundugunu belirtmistir. Gazete bu tarihlerde segmene uyarilar yaparak ve yurtta meydana
gelen olaylar1 duyurarak se¢im atmosferini sicak tutmaya calismistir. Se¢menin dikkatli
olmasini, niifus ciizdanin1 unutmamasini, se¢im pusulasinda nelere dikkat etmesi gerektigini

haberlerinde duyurmustur.

Zafer Gazetesi: Zafer Gazetesi bu tarihli baskilarinda ise daha ¢ok yurticinde hizmete
acilan tesisleri ve yapilan hizmetleri okuyucuya duyurarak se¢im atmosferini sicak tutmustur.
Hastane, okul ve fabrika acilislarina katilan Basbakan ve Bakanlarin haberleri gazetenin bu

sayilarinda yer almaktadir.
5. Sonu¢

Siyasi partiler se¢im kampanyalar1 boyunca hedef se¢menin tamamina ulagsmaya
calismaktadirlar. Mitingler ve toplantilarla halka ulasan partiler ulasamadiklar1 segmene ise
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televizyon, internet, gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglari ile ulasmaya, onlarin karar ve

tercihlerini etkilemeye ¢aligmaktadirlar.

1957 secimlerine iktidar partisi olarak katilan Demokrat Parti ve ana muhalefet partisi
olarak katilan Cumhuriyet Halk Partisi se¢im kampanyalari siiresince mitingler ve toplantilar
yaparak hedef kitlelerine ulasmayr amaclamislardir. Yaptiklar1 mitingler ve toplantilar ile
hedef kitlenin tamamina ulasamayan bu iki parti; se¢cim faaliyetleri kapsaminda
gerceklestirdikleri miting ve toplantilarini, hizmetlerini ve vaatlerini se¢gmene duyurmak

amactyla donemin en etkili iletisim araci olan gazeteleri kullanmislardir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar degerlendirildiginde; Zafer gazetesi, DP’nin se¢im
kampanyast kapsaminda yapmis oldugu miting ve toplantilari, hizmetlerini ve vaatlerini
haberlerle segmene duyurmustur. Yedi yillik DP iktidar1 doneminde; halkin hastane, okul,
fabrika gibi birgok hizmete kavustugu, tarimda makinelesmeye gecildigi, iilkenin Cumhuriyet
tarihinin en parlak donemini yasadigi haberlerle segmene duyurulurken CHP’nin iktidar
oldugu dénemde halki achiga ve sefalete diisiirdiigii, Ismet Inonii’niin iyi bir siyaset adami
olmadigi, muhalefetin siirekli laf cambazligi yaptigi, Atatirk donemindeki CHP ile bu
donemdeki CHP arasinda biiyilk farkliliklar oldugu haberler aracilifi ile se¢cmene

duyurulmustur.

Ulus gazetesi ise Zafer gazetesinin DP i¢in Ustlendigi bu misyonu CHP ig¢in
listlenmistir. Ulus gazetesi segim kampanyasi siiresince Indnii’niin, partililerin ve adaylarin
yapmis olduklar1 miting ve toplantilar1 hedef segmene duyurmayir amaclamistir. Halkin
CHP’ye biiyiik bir sevgi duydugunu ve ismet Pasa’ya sonuna kadar giivendigini her firsatta
okuyucuya duyurmustur. CHP’nin 1957 sec¢imlerinde iktidar olmasi durumunda demokratik
rejimin kurtarilmasi, iktisadi sikintilarin giderilmesi ve hukuk devletinin kurulmasi esaslarina
her zaman baglh kalacagina yonelik haberleri segmene duyurmustur. Ulus gazetesi, DP’nin
halka aglik, sefalet ve korkudan baska higbir sey vermedigini, Cumhuriyet rejiminin tehlikede
oldugunu, se¢cim kampanyasi1 siiresince DP’lilerin zorbalikla ve kavgalarla CHP’lileri

yiprattig1 yoniinde haberler yapmustir.

Sonug olarak, Zafer Gazetesi secim kampanyalar1 siiresince DP ile ilgili olumlu
haberler yaparken CHP ile ilgili olumsuz haberler yapmistir. Zafer Gazetesi Demokrat
Parti’nin siyasal pazarlama faaliyetlerine haberleri ile destek olmustur. Ulus Gazetesi ise,

CHP ile ilgili olumlu haberlere yer verirken DP ile ilgili olumsuz haberler yaymlamistir. Ulus
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Gazetesi, Cumhuriyet Halk Partisi’nin se¢im kampanyalar1 siiresince siyasal pazarlama

faaliyetlerine yayinladigi haberler ile destek olmustur.
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