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Oz
Tibbi ve aromatik bitkiler; insanoglunun daha saghkh bir yasam siirmesi veya cesitli
hastahklara karsi korumak ve iyilestirmek igin kullamlan bitkilerdir. Diinya pazarlarinda her
gecen giin tibbi ve aromatik bitkilere olan talep giderek artmaktadir. Bu ¢ahsmada,
Erzurum ili merkez ilgelerinde (Aziziye, Palandoken ve Yakutiye) kentsel alanda yasayan
bireylerin tibbi ve aromatik bitkileri satin almadaki biling diizeyinin belirlenmesi
amacglanmistir. Arastirmada, oransal érnekleme yontemi kullamilarak 272 birey belirlenmis
ve 6rnek hacmi homojen olarak ilgelere dagitilarak veriler anket yolu ile toplanmistir.
Arastirma kapsamin goriisiilen bireylerin ortalama yas1 35.04, %54.04’i erkek, %76.10'u
evli ve 2,572.72 TL/ay geliri oldugu belirlenmistir.
Bireylerin tibbi aromatik bitkileri satin almada dikkat ettikleri 10 &6zellik, faktér analizi
sonucu iki faktor halinde 6zetlenmistir.
Arastirmada bireylerin tibbi aromatik trtinleri satin almasim etkileyen faktérleri, binary
logit analiz ile belirlenmis ve analiz sonucuna gore; %1 o6nem seviyesinde bireylerin tibbi
aromatik triinleri satin almasim, satin alim yerleri olan aktarlar ve eczaneler pozitif yonli
etkiledigi belirlenmistir. Yani bireylerin bilingli olarak tibbi aromatik bitkiyi satin almasim
satin  ahm yerleri ve mevsimsel tilketim istatistiki olarak pozitif yonde -etkiledigi
belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Binary Logit Analizi, Faktr Analizi, Tibbi Aromatik Bitkiler, Satin Alma
Abstract
Medicinal and aromatic plants are used as medicines to prevent diseases, maintain health,
or improve diseases. Demand for these plants in world markets is increasing every other
day. This study aimed to determine the medicinal and aromatic plant level of consciousness
at purchase of individuals living in the urban areas in the central counties of Erzurum city
(Aziziye, Palanddken, and Yakutiye). In the study, 272 individuals were determined by using
proportional sampling method and the sample volume was homogeneously distributed to
the districts. The data of the study were collected through a questionnaire. The mean age
of the interviewed individuals was found to be 35.04, 54.04 % of them were male, 76.10%
of them were married, and they had income of 2,572.72 TL/month. 10 factors that
individuals have taken into consideration in purchasing medicinal aromatic plants are
summarized as two factors as a result of the factor analysis. Factors that enable individuals
to purchase medicinal aromatic products in the study are the results of binary logit
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analysis; At the 1% significance level, the advantages of buying places for medicinal
aromatic products of individuals, pharmacies and positively affected.

Keywords: Binary Logit Analysis, Factor Analysis, Medical Aromatic Plants, Purchasing
Girig

insanoglu varligim devam ettirmesi igin gerekli beslenme ihtiyacim
cogunlukla bitkisel triinlerden kargilamaktadir. Bitkiler karbonhidrat, protein, yag,
mineral madde ve vitamin gibi biiyiik bir hazinedir. Bitkiler beslenme ihtiyacim
kargilamanin yaminda bagsta ilag sanayi olmak iizere, gida, kimya, kozmetik ve zirai
miicadele gibi sektorler de 6nemli bir yeri vardir (Golikgti ve ark., 2012; Toker ve
ark., 2016).

Ayrica tibbi ve aromatik bitkilerin tiiketilmesinin nedeni olarak, daha
saghklh bir yasam veya c¢esitli hastaliklardan korumasi ya da iyilestirmesi
gosterilebilir. Bunun yam sira en ¢ok gida sektoriinde kullamlan tibbi ve aromatik
bitkiler cesitli sebeplerle de (beslenme, ilag, kozmetik, viicut bakim, tiitsii veya dini
torenler gibi) kullamlmaktadir (Giiler ve ark., 2015; Toker ve ark., 2016).

Diinyada yaklagik olarak 422.000 bitki tiirii bulunmakta olup, bunlardan
52.885"i tibbi bitkilerdir. Tiirkiye'de ise 9.222 bitki tiirii olup, bunlardan yaklagik
500 tanesi (%5) tibbi bitkiler grubunda yer almaktadir (Schippman ve ark., 2002;
Faydalioglu ve Siirticti, 2011; Giil ve Celik, 2016).

Tirkiye'de tibbi ve aromatik bitkiler arasinda yaygin olarak kimyon,
anason, kekik, cemen, haghas, rezene, nane ve kignisin tamm yapilmaktadir. Defne,
ithlamur, adagayi, biberiye, kugburnu gibi bitkiler ise dogadan toplanmakta olup,
agirhkh olarak Ege, Marmara, Akdeniz, Dogu Karadeniz ve Giineydogu Anadolu
Bolgelerinden toplanmaktadirlar (Bayram ve ark., 2010; Giil ve Celik, 2016).

Son yillarda saglkh beslenemeye karsi ilginin artmasi koruyucu beslenme
ve bununla birlikte dogal ¢6ziim arayislam ilgili aragtirmalarin da artmasma neden
olmustur. Literatiir incelendiginde yurt i¢i ya da yurt diginda tiiketicilerin tibbi
aromatik bitkilere karsi davramslam ya da aktarlardan satin alma-satimn ile ilgili
detay]l ara§tlrmalarla kar§lla§llml§tlr (Demircioglu ve ark., 2007; Dic]e, 2010;
Faydahoglu ve Siiriicli, 2011; Arya ve ark.,, 2012; Ce]ik, 2014; Kékgﬁ ve ark., 2015;
Adigiizel ve Kizilaslan, 2016; Akbulut ve Ozkan, 2016; Demircivi ve Altas, 2016;
Kocabas ve Gedik, 2016; Yiizbasioglu ve Ataoglu, 2018). Ancak son zamanlarda
onemi artan tibbi aromatik bitkiler tizerine yapilan arastirmalarda tiketicilerin
satin alma davramslar ve onu etkileyen faktorlerin istatistiki olarak incelenmesi
yapilmadigr belirlenmis ve literatiire 11k tutmasi amaciyla boyle bir aragtirma
yapilmas: amaglanmistir.

insanhgin bu kadar hayatina girmis olan tibbi aromatik bitkilerin
tiiketiminin yamnda satin alma biling durumu ve giivenilir tiiketim igin satin alma
da biling seviyesi de onemli oldugu tespitini ortaya koyabilmek i¢in Erzurum ilinde
bu aragtirma yapilmistir.
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Materyal ve Yéntem
Materyal
Erzurum ili merkez ilgelerinde kentsel alanda bulunan bireylerle yiiz yiize
goriisiilerek bu aragtirmamn ana materyali elde edilmistir.
Verilerin Toplanmas1 Agamasinda izlenen Yéntem
Toplam popiilasyonu en iyi diizeyde temsil edilecek orneklem sayisinin

belirlenmesinde oransal yaklagimdan yararlamlmistir.
_ Np [1 - Pj
(N—1)d*+p(1-p)

n= 6rnek biiyiikligi,

N= populasyon biiyiikliigii,

p= tahmin oram (0.5 maksimum &rnek biiyiikliigii icin),

d*= olayin gorilme sikhgma gore yapilma sikhg (maksimum 6rnek hacmine
ulagmak i¢in %90 giiven arahginda cizelge degeri 1.65 ve %5 hata pay: ile). Ana
kitleyi olusturan bireylerin ozellikleri baglangigta bilinmedigi i¢in, 6rnek hacmini
maksimum kilacak sekilde p=0.5 olarak alinmis ve 6rnek hacmi 272 birey olarak
bulunmugtur.  Gériigiilecek  bireylerin  sayisimin  belirlenmesinde,  yerlesim
birimlerinin toplam popiilasyon icindeki paylam esas alnmg (Kiziloglu ve
Kizilaslan, 2013) ve 6rnege alman bireyler tesadiifi olarak belirlenmistir.

Cizelge 1'de Erzurum biiyiiksehrinin merkeze bagh ii¢ ilcesinin niifusu,
toplamdaki oram ve 6rnek hacmindeki dagihmi verilmistir. Merkez ilgelerin toplamm
417.385 olarak be]irlenmi§ ve bu oran iginde merkez ﬂgelerin niifuslarma gore
oranlarm ortaya konulmustur. Oransal &rnekleme ile belirlenen sayr bu oranlar

dogrultusunda homojen bir dagitim yapilarak ilgelerdeki &rnek  hacmi
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belirlenmistir.
Gizelge 1. Erzurum ili Niifusu (2016)

Niifus (N) Ornek Hacmi (n) Oran (%)
Aziziye 57.092 37 13.68
Palandoken 168.430 1o 40.35
Yakutiye 191.863 125 45.97
Erzurum (Merkez) 417.385 272 100.00

Verilerin Analizi Asamasinda izlenen Yéntem

Bu arastirmada Erzurum ili merkez ilgelerindeki bireylerin tibbi aromatik
bitkileri satin almada dikkat ettikleri ozellikleri (benzer ¢aligmalardan yararlamlarak
dlcekler belirlenmistir) belirlemek iizere 51i dereceleme &lgeginde (Olgekteki 1
“kesinlikle katilmiyorum”, 2 “katilmiyorum”, 3 “kararsizim”, 4 ‘“katihyorum”, 5
“kesinlikle katihyorum” olarak almmstir ) kullamlmigtir. Satin alminda dikkat
edilen kriterleri daha az faktér yiikiine ayirmak igin faktor analizi uygulanmstir.
Faktor analizi, degiskenler arasindaki iligkilere dayanarak verilerin daha anlamh ve
ozet bir bigimde sunulmasim saglayan bircok degiskenli istatistiksel analiz tiiridiir
((Ness, 2000; Kurtulus, 2004; Tekin, 2007; Karpati ve Szakal, 2009; Kiziloglu ve
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ark., 2013). Bu analizin temel amaci, orijinal degiskenler arasindaki iliskiyi en az
bilgi kaybiyla bir grup faktér ile agiklayarak her bir faktérii teker teker
yorumlamaktir. Kisaca faktdr analizi, 6zgiin bilgiyi olabildigince koruyarak daha az
veri ile galismayr miimkiin kilmaktadir. Kisilerin bir konu ile ilgili davramgim tek
bir soruyla olgmek ¢ogu zaman miimkiin olmamaktadir. Bu davramsi etkileyen
birgok faktorin birbiriyle yakin baglantisi vardir. Faktér analizinin amaa bilgi
kaybim olabildigince azaltarak bu yakin faktérleri bir araya getirerek daha az
faktorle cahgmaya imkan saglamaktadir (Ness, 2000; Kiziloglu ve ark., 2013).

Arasgtirmada degiskenlerin 6zetlenmesi faktor analizi yardim ile yapilmistir
ve gruplandirilan bu faktérlerin her biri LOGIT analizinde birer agiklayici degisken
olarak analize alinmistir (Délekoglu ve Yurdakul, 2004).

Arastirmada bireylerin tibbi aromatik iriinleri satin almayr etkileyen
faktorleri binary logit analizi yardim ile belirlenmesi amaglanmistir. Modelin
bagimh degiskeni olan bilingli (siirekli ve ¢ogu zaman alanlar) bireyler ve biling
seviyesi diisiik olan (¢ok nadir ve almayan) bireyler belirlenmistir.

Lojistik modelde yer alan baz1 degiskenler, kategoriler arasi farkhiliklam
olasihk oranlam olarak elde edilebilmek iizere kategorik degiskene cevrilmistir.
Bagimli degisken ile iliskilendirilmesi yani agiklamasi daha kolay ya da anlagihr
olmasi igin agiklayic1 degiskenler kukla degisken halinde modele alinms ve tahmin
edilen olasilik degerleri 0 ile 1 olarak kodlanmistir.

Modele agiklayicr degisken olarak; bireylerin yagi (siirekli degisken),
cinsiyet (kadin ise 0, erkek ise 1 olarak kodlanmistir), medeni durum (bekar ise 0,
evli ise 1 olarak kodlanmistir), egitim durumu (lise ve lise alt1 ise 0, lise iistii ise 1
olarak kodlanmistir), esinin egitim durumu lise ve lise alt1 ise 0, lise iistii ise 1
olarak kodlanmigtir, esinin yag1 (siirekli degisken), esinin ¢ahsma durumu
(¢ahsmmyorsa veya bekar ise 0, cahstyorsa ise 1 olarak kodlanmstir), bireylerin aylik
gelirleri (stirekli degisken), aktardan satn alma durumu (satin almiyorsa 0, satin
ahyor ise 1 olarak kodlanmistir), eczaneden satin alma durumu (satin almiyorsa 0,
satin ahyor ise 1 olarak kod]anm1§tlr), toptanCIdan satin alma durumu (satin
almiyorsa 0, satin aliyor ise 1 olarak kodlanmistir), kendinin toplama durumu
(toplamiyor ise 0, topluyor ise 1 olarak kodlanmistir), mevsimin etkisinin olma
durumu (satin alirken mevsimin etkisi yok ise 0, var ise 1), trintn satin almadan
onceki durumu (faktor 1, stirekli degisken) ve satin almadaki durumu (faktor 2,
stirekli degisken) dahil edilmistir.

Bulgular ve Tartigma
Bireylerin Genel Ozellikleri

Arastirma kapsammda gériigiilen bireylerin bazi sosyo-ekonomik ve
demografik ozellikleri Cizelge 2'de incelenmistir. Bireylerin %45.96’s1 kadn,
%54.04't1 erkektir. Bireylerin %76.10'u evli ve %46.32'sinin esleri cahgmaktadir
(Cizelge 2). Bireylerin egitim durumlan incelendiginde ise yamsindan fazlasimin
(%63.24) lise ve lise alti egitim gordiikleri ve eslerinin de benzer sekilde

%80.15'nin lise ve alti egitim aldiklam belirlenmistir. Gériisiilen bireylerin ortalama

http://dergipark.gov.tr/aicusbed 5/1 Nisan / April 2019



Tibbi-Aromatik Bitkilerin Satm Alrminda Bireylerin Biling Diizeyi (Erzurum Merkez flgeleri Ornegi)

yas1 35.04, e§|erinin yas ortalamas1 ise 28.66 olarak bu]unmu§tur. Birey]erin
ortalama ayhk ge]iri 2.572 72 TL/ay olarak hesaplanm1§tlr.

Cizelge 2’'den de anlagilacag iizere Erzurum ilindeki bireylerin yarmsindan
fazlasinin (%57.72) tibbi aromatik bitki tiiketiminde mevsimsel bir etkisinin
olmadigr gériinmektedir. Benzer olarak da Tiirkiye'nin en batismda bulunan izmir
ilinde yapilan arastirmada (Dicle, 2010) tiiketicilerin mevsimsel olarak baharat
tercih etmedigi sonucuna varilmistir. Ancak Celik, (2014) Konya ilindeki Tibbi ve
aromatik aktarlariyla yaptigi calismasinda en fazla (%36.7) kisin satis yaptigi
sonucunu  bulmustur. Ancak aragtrma kapsaminda goriigiilen  bireylerin
mevsiminde kendinin toplamasim tercih etmesi ihtiyaci oldukga satin almay tercih
etmesi mevsimsel olarak satin almada bir etkisinin olmayacagi sonucunu
dogurabilir.

Gizelge 2. Bireylerin Genel Ozellikleri ve Bazi istatistiki Sonuglar
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Standart
Gruplar ve Agiklamas Frekans % Ortalama nda
Sapma
Bilingli (siirekli ve cogu
sli ( . 598 150 5515
zaman alanlar) bireyler:
Bagimh Degisken Biling seviyesi diisiik 0.498
) olan (¢ok nadir veya 122 4485 ’
almayan)
:0
Yas (YAS) 35.04
Gelir (ay/TL) (GELIR) 2.572 72
Kadm:0 125 45.96
Cinsiyet (CINSIYET 0.
insiyet ( ) Erkek: 147 54.04 499
Medeni Durum Bekar:0 65 23.90
T 0.427
(MD) Evlia 207 76.10
Lise ve lise alti Mezunu 172 63.24
Egitim Durumu (ED | Olanlar:0 ’ 0.483
) Lise tistii Mezunu 100 36.76 '
Olanlar ’
Lise ve lise alti Mezunu
o 218 80.15
Esinin Egitim Olanlar:0
— 0.399
Durumu (ESED) Lise iistii Mezunu
54 19.85
Olanlari
Esinin Yas1 (ESYAS) 28.66
1 Emekli, Issiz,
Esinin Cahsma .Ca |§m1y01( mesh TSt 146 53.68
. Is aryor, ogrenc1):0 0.499
Durumu (ESCALISM)
Cahstyor:1 126 46.32
Aktardan satin alma | Satin almiyorsa:0 206 75.74
durumu durum ] 0.429
Satin aliyor ise:l 66 24.26
(AKTAR)
Eczaneden satin Satin almiyorsa:0 175 64.34
: 0.479
alma durumu Satin aliyor ise:l 97 35.66
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(ECZANE)

Toptanaidan satin Satin almiyorsa:0 215 79.04

alma durumu Satin alyor ise:l 57 20.96 0.408
(TOPTANCI) ) ’

Kendinin toplama Toplamiyor ise:0 15 5.51 0.229
durumu (KENDI) Topluyor ise:l 257 94.49 ’
Mevsimin etkisinin Satin ahirken mevsimin

olma durumu etkisi yok ise:0 157 5772 0.495
(MEVSIM) Var ise:l ns 42.28

Uriintin satin almadan 6nceki durumu (faktér 1, siirekli degisken) (F1)

Satin almadaki durumu (faktor 2, siirekli degisken) (F2)

Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Tiiketimi ve Satm Alma Durumlan

Bireylerin tiikettigi tibbi aromatik bitkiler sirasiyla Cizelge 3'de verilmis
aym zamanda ayhk satin alhm miktarlar ve bitkilerin birim fiyatlan da verilmistir.
Erzurum ilindeki bireylerin en fazla (%85.29) tiiketmeyi tercih ettigi tibbi aromatik
bitki; ayda ortalama yarm kilo ve kilosunu 12.33 TL'ye aldiklart kirmzi pul
biberdir. Bireylerin titketmeyi en fazla tercih ettigi kirrmz1 pul biberi sirasiyla, nane
(%77.94), sammsak (%58.46), kekik (%40.07), reyhan (%32.35) ve ihlamur
(%22.06) takip etmektedir. Bireylerin ayhk tiiketim miktar olarak en fazla tiikettigi
bitki sammsak (0.54 kg/ay) oldugu Cizelge 3'den anlagilmaktadir. izmir ilindeki
titketiciler ise en fazla karabiber ve kimyonu tiikettigi Dicle (2010), yaptig
aragtirma ile ortaya koymustur. Yine izmir ilinde yapilan Karademir ve Oztiirk,
2004 yihnda aktarlarm en ¢ok sattigi tibbi aromatik iiriin olarak, adagayi, thlamur,
nane, kekik ve 1sirgan oldugunu ortaya koymustur. Akbulut ve Ozkan, 2016 yilinda
Kahramanmaras ilinde yaptiklam aragtirmalarmda aktarlam en fazla satti,
tiiketicilerin en fazla satin aldig1 tibbi aromatik baharat tiirii olarak, nane, kekik ve
ithlamur olarak belirlemiglerdir. Demircioglu ve ark, 2007 yihnda Ankara merkez
ilcede kadimlarin baharat kullammm tizerine yaptiklam aragtirmalarinda kadinlarm
%83.5'i kirmzi pul biber kullandiklar belirlenmistir.
Cizelge 3. Bireylerin Tiiketmeyi Tercih Ettikleri Tibbi Aromatik Bitkiler, Tiiketim
Miktarlar ve Birim Fiyatlam

K:;:It:;i:n F % Kglay TL Kullamlan Bitkiler F % Kg/ay TL
Kirmmzi Pul Biber | 232 85.29 0.528 12.331 | Kisnis 8 2.94 0.021 | 0.404
Nane 212 | 77.94 0.176 3.681 | Avokado Yaprag: 8 2.94 0.017 [ 2.059
Sarmsak 159 | 58.46 0.536 15.562 | Yaban Mersini 8 2.94 0.058 | 9.559
Kekik 109 | 40.07 0.054 1.736 | Ekinezya 7 2.57 0.064 | 4.779
Reyhan 88 32.35 0.069 1.202 | Kantaron 6 2.21 0.063 3.125
Thlamur 62 22.79 0.017 6.967 | Nar Cigegi 6 2.21 0.048 1.875
Adagayr 60 | 22.06 0.041 119 | Feslegen 6 2.21 0.052 | 0.846
Dereotu 54 19.85 0.396 1.389 | Melisa(Limon Otu) 5 1.84 0.033 | 0.735
Cérek Otu 52 19.12 0.072 1.265 | Keten Tohumu 5 1.84 0.033 | 0.846
Kusburnu 38 13.97 0.491 3.668 | Giilhatmi 4 1.47 0.006 | 0.625
Papatya 36 13.24 0.809 2.908 | Hindiba 3 110 0 0
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Melengi¢ 28 10.29 0.145 3.971 | Siitlegen 3 110 0 0
Ebegiimeci 27 9.93 0.746 1.049 | Efelek 2 0.74 0 0
Bogiirtlen 26 9.56 0.241 2.222 | Mercankdsk 2 0.74 0 0
Isirgan 21 7.72 0.221 5.926 | Civanpergemi 2 0.74 0 0
Kegiboynuzu 21 7.72 0.154 5.257 | Ogul Otu 2 0.74 0 0
Salep 19 6.99 0.046 3.750 | Zerdegal 2 0.74 0 0
Biberiye 12 4.4 0.009 1.697 | Kebere 2 0.74 0.004 2.941
Zencefil 10 3.68 0.027 0.125

Cizelge 4'de bireylerin tibbi aromatik bitkileri en ¢ok hangi siklikla aldig
veri]mi§tir. Birey]erin %34.19'luk oranla bittikge a]mayl tercih ederken, %17.28’si
ayda bir, %14.7Vi ayda iki ti¢ kere satin almayi, %8.82’si yilda iki kere ve %6.25i
yilda bir kere almay: tercih ettigi Cizelge 4'den anlagilmaktadir. Bireylerin %9.93
hi¢ satin almayip mevsiminde kendilerinin topladiklarimi tiitketmeyi tercih ettikleri
belirlenmistir. Bireylerin tibbi aromatik Griin  satin  almamadaki nedenleri
incelendiginde, en o6nemlisi olarak; Kaliteli iiriinler olduguna inanmamalan
(%73.53), lezzetli olmamasi (%64.34) ve taze olduguna inanmamalan (%39.71)
olarak gozlenmistir. izmir ilinde Dicle (2010) yaptigi arastirmada da tiiketicilerin
tibbi aromatik iiriin almada bu arastirma ile paralel sonuglar bulmustur. Ornegin
triiniin pahah olmasi (%3.58), kaliteli olmamasi (%3.55) ve nerden geldigi belli
olmamasi (%3.44) gibi nedenlerden dolayr tibbi aromatik tiriint satin almay: tercih
etmedigini ortaya koymustur.

Cizelge 4. Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Alim Sikhig

Satin Ahm Sikhg F %
Sadece Kendi Toplayan 27 9.93
Bittikge 93 34.19
Hafta Da Bir 24 8.82
Ayda Bir 47 17.28
2-3 Ayda Bir 40 14.71
5-6 Ayda Bir 24 8.82
Yilda Bir 17 6.25

Bireylerin tibbi aromatik bitkiyi tedarik edinme sekli soruldugunda
%94.49’'ti satin almadan 6nce kendi mevsiminde top]amayl birinci sirada tercih
ettigi; satm alm yeri olarak en fazla eczane ve marketi (%35.66) tercih ettigi
belirlenmistir (Cizelge 5). Dikkat edilecek bir olay; bireylerin %5.15"i son zamanlar
da en ¢ok kullamlan internet ortarm ile tibbi aromatik bitkileri tedarik etmesidir.
Bu da aragtirma kapsaminda goriisiilen bireylerin ve eslerinin gen¢ yas grubuna
girmesi ve c¢alisgma orammnin fazla olmasindan dolayr olabilir. Dicle, (2010)
aragtirmasinda izmir ilindeki tiiketicilerin tibbi ve aromatik bitkileri satm ahm
sikhgimin en yiiksek aktardan oldugu belirlemistir. Ancak bu aragtirma kapsaminda
bireylerin tibbi aromatik bitkileri temin etmelerinde aktarlam 3. sira da tercih ettigi

Cizelge 5'de goriilmektedir. Giiven, kalite, iiriin cesitliligi gibi sebeplerden dolay:
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Tiirkiye'nin bati kesimlerinde aktarlarin tercih edilme oram Dogu Anadolu’ya gére
daha yiiksek oldugu aragtirma sonuglarma goére séylenebilir.
Cizelge 5. Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Almay1 Tercih Ettikleri Yerler

Satm Alm Yeri F %
Aktar 66 24.26
Eczane 97 35.66
Market 97 35.66
Toptanci 57 20.96
internet 14 5.15
Kendinin Topladig 257 94.49

Bireylerin Tibbi Bitkileri Satin Almada Dikkat Ettikleri Hususlar

Bireylerin tibbi aromatik bitki satin alirken dikkat ettikleri ozellikleri
belirlemek tizere 5'li likert olgegi kullamlmistir. Dikkat edilen 6zellikler belirlenmek
tizere 10 ozellik kendi iglerinde gruplandirma yapilanabilir mi diye faktor analizi
yapilmistir. Analiz sonucunda 10 6zellik; iiriiniin satin almadan 6nceki durumu ve
satin almadaki durumu olmak adi altnda 2 faktor altinda toplanabilecegi
anlagilmistir.

Faktor analizinin kabulii i¢gin KMO testi sonucuna bakihr. Bu degerin
0.600’dan biiyitk olmasi modelin anlamhhgm belirler ¢iinkii bire yaklastik¢a
modelin aglk]aylcﬂlgl artmaktadir (Tabachnick ve Fidell, 1996; Ka]ayCI, 20]0).
Nitekim Cizelge 6'da gériindiigii iizere arastirmamn model agiklayicithg 0.817
olmasi orneklemin yiiksek ve modelin kabulii anlamma gelmektedir (Field, 2000;
Topgu, 2006; Keles, 2007, Yilmaz, 2009; Kiziloglu ve ark., 2013).

Olcegin giivenirligini ortaya koymak amaciyla yapilan Cronbach Alpha
glivenirlik katsayis1 ise 0.89 olarak bulunmustur. Buna gére 6lgegin giivenirliginin
oldukga yiiksek oldugu séylenebilir.

10 baghk altinda siralanan bireylerin “tibbi aromatik bitki satin ahrken
dikkat ettikleri ozellikler”, faktor analizinde 6zdeger (eigen value) ve yamag egim
grafigi (scree plot) incelemesi sonucunda 2 faktér altinda toplanmustir. ilk faktor
toplam varyansin %34.19'nu, ikinci faktor ise %14.78’sini agiklarken, birikimli
varyans, toplam varyansin %48.98'ni agikladig goriilmiistiir.

Ziraat alannda yapilmis diger cahgmalarda elde edilen sonuglar
incelendiginde; Celik (2012)nin ¢ahsmasinda KMO degeri 0.717 ve énemli faktor
sayisi 5 bulunurken, faktorlerin varyansi aglk]ama oram %69.32elde edi]mi§tir.
Celik ve Tathyer (2016)'in faktér analizi caligmasinda 13 degisken 4 faktorle
%75.53'lik varyansi agiklama oram ile belirlenebilmistir. Kiziloglu ve Kizilaslan
(2015) bireylerin siit ve siit triinleri satin alma yeri belirlerken dikkat ettikleri 16

ozelligi 3 degisken halinde 6zetlemis ve KMO degerini 0.884 olarak hesaplamistir.
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Gizelge 6. Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Alirken Dikkat Ettikleri Ozellikler
i¢in KMO ve Barlett Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Testi 0.817
Khi kare 631.821
Bartlett Testi df 45
Onem seviyesi 0.000

Aromatik bitki satin alirken dikkat ettikleri 6zellikler; drintin satin
almadan onceki durumu ve satin almadaki durumu baghklam altinda yani 10
degiskeni 2 faktor yiikiinde toplanabilecegi Cizelge 7'den anlagilmaktadir. 1. Faktér
yiikiinde yani iiriiniin satin almadan 6nceki durumu baghg altinda 7 degiskeni,
satin almadaki durumu  baghg altinda 3 degiskeni toplaya bilenebilecegini
dontistimlii faktér yiikleri matrisi gdstermistir.

Gizelge 7. Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Alirken Dikkat Ettikleri Ozellikler
i¢in Doniisiimlii Faktor Yiikleri (Rotated Component Matrix)

Faktor 1: iiriiniin satin almadan 6nceki durumu

Tedavi amagh 0.825 -0.107
Aracisiz ulagma 0.738 -0.083
Ambalaj 0.706 -0.018
Dogal ve giivenilir iirtinler olmasi 0.688 0.063
Hazirlama kolayhg: 0.661 -0.029
Ekonomik olmasi 0.631 0.237
Fiyat 0.520 0.023
Faktor 2: satm almadaki durumu
Saghk ve besin degeri -0.287 0.714
Marka 0.038 0.676
Yan etkileri 0.185 0.657

Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Almadaki Biling Diizeylerini Etkileyen Baz:
Faktorler

Bireylerin tibbi aromatik bitki satin alimindaki biling diizeyini etkileyen
baz1 sosyo-demografik 6zellikler ve analiz sonucu Cizelge 8'de verilmistir. Tibbi
aromatik bitki satin alimmdaki biling diizeyini etkilemesi olasihkh olan degiskenler
analize ahmms ve Binary Logit analizi sonucunda aktardan, eczaneden ve
toptancidan satin alma ve mevsimin etkisi tiiketicilerin tibbi aromatik iiriin satm
ahmindaki biling diizeyi etkilemesi olasi oldugu belirlenmistir.
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Cizelge 8. Bireylerin Tibbi Aromatik Bitki Satin Almindaki ki Biling Diizeylerini
Etkileyen Faktorlerin Binary Logit Analiz Sonucu

Kat Sayr St;':::ﬂ z ZbZ Marjinal Etki
Sabit -2.69895* 1.58758 -1.70 .0891
YAS .02376 .04346 .55 .5845 .00265
CINSIYET .31963 47753 .67 .5033 .03603
MD .87499 1.40238 .62 5327 .09380
ED -.32115 45221 -7 4776 -.03542
ESED .00203 .53274 .00 .9970 .00023
ESYAS -.01968 .04374 -45 .6527 -.00220
ESCALISM .52324 .51821 1.01 3126 .05874
GELIR -.21921D-04 .00015 -15 .8842 -.24450D-05
AKTAR 2.09085*** .59649 3.51 .0005 .27989***
ECZANE 3.37293*** .51748 6.52 .0000 .48263***
TOPTANCI 2.50350%** .64029 3.91 .0001 .32788***
KENDI -.33540 1.10516 -30 7615 -.03819
MEVSIM 1.16232%** .37946 3.06 .0022 14546%**
Fi .04026 .23009 a7 .8611 .00449
F2 .05929 19090 .31 7561 .00661
Not: ***, ** * ——. Onem seviyesi: 1%, 5%, 10%
Déniistiriilmiis log likelihood:-187.09230 Khi kare [ 15 d.f.]: 179.27309
Onem seviyesi: 0,00000 McFadden diizeltilmis R* :
0.4791033

%] 6nem seviyesinde anlamli bulunan aktardan, eczaneden ve toptancidan
satin alma ve mevsimin etkisi pozitif yénde biling diizeyini etkilemektedir.

Bilingli olarak satm alma ile aktardan satin almayi tercih etme arasinda
pozitif bir iliski oldugu Cizelge 8'de goriilmektedir. Bir bagka degis ile aktardan
tibbi aromatik bitki satin almayr tercih etmedeki bir birimlik artig bilingli satin
almayr %28 oraninda artirmasima neden olmasi beklenmektedir.

Bireylerin gerek giiven gerek kalite olsun eczanelerden satin almay: tercih
etmesi bilingli satin alma ile dogru iliski oldugu analiz sonucunda istatistiki
olaraktan ortaya konulmustur. Yani bireylerin eczaneden tibbi aromatik bitki satin
almadaki bir birimlik artis bilingli satin almayr %48 gibi bir oranla artirmas olasi
bir sonug oldugu Cizelge 8'de analiz sonucu ile ortaya konulmustur.

Bireylerin toptancidan tibbi aromatik bitki almay: tercih etmesindeki bir
birimlik artis bilingli satin almayr %33 oraminda artmasina neden olabilir.

Bireylerin mevsimsel olarak Tibbi aromatik {iriin titketmeyi tercih
etmesindeki bir birimlik artig bilingli satin almayr %15 oraminda etki yapmasi
beklenmektedir. Bagka bir ifade ile mevsimsel tiiketime 6nem verenler &nem
vermeyenlere gore bir birimlik artisi, bilingli satin almayr %15 oraninda pozitif

yonli etki yapmasi beklenmektedir.

http://dergipark.gov.tr/aicusbed 5/1 Nisan / April 2019



Tibbi-Aromatik Bitkilerin Satm Alrminda Bireylerin Biling Diizeyi (Erzurum Merkez flgeleri Ornegi)

Sonug ve Oneriler

Arastirma kapsaminda gériisiilen bireylerin ve eslerinin yas ortalamasi
itibariyle geng¢ niifus oldugu bireylerin ¢ogunun ¢ahstign goézlenmistir. Ayrica
bireylerin ortalama bir aylik gelirleri oldugu séylenebilir. Aragtirmada tibbi
aromatik bitki satin aliminda gelirin yam sira bireylerin egitim durumu, bitkiyi
satin ahm yeri, satin alimirken dikkat edilen hususlarin etkisinin istatistiki olarak
ortaya konulmasi hedeflenmistir. Hedefler sonucunda satin almada genel olarak
gelirleri ya da egitim durumlam arasinda istatistiki olarak iligki olmadig
gozlenmistir. Tibbi aromatik iiriin satin almada bireylerin satin aldig: tirtinleri daha
cok saghk amagh tiikettigini ifade etmektedir. Yani giincel ve git gide 6nemi artan
tibbi aromatik bitkilerin satm alimmm artirmak igin (bilingli bir satin alim igin)
satilan yerlerin daha 6nemli oldugu bu aragtirma ile ortaya konulmustur. Bu sonug
neticesinde ilgili kurum/kuruluglarin daha saghkh ve hijyenik iriinler igin tibbi
aromatik bitkilerin satilan yerleri daha sik ve dikkatli kontrollerin yapilmasim
oneriline bilir.  Insanoglunun temel ihtiyaglarindan olmasa da satin alma ihtiyag
piramittin de yerini almaktadir. Ancak satin alma bilingli olarak yapilmas1 saghk
yoniinden &zellikle konunun amaci olan tibbi aromatik bitkilerin de 6nemi daha
fazladir. Bu amagla bu aragtirmada Dogu Anadolu bélgesinin niifus yogunlugu
bakimindan en biiyiik t¢tincii ili olan Erzurum ilindeki bireylerin tibbi aromatik
bitki satin ahm biling diizeyi, satin alma davrams1 ve bilingli satin almay1 etkileyen
faktorlerin belirlenmeye calisgilmistir.

Bireylerin en fazla titketmeyi tercih ettigi baharat tiiriinden kirmizi pul
biberdir. Bireyler mevsiminde tiiketecegi tibbi aromatik bitkiyi kendi toplamay:
tercih ederken, market ve eczanelerden de satin aldig1 belirlenmistir.

Bireylerin tibbi aromatik bitkileri satm almada dikkat ettikleri faktérler,
faktor analizine tabi tutulmustur. Analiz sonucunda 10 6zellik; iiriiniin satin
almadan 6nceki durumu ve satin almadaki durumu olmak iizere 2 faktor altinda
toplanabilecegi anlagilmistir. Bu 2 faktér yiikleri Binary logit analizine agiklayici
degi§ken olarak tabi tutulmu§tur. Analiz sonucunda birey]erin %55.15'i biling]i
oldugu tespit edilmistir. Bireylerin tibbi aromatik diriinleri satin ahm yerlerinden
aktarlar, eczaneler ve pozitif etkiledigi belirlenmistir. Yani bireylerin bilingli olarak
tibbi aromatik bitkiyi satin almasim satin alim yerleri ve mevsimsel tiiketim
istatistiki olarak pozitif yonde etkiledigi belirlenmistir. Sonug olarak bireylerin satin
almasinda satin alim yerlerinin pozitif bir iliski oldugu istatistiki olarak ortaya
konulmustur. Satin alim davraniglarinda bireylerin satin alman driinlerin satis
oncesi ve satig sirasindaki iglemlerde 6nemli bashk oldugu analiz sonucunda ortaya
konulmustur.
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