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Tiirkiye’den Almanya’ya Yapilan ihracatin Analizi:
2008-2017

ibrahim Hiiseyni'

Oz: Bu calismada Tiirkiye’'nin Almanya’ya olan ihracati tanimlayic
istatistikler yardimi ile analiz edilmistir. Bunun yaninda Balassa endeksi
farkli bir formda kullanilarak Tirkiye’nin Almanya’ya olan ihracat
performansi Uriin grubu bazinda hesaplanmaya calisilmistir. Tanimlayici
istatistikler sonucunda Turkiye’nin tarim ve hayvancilik driinlerinde
Almanya’ya olan ihracatinin potansiyelin ¢ok altinda oldugu tespit
edilmistir. Tanimlayici istatistiklerin isaret ettigi diger bir sonug ise emek
yogun olan driinlerde Tirkiye’nin Almanya ihracatindaki payinin giderek
azalmasidir. Bu sektdrlerde Tirkiye’nin payini Uzak Dogu iilkelerinin ele
gecirdigi tespit edilmistir. Balassa endeksinin farkl bir formda kullaniimasi
ile Tlrkiye’nin sadece bir Griin grubunda Almanya’ya olan ihracatta ok iyi
bir performans gésterdigi, 22 Uriin grubunda ise iyi bir performans
gosterdigi belirlenmistir. 19 Griin grubunda Tirkiye’nin zayif performans
gosterdigi 53 drlin grubunda ise kotl performans gosterdigi tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sektorel ihracat, Balassa Endeksi, Tiirkiye’den
Almanya’ya Yapilan ihracat

Analyzing of Turkey’s Export to Germany: 2008-2017

Abstract: In this study Turkey's exports to Germany were analyzed with
the help of descriptive statistics. Besides sectoral performance of Turkey’s
export to Germany were tried to calculate by using Balassa index with
different form. Descriptive statistic concludes that Turkey’s export
performance of agriculture and livestock breeding is much lower potential.
Another result of descriptive statistics indicates that Turkey's share of
German exports in labor-intensive products groups has been decreasing. It
has been determined that Far East countries has sized Turkey's share in
those sectors. By using Balassa index with different form, it was
determined that Turkey showed very good performance in export to
Germany only in one product group and Turkey showed good
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performance in 22 product groups. Turkey showed underperformance in
19 product group and Turkey perform poorly in 53 product groups.
Keywords: Sectoral Export, Balassa index, Turkey’s Export to Germany

Giris

Ulkelerin en biiyiik hedefleri arasinda tilkedeki issizlik oranini diisiirmek ve
Ulkede yasayan bireylerin refah seviyelerini yiikseltmek bulunmaktadir. Bu
hedefe ulasmanin en 6nemli unsurlarindan biri ekonomik biiyimedir. Ekonomik
biliylimenin saglandigi tlkelerde tiretim miktari arttigindan dolay: tilkede istihdam
orani da artmaktadir. istihdam oraninin artmasi bosta olan emek miktarinin
diismesine yani emek arzinin azalmasina olanak saglar. Bu durum (icretlerin
yikselmesi ve llkede yasayan bireylerin gelirlerinin artmasina imkan tanir.
Gelirleri artan bireylerin yasam standartlari ve refah seviyeleri yiikselir. Ulkeler
icin olduk¢a 6nemli olan ekonomik bilylime parametresinin etkilendigi unsurlar
da 6nem arz etmektedir. Literatiirde ekonomik biiylimenin egitim diizeyi, Ar-Ge
harcamalari, yurtici tasarruflar, dogrudan yabanci yatinmlar gibi bircok unsurdan
etkilendigi sonucuna ulasan ¢alismalar bulunmaktadir (Deger ve Emsen, 2006;
Saygil vd., 2006; Yalcinkaya ve Kaya, 2016; Yilmaz vd., 2011). Ancak ekonomik
bliyime (zerindeki etkisi en ¢ok arastinlan unsurlardan biri, hi¢ kuskusuz
ihracattir. Yapilan arastirmalarda incelenen llke ya da ilke grubu ve déneme
bagl olarak bazi farkli sonuglara ulasilsa da genellikle ihracatin ekonomik
424 biytme iizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir (Cairncross, 1960; Cakmak
ve Temurlenk, 1995; Gerni vd., 2008; Hiseyni ve Cakmak, 2016; V. Kaya ve
Hiiseyni, 2015). ihracat sayesinde genisleyen pazarlar bir taraftan retim artisina
olanak saglarken diger taraftan Gretim faktorlerinin etkin olduklar alanlarda

kullanimini saglayarak verimliligi ylikseltmektedir.

Tirkiye’de 24 Ocak 1980 kararlan ile ihracat dnderliginde bir biiyliime
modeli benimsemistir. Bu tarihten sonra, 1980’li yilarin basinda 2-3 milyar ABD
dolar1 (USD) olan yillik ihracat rakamlari, 2000’li yillarin basinda 30-35 milyar USD
seviyelerine ¢ikmistir. 2000’li yillardan sonra buy(k bir yiikselis trendi yakalayan
Tirkiye’nin ihracat rakami, 2008 yilinda 135 milyar USD seviyelerine yiikselmistir.
2009 yilinda, Kiresel Finans Krizinin etkisi ile 100 milyar USD seviyesine diisen
ihracat rakami, bu tarihten sonra biraz yiikselse de 2000-2008 arasindaki biiyiime
ivmesini bir tlirlli yakalayamamistir. Bu nedenle 2008 yilindan beri Tiirkiye’nin
ihracatinin bir durgunluk yasadigi séylenebilir. Tiirkiye’nin ihracatinin yatay bir
seyir izlemesinden dolayr kisi basina diisen GSYH degeri de artis egiliminde
olmamustir.

Hi¢ kuskusuz Turkiye’nin kisi basina dlsen gelirini yikseltip gelismis
Ulkelere yakinsamasi ve orta gelir tuzagi diye adlandirilan uzun bir durgunluk
evresi yasamamasi icin ihracat rakamlarini yiikseltmesi gerekir. Ihracat
rakamlarinin yiikseltilmesi icin de toplam ihracata odaklanmanin yaninda,
Tirkiye’nin ihracat yaptigi llkeler ayri ayn analiz edilmelidir. Analiz edilen
llkelerde, Tirkiye’nin pazarinin disttgd Griin gruplart belirlenmeli ve bu diistisiin
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nasil durdurulabilecegi tartisiimalidir. Bunun yaninda incelenen (lkelerde
Tirkiye’nin ihracat performansi trlin grubu bazinda analiz edilmelidir.

Bu calismada da Tirkiye’nin en biyik ticaret partneri olan Almanya’ya
olan ihracati analiz edilmeye calisilmistir. Calismada Tirkiye ve Almanya
arasindaki dis ticaretin gelisimi ve Tirkiye’nin Almanya pazarinda pazar paymnin
distigl Grin gruplarn belirlenmeye cahsiimistir. Bunun yaninda Agiklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed Comparative Advantage (RCA)) olarak da
adlandirilan Balassa endeksi farkll bir formda kullanilarak driin grubu bazinda
Turkiye’nin Almanya’ya olan ihracat performansi hesaplanmaya ¢alisiimistir.

1. Tiirkiye ve Almanya arasindaki dis ticaretin genel gériiniimii

Avrupa birliginin en biiylik ekonomisi olan Almanya, diinyanin da en ¢ok
ithalat ve ihracat yapan (llkelerinden biridir. Diinyaca bilinen bircok markasi
sayesinde blyiik ihracat rakamlart olan Almanya, gelismis olan sanayisi i¢in ham
madde ile ara mal saglamak ve yiiksek olan tiiketimini karsilamak icin biyik
ithalat rakamlarina da sahiptir. Belki de yaklasik Gi¢ milyon Tirk vatandasinin
olmasindan dolayr Almanya uzun yillardan beri Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat yaptig
Ulke konumundadir. Bu durum Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye'nin en ¢ok ihracat yaptigi tilkeler

| Sira ‘ 2017 ‘ 2016 ‘ 2015 | 2014 ‘ 2013 | 2012 ‘ 201 | 2010 ‘ 2009 ‘ 2008 ‘ 425

1 Almanya Almanya  Almanya Almanya  Almanya Almanya  Almanya Almanya  Almanya Almanya

2 ingiltere ingiltere ingiltere Irak Irak Irak Irak ingiltere Fransa ingiltere
3 BAE Irak Irak ingiltere  ingiltere  ingiltere  ingiltere  italya ingiltere  BAE

4 Irak italya italya italya italya BAE italya Fransa italya italya

5 ABD ABD ABD Fransa Fransa italya Fransa Irak Irak Fransa

Kaynak: TUIK, 2018 Dis ticaret istatistikleri

Tabloda goriildiigli gibi 2008-2017 yillart arasinda Almanya, Tlrkiye’nin en
cok ihracat yaptigi lilke konumundadir. Tirkiye’nin ihracatinda ilk sirada olan
Almanya, Tirkiye’nin ithalatinda da hep ilk ¢lin icinde yer almistir.

Tablo 2. Tirkiye'nin en ¢ok ithalat yaptigi tilkeler

| Sira | 2017 | 2016 | 2015 ' 2014 | 2013 | 2012 | 2011 | 2010 | 2009 | 2008 |
1 Gin Cin Gin Rusya F. Rusya F. Rusya F. Rusya F. Rusya F. Rusya F. Rusya F.
2 Almanya Almanya = Almanya Gin Gin Almanya = Almanya Almanya = Almanya Almanya
3 Rusya F. Rusya F. Rusya F. Almanya Almanya Cin Gin Gin Gin Gin
4 ABD ABD ABD ABD italya ABD ABD ABD ABD ABD
5 italya italya italya italya ABD italya italya italya italya italya

Kaynak: TUIK, 2018 Dis ticaret istatistikleri

Tablo 2’de goériildiigu gibi verilen tiim yillarda Cin, Almanya ve Rusya
Federasyonu Tirkiye’nin en cok ithalat yaptigi ti¢ tlke konumundadir. Rusya
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Tirkiye’nin dogalgaz ihtiyacinin buylk bir kismini karsiladigindan dolayr Tirkiye
ithalatinda biiyiik bir paya sahiptir. Bunun yaninda, son yillarda Cin’in diinya dis
ticaretinden bliyiik bir pay almasi Tirkiye ithalatini da etkilemistir. Almanya ise
Tirkiye’nin yillardan beri dis ticaretinde s6z sahibi olan tilkelerden biridir.

Tirkiye ve Almanya arasindaki dis ticaret rakamlar incelendiginde ise
Tirkiye’nin yillar itibari ile Almanya’ya karsi dis ticaret aigi verdigi gériilmektedir.

Tablo 3. Tirkiye ve Almanya arasindaki dis ticaret

| Tirkiye'nin Almanya'ya ihracati | Almanya'nin Tirkiye'ye ihracati | Karsilama Orani |
2008 12.952 18.687 69%
2009 9-793 14.097 69%
2010 11.479 17.549 65%
201 13.951 22.986 61%
2012 13.124 21.401 61%
2013 13.703 24.182 57%
2014 15.147 22.369 68%
2015 13.418 21.352 63%
2016 13.999 21.475 65%
2017 15.119 21.302 71%

Kaynak: TUIK 2018, Dis ticaret istatistikleri; Diinya Bankasi (2018) World
Development Indicators

Tablo 3’te gortildigi gibi 2017 yili itibari ile Tirkiye’nin Almanya’ya yaptig
ihracat Almanya’dan yaptigi ithalatin %70’ine denk gelmektedir. Yillar itibar ile
incelendiginde bu oranin %60 ile %70 arasinda deger aldig1 goriilmektedir.

2. Turkiye’nin Almanya’ya ihracati ve Almanya’nin ithalati

Tilrkiye’den Almanya’ya yapilan ihracat yillar itibari ile incelendiginde bir
artis egiliminde oldugu gorilmektedir. 2008 yilinda 13 milyar USD olan
Tirkiye’nin Almanya’ya ihracati 2009 yilinda yaklasik 10 milyar dolara diisse de bu
tarihten sonra tekrar artmaya baslamis ve 2015 yilinda 15 milyar USD seviyesine
ctkmistir.

Tablo 4. Tiirkiye'den Almanya'ya yapilan ihracat

yil Tiirkiye'nin Tirkiye'nin Almanya’nin Tiirkiye Almanya'nin Tiirkiye’nin
Almanya'ya Toplam ihracatindaki pay Toplam ithalati Almanya’nin toplam
ihracati ihracati ithalatindaki payi
2008 12.952 140.906 9% 1.124.607 1,15%
2009 9-793 109.732 9% 876.437 1,12%
2010 11.479 120.992 9% 1.003.345 1,14%
2011 13.951 142.392 10% 1.205.650 1,16%
2012 13.124 161.948 8% 1.119.653 1,17%
2013 13.703 161.789 8% 1.152.267 1,19%
2014 15.147 168.926 9% 1.178.311 1,29%

2015 13.417 151.970 9% 1.018.193 1,32%
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2016 13.999 150.161 9% 1.022.134 1,37%
2017 15.119 166.162 9% 1.134.440 1,33%

Kaynak: TUIK 2018, Dis ticaret istatistikleri; Diinya Bankasi (2018) World
Development Indicators

15 milyar dolarlik ihracat, Tirkiye’nin toplam ihracatinin yaklasik %10’una
denk gelmektedir. Ancak Tirkiye’den Almanya’ya yapilan 15 milyar dolarlik
ihracat, Almanya’nin toplam ithalat! i¢in ¢ok diistik bir rakamdir. Yaklasik 1,13
trilyon USD olan Almanya’nin toplam ithalatinin %1,3’ine denk gelmektedir.
Tirkiye’nin payinin az oldugu Almanya’nin, llkelere gore ithalati incelendiginde,
Avrupa Birligi tilkelerinin agirliginin oldugu gorilmektedir. Tablo 5’te Almanya’nin
en ok ithalat yaptigi tilkeler verilmistir.

Tablo 5. Almanya’nin en ¢ok ithalat yaptig tilkeler (2017)

Sira | Ulke | ihracat Milyon USD | Almanya ithalatindaki pay1
1 Hollanda 110.857 10,6%
2 Fransa 77.610 7,4%
3 Belcika 71.403 6,8%
4 Gin 71.134 6,8%
5 italya 62.814 6,0%
6 Polonya 60.210 5,7%
7 Gekya 59-414 5,7%
8 ABD 53.498 5,1%
9 Avusturya 47.526 4,5%
10 ingiltere 46.698 4,5%
1 isvicre 45.312 4,3%
12 ispanya 34.899 3,3%
13 Macaristan 31.010 3,0%
14 Japonya 18.945 1,8%
15 Slovakya 17.363 1,7%
16 isveg 16.351 1,6%
17 Romanya 16.218 1,5%
18 Norveg 15.823 1,5%
19 Rusya Federasyonu 15.491 1,5%
20 Tirkiye 15.119 1,4%

Kaynak: (BM, 2018)UN Comtrade

Tablo 5’te gortildigi gibi Almanya’nin en ¢ok ithalat yaptig1 10 tilkeden
sekizi Avrupa Birligi lyesi iilkelerden olusmaktadir. ilk ondaki diger iki iilke ise
ABD ve Cin’dir. Tirkiye ise Avrupa Birligi ile glimrik birligi anlasmasi olmasina
ragmen Almanya’nin en ¢ok ithalat yaptigi 20. ilke konumundadir.
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2.1. Tiirkiye’nin Almanya’ya sektorel ihracati

Tirkiye ve Almanya’ya arasindaki dis ticaret genel hatlari ile incelendikten
sonra Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan ihracat sektérel bazl incelenmistir. iki tilke
arasinda yapilan dis ticarette Tirkiye’nin hangi Griin gruplarinda Almanya
pazarindan iyi bir pay aldiginin ve hangi triin gruplarinda payinin az oldugunun
belirlenmesi 6nemlidir. Tablo 6’da Tirkiye’den Almanya’ya sektdrel bazda
yapilan ihracat rakamlari verilmistir.

Tablo 6. Tiirkiye'nin Almanya'ya yaptigi sektorel ihracat (2017)

Uriin Grubu ihracat Almanya
(Milyon ithalatind
uUsD) aki orani

Motorlu kara tasitlari, traktorler, bisikletler, motosikletler ve diger kara 2.914,87 2,37%

tasitlar

Nikleer reaktorler, kazanlar, makinalar, mekanik cihazlar ve aletler 2.305,95 1,68%

Orme giyim esyasi ve aksesuari 1.919,51 11,94%

Elektrikli makina ve cihazlar, ses kaydetme-verme, televizyon gériinti- 927,03 0,73%

ses kaydedici cihazlar

Orl‘jlmemi§ giyim esyasi ve aksesuari 834,09 4,81%

Demir veya celikten esya 603,38 2,59%

Kauguk ve kauguktan esya 518,10 3,40%

Sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerin diger 492,19 8,96%

kisimlarindan

Dokunabilir maddelerden hazir esya; takimlar, kullaniimis giyim ve 446,48 10,74%

dokunmus diger esya;

Yenilen meyveler ve yenilen sert kabuklu meyveler 435,16 4,30%

Plastikler ve mamulleri 411,41 0,99%

Aliiminyum ve aliiminyumdan esya 411,08 2,42%

inciler, kiymetli veya yari kiymetli taslar, kiymetli metaller; taklit 248,16 1,81%

miicevherci esyasi,

Hava tasitlari, uzay tasitlari ve bunlarin aksam ve parcalar 217,07 0,75%

Mobilyalar, yatak takimlari; aydinlatma cihazlari, reklam lambalari, 1sikli 198,74 0,95%

tabelalar vb;

Kaynak: (BM, 2018) UN Comtrade

Tilrkiye’den Almanya’ya yapilan ihracat dolar bazinda incelendiginde,
motorlu kara tasitlari ile bunlarin aksam ve parcalarinin ilk sirada oldugu
gorilmektedir. Bunun yaninda niikleer reaktorler ile elektrikli cihazlar da en ¢ok
ihrag edilen diger Grin gruplandir. Ancak bu {riin gruplarinda Almanya’nin
ithalati ¢ok ylksek oldugu icin Tirkiye’nin bu {riin gruplarinda Almanya
ithalatindaki pay1 %1-2 gibi ¢ok disik kalmistir.

Tarkiye’nin Almanya ithalatinda payinin yiiksek oldugu Griin gruplan
incelendiginde ise “Oriilmis giyim esyalar”, “Oriilmemis giyim esyalar” ve
“Dokunabilir maddelerden hazir esya” gibi tekstil Grinlerinin ilk siralarda yer
aldig1 goriilmektedir.
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Tirkiye’nin Almanya’nin ithalatinda paymin biraz yiiksek oldugu diger bir
Urin grubu ise “sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerin diger
kisimlarindan” drin grubudur. Bu Uriin grubunda Tirkiye, Almanya ithalatinin
%4,3’Unl karsilamaktadir. Ancak Almanya’nin gida ve hayvancilik driinlerinin
ithalatr detayli incelendiginde Tirkiye’nin bu Uriin gruplarinda iyi bir performans
gostermedigi gorilmektedir. Tablo 7’de Almanya’nin yaptig gida ve hayvancilik
Urtinleri ithalat rakamlari verilmistir.

Tablo 7. Almanya'nin gida trinleri ithalati (2017)

Uriin Grubu ithalat
(Milyon
UsD)
Yenilen meyveler ve yenilen sert kabuklu meyveler; turuncgillerin ve kavunlarin ve 10.137
karpuzlarin kabuklari
Sut drdnleri; yumurtalar, tabii bal; diger yenilebilir hayvansal menseli tirtinler 8.658
Etler ve yenilen sakatat 7-395
Yenilen sebzeler ve bazi kdk ve yumrular 6.644
Sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerin diger kisimlarindan elde edilen 5.520
miistahzarlar
Baliklar, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar ve suda yasayan diger omurgasiz hayvanlar 4.390
Gida sanayiinin kalinti ve dékiintileri; hayvanlar i¢in hazirlanmis kaba yemler 4.363
Hububat, un, nisasta veya siit miistahzarlari; pastacilik Griinleri 4.345
Kakao ve kakao miistahzarlari 4.077 ﬁ
Yenilen cesitli gida miistahzarlari (kahve hiilasalari, ¢ay hiilasalari, mayalar, soslar, 3.935 -
diyet mamalari, vb.)
Kahve, cay, Paraguay ¢ayi ve baharat 3.765
Canli agaglar ve diger bitkiler; yumrular, kokler ve benzerleri; kesme gigekler ve siis 3.426
yapraklari
Hayvansal ve bitkisel kati ve sivi yaglar; yemeklik kati yaglar; hayvansal ve bitkisel 3.364
mumlar
Et, balik, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar veya diger su omurgasizlarinin 2.818
miistahzarlar
Hububat 2.425
Seker ve seker mamulleri 1.686
Diger hayvansal menseli trinler (kil, kemik, boynuz, fildisi, mercan, bagirsak, vb.) 967
Genel Toplam 77.916

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 7’de goriildiigli gibi Almanya 2017 yilinda yaklasik 80 milyar USD
gida ve hayvanailik Giriindi ithal etmistir. Bu rakam Tirkiye’nin 160 milyar USD olan
yillik ihracat rakaminin yarisina tekabdil etmektedir. Ancak bu kadar biyiik olan
bu pazara Tirkiye’nin bu Griin gruplarinda ihracat! ise ancak bir milyar dolari
bulmaktadir. Tablo 8’de Almanya’nin gida ve hayvancilik Grinlerini hangi
llkelerden agirlikli olarak ithal ettigi verilmistir.
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Tablo 8. Almanya'nin gida ve hayvancilik driinleri ithal ettigi tlkeler

[ Ulke | ihracat Milyon USD | oran
Hollanda 21.947 28,14%
italya 6.131 7,86%
Belgika 5.772 7,40%
ispanya 5.414 6,94%
Fransa 5.182 6,64%
Poloya 5.068 6,50%
Avusturya 3.543 4,54%
Danimarka 2.827 3,63%
Brezilya 1.685 2,16%
Cekya 1.351 1,73%
ingiltere 1.291 1,66%
Tirkiye 1.197 1,53%

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tabloda goriildiigli gibi Almanya gida ve hayvancilik Griinlerini agirlikl
olarak Avrupa Birligi lilkelerinden ithal etmektedir. Bu {riin gruplarinda, Tirkiye
iyi bir ihracat¢i iken Almanya’ya bu kadar az ihracat yapmasi, bu iriin gruplarinda
var olan potansiyeli tam olarak kullanmadigi anlamina gelmektedir. Tirkiye’de
gida Uriinleri ihrag eden firmalar ile yapilacak milakatlar sonucu Almanya’da var
olan bu potansiyelin kullanilamamasinin nedenleri belirlenerek buna yénelik
politikalarin olusturulmasi, Tirkiye’nin Almanya’ya olan ihracatini arttiracaktir.

N
(@)

2.2. Tiirkiye’nin Almanya’nin ithalatinda payinin azaldigi iiriin gruplari

Tirkiye’nin Almanya ithalatinda yiiksek paya sahip oldugu Urin gruplan
genellikle emek yogun olan {rtin gruplaridir. Tirkiye’de emegin bol olmasindan
dolayr lcretlerin diisiik olmasi, bu irin gruplarinda Tirkiye’ye karsilagtirmal
Ustlinlik saglamaktadir. Bu nedenle Tirkiye bu riin gruplarinda Almanya
ithalatinda goreceli olarak yiiksek bir orana sahip olmaktadir. Ancak son yillarda
bazi Uzak Dogu ilkelerinin bu drlin gruplarinda Turkiye’nin satis yaptig
pazarlarda, ihracat oranlarini arttirdigi gériilmektedir. Turkiye’den daha dusik
tcretlerin oldugu bu tlkeler, emek yogun olan Uriinleri Tlrkiye’den daha ucuza
Ureterek, Tlrkiye’den pazar kapmaktadirlar. Uzak Dogu (ilkelerinin Tirkiye’nin
pazar payini azalttigi Ulkelerden biri de Almanya’dir. Tirkiye’nin pazar payini
kaybettigi bu Uriin gruplarinin ve bu Griin gruplarinda hangi Glkelerin bu pazarn
doldurdugunun belirlenmesi énem arz etmektedir. Bu amagla Tablo 9’da
oncelikle Tirkiye’nin Almanya ithalatindaki payinin diistigd emek yogun driin
gruplar verilmistir.

Tablo 9. Tiirkiye'nin Almanya ithalatindaki payinin azaldigi Giriin gruplan

Dokunabilir Orme giyim Oriilmemis Deri-saraciye Degirmencilik
maddelerden esyasi ve giyim esyasi esyasl, seyahat trdinleri
hazir esya; aksesuari ve aksesuari esyasi, el
takimlar, cantalari
16,94% 21,18% 7,90% 3,15% 4,58%
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2008 15,08% 16,17% 6,49% 2,26% 3,30%
2009 14,02% 13,82% 5,53% 0,16% 3,42%
2010 14,21% 13,33% 5,29% 0,41% 4,38%
2011 14,14% 11,69% 4,55% 0,42% 3,04%
2012 12,33% 11,90% 5,04% 0,39% 2,60%
2013 12,86% 11,98% 4,79% 1,22% 2,33%
2014 12,01% 13,61% 5,01% 4,03% 2,39%
2015 1,37% 10,72% 4,35% 1,62% 3,68%
2016 10,96% 12,04% 4,80% 1,91% 2,79%
2017 10,74% 11,94% 4,81% 0,51% 1,50%

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 9’da goriildiigl gibi tekstil lriin gruplarinda Tirkiye’nin Almanya
ithalatindaki payi giderek diismektedir. Dokunabilir maddelerden hazir esya (riin
grubunda Tirkiye’nin payr %17’den %10’a, érme giyim esyasi Urlin grubunda
%21’den %12’ye ve Oriilmemis giyim esyasi ve aksesuari {irlin grubunda %8’den %5’e
dismistlr. Ayni sekilde deri ve degirmencilik Griin gruplarinda da Tirkiye’nin
payinin giderek diistligl goriilmektedir. Tlrkiye’nin bu uriin gruplarinda diisen
paymni hangi Ulkelerin kaptigini belirlemek icin Tablo 10’da tekstil sektoriinde
Almanya pazarinda payini arttiran tilkeler ve paylari verilmistir.

Tablo 10. Tekstil Griin gruplarinda Almanya ithalatinda paylarini arttiran
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Dokunabilir Orme giyim esyasi ve Oriilmemis giyim esyasi ve
maddelerden hazir aksesuari aksesuari
esya; takimlar,

Gin Pakista = Hollan Banglad Kambog Polony Banglad Polony ingilter
200 19 - 4,4% 1,4% 1,4 5,5 2,9%
200 21 5,1% 4,4% 8,5% 0,7% 2,6 4,8% 5,7 2,4%
200 22 5,3% 5,4% 8,9% 0,5% 3,6 5,3% 5,7 2,6%
201 22 6,4 5,2% 9,8% 0,4% 3,8 5,2% 5,3 2,7%
2011 21 6,6 6,2% 11,0% 1,2% 3,6 6,5% 5,2 2,6%
201 23 5,2% 6,6% 11,6% 1,8% 3,4 7,9% 5,2 3,1%
201 23 5,4 7,6% 11,0% 2,1% 3,4 7,5% 5,8 3,6
201 25 6,6 7,8% 14,3% 2,9% 4,5 10,0% 7,3 4,3%
201 26 6,7 7,1% 3,1% 4,8 7,5 4,4
201 26 6,9 8,2% 4,1% 5,8 8,7 5,6
201 26 7,5% 8,3% 6,8 9,4 59

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 10’da goériildigi gibi Cin, Pakistan, Banglades ve Kambogya gibi
Gcretlerin dislk oldugu (lkelerin bu Griin gruplarinda Almanya ithalatlarindaki
paylarini arttirdigi gériilmektedir. Bunun yaninda bu Uriin gruplarinda Almanya
ile birlikte AB Uyesi olan Polonya da payini arttirmistir. Tlrkiye’nin bu Grin
gruplarinda Almanya ithalatindaki pay! diiserken bu tilkelerin paylarini arttirmasi
Turkiye’nin pazarini kaptiklart anlamina gelmektedir.
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Tablo 9’da verildigi lzere “Deri” ve ‘“degirmencilik” Griin gruplan da
Tirkiye’nin payinin distigi emek yogun triin gruplaridir. Tablo 11’de bu Griin
gruplarinda payini arttiran tilkeler verilmistir.

Tablo 11. “Deri” ve “degirmencilik” (riin gruplarinda Almanya ithalatinda
paylarini arttiran tlkeler

| | Degirmencilik riinleri | | Deri-saraciye esyasi
italya Polonya Avusturya Cekya Hollanda Fransa
2007 6,5% 2,0% 6,6% 2,4% 6,7% 8,4%
2008 8,3% 3,7% 6,9% 2,6% 6,5% 8,1%
2009 10,1% 5,1% 6,8% 2,6% 7,5% 8,6%
2010 9,7% 4,7% 7,3% 2,8% 6,7% 8,4%
2011 9,3% 6,3% 9,5% 3,2% 8,2% 8,0%
2012 10,6% 10,0% 3,6% 3,3% 7,9% 8,6%
2013 10,2% 10,4% 4,2% 3,3% 7,7% 9,2%
2014 9,6% 9,4% 4,1% 3,7% 7,5% 9,1%
2015 12,7% 8,4% 4,6% 3,8% 7,3% 9,1%
2016 1,4% 10,3% 11,3% 5,8% 8,6% 9,4%
2017 11,5% 10,7% 12,2% 7,2% 9,2% 10,3%

Kaynak: UN Comtrade, 2018

432 Tablo 11’de gorildigi gibi “degirmencilik Grlnleri” ve ‘“deri-sareciye

== esgyas!” Urln gruplarinda Avrupa Birligi Gyesi Ulkelerin Almanya ithalatindaki
paylarini arttirdiklar goriilmektedir. Bu Griin gruplarinda ayni yillarda Tiirkiye’nin
paymnin diismesi Tlrkiye’nin pazarini bu Ulkelere kaptirdigini isaret etmektedir.
“Tekstil Grinleri”, “deri Grinleri” ve “degirmencilik trinleri” gibi emek yogun
olan Uriin gruplarmin yaninda goreceli olarak sermaye yogun olan bazi Griin
gruplarinda da Tirkiye’nin payinin diistigi gorilmektedir.

Tablo 12. Tiirkiye'nin Almanya ithalatinda payinin azaldigi tiriin gruplar

Eczacilik tirtinleri | Gemiler ve suda yiizen Kisisel esyalar, deniz ve hava
tasit ve araglar tasitlarina verilen kumanya ve
malzeme (yakitlar harig)
2007 0,22% 3,15% 0,54%
2008 0,17% 2,26% 0,97%
2009 0,16% 0,16% 1,36%
2010 0,18% 0,41% 0,24%
2011 0,15% 0,42% 0,23%
2012 0,18% 0,39% 0,07%
2013 0,16% 1,22% 0,07%
2014 0,14% 4,03% 0,06%
2015 0,13% 1,62% 0,07%
2016 0,06% 1,91% 0,05%
2017 0,04% 0,51% 0,10%

Kaynak: UN Comtrade, 2018
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Aslinda goreceli olarak sermaye yogun olan bu iriin gruplarinda ilk
baslarda da Tiirkiye’nin Almanya ithalatindaki orani disiiktiir. Ancak son yillarda
diisiik olan bu oranlar daha da diismstir. Tablo 15’te gérildigi gibi eczacilik
rinleri Griin grubunda 2007 yilinda Tiirkiye’nin Almanya ithalatindaki payr binde
22’dir. Ancak 2017 yilina gelindiginde bu oranin binde dérde dustigu
gorilmektedir. Gemiler ve suda yiizen tasitlar riin grubunda da Tirkiye’nin %3
olan pay! binde bese dismidistir. Kisisel esyalar ve deniz ile hava tasitlarina
verilen kumanyalar Griin grubunda da binde bes olan Tirkiye’nin pay! binde bire
dasmdstdar.

Tilrkiye’nin  payinin  distigli bu Grin gruplarinin Tirkiye ihracatina
olumsuz etkileri olmustur. Calismada incelenen sadece (ig tekstil {irtin grubunda
dahi, Tirkiye 2007 yilindaki pazar payini koruyabilseydi, Almanya’ya olan ihracat:
2 milyar 280 milyon dolar daha fazla olacakti. incelenen sekiz iiriin grubunda
pazarini koruyabilmesi durumunda ise Tirkiye’nin Almanya’ya ihracati, 2 milyar
570 milyon dolar daha fazla gerceklesecekti Bu durum Tablo 16’da
gorilmektedir.

Tablo 13. Turkiye'nin Almanya ihracatindaki kayiplar

2017 2007 yilindaki

ihracat | paymi
2007 1 korumasi Fark 433
Oran | 2017 (Milyo | durumunda (Milyon | — ==
1 orani nUSD) | olusacak rakam | USD)

Dokunabilir maddelerden hazir esya;

takimlar 16,9% 10,7% 446 704 -258
Orme giyim esyasi ve aksesuari 21,1% 11,9% 1.920 3.406 -1.487
Oriilmemis giyim esyasi ve aksesuari 7,9% 4,8% 834 1.371 -536
Degirmencilik dirlinleri 4,5% 1,5% 8 24 -16
Eczacilik Giriinleri 0,2% 0,0% 18 92 74
Gemiler ve suda yiizen tasit ve araglar 3,1% 0,5% 1 70 59
Deri-saraciye esyasi 3,2% 0,9% 44 146 -103
Kisisel esyalar, deniz ve hava tasitlarina
verilen kumanya 0,5% 0,1% 9 48 -39
Toplam -2.571

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 16’da goriildiigu gibi Tirkiye en biylk kayiplar tekstil Griin
gruplarinda yasamustir. Sekiz Griin grubunda pazar paymnin diismesinden dolay!
Tirkiye’nin kaybettigi 2 milyar 570 milyon dolarlik rakam, Tirkiye ihracatinin
%1,6’sina denk gelmektedir.

2.3. Tiirkiye’nin Almanya ithalatinda payinin arttig {iriin gruplari

Turkiye’nin  Almanya ithalatinda pazarinin disttgld  Grin  gruplan
verildikten sonra bu bélimde Tirkiye’nin Almanya ithalatinda son yillarda payi
artan drin gruplan incelenecektir. Genel anlamda bakildiginda Tirkiye’nin
Almanya ithalatinda payinin  yiiksek rakamlara ulastigr drin  grubu
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bulunmamaktadir. Ancak Tiirkiye 6zelinde incelendiginde 2007 yilinda Tirkiye’nin
Almanya ithalatinda payinin ¢ok diisiik oldugu, 2018 yilina gelindiginde ise payinin
biraz yiikseldigi tirlin gruplari vardir ve bunlar Tablo 17’de verilmistir.

Tablo 14.Tiirkiye'nin Almanya ithalatinda payinin arttigi Griin gruplar

Halilar ve diger Hava tasitlari, | Plastikler | inciler, kiymetli veya Bakir ve

dokumaya uzay tasitlari ve yari kiymetli taslar, bakirdan

elverisli ve bunlarin mamulleri | kiymetli metaller; esya

maddelerden yer aksam ve taklit miicevherci

kaplamalari pargalar esyasl;
2007 3,06% 0,18% 0,47% 0,93% 0,42%
2008 4,72% 0,12% 0,59% 0,80% 0,44%
2009 5,19% 0,05% 0,70% 0,92% 0,56%
2010 5,84% 0,03% 0,75% 0,81% 0,98%
201 6,25% 0,04% 0,74% 0,74% 0,93%
2012 7,46% 0,09% 0,78% 0,77% 0,90%
2013 7,68% 0,15% 0,83% 1,58% 1,05%
2014 9,42% 0,16% 0,89% 1,16% 1,23%
2015 9,26% 0,39% 0,94% 1,31% 1,36%
2016 8,92% 0,53% 1,01% 1,59% 1,40%
2017 8,90% 0,75% 0,99% 1,81% 1,77%

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 17’de gorildigi gibi halilar ve diger dokumaya elverisli driin
gruplarinda 2007 yilinda Tiirkiye’nin Almanya ithalatindaki payi %3’tiir. Bu tarihten
sonra bu rakam giderek artmis ve 2017 yilina gelindiginde %9’lara yiikselmistir.
Tirkiye’nin Almanya ithalatinda payr artan diger Grliin gruplan ise Almanya
ithalatinda cok diisiik paylara sahip olan iriin gruplandir. Ornegin hava ve uzay
tasitlar ile bunlarin aksam ve parcalari Girlin grubunun Almanya ithalatindaki payi
2007 yilindan 2017 yilina yaklasik bes kat artmistir. Ancak bu biiyiik artisa ragmen
Almanya ithalatindaki orani sadece binde yedi olmustur. Bu tarihler arasinda dort
kat artan bakir ve bakirdan esya uriin grubu %1,8’e, iki kat artan plastik ve plastik
mamulleri Grlin grubu %1’e yine iki kat artan inciler ve kiymetli taslar triin grubu
ise ancak %1,8’e yiikselmistir.

Tabloda goriildigi gibi Tirkiye’nin Almanya ithalatinda paymnin arttig
Urtin gruplart ve bu iritin gruplarinin Almanya ithalatinda ulastigi rakamlar sinirli
kalmistir. Ancak Turkiye’nin Almanya ithalatindaki payinin arttig triin gruplarinin
goreceli olarak sermaye yogun uriin gruplar olmasi olumlu bir gelisme olarak
degerlendirilebilir. Ozellikle 2000’li yillardan sonra ticareti artan ve sadece
teknoloji diizeyi ¢ok yliksek olan (lkeler tarafindan ihrag edilen, hava ve uzay
tasitlart ile bunlarin aksam ve parcalari tirlin grubunda; Tirkiye’den Almanya’ya
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yapilan ihracatin artmasi 6nemli bir gelismedir. Katma degeri ¢ok yiiksek olan® bu
Uriin  grubu gelismis lkelerin &zellikle odaklandigl, Gretim ve ihracatini
arttirmaya ¢alistig bir Griin grubudur. 1960’li ve 70’li yillarda otomotiv sanayine
odaklanan ilkelerin gelismis Ulkeler seviyesine ¢iktigi gibi giinimizde hava ve
uzay tasitlan ile bunlarin aksam ve parcalarina odaklanan ve bu (riin grubunda
karsilastirmali  Gstlinlik saglayan (lkelerin gelecekte gelismis (lkelere
yakinsayacagi séylenebilir.

2.4. Tiirkiye’'nin Almanya’ya olan ihracat performansinin RCA ile
o6lciilmesi

Tilrkiye’nin Almanya yaptigl ihracat tamimlayic istatistikler ile ortaya
konulmaya ¢alisildiktan sonra Tirkiye’nin Almanya ihracatinda hangi tirlinlerde iyi
bir performans gosterdigi Balassa endeksinin yardimi ile analiz edilecektir.
Aciklanmig karsilagtirmali Usttnlikler (Revealed Comparative Advantage (RCA))
olarak da adlandirilan Balassa endeksi bir ilkenin bir triin grubunun ihracatinda
uzmanlagmasini 6l¢en temel dl¢iitlerden biridir. Bu endeks genellikle bir {ilkenin
hangi Griin gruplarinda gii¢lii hangi trlin gruplarinda zayif bir ihracat¢i oldugunu
Olcmede kullanilir. Balassa endeksinin hesaplamasi Denklem 1’de verilmistir
(Balassa, 1965).

RCA;; = (Xi;/X:)/(Xwi/Xw) 1.

Denklemde (RCA;;) i lkesinin j Griin grubunda karsilagtirmali Gstiinliik 435

degerini, (X;;) i Gilkesinin j Griintindeki ihracatini, (X;) i Glkesinin toplam ihracatini,
(Xw; ) j Grtin grubunda diinyanin toplam ihracatini ve ( X,, ) diinyanin toplam
ihracatini temsil etmektedir. (RCA;;) degerinin birden biiylik olmasi i ilkesinin j
Griin grubunda karsilastirmal Gstiinlige sahip oldugunu isaret etmektedir
(Balassa, 1965). Hinloopen ve Van Marrewijk (2001) calismasinda Balassa
endeksini  siniflandirmislardir.  Yazarlar, karsilastirmali  Gstunligl  daha
belirginlestirmek igin karsilastirmall Gstinligl asamalara ayirmislardir. Bu
durumu:

RCA;j<o ise kargilagtirmal Gstiinlik yok,
1<RCA;j<2 ise zayif bir karsilagtirmali Gstinlik var,
2<RCA;j<4 ise orta seviyede bir kargilagtirmali Gstdnlik var,

RCA;j>4 ise glgli bir kargilagtirmali  Gstlnlik var  seklinde
yorumlamiglardir (Hinloopen ve Van Marrewijk, 2001).

Balassa endeksini kullanarak Tirkiye’nin farklh sektérlerde karsilastirmali
tsttinlige sahip olup olmadigini inceleyen calismalar yapilmistir. Ornegin Erkan

*> “jhracat Kalitesini Etkileyen Faktorler: Secilmis Gelismis ve Gelismekte Olan Ulkeler Uzerinde Bir Panel Veri
Analizi” isimli doktora tezi ve “Dogrudan Yabanci Yatirimlarin ihracatin Sofistike Degeri Uzerindeki Etkisi: BRICS
Ulkeleri ve Tirkiye” isimli calismalarda gelismis Ulkelerin ihracatlarinin sofistike degerine en ¢ok katki yapan
sektdrlerden birinin “hava ve uzay tasitlari ile bunlarin aksam ve pargalar’” sektorii oldugu belirlenmistir.
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ve digerlerinin ¢alismasinda Tirkiye’nin 1993-2012 yillar arasindaki ihracat verileri
kullanilarak Tiirkiye’nin sebze ihracatinda karsilastirmali Gstiinliige sahip oldugu
belirlenmistir (2015). Turkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektorini inceleyen
Yiicel’in (2010) calismasinda ise Turkiye’nin 1998 ile 2008 yillari arasindaki ihracat
verileri kullanilmistir. Calisma sonucunda Tirkiye’nin hem tekstil hem de hazir
giyim sektériinde karsilastirmal stiinliige sahip oldugu belirlenmistir. Ancak
calisma sonucunda tekstil sektdriinde 1998 yilindan itibaren, hazir giyim
sektoriinde ise 2005 yilindan itibaren Tirkiye’nin rekabet glicinin azaldig
belirlenmistir (Yicel, 2010).

Kaya (2006), calismasinda Avrupa Birligi ile yapilan Gumrik Birligi
anlasmasinin Tirkiye’nin ihracatinin rekabet giicli Gzerindeki etkisini incelemek
icin Tirkiye’nin 1991-1996 ile 1996-2003 yillan arasindaki ihracat verilerini
kullanmistir. Calismada Tirkiye’nin AB ilkelerine gére karsilastirmali GistlnlGgu
incelenmistir. Calisma sonucunda Tiirkiye’nin tekstil Griinleri ve demir ¢elik gibi
fazla teknoloji gerektirmeyen emek yogun (riin gruplarinda rekabet giiciini
arttirdigi belirlenmistir. Bunun yaninda Tirkiye’nin “taklidi kolay Ar-Ge yogun ve
zor taklit edilebilir Ar-Ge yogun mallar” endustrilerinin ihracatinda (makine
imalat, kara tasitlari, televizyon alicilar, uzay aksamlari gibi) uzmanlastigi
goritlmektedir. Ancak rekabet giictiniin arttigl sektdrlerin bir kisminin glimrik
birligi anlasmasindan énce bu artis egilimine girdiklerini ve giimriik birliginde
sonra ise bazi sektorlerin rekabet giiclinii kaybettigini tespit eden arastirmaci
Gumrik Birliginin Tirkiye’nin rekabet giiciine fazla etki etmedigini belirtmistir
(Kaya, 2006).

Erkekoglu vd. (2014), calismasinda ise Kayseri ilinin mobilya sekt&riiniin
Tirkiye ve diinyaya gore rekabet glictinii analiz etmistir. Calismanin sonucunda
Kayseri’nin mobilya sektdriinde Tirkiye ve diinyaya gore rekabet giictiniin
oldugunu ancak bu rekabet giicliniin son yillarda diisiis egiliminde oldugu
belirlenmistir (2014).

Bu c¢alismada Tirkiye’nin Almanya’ya yaptigl ihracatta hangi (rin
gruplarinda diinyaya yaptigl ihracattan daha iyi bir performans gosterdigi
belirlenmeye calisiimistir. Bu amagla Balassa endeksi Denklem 2’deki gibi
kullanilmistir.

RCA; = (X5/11)/ (X5 /1Y) 2

Denklemde (RCA;;) Tirkiye’nin j drin grubunda Almanya’ya yapilan
ihracatta performansini, (Xt‘}) Tirkiye’nin j Grtin grubunda Almanya’ya yaptigi
ihracati, (If*) Almanya’nin j Griin grubunda toplam ithalatini, (XthV) Tirkiye’nin j
rtn grubunda diinyaya yaptig ihracati (Tirkiye’nin j Grlin grubunda toplam
ihracatini) ve (1}) diinyanin j tiriin grubunda toplam ithalatini temsil etmektedir.

(RCA;;j) degerinin birden biylk olmasi Tirkiye’nin Almanya pazarinda diinya
pazarina gore daha iyi bir performans gosterdigini isaret edecektir. Tabi ki
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(RCA¢;) degerinin birden kiigiik olmasi ise tersi sekilde yorumlanmalidir. Denklem
2’ye gore Ornegin Almanya j Uriin grubunda yaptigi ithalatin %2’sini Tirkiye’den
ithal etmis, diinya ise j lriin grubunda yaptigi ithalatin %1’ini Tirkiye’den ithal
etmisse (RCA;;) degeri iki olacaktir. Bu durum Tiirkiye’nin Almanya pazarinda
diinyanin pazarina gore iki kat iyi bir performans gosterdigini isaret etmektedir.
Bu caligmada Hinloopen ve Van Marrewijk (2001) calismasinda oldugu gibi
karsilastirmali Gstlnlik asamalara gore incelenecek ve asagida belirtilen sekilde
yorumlanacaktir.

RCA.j<0 ise Tirkiye j Grin grubunda Almanya pazarinda kétl bir
performansa sahiptir,

1<RCA.j<2 Tirkiye j Grin grubunda Almanya pazarinda zayif bir
performansa sahiptir,

2<RCA;j<4 Turkiye j Griin grubunda Almanya pazarinda iyi bir performansa
sahiptir,

RCA;j>4 Turkiye j Grin grubunda Almanya pazarinda ¢ok iyi bir
performansa sahiptir.

Bu calismada Birlesmis Milletlerin Grin siniflamasi HS (Harmonized
System) dlizey 2’ye gore 95 Uriin grubunda Turkiye’nin 2017 yilinda Almanya’ya
yaptigl ihracatta diinyaya yaptigl ihracata gore performansi hesaplanmaya —=
calisilmistir. Yapilan hesaplamalar sonucunda Tiirkiye’nin sadece bir (riin
grubunda ¢ok iyi bir performansa sahip oldugu belirlenmistir.

Tablo 15. Tirkiye'nin Almanya’ya ihracatta ¢ok iyi bir performansa sahip
oldugu Griin gruplar

Uriin Grubu RCA
Degeri
1 Miizik aletleri; bunlarin aksam, parga ve aksesuari 4,39

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tabloda goriildiigi gibi sadece miizik aletleri ve bunlarin aksesuarlar Griin
grubunda hesaplanan (RCA;;) degeri dortten biylk olarak belirlenmistir. Bu
iriin grubu icin hesaplanan (RCA;;) degerinin 4,39 olmasi Tirkiye’nin bu Griin
grubunda Almanya pazarinda diinya pazarina gére dort kat daha iyi performans
gosterdigini isaret etmektedir. Yapilan hesaplamalar Tirkiye’nin 19 {riin
grubunda Almanya pazarinda iyi bir performansa sahip oldugunu isaret
etmektedir. Bu Uirlin gruplari Tablo 19’da verilmistir.
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Tablo 16. Tirkiye'nin Almanya’ya ihracatta iyi bir performansa sahip
oldugu Uriin gruplar

1 Pamuk 3,79
2 Lak; sakiz, regine ve diger bitkisel 6zsu ve hiilasalar 3,33
3 Dokumaya elverisli diger bitkisel lifler; kagit ipligi ve kagit ipliginden 3,21
4 Dokunabilir maddelerden hazir esya; takimlar, kullanilmis giyim ve dokunmus diger esya; pagavralar 3,11
5 Adi metallerden aletler, bigakcr esyasi ve sofra takimlari; adi metallerden bunlarin aksam ve 3,08
6 Diger-hayvansal menseli trinler (kil, kemik, boynuz, fildisi, mercan, bagirsak, vb.) 2,86
7 Sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerin diger kisimlarindan elde edilen miistahzarlar 2,69
8 Semsiyeler, giines semsiyeleri, bastonlar, iskemle bastonlar, kamgilar, kirbaglar ve bunlarin aksami 2,57
9 Kirkler ve taklit kiirkler; bunlarin mamulleri 2,53
10 = Orme giyim esyasi ve aksesuari 2,44
11 Ham postlar, deriler (kiirkler haric) ve koseleler 2,42
12 Nikleer reaktorler, kazanlar, makinalar, mekanik cihazlar ve aletler; bunlarin aksam ve parcalari 2,37
13 Deri-saraciye esyasi, eyer-kosum takimlari; seyahat esyas, el cantalari vb mahfazalar; 2,26
14 Diger adi metaller (tungsten, molibden, tantal, magnezyum, kobalt, bizmut, kadmiyum, vb.) 2,18
15 Kauguk ve kauguktan esya 2,15
1 Demiryolu vb hatlara ait tasitlar ve malzemeler, bunlarin aksam-parqalari; 2,11
1'7 ipek 2,06
4 8 18 Seramik mamulleri 2,05
~ 19 Yapagiveyiin, ince veya kaba hayvan kili; at kilindan iplik ve dokunmus mensucat 2,01

Kaynak: UN Comtrade, 2018

Tablo 16’da gériildigl gibi Tlrkiye’nin iyi bir performansa sahip oldugu
rln gruplar genellikle emek yogun sanayi tirtinlerinden olusmaktadir. Diinya’nin
en ¢ok ithalat yapan iilkelerinden biri olan Almanya emek yogun driinlerde
Tirkiye’yi tercih etmektedir. Tiirkiye’nin zayif bir performansa sahip oldugu riin
grubu sayisi ise 22’dir.

Tablo 17. Turkiye'nin Almanya’ya ihracatta zayif bir performansa sahip
oldugu triin gruplari

1 Mesrubat, alkollii ickiler ve sirke 1,99

2 Elektrikli makina ve cihazlar, ses kaydetme televizyon gériintii verme cihazlari; aksam- 1,99
parca-aksesuari

3 Emdirilmis, sivanmis, kaplanmis dokunabilir mensucat; dokunabilir maddelerden teknik 1,94

esya
4  Baliklar, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar ve suda yasayan diger omurgasiz hayvanlar 1,88
5 Basliklar ve aksami (sapka, kasket, koruyucu basliklar vb.) 1,76
6  Ormeesya 1,62
7 Hava tasitlari, uzay tasitlar ve bunlarin aksam ve pargalar 1,57
8 | Bakir ve bakirdan esya 1,57
9  Yagl tohum ve meyveler; muhtelif tane, tohum ve meyveler; sanayide ve tipta kullanilan = 1,56
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bitkiler
1 Fotografcilikta veya sinemacilikta kullanilan esya 1,56
0
11 Oriilmemis giyim esyasi ve aksesuari 1,51
12 Aliminyum ve aliminyumdan esya 1,49
1 Kahve, cay, paraguay cay! ve baharat 1,40
3
1 Motorlu kara tasitlari, traktorler, motosikletler ve diger kara tasitlari; bunlarin aksam, 1,37
4 | parca, aksesuari
1 Hububat 1,26
5
1 Seker ve seker mamulleri 1,25
6
17 Sentetik ve suni filamentler, seritler ve benzeri sentetik ve suni dokumaya elverisli 1,19
maddeler
1 Optik, fotograf, sinema, 6l¢ii, kontrol, ayar, tibbi, cerrahi alet ve cihazlar; bunlarin 1,19
8  aksam, parca ve aksesuarl
1 Demir veya celikten esya 1,19
9 P
2 Ozel dokunmus mensucat; tufte edilmis dokunabilir mensucat; duvar halilari; islemeler 1,19
0
21 Camve cam esya 1,14
2 | Yenilen meyvalar ve yenilen sert kabuklu meyvalar; turunggillerin ve kavunlarin ve 1,08

2 karpuzlarin kabuklari
Kaynak: UN Comtrade, 2018 439

Tablo 17’de gorildigi gibi Tirkiye’nin zayif bir performansa sahip oldugu
triin gruplan géreceli olarak daha teknoloji yogun driin gruplandir. Ozellikle
“elektrikli makine ve cihazlar”, “hava ve uzay tasitlari” ve “optik, fotograf,
sinema, 6l¢l, kontrol, ayar, tibbi, cerrahf alet ve cihazlar; bunlarin aksam, parca
ve aksesuar!” Uriin gruplarinda Tirkiye’nin Almanya pazarinda diinya geneline
gore iyi bir performans gostermesi bu sektdrlerin Tirkiye’de gelismesi igin
oldukga 6nemlidir.

Son olarak Tirkiye’nin Almanya pazarinda diinya pazarina goére daha kot
performans gosterdigi Grin gruplar Ek 1’de verilmistir. Tablo incelendiginde
Tirkiye’nin Almanya pazarinda rekabet giictine sahip olmadigi Griin gruplarinin
genellikle gida, tarim ve tarima dayali sanayi lrlnlerinden olustugu gériilecektir.
Almanya’nin 6zellikle gida ve tarim Uriinlerinde AB lyesi llkeleri tercih etmesi
Tirkiye’nin bu driin gruplarinda Almanya pazarinda iyi bir performans
gostermesine engel olmaktadir.

Sonug

Tirkiye’nin gelirlerini ylikseltip gelismis tilkelere yakinsamasi icin ihracat
rakamlarini arttirmasi  gerekmektedir. ihracatin artmasi igin toplam ihracat
rakamlarinin yaninda Tirkiye’nin ihracati llke bazinda detayl bir sekilde
incelenmelidir. Tirkiye’nin hangi (lkelerde hangi Uriin gruplarinda k&t bir
performans gosterdigi belirlenmelidir. Belirlen bu {riin gruplarinda belirlenen
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llkelere goére mikro diizeyde politikalar uygulanmaya ¢alisiimalidir. Bu ¢alismada
Tirkiye’nin en ¢ok ihracat yaptigi Almanya’ya yaptigi ihracat éncelikle tanimlayici
istatistikler yardimi ile incelenmistir. Sonrasinda Balassa endeksi farkli bir formda
kullanilarak Tiirkiye’nin Almanya ihracatinda driin gruplarina goére ihracat
performansi hesaplanmaya ¢alisiimistir.

Tanimlayici istatistikler sonucunda, Tirkiye’nin iyi bir tarim ve gida trinleri
ithalatcisi olan Almanya’ya bu drilin gruplarinda ¢ok az ihracat yaptigi tespit
edilmistir. Bu Uriin gruplarinda Almanya’nin genellikle Avrupa Birligi tlkelerini
tercih ettigi belirlenmistir. Tarim Uriinlerinde Gretim ve ihracat yapan firmalarin
AB standartlarina odaklanip Ulretimlerini buna gére gelistirmeleri ve bu Uretimi
sertifikalandirmalari  durumunda Almanya’ya olan ihracatlarinin  artacag
sdylenebilir. Ustelik yaklasik 3 milyon vatandasimizin yasadigi bu nedenle gida
tliketim kiltlrimizin ayni oldugu biylk bir kesimin oldugu distindlirse bu
potansiyeli harekete gecirmenin ¢ok zor olmadig belirtilebilir.

Tanimlayici istatistikler sonucunda ulasilan diger bir olgu ise emek yogun
olan tekstil driinleri gibi bazi sektdrlerde Tiirkiye’nin pazar paymnin diismesidir. Bu
Uriin gruplarinda Tirkiye’nin payini Cin, Pakistan, Banglades ve Kambocya gibi
bazi Uzak Dogu iilkelerinin ve Hollanda, Polonya ve ingiltere gibi bazi AB
Ulkelerinin aldig1 gorilmektedir. Bu irlin grubunda Uzak Dogu (lkelerinin sahip
oldugu ucuz isgiiciinden dolay: Tiirkiye’nin payinin diismesi kaginilmaz bir durum
olarak dusinilebilir. Ancak ingiltere, Hollanda ve Polonya gibi bazi geligmis
Ulkelerin paylarini arttirmalari, inovasyon ve Ar-Ge’nin emek yogun olan bu
sektorlerde de ¢ok 6nemli oldugunu isaret etmektedir. Tiirkiye’nin emek yogun
olan bu sektdrlerde; Cin, Pakistan ve Kambogya gibi az gelismis Ulkeler ile fiyat
rekabetine girmek yerine bu sektérlerde Ar-Ge yatirimlan ile Griin bazinda
farklilagmasinin bu disisi durduracagi séylenebilir.

Balassa endeksinin farkli bir formda kullaniimasi ile Tirkiye’nin sadece bir
Uriin grubunda Almanya’ya yapilan ihracatta cok iyi bir performansa sahip
oldugu; 22 irtin grubunda ise iyi performansa sahip oldugu belirlenmistir. Bunun
yaninda 19 Uriin grubunda zayif bir performans gésterdigi; 53 Griin grubunda ise
kotl performansa sahip oldugu tespit edilmistir. Tlrkiye’nin iyi bir performansa
sahip oldugu urin gruplarinin genellikle disik teknoloji yogunluguna sahip
sanayi Urtnleri oldugu gorilmistir. Zayf bir performans gosterdigi Griin
gruplarinin ise teknoloji yogunlugu vyiiksek sanayi dGriinleri oldugu tespit
edilmistir. Almanya gibi diinyanin en bdyiik ithalatci tilkelerinden birine yapilan
ihracatta Tirkiye’nin teknoloji yogunlugu yiiksek triinlerde daha iyi performans
gostermesi, Tirkiye’nin ekonomik biiylimesine ve refah seviyesine biiyik katkilar
sunacaktir.

Kaynakca
Balassa, B. (1965). Trade liberalisation and “revealed” comparative advantage 1.
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Ek 1:

Tablo 18. Tiirkiye'nin Almanya’ya ihracatta kotli performansa sahip oldugu
Urdin gruplar

Uriin Grubu RCA
Dege

1 Mantar ve mantardan esya 0,99
2 Sentetik ve suni devamsiz lifler 0,96
3 inciler, kiymetli veya yari kiymetli taslar, kiymetli metaller; taklit miicevherci esyasi; metal 0,94
4 Plastikler ve mamulleri 0,94
5 Basili kitaplar, gazeteler, resimler ve baski sanayiinin diger mamulleri; el ve makina yazisi 0,88
6  Adimetallerden cesitli esya (kilit, kasa, mobilya tertibati, vb.) 0,88
7 Yenilen sebzeler ve bazi kék ve yumrular 0,87
ﬂ 8  Vatka, kece ve dokunmamis mensucat; 6zel iplikler; sicim, kordon, ip, halat ve bunlardan 0,80
9  Yenilen gesitli gida mistahzarlari (kahve hiilasalari, ¢ay hiilasalari, mayalar, soslar, diyet 0,80
1 Mobilyalar, yatak takimlari; aydinlatma cihazlari; reklam lambalari, 1sikli tabelalar vb; 0,78
11 Ucucu yaglar ve rezinoitler; parfiimeri, kozmetik veya tuvalet mistahzarlar 0,77
12 Silahlar ve miihimmat; bunlarin aksam, parca ve aksesuari 0,77
1 Oriilmeye elverisli bitkisel maddeler; tarifenin baska yerinde belirtiimeyen veya yer 0,75
1 Cesitli mamul esya (hijyenik havlu, bebek bezi, kalem, cakmak, fermuar, firca vb.) 0,72
1 Hazirlanmis ince ve kalin kus tiiyleri ve bunlardan esya; yapma cicekler; insan sagindan esya 0,72
1 Barut ve patlayict maddeler; pirotekni mamulleri; kibritler; piroforik alasimlar; ates alici 0,70
1 Ayakkabilar, getrler, tozluklar ve benzeri esya; bunlarin aksami 0,68
1 Halilar ve diger dokumaya elverisli maddelerden yer kaplamalari 0,60
1 Canli agaclar ve diger bitkiler; yumrular, kokler ve benzerleri; kesme cicekler ve siis 0,59
2 Kalay ve kalaydan esya 0,58
21 Sabunlar, ylizey-aktif organik maddeler, yikama-yaglama miistahzarlari, mumlar,bakim 0,56
2 Nikel ve nikelden esya 0,56
2 Sanat eserleri, kolleksiyon esyasi ve antikalar 0,55
2 Hububat, un, nisasta veya siit miistahzarlari; pastacilik Griinleri 0,54
2 Gemiler ve suda ylizen tasit ve araglar 0,48
2 Anorganik kimyasallar; kiymetli metal, radyoaktif element, metal ve izotoplarin organik- 0,44
2 Tas, algl, cimento, amyant, mika veya benzeri maddelerden esya 0,39
2 Muhtelif kimyasal maddeler (biodizel, yangin séndirme maddeleri, dezenfektanlar, 0,39
2 Albiiminoid maddeler; degisiklige ugramis nisasta esasl iiriinler; tutkallar; enzimler 0,32
3 Kursun ve kursundan esya 0,30
3 Metal cevherleri, cliruf ve kil 0,29
3 Demir ve celik 0,27
3 Oyuncaklar, oyun ve spor malzemeleri; bunlarin aksam, parca ve aksesuari 0,26
3 Tugz kiikirt; topraklar ve taslar; algilar, kirecler ve ¢cimento 0,26
3 Eczacilik trinleri 0,26
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TUtln ve titln yerine gecen islenmis maddeler

Mineral yakitlar, mineral yaglar ve bunlarin damitiimasindan elde edilen iriinler; bitimenli
Kagit ve karton; kagit hamurundan, kagittan veya kartondan esya

Hasirdan, sazdan veya oriilmeye elverisli diger maddelerden mamuller; sepetgi ve hasirci
Organik kimyasal triinler

Agac ve ahsap esya; odun kémiiri

Degirmencilik trinleri; malt; nisasta; indlin; bugday gluteni

Saatler ve bunlarin aksam ve parcalari

Debagatte ve boyacilikta kullanilan hiilasalar; tanenler; boyalar, pigmentler,vb; vernikler,
Kisisel esyalar, deniz ve hava tasitlarina verilen kumanya ve malzeme (yakitlar haric)
Cinko ve cinkodan esya

Gida sanayiinin kalinti ve dokiintiileri; hayvanlar i¢in hazirlanmis kaba yemler

Sit drdnleri; yumurtalar; tabii bal; diger yenilebilir hayvansal menseli Girtinler

Hayvansal ve bitkisel kati ve sivi yaglar; yemeklik kati yaglar; hayvansal ve bitkisel mumlar
Et, balik, kabuklu hayvanlar, yumusakg¢alar veya diger su omurgasizlarinin miistahzarlari
Giibreler

Kakao ve kakao miistahzarlari

Canl hayvanlar

0,25
0,25
0,24
0,22
0,20
0,20
0,19
0,19
0,18
0,17
0,15
0,13
0,13
0,13
0,10
0,10
0,09
0,01



