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SOSYAL STATU ARAYISINDA ELIT MEKANLARIN ROLU
DiYARBAKIR 75 METRE YOL GUZERGAHINDAKI KAFELER ORNEGI*

Mustafa KAPLAN
Oz
Giliniimiiz modern diinyasinda mekan, geleneksel tecriilbenin diginda kapitalist tiiketim mantif1 cercevesinde
yeniden tiretilmekte ve tiiketilmektedir. Bu siirecte geleneksel tecriibeyle baglari kopartilan mekéan, ¢ok yonlii bir
sekilde aragsallagtirilmaktadir. Gorsel ve isitsel aglardaki teknolojik gelismeler, mekanin albenisini artirmakta ve
mekant sosyal statli arayisindakilerin onemli bir géstergesi haline getirmektedir. Elit mekanlarin kendilerine
0zgili konseptleri, kaliteli hizmet anlayisi, zengin meniileri, alkollii-alkolsiiz ve canli miizik hizmetleri ile
kendilerini ayricalikli bir konuma tagimaktadir. Bu ¢alismada, sosyal statii arayis1 ile elit kafelerin simgesel
gostergeleri arasindaki iligkinin ortaya konmast amaglanmistir. Bu saha ¢aligmasinda goriigmeler, yiiz yiize ve
derinlemesine yapilan miilakatlardan olusmaktadir. Katilimcilarla yapilan goriismelerden ortaya ¢ikan verilerin
daha iyi anlagilmasi igin, somut veriler iizerinde analizler yapilmistir. Yapilan bu analizler, nitel aragtirma

teknikleri ¢ergevesinde yiirtitiilmiigtiir.

Anahtar Kelimeler: Mekdn, Elit Mekdnlar, Kafeler, Statii, Statii Arayisi.
JEL Kodlar: Z13, RO, P1.

THE ROLE OF ELITE PLACES IN STATUS SEEKING
THE INSTANCE OF CAFES ON THE DIYARBAKIR 75-METER ROUTE

Abstract

Places in today's modern world are being reproduced and consumed within the scope of capitalist consumption
logic apart from conventional experience. In this process, places severing all ties with conventional experience
are being instrumentalized sophisticatedly. Technological developments in visual and aural networks improve
the attraction of places and make these places an important indicator of social status seekers. With distinctive
themes, high-quality service understanding, rich menus, alcoholic/non-alcoholic and live music services, these
places bring themselves to an exclusive level. In this study, it is aimed to reveal the relationship between the
symbolical indicators of elite cafes and social status seeking. The meetings in this field work consist of face-to-

face and profound interviews. To understand the data arisen from the meetings with the participants better,

! Bu makale, inonii Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (SBE), Siyaset Bilimi ve Kamu Y&6netimi Ana Bilim
Dal1, Kentlesme ve Cevre Sorunlar1 Bilim Dal1 doktora egitimi kapsaminda gergeklestirilen Seminer ¢aligmasi
temel alinarak hazirlanmstir.

* inonii Universitesi, SBE Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Ana Bilim Dali, Kentlesme ve Cevre Sorunlar
Bilim Dali Doktora Ogrencisi, kaplanmustafa2143@hotmail.com, tIf: 05070850060, ORCID: 0000-0001-6997-
1647.

136


mailto:kaplanmustafa2143@hotmail.com

Sosyal Statii Arayisinda Elit Mekanlarin Rolii; Diyarbakir 75 Metre Yol Giizergahindaki Kafeler Ornegi

analyses were performed on tangible data. The analyses were carried out pursuant to qualitative research

methods.

Keywords: Place, Elite Places, Cafes Status, Status Seeking.
JEL Codes: Z13, RO, P1.

GIRIS

Mekan, giiniimiiz modern diinyasinin belki de en 6énemli olgularindan biri haline gelmis ve
gelmeye devam etmektedir. John Berger’in su sozleri mekanin giiniimiiz diinyasindaki
onemini gozler dniine sermektedir: “Kehanet, artik tarihten ¢ok cografyaya dayali bir tahmin
gerektirir; bizden onemli sonuglar1 gizleyen atik zamandan ¢ok mekandir.” (Soja, 2017: 35).
Aymi sekilde Michel Foucault: “i¢inde bulundugumuz cag, belki de her seyden 6nce mekanin
cag1 olacaktir.” (Soja, 2017: 19) ifadelerini kullanarak glinlimiiz diinyasinda mekanin 6nemini
vurgulamaktadir. Dolaysiyla mekan, sosyal, kiiltiirel, siyasal, tarihsel ve ekonomik
miicadelenin 6nemli bir alanmidir. Diger bir ifadeyle, toplumsal iligkiler mekani iiretmektedir
(Lefebvre, 2014: 90-95). Bu baglamda mekan, hem fiziksel hem de toplumsal agidan bir insan
iriintiidiir. Bu ylizden mekéanlar, insanlarin izlerini {izerlerinde tasimaktadir (Giile¢ Solak,
2017: 35). Bu yoniiyle geleneksel ve giindelik tecriibenin pratikleriyle sekillenen mekansal

oriintiiler, toplumsal kimligi de i¢inde barindirmaktadir.

Statii ise, ge¢misten beri siiregelen bir olgudur. Statii, toplumdan topluma degisiklik
gostermekle birlikte soy veya unvan bir statii gostergesi olabilmektedir. Modern zamanlarla
birlikte, 6zellikle teknolojide yasanan devrimsel nitelikteki gelismeler, pek ¢ok seyde oldugu
gibi, toplumsal statii anlayisini da degisime ugratmustir. Ozellikle mekanin éneminin artmast,
statii gostergelerinin mekanla anlam bulmasina ve mekanin simgesel degerleri iizerinden

yeniden sekillenmesine yol agmaktadir.

Statii ve mekan arasindaki iliskinin belirginlesmesi, insan topluluklarinin kent mekéanlarina
yogun bir sekilde aktig1 bir siiregte ortaya ¢ikmaktadir. Bu yiizden statii arayisi, kentin teknik
gelismelerle donatilmis modern alanlarinda ve dolaysiyla bu alanlardaki tiiketim
mekanlarinda kendini daha ¢ok goriiniir kilmaktadir. Ciinkii statii arayisi, simgesel degerler
lizerinden anlam bulmaktadir. Ozellikle zenginligi, konforu, liiksii, tiiketimi ¢agristiran ve
tesvik eden kentin bu yeni alanlari, bu olgular {izerinden kendini simgelestirmektedir. Bu
simgesel olgular ise, sosyal statii arayisinin bir araci haline gelmektedir. Diger yandan, kentin
geri kalmis ya da geri birakilmig alanlarina oranla kentin yeni ve modern alanlarinda kamusal
ve Ozel hizmetler yerine getirilirken, bir makinenin birbirine bagl ¢arkinin dislileri gibi

kusursuz bir sekilde hareket etmektedir. Teknik imkanlarla hatadan arindirilan kentin bu
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alanlarindaki makinelerin kusursuz ritmi, bir simiilasyonu hatirlatmaktadir. Ayn1 zamanda bu
alanlarin teknik gelismelerle daha ongdriilebilir bir yasami sunmasi, simiilasyon diislincesini
daha da giiclendirmektedir. Bu simiilasyon i¢inde goriilen/gdsterilen mekanlar ise, birer
simiilakra olarak ger¢egin yerini almaktadir. Ciinkii gercek, simiilkralarla ters yiiz
edilmektedir. Ozellikle elit mekanlarm simgesel degeri, ismi, dis ve i¢ dekoru, Kusursuz
hizmet ve sunum bigimleri, yani her sey miisterilerin tiiketmesi ve kendilerini daha mutlu
hissetmesi adina 6zel bir uzmanlikla hazirlanmaktadir. Boylece bu mekanlarin simgesel
gostergeleri tizerinden sosyal statii arayisi yeniden sekillenmektedir. Daha ongoriilebilir bir
yasam arzusu, statii iliskisiyle dogrudan iliskilidir. Béylece kusursuz ve 6ngoriilebilir hizmet
anlayisiyla elit mekanlar, statii arayisinin odagi haline gelmektedir. Statii kazanimiyla birlikte
bu mekanlar, adeta sanal bir diinyada kisiye yolculuk yaptirmaktadir. Aslinda bu boyledir;
¢iinkii bu mekanlar, insan1 giindelik hayatin anlamsizligindan alip, onu rahatlatan, ona
mutluluk veren ve ona degerli oldugunu hissettiren sanal gergeklik alanlaridir. Bu verilerden
hareketle ¢aligmanin temel iddiasi sudur: Sosyal statii arayist ile mekanlarin simgesel degeri

arasinda dogrusal bir iligki vardir.

Bu calismada kullanilan ‘Simiilasyon’ ve ‘Simiilakra’ kavramlar1 Baudrillard’in sikca
kullandigr iki kavramdir. Baudrillard’in (2014: 7) ifadesiyle simiilakra, gergekligi olmayan
bir gercekligin yansimasi, kopyasidir. Simiilasyon ise, her seyin piiriizsiiz bir sekilde hareket
ettigi/aktig1 alanlardir. Bu baglamda ‘simiilakra’ ve ‘simiilasyon’, bu ¢alismanin 6nemli yap1
taslarindandir. Bu ¢alismada simiilasyon kavrami, toplumun yasantisinda meydana gelen
aksakliklarin, olumsuzluklarin her ayrintisini teknolojik gelismeleri kullanarak biiyiik bir
ustalikla ortan kaldirmak ya da teknolojik gelismelerin biiyiileyici etkisiyle bu olumsuz
durumlarm iistiinii 6rtmek i¢in kurgulanan alanlari ifade etmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu
alanlar ayni zamanda, hatadan ve acidan soyutlanmis alanlardir. Tasarlanan simiilasyon
alanlar1 i¢inde gergek olarak sunulan, ama gercekligin izini siiriilmesine olanak tanimayan

nesneleri tanimlamak igin ise, simiilakra kavrami kullanilmaktadir.

Simiisalyon ve simiilakra kavramlarina bu ¢alismada basvurulmasinin diger bir nedeni ise,
Baudrillard’in ¢aligmalarinda pek deginmedigi ve eksik kaldigi diistiniilen, pratikteki
celigkilerdir. Neo-liberal politikalar ¢ercevesinde yeniden sekillenen kentsel mekanlar, kentin
gelisime agik alanlar1 olarak ortaya g¢ikmaktadir. Bu alanlar, teknik gelismenin biitiin
imkanlarindan (elektrik, su, asfalt, temizlik, peyzaj calismalari, yesil alanlar, park ve oyun
alanlar1 gibi) sonuna kadar faydalanirken, ekonomik gelirleri diisiik olan gruplarin bulundugu

alanlar kentin varoslari konumuna itilmektedir. Dolaysiyla kentin bu alanlari, teknik
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gelismenin sundugu olanaklarindan mahrum birakilmaktadir. Bu varos alanlar, adeta kendi
kaderleriyle bas basa birakilmaktadir. Bu durum ise, ‘ger¢ek’ ve ‘diissel’ arasindaki ayirimi
bir yandan derinlestirirken, 6te yandan da bu ayirimi anlamsizlastirmaktadir. Cilinkii diigselin
gergek olarak sunulmasi, hem ger¢egin hem de diisselin ortadan kalkmasiyla
sonuglanmaktadir. Dolaysiyla bir simiilasyon alaninda geg¢ek olarak sunulan simiilakralar,

gercekle olan bagi ortadan kaldirmaktadir.

Ote yandan bu calisma, Diyarbakir'in 75 Metre Yol giizergahinda bulunan kafelerde yapilan
saha calismasma dayanmaktadir. Bu ¢alismayla, elit mekanlarin sosyal statii arayisinda ne
derece etkin rol oynadigi, elit kafeler 6rneginde arastirilmaktadir. Bu saha calismasinda
goriismeler, 30 kisi ile yiiz yiize ve derinlemesine yapilan miilakatlar sonucunda ortaya
cikmistir. Bu c¢alismanin katilimcilart kafe miidiirleri, ¢alisanlar1 ve kafe miidavimleridir.
Katilimcilarla yapilan goériismelerden ortaya ¢ikan veriler iizerinde derinlemesine analizler
yapilmistir. Nitel arastirma teknikleri ¢ergevesinde yapilan bu analizler sonucunda

yorumlayici bir yaklagimla bu veriler ¢6ztiimlenmistir.
1. URETIM VE TUKETIM NESNESi OLARAK MEKAN

Marx’1n ifade ettigi sekliyle “liretim basit bir teknik siire¢ degil, verili toplumsal iliskilerin
yeniden iretilme” siirecidir. Dolaysiyla iiretimin Orgiitlenme bi¢imi, toplumsal iligkilerle
birlikte mekansal yapi iizerinde de etkide bulunmaktadir (Yirtici, 2005: 51). Ayni sekilde
David Harvey (2014: 258) “iretimin Orgiitlenmesinin beraberinde getirdigi mekansal
organizasyonlar oldugunu” ifade eder. Metalarin maddi miibadelesi, yer degisikligi ve
mekansal hareketi icermektedir. Geleneksel anlamda iiretime bakildiginda ise, Baudrillard’in
deyisiyle (2017b: 17), bir yoniiyle iiretilen hi¢bir sey yoktu. Ciinkii her sey, Tanr1’in inayeti
ya da zenginliklerini insana sunan bir siirecin, doganin armagani seklinde goriilmekteydi.

Yani tiretim, ilahi ya da dogal niteliklerin egemenligi altindaydi.

Aynm1 zamanda geleneksel toplumlarda mekan, dogrudan gilindelik yasamin pratikleri
neticesinde anlamimi bulmaktaydi. Toplumsal giindelik yasamin gostergeleri dogrudan
bulundugu “yer”in cografi ve kiiltiirel 6zelliklerine, iklim kosullarina, mevsimsel dongiiselligi
gibi zamanin dogal ritmine bagliydi (Yirtici, 2005: 59). Dolaysiyla geleneksel toplumlarda
“mekan” ve “yer” ile olan iligki ayni siirecin bir {irlinliydii. Toplumsal yasamin mekansal
boyutu, yerel etkinlikler sonucu meydana gelirdi (Yirtici, 2005: 68). Bu yerel etkinlikler,
eylemler genelde asagidaki Ornekte oldugu gibi organik metaforlarla ifade edilirdi (Luke,
1996°dan aktaran, Yirtici, 2005: 69): “Goriismelerde kalp kalbe karsidir. Dayanisma omuz
omuzadir. Insanlar yiiz yiize bakar. Dostluk kol kola yiiriir. Ve degisim adim adimdir.”
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Bauman da geleneksel toplumlarda mekan ile beden arasindaki karsilikli bir iliski olduguna
dikkat ¢ekmektedir. Bauman’a goére (2010: 36), geleneksel toplumlarda insanlar, “ayak, karis,
avug, kol gibi bedensel uzuvlartyla yeri 6lcerlerdi. Ayn1 zamanda kova, sepet gibi {irlinlerini
kendi elleriyle iiretirlerdi. Tarlalarin1 giindelik pratikleri cercevesinde Olgerlerdi.” Yani
geleneksel toplumlar ile mekan arasindaki etkilesim, yer ile olan derin etkilesimleri
neticesinde anlam bulmaktaydi. Daha dogru bir ifadeyle, geleneksel toplumlarin mekanla
kurdugu iligki, kokii yerde/cografyada olan koklii bir gelenek ve siirekliligi olan tarihsel bir

vesika niteligindeydi.

Ancak insanin mekanla kurdugu bu tarihsel gergek tecriibe Ritzer’e gore Sanayi Devrimi’ne
kadar, hatta bu devrim boyunca gegerliligini korumaktadir. Ancak Sanayi Devrimi
sonrasindaki ekonomik gelismeler, insanin yasadigi ve c¢alistigi yerle, mal ve hizmetleri elde
ettigi yer arasinda net bir ayirirm meydana getirmistir. Boylece tliketim icin ihtiya¢ duyulan
seyleri elde etmek i¢in insanin evinden ¢ikmasi ve baska bir yere (pazara, carsiya, fuara,
bakkala, slipermarkete, aligveris merkezine) gitmesi gerekmektedir (Ritzer, 2016: 215).
Dolaysiyla artik toplumsal yapmin siirekliligi ve ritmi, agirlikli olarak ekonomik olgular

tarafindan belirlenmektedir (Yirtici, 2005: 59).

Boylece iiretim her tiirlii toplumsal nedenden baglantis1 kopartilmaktadir. Bu durum ise,
iiretimde (Baudrillard, 2017b: 41) ve dolaysiyla tiikketimde bir artisa neden olmaktadir. Her
seyi nesnelestirerek yeniden iiretim ve tiikketim siireci i¢ine sokan kapitalist iiretim tarzi,
mekanin yer ile olan iliskisini ortadan kaldirmuistir (Yirtici, 2005: 13). Baudrillard (2013: 17)
mekanin yer ve yer ile olan iliskisini ortadan kaldiran seyin “h1z” oldugunu vurgulamaktadir.
Ciinkii yeri ve yerle ilgili olan bagvuru noktalarini silen “hi1z”, ar1 nesneler yaratir. Hiz, kendi
kendinden daha ¢abuk gidip akisini1 keserek nedeni ortadan kaldirmaktadir. Baudrillard bu

durumu, “h1z sonucunun nedene kars1 zaferi olarak” gérmektedir.

Mekanin yer ile olan iligkisi ortadan kalkmasi, mekanin seri bir iiretim siireci igine
sokmustur. Sermayenin kiiresel Olgekteki hareketi, mekanin seri bir sekilde iiretilmesini
tetiklemis ve bu durum mekani iiretimin bir nesnesi haline getirmistir. Ozellikle Uluslararasi
Stil anlayigi, mekanin yapiminda kullanilan tugla ve tag gibi ana yapilar yerine topluca
iretilen c¢elik ve betonun kullanilmasina, camin kilif Orten, serbest bir plan olarak
uygulanmasina ve kiitleden ziyade hacmi 6ne ¢ikaran mimari bir anlayis1 savunmaktaydi. Le
Corbusier’in “Evler yasamak amacli makinelerdir.” (Uluslararast Stil, 2016) sozii ise,

mekanin nesneleserek bir makine gibi seri tliretimine geg¢ildiginin en agik d6rnegidir.
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Bu siiregle birlikte mekan, seri bir iiretim asamasi i¢ine sokulmaktadir. Baudrillard (2017a:
96) bu seri iiretim siirecini, tretici giiclerin ve bu gliglerin denetiminin genisletilmesi yeniden
iiretime zorlandig1 ve bunun tek ve en biiyilk mantiksal nedeninin ise tiikketim oldugunun altin1
cizmektedir. Bununla birlikte Baudrillard (2017a: 47) iginde yasanilan tiiketim toplumunun
var olmak icin nesnelere ihtiya¢ duydugunu, daha dogru bir ifadeyle bu nesneleri tiiketerek,
yok ederek varligina bir anlam verme iginde oldugunu ifade etmektedir. Ritzer’a gore (2016:
60), tiiketimi bu sekilde mesrulagtiran diger bir etken ise, birgok insanin daha fazla kaynaga

sahip olmasi1 ve bu kaynaklarin 6nemli bir kismin1 bireysel tiiketime ayirmasidir.

Mekanin bir tiiketim nesnesi haline gelmesinde ve daha da 6nemlisi bunun siirekliliginin
saglanmasinda bireysel tiiketim tercihlerinin yaninda teknolojideki gelismelerin 6nemli bir
payt vardir (Ritzer, 2016: 60). Teknolojik gelismeler, iiretim ve iletisim araglar1 lizerinde
onemli degisimler meydana getirmistir. Bununla birlikte bilgi ve goriintii (imge) mekanlari
yeniden yapilanmaktadir. Bdylece mekéanla kurdugumuz kimliksel iliski yeniden
sekillenmektedir (Morley vd. 2011: 18). Bu iliski bigimi, nesnelerin gosterisi iizerinden anlam
bulmaktadir. Dolaysiyla bu yeni iliski agi, tiiketim pratikleri cercevesinde olusmakta ve
dolaysiyla yapay ve yiizeyseldir. Baska bir deyisle, geleneksel toplumlarin tiimiinde dayanikli
nesneler, araclar veya binalar kusaklarca insandan daha uzun yasamisken, bugiin bu

mekanlarin dogusu, gelisimi ve 6liimii izlenmektedir (Baudrillard, 2017a: 16).
2. SOSYAL STATU ARAYISI VE STATU ARAYISINDA MEKANIN YERI

Botton’a gore statii (2005: 7), kisinin bir gruptaki resmi ya da mesleki durusunu belirler (evli,
ylizbasi, vb.). Diger bir ifadeyle statii, kisinin toplumdaki konumunu ifade eder. Sosyal statii
arayisi ise, Baudrillard’in ifade ettigi sekliyle (2017a: 67), tikketim toplumu i¢inde sekillenen
ihtiyaclarin nesnelesmesi ve bu nesneleri tiikketmek yoluyla gerceklesmesidir. Bu tiiketim
ihtiyaglari, statli arayisiyla birlikte hareket etmektedir (Baudrillard, 2017a: 72). Tiiketim
ihtiyaglarinin ve statii arayisinin birlikteligi, tiiketimi hizlandirirken ayni zamanda da bu

tilkketim istegi, bir statli gostergesi olarak kendini ortaya ¢ikarmaktadir.

Toplumsal anlamda bir ayricalik kazanma veya sosyal bir statii elde etme, bireyin kendini
toplumun belli bir sinifiyla veya mekaniyla bir aidiyet iliskisi kurmasiyla yakindan iliskilidir.
Emile Durkheim, kendini bir sinifa sokabilmenin birey i¢in ne kadar onemli oldugunu
vurgulamaktadir. Durkheim’e goére kimlik, ne yaptigmizdan g¢ok nereye ait oldugunuzla
ilgilidir (Sennett, 2015: 56). Giiniimiiz modern tiiketim toplumunda bu aidiyet kendisini daha

cok bir mekanla iliskilendirmektedir. Ciinkii tiiketim toplumu, ayn1 zamanda Guy Debord’un
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ifadesiyle (2018: 55) bir “gosteri toplumu”dur. Bu gosteri sekli ise, kendini daha ¢ok mekan

iizerinden fetislestirmektedir.

Ozellikle ileri teknolojilerle mekanm gidip goriilmesi gereken bir gdsteri alanina
dontstiiriilmesi s6z konusudur. Ritzer’e gore teknolojik gelismeler, tiiketim mekanlariin
oneminin artmasinda 6nemli bir etkendir. Ozellikle otomobillerin ¢ogalmasi ve siiper
otoyollarin yapimi, alisveris merkezlerinden restoranlara kadar pek ¢ok mekana ulasmamizi
ve bu mekanlari daha fazla kullanmamiza olanak saglamaktadir (Ritzer, 2016: 65). Bu durum,
mekanin cazibesini alabildigine artirmaktadir. Artik bir mekandan baska bir mekana gitmek,
bir yerden baska bir yere gitmek ya da seyahat etmek gibidir. Ciinkii mekan, i¢ ve dis
dekoruyla, sundugu {iriin ¢esitliligi ve kaliteli hizmetleriyle ayricalikli bir konuma kendini
tasimaktadir. Bu baglamda mekan, toplumsal bir ayricalik talebi olan bireyler i¢in énemli bir

yer haline gelmektedir.

Bununla birlikte gorsel ve isitsel aglardaki teknolojik gelismeler, mekanin hareket alanini
genisletmektedir. Bireyin mekanla kurdugu aidiyet iliskisi, sosyal medya araciligiyla binlerce
hatta milyonlarca insanin gorebilecegi/izleyebilecegi bir gosteriye doniisebilmektedir.
Teknolojik gelismeler siirekli olarak gosteri ruhunu yiiceltmektedir. Debord, gosterinin
metalar1 ve tutkulari 6vdiigiinii ifade etmektedir. Debord (2018: 64) “bir metayla kendini
biitiinlestiren insan, yani seylesmis olan insan, metayla olan samimiyetini haberlesme araglari
tarafindan herkese gostermek istedigini ve nesnenin yayginlasmasini biiyiilk bir heyecanla

izledigini” sOylemektedir.

Mekanlar, “gosteri toplumunun” vazgegilmez birer parcalaridir. Mekan teknolojik
gelismelerin tahakki{imii altinda eglence kiiltliriiniin bir nesnesi haline gelmektedir. Mekanin
bu sekilde cazibesini artiran sey ise, mekanla iliskilendirilen simgesel gostergelerdir. Sermaye
karin1 maksimize etmek amaciyla, toplumsal hareketleri, beklentileri ve talepleri de dikkate
alarak mekan farkli ve ¢ekici kilacak sekilde yeni dekorasyonlarla kurgulamaktadir. Mekanin
simgesel onemi, marka ismi, dekoru, sunum sekilleri gibi ¢ok c¢esitli gorsel uyaricilariyla
mekan, bir cazibe alanina ve gosteri yerine doniismektedir. Bu gosteri alaninda kendini
gostermek kisiye ayricaliklar sunmaktadir. Mekanla birlikte bireye itibar katan ayricaliklar
elde etmesi kisinin toplumsal iliskilerinde kolayliklar saglamaktadir. Boylece birey, mekanla
iligskili olarak tiikketimin kendisine sagladigi biitiin imkanlardan faydalanilarak sosyal

statlislinii yeniden olusturma arayisina girmektedir.
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3. DIiYARBAKIR’DA SERMAYENIN MEKANDAKiI HAREKETLILIGIi VE 75
METRE YOL

Tirkiye’de kentlesme politikasi, 6zellikle 1960’11 yillarda, kentlesmeyi sanayilesmenin itici
bir giicii olarak kullanma mantig1 yer almaktadir. Bu yillar, tiim iilke genelinde yasanan
kentlesme hareketiyle karakterize edilmistir (Giiler, 2013: 249-250). Diyarbakir’da bu
kentlesme dalgasindan payina diiseni almistir. Ancak Diyarbakir’da kentlesme dalgasinin en
yogun yasandigi yillar 1990’11 yillardir. Ciinkii 1990’11 yillarda, kdylerden kente dogru
zorunlu go¢ dalgast meydana gelmis ve bu durum kentin sahip oldugu kentsel dokuyu yeniden
sekillendirmeye zorlamistir. Bu siiregte meydana gelen gecekondulasma, Baglar ilgesinde

oldugu gibi, dar bir alana sikisan ve gittikce genisleyen kentsel bir yapiy: ortaya ¢ikarmustir.

90’11 yillardan sonra, bir yandan kentin yeni ve davetsiz misafirlerinin konut ihtiyacini
karsilamak, 6te yandan da Villa evleri, Huzur Evleri gibi yerel segkinlestirme ¢abalari,
sermayenin mekandaki hareketliligini agik bir sekilde goriiniir kilmaktadir. Yasanan bu siireg,
Diyarbakir kentsel yapisinin hizli bir sekilde degiseceginin sinyalleridir. Giderek gii¢lenen
yerel sermaye ve devreye giren toplu konut idaresi, kentin ¢ehresini degistirmeye kararli yeni
bir mimari model sunmustur. Bu yeni mimari model, “ortalama on ila on bes katli ¢oklu beton
apartman bloklar1 ile 6zdeslesen kiiresel bir modeldir. Diyarbakir 6zelinde son on ila yirmi
yildir tekellesmis olan bu tipolojinin, bolgenin geleneksel dar gegitlerden olusan yogun
dokusu ve avlulu evleri ile karakterize olan kentsel yapisi ve asir1 sicak olan uzun yazlar ile

karakterize olan yerel ikliminden” (Arkitera Haber, 2014) oldukga uzaktir.

Bu yeni ve modern mimari anlayis, bir kentin sahip oldugu “kendine 6zgii yapilari, hayatlari,
ritiielleri, kimlikleri, dilleri, yani kentin temsil ettigi” (Alver, 2013: 41) ne varsa hepsini
devrimsel bir nitelikte doniisiime ugratmaktadir. Gilinlimiiz modern diinyasinin 6rnek
kentlerinden biri olma iddiasindaki Diyarbakir, 6zellikle son 15 ila 20 yillik siiregte Huzur
Evleri, Diclekent, Metropol, 75 Metre Yol gibi yeni ve modern yasam alanlariyla ve 10 ila 17
gibi ¢ok katli binalarin hakim oldugu yeni kentsel yapisiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
semtlerin Oncesine gidildiginde, Atli'min da ifade ettigi gibi (2017: 97-99), Diclekent
kurulurken, kentin gorece varlikli kesimlerin kafa dinleyebilecekleri, sessiz-sakin, dublex
villa tipi, ¢igekli-bahgeli-havuzlu evlerde, daha modern bir yasam vaat eden bir yer olarak
diisliniilmiistiir. Bununla birlikte, Diclekent 1zgara tipi yol dokusu ile yan yana dizilen
evlerden ibaret giivenlikli siteler ve zincir magazalarinin yer aldig1 yeni bir kentsel alan olarak

insa edilmistir.
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Metropol, Diclekent, 75 Metre Yol ve gevresindeki yeni yasam alanlari, “kentin ayricaliklilar
kismint olusturmaktadir” (Giirhan, 2016: 935). Kayapinar ilgesindeki yeni yasam alanlari
seckin bir sinifa hitap ederken, kentin varos olarak nitelenebilecek mahallelerinde ise yoksul
kesimler barmmaktadir. Ugur Amed’in de ifade ettigi gibi, Kentin gergek yiiziinii gosteren
Suri¢i, Sehitlik, Ben-u-Sen, Alipasa, Mardinkapi, Aziziye, Fiskaya, Baglar ve daha onlarca
bolge... Bu bolgelerin tamami yoksulluk haritasinda Diyarbakir’in en yoksul mahalleleri
arasinda yer almaktadir. Bu mahalleler, ¢ocuk niifus oraninin fazla olmasi, yetersiz beslenme,
igsizlik, hirsizlik, uyusturucu, internet gibi bilisim alanindan uzak (Amed, 2014) yani sefaletin
ve yoksullugun cirit attig1 yerlerdir. Bunun yaninda elektrik ve su kesintileri, altyap1 sorunlari
ve daha bir¢ok sorunla giindeme gelen bu mahalleler, 6te yandan da kavgalarin, gosterilerin,
suglarin ve catismalarin merkezi konumundadir. Bu yoniiyle Kayapmar ilgesindeki yeni

yasam alanlarindaki sitelerde oturmanin kisiye bir ayricalik kattigini sdylemek miimkiindiir.

Bu alan1 ayricalikli kilan belli 6zellikler bulunmaktadir. Bunlar; genis ve ¢ok seritli caddeler,
sokak kiiltiiriinii ortadan kaldiran genis bulvarlar, etrafi duvarlarla 6riili glivenlikli siteler, her
sitenin i¢inde 6zel olarak ayrilmis ¢ocuk oyun ve park alanlari, otopark ve yesil alanlar yer
almaktadir. Ote yandan bu semti kentin diger alanlarindan ayricalikli kilan devasa parklar,
lunaparklar, devasa plazalar, fitness spor ve saglik merkezleri, gilizellik merkezleri, sadece
kadimnlar ve ¢ocuklar icin agilmis plates kurslari... Bu semte oturan sakinlerin sahip oldugu
ayricaliklar1 daha da uzatmak miimkiindiir. Ornegin bir katilmc1 (Erkek, Servis Soforii, 28)
bu semtin ayricalikli olusuna dikkat ¢ekerek su ifadelerde bulundu: “Kentin diger bolgeleriyle
kiyaslandiginda bu semte oturmak, benim i¢in ayricalikli oldugunu sdyleyebilirim. Burada

pek ¢cok imkandan faydalaniyorum ve her sey bana yakin.”

Konut sakinlerinin géziinde bu alanlar1 cazibeli kilan en 6nemli yon, giivenlik ve yesil alandr.
Yapilan goriismelerde, “bu alanlarin sessiz-sakin olusu” ve “yesil alanlarinin ¢ok olusu” bir
ayricalik gostergesi olarak ortaya ¢ikmustir. Baudrillard’a gore (2017a: 62-63), bu alanlari
ayricalikli kilan temiz hava, yesil alanlar, su, sessizlik gibi faktorler eskiden bedava olan ve
bol bol kullanilan mallardi. Ancak bu mallar simdi sadece ayricalikli bir sinifin ulagabilecegi
likks mallar haline donistiiriilmektedir. Diger bir ifadeyle temel hak ve ihtiya¢ olan bu mallar,
once yok edilir, sonra metalastirilarak ayricalikli bir sinif igin piyasaya sunulmaktadir. Bir
kentin “giizelligi, yesil alanlarin cerrahisiyle ortaya c¢ikan giizelligi” (Baudrillard, 2013: 44)

olarak sunulmaktadir.

75 Metre Yol, yaklasik olarak 5,5 km uzunlugunda ve 75 metre genisligindedir. 75 Metre Yol

ismini de caddenin 75 metre genisliginden almaktadir. Bu cadde, Diyarbakir-Elaz1g karayolu
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ile Diyarbakir-Sanliurfa karayolunu birbirine baglayan bir bulvardir. Bu yol, resmiyette
Mahabad Bulvari olarak geger, ama halk arasinda en yaygin ismi 75’tir. Milliyet gazetesinin
haber yapmaya deger buldugu gibi Diyarbakir kentinin ilk yiiriiylis parkuru ile bisiklet yolu
75’te yapilmistir. Diyarbakir Biiyliksehir Belediyesi tarafindan bisiklet ve yaya yollarmin
diizenlenmesi ve yayginlastirilmasi projesi kapsaminda, Mahabad Bulvari’nin iistiinde yapilan
5.5 gelis, 5.5 gidis seklinde toplam 11 kilometre uzunlugundaki kentin ilk bisiklet ve yiiriiyls
yollu 2015 yilinda tamamlanmistir. Genislikleri ise 3’er metre olarak diizenlenmis ve ¢alisma
kapsaminda kaldirim, yesil alan ve otopark diizenlemesi de yapilirken, engelli vatandaslar igin
de oOzel kaldirnm tasi konulmustur. Aksam saatlerinde parkuru ve yollar1 kullanan
vatandaglarin kendilerini giivende hissetmesi icin yeterli sayida aydinlatma direkleri de
yerlestirilmistir (Milliyet.com.tr, 2015). Kisacas1 Diyarbakir i¢in modern bir yasam alan

kurulmaktadir.

Bu alandaki yollar, caddeler kentin diger alanlarindaki dar sokaklara, kaldirimlara ve
caddelere kiyasla otoban gibidir. Yeni asfaltlariyla bu yollar tizerinde araglar, hizli bir sekilde
gozlerinizin Oniinden kayip gider; bir bilgisayar oyunundaki otomatik araglarin sarsilmadan
kusursuz bir sekilde hareket etmesine benzer. Ozel giivenlikli siteler, konut sakinlerinin her
tirli ihtiyaclarini, beklentilerini biiylik bir titizlikle yerine getirmektedir; site bahcesinde
cocuk park alanlari, bazi sitelerde yiizme havuz yerleri, konutlarin i¢ dekoru ve otomatik
cihazlarla uzaktan konutun i¢ isleyisine miidahale edebilme olanaklari sunmasi gibi.
Giivenlikli sitelerin kusurdan, hatadan, acidan nasil soyutlandigini Alver su sozlerle ifade

etmektedir (2013: 129):

Evinden otomobiline binip, otobana ¢ikan kisi, hizli bir sekilde isine giderken farkli
toplumsal katmanlar ve sorunlarla hi¢ karsilagmamaktadir. Belki sadece otobanda
hizla yol alirken, fonda da bir miizik akarken, yol boyunca gecekondular, gecekondu
benzeri mahalleler, bi¢imsiz evler, hicbir estetik nitelik tasimayan binalar
gormektedir. Ancak bunlar1 sadece seyretmektedir, o hayata katilmamakta, o hayatin

sorunlartyla yiiz yiize gelmemektedir.

Ritzer (2016: 147) bu giivenlikli siteleri, cezaevleri ve akil hastanelerinin tam gozetim
kurumlaria benzetmektedir. Bu tiir yapilarda bireysel davraniglar1 yoneten kurallar vardir.
Yasam alanlarin1 ¢evreleyen duvarlar, kapilarda yirmi dort saat esasiyla galisan gorevliler,
devriyeler, gozetim kameralari, hirsiz alarmlar1 ve giris-¢ikistaki kontroller bulunmaktadir.

Sucun en aza indirebilmek i¢in ziyaret¢iler bazen videoya alinmaktadir.
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Bu tiir yapilarda her seyin kontrol edildigi ve gozetim altinda tutuldugu, her tiirlii ihtiyacin en
ince ayrintisina kadar biiyiik bir 6zveriyle diisiiniildiigli, hataya ya da beklenmedik bir olaya,
aksakliga izin verilmedigi yerlerdir. Ornegin bu liiks sitelerde elektrik kesintisi olmaz ya da
elektrik kesintileri anliktir. Diyarbakir halkinin en biiyiik ¢ilesi yaz-kis demeden siirekli
yasanan elektrik kesintileridir. Ozellikle varos mahallelerde elektrik kesintileri, giindelik bir
rutin haline gelmistir. Ancak giivenlikli sitelerin bahgelerinde kurulan devasa jeneratorler,
elektrik sorununu sorun olmaktan ¢ikarmig ve onu bir hayale doniistiirmistiir. Yani bir
simiilakr olarak bize sunulan giivenlikli siteler, her seyin kusursuz bir sekilde hareket

edilmesinin istendigi simiile edilmis alanlardir.

Ancak bu modern yagam alanlarinda yasamak elbette ki ayricaliklt bir sinifin hakk: olacaktir.
Ciinkli buradaki konut fiyatlar1 ¢ok yiiksektir. Konut fiyatlar1 konutun metre karesine ve
konumuna gore farklilik gostermesine ragmen yaklasik olarak en diisiik 200,000 tl ile en
yiikksek 700,000 tl arasinda degisiklik gostermektedir. Emlak sektoriindeki spekiilatif
rakamlar, konut fiyatlarini1 daha da yiikseklere ¢ikarmaktadir. Alt siniflar i¢in boyle bir alanda
ev sahibi olmak neredeyse imkansizken, orta siniflar i¢in ise ancak bir bankadan alinan faiz
karsihgindaki kredi ile miimkiindiir. Orta gelirli ailelere mensup katilimcilar, bankalardan
aldiklar1 krediyle bu semtte ev sahibi olduklarini ifade ettiler. Baudrillard’in ifade ettigi
sekliyle (2005b: 88-89), “giliniimiizde tanriya borg¢lanmanin yerini, sermayeye borglanma
almistir.” Ancak bu bor¢lanma, temel bir ihtiyagtan fazlasidir. Alver’in belirttigi gibi (2013:
129), bu liiks sitelerde ev almak, temel bir barinma ihtiyacindan 6te, bir tiikketim gostergesi ve
bir statii sembolii ve prestij nesnesidir. Ornegin 75 Metre’de yapilan “Golden Line” sitesinin
hem site isminde hem de brosiiriinde bulunan kiilge altin anahtarlik zenginlige, lilkse ve
ihtisama isaret etmektedir (Giirhan, 2016: 933). Dolaysiyla bir tiiketim zemini {izerine insa
edilen bu siteler, bir tiiketim nesnesi olarak pazarlanmakta, satilmakta ve miisteriye

sunulmaktadir (Alver, 2013: 112).

75 Metre Yol ve cevresinde agilan estetiysen uzmanliklari, giizellik ve epilasyon merkezleri,
daha kiskirtict ve c¢ekici viicutlar icin fitness merkezleri ve plates merkezleri gibi yeni
mekanlar, bedenin fetisizmini dogurmaktadir. Bu durum Baudrillard’in ifadesiyle (2012b:
135), “estetik cerrahi ile tuzaga ¢ekilen yiiziin ve bedenin c¢agidir”. Tek fiziki giizellik,
bedenlerin estetik cerrahisiyle ortaya ¢ikan giizelliktir (Baudrillard, 2013: 44). Bedeni yeniden
sekillendirmek {izerine acilan bu mekanlar, tiiketimi aliskanliklarini gesitlendirmekte ve
dolaysiyla hizlandirmaktadir. Ayni1 zamanda bu yasananlar, daha rasyonel ve dolaysiyla daha

ongoriilebilir bir yasantinin talepleri olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Hi¢ kuskusuz ki, liikse odaklanmis modern bir yasam formu, tevazu ve yardimseverlik gibi
geleneksel anlamda karsilig1 olan toplumsal aligkanliklart asindirirken, 6te yandan toplumsal
iliskileri ekonomik beklentiler, talepler dogrultusunda yeniden sekillendirmektedir. Maddi
temeller iizerinden yeniden sekillenen toplumsal iliskiler, rekabet ve dolaysiyla sosyal statii

arayislari lizerinden anlam bulmaktadir.

Bu baglamda biiyiilii ortamlar, tiiketicileri riiya benzeri bir duruma c¢ekip paralarini
harcamalarin1  kolaylagtirmaktadir (Ritzer, 2016: 123). Ancak tliketimi bu derece
normallestiren tiiketimin temelinde yatan etkenlerdir. Bocock’a gore (1997: 10) tiiketim, artik
insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliklarmi ve bu duyarliklari
korumalarin1 saglayan yontemleri etkilemekte: Kimlik duygusunun gelisimini ¢evreleyen
olgularla ¢ok i¢ i¢e ge¢mis bir durumdadir. Bu baglamda tiiketim ekonomik oldugu kadar,
aym zamanda toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgudur. Ornegin bir katilimer (Erkek,

Memur, 29) ailesi i¢inde cereyan eden su tartismay1 aktardi:

Diclekent’te ev sahibi olan yengem, kirada kalmak pahasina evini satip 75’te yeni
yapilan sitelere taginmak istiyor. Bunun nedeni ise, aileden birinin 75’te oturmast,
onun ise neden Diclekent’te oturuyor olmasidir. Diclekent 75’in hem alt tarafi,
yengemin tasinmak istedigi yer ise 75’in hemen iist tarafi. Yani arada herhangi bir

fark yok.

Toplumsal iligkilerde yasanan rekabet ve statii arayisini pek ¢ok toplumsal iliskide gérmek
miimkiindiir. Yine bagka bir katilimc1 (Erkek, Miihendis, 35) ise, toplumdaki bu iliskiyi

somutlastiran su iki 6rnegi verdi:

Zirai ilag satis1 yapan bir bayide calistyorum. Miisterim benden ilag istedi. iki ilag
secenegi sundum. Ikisi de iyi ama biri daha etkili digeri ise daha pahali, dedim.
Toplumsal kaygilar1 diislinerek, pahali olan ilact segti. Yine bagka bir miisterim,
cevredeki en uzun pamugun benimki olmasini istiyorum. Bunun i¢in, bana en iyi

ilac1 ver, dedi.

Bu tiir 6rnekleri uzatmak miimkiindiir. Toplumsal iliskilerde yasanan rekabet giidiisii ve
sosyal statii refleksleri, aslinda bir gosteris ¢ilginligina isaret etmektedir. Debord (2018: 44),
bu tlir gosterig bi¢ciminin “bir afyon savasi” oldugunu sdylemektedir. Ritzer’in ifade ettigi
sekliyle (2016: 73) bu durum, “sidik yarigindan” baska bir sey degildir. Sidik yarisina kendini
kaptiranlarin “biiyiisiine kapildiklar1 diislincenin aslinda 6zel ve kolektif mucizevi tiiketici

zihniyetidir” (Baudrillard, 2017a: 23).
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4.75 METRE YOL GUZERGAHINDAKI KAFELER

Diyarbakir’daki kafe kiiltlirliniin niiveleri, 1990’11 yillarin sonu ile 2000’li yillarin baginda
Yenisehir ilgesine bagli Ofis semtinde bulunan Sanat Sokagi’nda atildigi sdyleyebilir. Sanat
Sokaginda kafeler, park ve yesil alan olarak kullanilan bir alan tizerinde belediyeden alinan
ruhsatlarla kurulmaya baslanmistir. Sanat Sokagi, son zamanlarda, “fuhusla, uyusturucuyla,
silahl1 saldirilarla, kavgayla ve giriiltiiyle” (Tigrishaber, 2018) anilmaya baslanmistir.
Sanattan ¢ok bagka seylerle gliindeme gelen Sanat Sokagi, 2013 yilinda sokagin tamaminin
kafeye doniismesinin ardindan, Yenisehir Belediyesi sokagin ismini Kafeler Sokagi olarak

degistirmistir (Tigrishaber, 2014).

Diyarbakir’daki kafe kiiltlirii, Ofis semtinden sonra Suri¢i’ndeki tarihi konaklara sigradi.
Suri¢i’nde bulunan ve bazalt taslartyla insa edilen Diyarbakir’in geleneksel, kiiltiirel ve tarihi
dokusuyla simgelesen pek c¢ok tarihi ev ve konak, tiketim odakli kafe kiiltiiriiniin
nesnesi/aract haline gelmistir. Bu tarihi evlerin/konaklarin basinda Hasan Pasa Hani

gelmektedir.

Diyarbakir’daki kafe kiiltiirii hiz kesmeden, Diclekent semtinde bulunan, kentin elit kesimleri
icin yapilan ve “Villalar” olarak bilinen yerin ¢evresine yayilmistir. Villalarin bulundugu alan,
zamanla etrafi ¢ok katli binalarla kusatildi. 10 ila 15 katl1 binalarin arasina sikisan villa evleri
ve farkli temali konseptleriyle kafeler, kentin i¢inde simiile edilmis bir alan izlenimi

vermektedir.

Konut sektoriiniin 75 Metre Yol ve ¢evresindeki tarim alanlarini iggal etmesiyle birlikte bu
alanlarda ¢ok katl binalar yiikselmeye basladi. Ozellikle cadde kismina bakan bu binalarin alt
boliimleri, basta kafe olmak tizere pek ¢ok isletmeye ev sahipligi yapmaktadir. Bu stiregte 75

Metre Yol, tam anlamiyla bir kafe ¢ilginliginin zirve yaptigi bir yere doniismiistiir.

2017 yihmin Ekim ayinda sahada yapilan gozlemler sonucunda, 75 Metre Yol giizergdhinda
bulunan kafe sayis1 38 olarak tespit edilmistir. 2019 yilinin Ocak ayinda tekrar sahada yapilan
gozlemler neticesinde kafe sayis1 45 olarak tespit edilmistir. Bir y1l gibi kisa bir siire zarfinda
kapanan, isim degistiren ya da mekani devreden pek ¢ok kafe bulunmaktadir. Bu siire
icerisinde 15 kafe kapanarak bu yarista kaybedenler kuliibiine adin1 yazdirmistir. Ote yandan
13 yeni kafe ise agilarak kara ve rekabete odaklanmis bir vadide yiiriiyen kafeler kervanina

katilmistir.

Bu baglamda oncelikle bu alandaki kafeler, kendi aralarinda bes farkli kategori altinda

ayristirilarak inceleme konusu yapilmistir. Boyle bir ayristirmanin nedeni ise, kafe sayilariin
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¢ok olmasi ve bu kafelerin konseptlerinin farkli olmasidir. Kafelerin sunduklari hizmetin
kalitesi, icecek ve yiyecek iirlinlerinin ¢esitliligi, mekanin i¢ ve dis dekoru, miisteri profili gibi
etkenler kafeler arasindaki farkliliklar1 ortaya koymaktadir. Dolaysiyla bu kafelerin hitap

ettigi toplumsal siniflar da farklilagsmaktadir.

Yapilan saha ¢alismasi neticesinde kafeler Klasik Kahvehane Tarzi1 Kafeler, Modern Kafeler,
Klasik Kahvehane ile Modern Kafelerin Birlesimi Olan Kafeler, Nostaljik-Romantik Kafeler

ve Elit Kafeler olmak tizere 5 kategori icerisinde degerlendirilecektir.

Ik olarak Klasik Kahvehane Tarzi Kafeler’in &zelliklerine bakildiginda, bu kafeler klasik
Diyarbakir kahvehanelerinin modern bir bigimidir. Mekanin i¢ ve dis olmak {izere iki alani
bulunmaktadir. Disa dogru agilan alani camekanli bélmedir. Ancak mekanin ig isleyisi klasik
kahvehaneler gibidir. Ornegin sadece erkeklerin miidavimi oldugu, ¢ayin ¢ok tiiketildigi, kagt
ve tas Oyun masalarinin mekana hakim oldugu, sigara dumanlarinin ortami sardigi, lig
maglarimin izlendigi klasik kahvehanelerdir. Bu kafelerin diger farkli bir yonii ise, isimlerinin
degisikligidir. Eskiden kiraathane, kahvehane gibi isimlerle bilinen bu mekanlar, mekanin
simgesel anlam doniisiimden kaynakli olarak “Salon” ismi ile yeniden orgiitlenmektedir. Saha

arastirmasinda bu kafelerin sayisi, 10 adet olarak tespit edilmistir.

Ikinci olarak Modern Kafeler’in dzelliklerine bakildiginda, bu mekanlar daha ¢ok, nargile,
cay, kahve, meyve aromali diger iceceklerin yaninda yemek ve pasta cesitleriyle 6n plana
¢ikan mekanlardir. Bu mekanlarda kullanilan sandalyeler ve masalar, klasik kahvehane tarzi
kafelere gore daha kullanigl, rahat ve konforludur. Bu mekanlar, nezih ve sakin ortamlarindan
dolay1 genellikle sohbet amacli tercih edilen mekanlardir. Bu kafelerin miidavimleri kadin ve
erkeklerdir. Bu kafeler istege gore tavla ve tas oyunlart imkani sunabilmektedir. Saha

arastirmasinda bu kafelerin sayisi, 18 adet olarak tespit edilmistir.

Uciincii  olarak Klasik Kahvehane ile Modern Kafelerin Birlesimi Olan Kafeler’in
ozelliklerine bakildiginda, geleneksel ile modern olanin birlesimiyle olusturulan mekanlardir.
Mekan, i¢ ve dis olmak iizere iki bolmeden olusmaktadir. Kahvehane bdlmesinde, her
kahvehanede gorebilecegimiz oyun masalar1 yer almaktadir. Kagit ve tas oyunlar1 ve igecek
olarak cay bu mekanlarin en 6nemli simgesidir. Bunun yaninda, kahvehane bolmesi genellikle
erkeklerin oyun oynadiklar1 ve mag izledikleri alandir. Kafe bolmesi ise, daha ¢ok muhabbet
ve sicak bir ortam i¢in gelen kafe miidavimlerinin oturdugu alandir. Bu alandaki icecekler
cesitlilik géstermektedir. Bunun yaninda toplumsal cinsiyetler dikkate alinmaksizin erkeklerin

ve kadinlarin birlikte oturabilecekleri bir alandir. Tavla oyunu ve nargile, bu kafe bélmesinin
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onemli simgesel gostergeleridir. Saha arastirmasinda bu kafelerin sayisi, 9 adet olarak tespit

edilmistir.

Dérdiincii olarak Nostaljik-Romantik Kafeler’in genel 6zelliklerine bakildiginda, bu kafeler
genellikle nostaljik-romantik, Kklasik, yerel, siirsel, sanatsal motifleriyle kendini
gostermektedir. Bu kafeler, sanatsal degeri olan ve imgesel olarak zihinde anlam bulan
nesnelerin  gorsel bir sov olusturdugu mekanlardir. Bu mekanlarda genellikle ahsap
motiflerinin ¢ok¢a kullanildigi sandalyeler, masalar ve dosemeler yer almaktadir. Bunun
yaninda bu kafelerde Yesilcam sanatgi portreleri, klasik oyuncak arabalar ve ge¢misi
animsatan pek ¢ok simgesel 6ge bulunmaktadir. Aslinda bu kadar simge arasinda bulunmak,
imge diinyasin1 zenginlestirirken, 6te yandan da bir simiilasyonun iginde hareket ediyor
izlenimi vermektedir. Mekanm ismiyle de kendine yer eden nargileler, mekanin
efsunlasmasina yardimci olan bir baska simgesel nesnedir. Sanki insanlar sanal bir ger¢eklik
icinde hareket ediyor gibidir. Ortama yayilan rengarenk meyve aromali nargile dumanlari,
giindelik hayatin yogunlugundan kurtulmak isteyen kisilere kisa siireli de olsa sanal bir
gerceklik ortami sunmaktadir. Saha arastirmasinda bu kafelerin sayisi, 6 adet olarak tespit

edilmistir.

Son olarak Elit Kafeler’in genel 6zelliklerine bakildiginda, birbirinden farkli ve ilgi g¢ekici
konseptleriyle kendilerini diger kafelerden ayiran mekanlardir. Elit kafelerin kullandiklari
isimler, marka isimlerdir ve bu marka isimler, isim hakki olarak bilinen “franchise” veya
“franchising”dir. Franchising mekanlar, genellikle ulusal ve bazilar1 ise uluslararasi alanda ag1
olan kafeler ya da marka isimlerdir. Ayn1 zamanda bu kafeler, hizmet ve kalite anlayisi
bakimindan 6ngoriilebilirligi daha fazla olan mekanlardir. Bununla birlikte bu elit mekanlar,
davet ettikleri yerli ve ulusal sanatcilarla kendini gdsteren mekanlardir. Canli miiziklerle
bilinen elit kafelerin kendilerini diger kafelerden ayiran bir bagka ozellikleri ise, genellikle
alkollii ve eglence odakli ¢alisan mekanlar olmasidir. 75 Metre Yol’da bulunan elit kafeler
arasinda, 15 adet kafe yer almaktadir. Elit kafeler tizerine yapilan derinlemesine analizlere

sonraki boliimlerde deginilmektedir.
4.1. Mekanin Simgesel ismi Baglaminda Elit Kafeler

Mekanin bir iiretim ve tiikketim nesnesine doniismesi, mekani1 alinip-satilan bir meta haline
getirmektedir. Boylece nicellesen ve standart kriterlere yaslanan mekan, metin tarafindan
kusatilmaktadir. Imge teknolojisi, kiiresel pazarlar ve sayisal altyapt mekanin metin tarafindan
kusatilmasini desteklemektedir (Yirtict, 2005: 81). Mekanin metin tarafindan istila edilmesini
kolaylastiran diger bir etken ise, mekani iireten geleneksel tecriibenin tasfiye edilmesi ve
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mekanin soyut ve akiskan bir zemin {lizerine yerlestirilmesidir. Bu siirecin mekandaki

gortiniirliigii gosteren ise, franchising olarak bilinen isim hakkinin mekani kusatmasidir.

Franchising mekanlarin bayilikleri, mekanin marka isminin kalitesini ve mekana hakim
konsepti korumak, simgelesen isminin siirekliligini ve mekanin sinirlar asan akiskanligini
saglamak i¢in isim hakkini almak isteyen isletmecilerle s6zlesme yapmaktadir. Bu konuda bir
katilime1 (Erkek, i¢ Mimar, 25) franchising mekanlarm su yoniine dikkat gekti: “Franchising
mekanlarin, kendi konseptlerinin disinda herhangi bir mekan dekorasyonu yapmalari
sozlesmeye aykiridir. Bu durum kentin kiiltiirel ve yerel dokusu iizerinde tahribatlar meydana
getirmektedir.” Debord’un ifade ettigi gibi (2018: 128), seri olarak {iretilen
nesnelerin/metalarin  birikimi, mekanlarin  6zerkligini, 06zglinliglinii ve niteligini yok
etmektedir. Debord bu standartlastirma giiciinii, “her tiirlii Cin Seddi’ni yerle bir etmis olan
agir bir topa benzetmektedir.” Baudrillard ise (2012a: 18), “farkli ve ozgiin olan bir

yasam/tarz ortaya konulmuyorsa, orda 6liimiin olduguna” dikkat ¢ekmektedir.

Mekanin ismini kullanma hakki veren bayilikler, isimle birlikte reklam destegi, yer sec¢imi,
bolge korumasi, pazarlama destegi, egitim destegi ve personel destegi vermektedir. Bayilikler
ancak ticari sicilinin temiz olmasi sartiyla isim kullanma hakki vermektedir. Bayilikler ayni
zamanda, mekanin yalnizca islek caddelerde ya da uygun goriillen AVM’lerin giris katlarinda
acilmasina izin vermektedir (Bayilik Listesi, 2018). Bu agidan bir mekanin kendisinden ¢ok,
mekanin ismi daha 6n plandir. Soyut ve akigkan bir temelde konumlanan mekan, isminin
simgesellesmesiyle anlamlandirilmaktadir. Mekan1 {ireten ve mekanin tiiketilmesini
kolaylastiran, mekanin ismidir. Mekanin ismi, mekan1 iireten tecriibenin Oniine gegmistir.
Artik alinip-satilan mekan degil, mekdnin markalasan isimdir. Ornegin, Mado ve David
People gibi elit kafelerin bayilik maliyetleri, isletmenin konumuna ve alanina gére yatirim
bedelleri 500 bin ila 1 milyon TL arasinda degisim gdstermektedir. Ancak bayilik iicreti sabit
degil, mekanin acilacagi lokasyona ve isletmenin alan1 dogrultusunda degisiklik

gostermektedir (Bayilik Listesi, 2018).

Yiiksek maliyetli yatirim bedeliyle kurulan elit kafeler, sunduklar1 kaliteli hizmet anlayisi,
miisteri memnuniyetini en iist seviyede tutma hedefi, sakin, huzurlu ve nezih ortamiyla
karakterize olmustur. Mekéanla simgelesen bu yonlerin standartlasmasi, mekandan ¢ok
mekanin ismini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu konuda bir katilimer (Erkek, Operator, 32) sunlari
ifade etti: “Arkadasla birlikte Coffee Maker’s’a gittik. Cay, kahve gibi igecekler igtik. Hesap
100 TL geldi. Sanki ne igtik. Cok zoruma gitti. Adamlar kahve degil de sanki isim satiyor.”

Bu boyledir; ¢iinkii kafenin marka ismi, giristeki tabeladan tutun da kahvenizin ya da
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cayimizin icine attiginiz sekerlige kadar mekandaki her nesnenin iizerinde yer almaktadir.
Mekandaki biitiin nesneler, gostergeler kafenin marka ismini bilingaltimiza biiylik bir
uzmanlikla islemektedir. Bundan dolay1 elit kafeler, tiiketilen {iriinlerin kalitesinden ziyade

marka isimleriyle kendini gostermektedir.

Sosyal iligkilerde nesnenin, esyanin bir aktdr olarak one ¢ikmasi statli gostergesi olusuyla
dogrudan ilintilidir (Alver, 2013: 70). Ornegin, liiks arabalarin 75’teki elit kafelerin 6niinde
araba galerisi sergisini animsatarak dizilmeleri (Amed, 2014) mekanin simgesel ismiyle
yakindan iliskilidir. Alver’in belirttigi gibi (2013: 113), “tiikketim kiiltiirliniin en seckin
nesnelerinin basinda gelen otomobil, bir nesneden 6te gosterge olarak toplumsal bir temsil
niteligi” bulunmaktadir. Bunun yaninda, “giliniimiizde dijital ¢agin simgesi haline gelen
iPhone akilli telefonlari, statii tiiketiminin bir pargasi olarak bireye toplum icinde temsil
niteligi” (Gokaliler vd. 2011: 38) kazandirmaktadir. Buradan hareketle sosyal statii agisindan
BMW, Mercedes gibi otomobiller; iPhone ve iist modelleri; Parliament sigara gibi marka
isimler birer sosyal statii gostergeleri olarak kendini gostermektedir. Ayni sekilde elit bir
kafede bulunmak, orada zaman gegirmek, sosyal iliskide bulunmak, check-in yapmak sosyal

statli agisindan kisiye haz vermektedir.

Sonug olarak yapilan goriismeler ve analizler sonucunda, sosyal statii arayisinda olanlarin
Mercedes, BMW, iPhone X, Parliament kullanma ve marka giyinme tercihleri ile elit bir

kafede bulunma tercihleri arasinda dogrusal bir iligki oldugu tespit edilmistir.
4.2. Elit Kafeler ve Sanal Diinya iliskisi

Biitiin kadim kiiltiirlerde diinya hayatina iliskin iki tiir inan¢ hakimdir. Birincisi, i¢inde
yasanilan diinyanin bir "oyun" ve dolaysiyla gegiciligi; digeri ise 6liimden sonra beklenen,
arzulanan bir diinyanin gercekligi ve ebediligi inancidir. Geleneksel kiiltiirlerde 6te diinya
asil, gercek olan bir diinya olarak zihinde imgelenirken, i¢inde yasanilan diinya ise, gergegin
bir yansimasi olarak simgelesmektedir. Geleneksel toplumlar i¢in ig¢inde yasanilan diinya,

Baudrillard’c1 yaklagimla ifade edersek, arzulanan ger¢ek diinyanin bir simiilasyonu gibidir.

Glinlimiiz modern toplumlarin da iki diinyalar1 oldugu sdylenebilir. Teknolojik gelismelerle
birlikte modern toplumlarda sanal diinya, giindelik hayatin bir pargas: haline gelmistir. Hatta
sanal diinya, giindelik hayatin biitiin kdselerini kugatmaktadir. Yani her sey sanal bir gorsellik
lizerinden hareket etmekte ve anlam bulmaktadir. Boylece “sanallikla birlikte bu diinya kendi
kendinin yerini almakta ve ote diinya da” (Baudrillard, 2005a: 25) siiresiz bir sekilde

Otelenmektedir.
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Sanal diinyadaki sanal hareketlilikler, giindelik hayatin ve sosyal iligkilerin yansimalari olarak
ortaya c¢ikmaktadir. Bu konuda bir katilimcr (Erkek, Avukat, 36) su ifadelerde bulundu:
“Genelde Bezgin Bekir’de check-in yapiyorum. Mekandaki karikatiirlerin fotograflarini ¢ekip
sosyal medya ortaminda paylasiyorum.” Baska bir katilimci ise (Erkek, Miihendis, 28) sunlari
sOyledi: “Marka kafelerde sosyal medyay1r kullaniyorum. Genellikle sosyal arkadaslik
iliskilerimi gelistirmek i¢in check-in yaptryorum.” Bir bagka katilimci ise (Erkek, Memur, 32):
“Pek ¢ok sosyal medya hesabim var. Burada oldugumu gostermek i¢in genellikle swarm’da
check-in yapryorum.” Boylece sanal diinya ile olan iliskiler, begeniler, tercihler ve beklentiler
cercevesinde elit mekanlar {izerinden sanal ortama tasinmaktadir. Ote yandan, gérsel ve isitsel
aglardaki teknolojik gelismeler, sosyal iliskileri yiiz ylizelikten kopartarak yapaylastirmis,
sanallagtirmis ve nihayetinde gergek sosyal iliskiyi ortadan kalkmistir. Boylece Godard’in

ifadesiyle (2014): “Artik sadece iletisim araglar1 var, iletisimin kendisi yok olmustur.”

Ayn1 zamanda her elit kafenin sosyal medya hesaplarin1 yonlendiren ajanslar1 bulunmaktadir.
Ajanslar, kafenin tanitimini, etkinlik bilgilendirilmesini, yemek-igecek cesitlerini, giinlin veya
haftanin mendiisiinii sanal ortamda takipgileriyle paylagmaktadirlar. Bu sekilde kafenin
hareketleri sanal ortama taginmasi amaglanmaktadir. Shakespeare kafe miidiiriiniin (Erkek,
38) verdigi bilgiye gore: “Sanal ortamda kafenin kalitesine, elitligine uygun bir sekilde
paylagim yapilir. Bununla birlikte sadece ajans bdliimiinde calisan kisiler kafenin sosyal

hesabi lizerinden paylasim yapabilir.”

Bu tiir bir kontrol ve denetim mekanizmasi, mekanin kalitesini ve siirekliligini sanal ortamda
da saglamaktir. Elit kafelerin Ongoriilebilir olma ve kusursuz hizmet sunma kaygisi, marka
ismin ve markalagan mekanin cazibesini artirmaktadir. Kafenin sanal diinyadaki hareketlerini,
kusursuz bir sekilde akisini saglayan“photoshop” programlari gibi teknolojik gelismeler
bulunmaktadir. Baudrillard’in ifade ettigi sekliyle (2005a: 80), bu kurnaz makinelerde iiretilen
her sey yapay bosluklarla birbirlerinden ayrilmakta, hatalar1 diizeltilmekte, metinler istenildigi
formata getirilmektedir. Dolaysiyla kullanici, bu sinirsiz isleve sahip ara¢ tarafindan

biiytilenmektedir.

Genellikle elit kafelerde, sosyal medya ortaminda paylasilmak {izere hazirlanmis, dekore
edilmis ve mekanla simgesellesen karikatiirler bulunmaktadir. Ornegin Bezgin Bekir kafenin
onilinde banka oturmus devasa bir Bezgin Bekir karikatiirii ve yaninda kendisi gibi "bezgin"
olan kedisi bulunmaktadir. isletme sahibi, genellikle {inlii sanatcilar1 davet ederek Bezgin
Bekir karikatiiriiyle bulusturur ve sanal ortamda paylasimlar yaptirir. Elit kafelerdeki bu tiir

karikatiirler, kisilerin sanal diinyaya ge¢isini hizli bir sekilde saglayan araci bir unsur roliinii
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oynamaktadir. Boylece, sanal ortamda yapilan paylasimlar, binlerce hatta milyonlarca kisiye
aninda ulasabilmektedir. Sadece bir yerde olmak yerine “her yerdeymis gibi goriinmek”
(Ritzer, 2016: 235) modern insanin varolus bigimidir. Ayni1 zamanda “her yerde olmak aslinda
hi¢bir yerde olmamaktir” (Montaigne, 2018: 55).

Sosyal statii arayisinda olanlarin, “check-in yapma” ve “sosyal ortamda fotograf paylasma”
tercihleri ile bunlarin elit kafelerde ger¢eklestirme tercihleri arasinda dogrusal bir iliski vardir.
Gosteri ve gosteris i¢in en iyi sahne olarak secilen elit kafeler, kisinin statiisiinii nesneler
iizerinden gosterme imkani sunmaktadir. BMW, Mercedes, Audi, Volvo gibi marka
otomobillerin anahtarliklari, iPhon telefon modellerinin ve Parliament sigarasi sanal ortamda
statli gostergesi olarak ¢okca goriilen bir paylasim bicimidir. “Marka tiglemesi” olarak anlam
bulan “araba anahtarligi, telefon ve sigara” gibi marka isimler {lizerinden statii elde edilmek

istenmektedir. Bir katilime1 (Erkek, Miiteahhhit, 30) bu konuda sunlar1 dile getirdi:

Her kafede check-in yapmiyorum ve fotograf paylasmiyorum. Genellikle Leman
Kiiltiir, Hayal Kahvesi’ne giderim. Bu kafelerde check-in yapiyorum ve burada
genellikle masamin fotografini ¢ekip Instagram, Facebook gibi sosyal medya

hesaplarimda paylasiyorum.

Bir diger katilimer ise (Erkek, Isletme Sahibi, 29) sunlar ifade etti: “Genellikle David People,
Leman Kiiltiir, Big Yellow Taxi Benzin’de check-in yapiyorum. Masamin, (sigara, telefon,
araba anahtarligi) fotografin1 ¢ekip paylasiyorum.” Bu iki drnekten hareketle, marka nesneler
iizerinden yapilan bu tiir bir statii arayisi, bir yoniiyle kendini gdsterme, kanitlama ve var
kilma ¢abasidir. Kendini var kilmanin gostergelerini elit mekanlarin simgelerinde de gormek
miimkiindiir. Ornegin Leman Kiiltiir kafenin logo baskili 1slak mendillerinin {izerinde:
“Giiliyoruz, o halde variz.” yazisi bulunmaktadir. Debord’a gore (2018: 64) nesneler
iizerinden kendini gosterme cabasi, “insanlar1 degil, metalar1 ve tutkularin1 6ver. Bu durum

ise, metanin diinya haline, diinyanin ise meta haline gelmesi demektir.”
4.3. Sosyal Statii Arayisinda Elit Kafeler

Elit kafeler, zengin kahvalt1 meniisiiyle, 6glen ve aksam zengin yemek meniileriyle, alkollii-
alkolsiliz hizmet sekliyle, her tiirlii 6zel giinler (sevgililer, dogum giinleri, evlenme teklifleri
gibi) icin firsat kollayan konseptleriyle, canli miizik gibi eglence etkinlikleriyle ve kalite
odakli hizmet sekliyle kendini simgelestiren marka mekanlardir. Bu marka mekanlar, teknik
yardimlarla kendisini “sahip oldugu bas dondiiriicii bir ¢ekicilikle sunmaktadir” (Baudrillard,

2012a: 21). Ornegin bir katilimcinin (Erkek, Ogretmen, 28) ifadesiyle: “Sanki makine sana bir
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kahve sunuyor gibidir. Kahvenin tadi giizel olmasa bile, sunumu giizel. Bu bile sana yetiyor.”
Tiiketim gorsel sovlarla desteklenerek mekanin 6zgiin konseptiyle biitiinlesmektedir. Ritzer
buna (2016: 51) “yemeglence” adini vermektedir.

Elit kafeler, kaliteli hizmetleriyle 6ngoriilebilir olmay1 hedefler. Marka arayisinda olan kisiler,
hayatlarmin her alanin1 kendi isteklerine gore sekillendirmektedir. Bir katilimer (Erkek, Is
adami, 34) bu konuda su ifadelerde bulundu: “Kurumsal oldugu i¢in ve damak tadimin
degismemesine dikkat ettigim i¢in marka kafeler tercih ediyorum. Damak tadimin
degismemesi benim i¢in 6nemlidir.” Ritzer’in aktardig: gibi (2017: 160), “Artik insanlar... ne
alacaklarini bilmek istemektedirler.” Sunulan yemegin verdigi lezzet 6nemlidir, ancak ondan
daha 6nemli olan sey ise, kalitenin siirekliligi ve yemegin verdigi tadin dngoriilebilirligidir.
Artik insanlar, plansiz, beklenmedik bir yasantidan, daha Ongoriilebilir bir hayata kagmak
arzusundadirlar. Ornegin David People siparis alma teknikleri adli egitim kitapgiginda, elit

kafelerin her seyi nasil kontrol ettigini ve 6ngoriilebilir olmaya ¢alistigin1 gostermektedir:

Oncelikle miisteri degil, misafir. Misafir siparis vermeye hazir olduklari
anlasildiginda “giiler ytizlii” bir sekilde masaya yaklagilir. Misafir ile aradaki mesafe
bir adim kadar olmalidir. Monii sunumu, monii agik olacak sekilde misafirin
sagindan... Misafirleri oturus diizenine goére numaralandirma... Belirlenen bir
misafire no: 1 saat istikametinde giderek digerlerine 2, 3, 4, ... gibi yaklasilir. Cocuk,
yaslt bayan, bayan, bay siralamasina gore hareket edilir. Siparis alinirken saat

hareket istikametinde hareket edilir (Barista Akademi Egitim Programi, 2015).

Bir simiilasyondaymiscasina her seyin kusursuz bir sekilde hareket edilmesi istenmektedir.
Bunun yaninda zoraki bir giilimseme, elit kafelerin kéar getirisi en yiiksek olan bir insan

eklemidir. Bu konuda egitim programlarinda sunlar yazilidir:

Servis daima giilimsemektir. Servis kusursuz hizmet verebilmektir. Servis her
misafire 6zel oldugunu gdsterebilmektir. Sicak, icten, samimi, kibar bir “Hos
Geldiniz” misafirin, verilecek servisten ve yemeklerden keyif alacaginin garantisidir.
Sicak bir “Giile Giile” ise, misafirin takdirini ifade etmesini saglayacaktir (Barista

Akademi Egitim Programi, 2015).

Bu giiliimseme, her kapiy1 agan sicak bir gililiimseme ve insan sicakliginin etkisiyle gene
kemiklerinin sempatik kasilmasi olan giilimsemedir. Ayn1 zamanda bu giilimseme, kehanet
tiirtinden bir giiliimsemedir: “Giiliiniiz, size de giiliimsenecektir. Sdylenecek bir seyiniz yoksa

giilimseyiniz.” (Baudrillard, 2013: 46).
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75 Metre Yol’daki elit kafeler, Erkan Petekkaya, Ezginin Gunligii, Aleyna Tilki, Rafet El
Roman gibi pek ¢ok sanatgryr Diyarbakirlilarla bulusturmaktadir. Bununla birlikte Hayal
Kahvesi’nde yapilan Latin dans gosterileri ve Bezgin Bekir kafede sinema glinleri etkinlikleri
bulunmaktadir. Elit kafeler iizerinde yasanan bu eglence kiiltiirii, Diyarbakir 6zelinde yeni bir
etkinlik alanidir. Mekanin her tiirlii eglenceye imkan taniyan karakteristik 6zelligi, mekanin

bliylisiinii artirmaktadir.

Bu elit kafelerin 6nemli bir kismi alkolli mekanlardir. “2014 yillina kadar, Diclekent
civarinda Migros, Carrefour ya da yerel Carmar’larda igki satilmasina ragmen, kafe, restoran
ve eglence yerlerine alkol ruhsati verilmemekteydi” (Atli, 2017: 100). Ancak 75’teki elit
kafelerde ruhsatli alkol satisinin ¢ok olmast ve toplumsal olarak alkol tiiketiminin
yayginlasmas1 ve dolaysiyla normallesmesi Diyarbakir’da bir ilktir. Ornegin Bezgin Bekir
kafe, “21 Subati da Diinya Sarap Igme Giinii ilan edelim... Ne olacak.” gibi sosyal medya
iizerinden alkol igerikli paylagimlar yapilmaktadir. Ote yandan, “canli miizik ve alkol”

katilimcilarin kafe tercihleri izerinde rol oynayan en 6nemli etkendir.

Stiirekli olarak tiiketimi tesvik eden kapitalist sistem, mekani bu tiiketimin bir nesnesi haline
getirmektedir. Bu elit mekanlarda her sey, anlik ve dngoriilebilir bir sekilde tiiketilmektedir.
Urry’nin aktardigr gibi (2018: 321), bekleme kiiltiiri anlamini yitirmis ve anlik zaman
yayillimi 6nem kazanmistir. Bunun nedenleri arasinda ise, gelecege giivenin yitirilmesiyle
hazin ertelenemez olmast gelmektedir. Her tiirli tiiketim, mekanlarin sunduklart hizmetler
arasinda yer almaktadir. Tiketim mekéanlarmin yakinhigi ve tiiketim nesnelerinin
cesitligi/zenginligi, Baudrillard’in (2017a: 67) “nesne yoluyla kanitlama” ve “tiiketim yoluyla
kurtulus” olarak ifade ettigi seye denk diismektedir.

BMW, iPhon X ve Parliament olarak simgelesen marka ti¢glemesini kullanan bir katilimci
(Erkek, Isletme Sahibi, 37) su ifadeleri kullandi: “Iyi bir uyku alabilmem icin, ya fitness
salonlarinda kosmaliyim ya da alkol alarak... Ikisi de giizel bir uyku verir.” Yapilan

goriismede bir katilimer (Erkek, Garson, 32) su dikkat ¢ekici 6rnegi verdi:

Kafemizin daimi miisterilerinden biri, cebinde parasi olmamasina ragmen sehir
disindan gelen misafirlerini agirlamak icin kafeye getirdi. Misafirlerine yemekler ve
icecekler ikraminda bulundu. Hesap epey kabardi. Ancak hesabi 6deme esnasinda:
“Suan iizerimde para yok, sonra dderim.” dedi. Kendi itibarin1 korumak i¢in bizi zor

durumda birakti. Cilinkii adam paray1 6demezse, patron bizim maasimizdan keser.
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Baska bir drnekte sunlar1 ifade etti: “Dini vaazlar veren ve Islami bir yonii olan Diyarbakirlh
bir yazar var. Arada bir bizim kafeye gelir. Baska yerlerde vaazlar verir ama burada

kaldiginda alkollii icecekler tiiketiyor.” Yine bir baska ornek ise soyle:

Kafemize siirekli gelen zengin bir is adami1 vardi. Arada bir ailecek kafeye gelirlerdi.
Ama bazen de bir okulun miidire hanimiyla gelirdi. Ikisi de evliydi. Kadina hediyeler

altyordu. Adam kadinla metres hayati yastyordu.

BMW otomobil, iPhone X telefon ve Parliament sigara kullanan bir diger katilimci (Erkek,
Miiteahhit, 30) ise dikkat ¢ekici su ifadelerde bulundu: “Zenginle gezersen zengin, fakirle
gezersen fakir olursun.” Verilen 6rnekler ¢ergevesinde sunlar1 séylemek miimkiindiir: Statii
kaygisinin getirdigi kendini gosterme, sahneleme, pazarlama ve kendisini kendi disindaki bir
nesneyle var kilma cabasi ve bu ¢abalar1 gorsel bir sova doniistiiren teknolojik gelismeler,
gergek olmayan yapay hayatlar tretmektedir. Elit kafeler, mekanin sundugu ilgi gekici
dekorlar ve bastan ¢ikarici yapmacik ilgi ve alakalar, herkesin kendini farkli gdsterme

telasinin i¢ine itmektedir. Bu mekanlar, bir gergek olarak sunulan birer simiilakradir.

Sosyal statii arayist aslinda bir yarigtir. Bu yaris kendini daha ¢ok maddi nesneler iizerinden
siirdiirmektedir. Ornegin Ezel dizisinde gegen bir restoran sahnesi, bu yarista yasananlari
ozetleyen bir durumu arz etmektedir. Sahne ise soyle, Ezel’i canlandiran karakter, restorana
girer ve bir masaya oturur. Elini havaya kaldirip parmaklarini bir tiklatmasiyla her istedigi
aninda masasma gelir. Ancak yemekleri begenmedigini ve hesabi 6demeyecegini soyler.
Restoran miidiirii: “Peki bunca zamandir neden geliyorsunuz?” diye sorar. Ezel karakteri ise,

bu soruya soyle cevap vermektedir:

Ben buraya sizin yanlis imlali cakma yemeklerinizi yemeye gelmiyorum. Ben buraya
kendimi pazarlamaya geliyorum... Burasi restoran degil c¢linkii. Ben buraya
gelebilenler kuliibiine katiliyorum. Haftada bir ¢ek atiyorum. Bakin bana, param var,
giciim var, ¢aka satiyorum, pazardayim. Ben buraya karnimi doyurmaya
gelmiyorum... Ben buraya yarista kalmaya c¢alisiyorum. Ben buradan ¢iktiktan sonra

her istedigimi almaya geliyorum (Ezel Dizisi, 2015).
Daha sonra arkadaslarina donerek su ifadelerde bulunuyor:

Bu masanin hayali hepimizi yuttu... Bu masa, i¢imizde gilizel ne varsa sildi
gotiirdii... Ben, artik bu masadan kalkiyorum. Ciinkii sevdigim herkesi bu masanin
yarisina kaptirdim. Arkadasimi, sevgilimi, ustami, hepsini, sevdigim herkesi su

masada oturalim diye, yapilan yarisa kaptirdim (Ezel Dizisi, 2015).
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Sosyal iligkilerin marka nesneler {izerinde simgelestigi bir statli yarisinin, bir oyunun hakim
oldugu bir ¢ag s6z konusudur. Diicane Ciindioglu (2017) Baudrillard’an alint1 yaparak sunlari
sOylemektedir: “Simiilakrumlar ¢caginda yasiyoruz. Bu postmodern diinya 6zii itibariyle sanal

bir diinyadir.”

Son olarak, bir aksamiistii 75 Metre Yol’da yiiriirken gozlerinizin 6niine devasa plazalar,
rengarenk desenli ve siirekli yanan canli 1siklarla donatilmis ¢ok katli binalar ve bu binalarin
alt katlarinda camekanlarin i¢inde mutluluklar sacan hayatlar gelir. Bu yasantilar, bir fanusun
icine alinmis ve simiilakrumlarla cevrilmis sanal hayatlar gibidir. Her sey biiyiik bir
profesyonellikle kurgulanmis ve simiilakrumlarla donatilmis bir simiilasyonun i¢indeymis
gibi hareket etmektedir. Karikatiirize edilmis mekanin dekoruyla uyumlu yiizlerce los 11kl
lambalar arasinda siirekli olarak yankilanan miizigin hafif ritmi, insana farkli diinyalar
sunmaktadir. Ayn1 zamanda bu yol giizergahinda siirekli yanip-sonen yesil renkli 1siklartyla
bir camii; inananlarinin dikkatlerini kendine ¢ekmenin kigkirtici bir yolu olarak 1s18in biiyiilii

etkisini kullanarak bu karnaval alayina katilmaktadir.
SONUC

Mekéanin geleneksel pratiklerden baginin kopartilmasi, mekanin {iretimini ve tiikketimini
hizlandirirken, 6te yandan da mekan bir makine gibi daha islevsel bir anlam kazanmasina
neden olmaktadir. Bu durum ise, hem mekanin kendisini bir seri iiretim nesnesi haline
getirmekte, hem de mekani seri bir tiikketimin araci haline getirmektedir. Dolaysiyla glinlimiiz
modern diinyasinda mekéni1 paranteze almak miimkiin degildir. Her sey mekanin i¢inde anlam
bulmaktadir. Artitk mekanin biiyiilii bir yonii vardir. Mekan1 biiyiilii kilan ve tiiketimi bir

eglenceye dontistiiren, gorsel ve isitsel aglardaki teknolojik gelismelerdir.

Diyarbakir’in 75 Metre Yol ve onun 6tesinde yapilan yeni yerlesim alanlari, kentin en popiiler
alanlar1 olarak varlik géstermektedir. Ote yandan bu alanda bulunan kafeler iizerinde yasanan
spekiilatif sdylemler, herkesin dikkatini celbeden bir efsaneye doniismiistiir. Kentin bu
alaninda bir ev sahibi olmak ya da burada yer alan elit kafelerde zaman gegirmek, sosyal
iligkilerde ayricalikli olmanin tek gostergesi haline gelmistir. Kentin diger alanlariyla
Ozdeslesen hirsizlik, catisma, giivensizlik, yogun bir niifus, yoksulluk; elektrik ve su
kesintileri, sokaklarin dar ve pislik i¢inde olmasi gibi durumlar s6z konusu iken, 75 Metre Yol
ve Otesindeki yeni yasam alanlari, genis sokak ve caddeleriyle, yogun 1sikli park ve yesil
alanlariyla, gilivenlikli siteleriyle, ¢evreyi 24 saat boyunca gozetleyen kamera sistemiyle,

cocuk park alanlari, otoparklariyla, akilli daireleriyle 6zdeslesmektedir. Diger bir ifadeyle 75
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Metre Yol ve 6tesindeki yeni yasam alanlari, her seyin diisiiniildiigii ve bunlarin kusursuz bir

sekilde hareket etmesinin istendigi bir simiilasyonu andirmaktadir.

Yapilan goriismeler ve analizler neticesinde, mekanin simgesel degeri ile sosyal statii arayist
arasinda dogrusal bir iliski oldugu ortaya c¢ikmustir. Statii gostergeleri ise, araba, telefon,
sigara, elit mekanlar gibi marka metalar tizerinden kendini gostermektedir. Ayn1 zamanda
check-in yapilan ve sanal ortamda paylasilan fotograflarin ¢ekildigi mekanlar ile elit kafeler

arasinda dogrusal bir iligski s6z konusudur.

Her sey nesneler iizerinden anlam bulmaktadir. Insanin isminin, kimliginin bir énemi yoktur;
kullandig1 arabanin, telefonun, giydigi elbisenin, i¢tigi sigaranin, bulundugu mekanin
simgesel degeri vardir. Sosyo-ekonomik oriintiiler, gercegi biiyiik bir 6zveriyle ortadan

kaldiran ve marka degeri olan simgesel metalar iizerinden anlam bulmaktadir.
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