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Avrupa’nin en fazla satan Tiirk gazetesi olan Hirriyet, gerek mizanpaji gerekse yapmis oldugu
habercilikten dolayr Alman kamuoyu ve iletisim bilimcileri tarafindan bulvar bir gazete olarak
nitelendirilmektedir. Bu makalede sirasiyla bulvar gazeteciliginin tanimi, Almanya’da bulvar gazeteciliginin
tarihsel gelisimi, bu alanla ilgili yapilan bilimsel aragtirmalar, bu arastirmalarin sonuglar1 ve bulvar
gazeteciliginin  karakteristik Ozellikleri literatiir taramasiyla ortaya konularakHiirriyet gazetesinin
Almanya‘da bulvar bir gazete olarak degerlendirilme sebepleri irdelenmeye ¢alisilmistir. Ayrica arastirmada
Almanya’nin en 6nemli bulvar gazetesi olan Bild ile Hiirriyet’in birinci sayfalari mizanpaj ve igerik olarak
kiyaslanarakbenzerlik ve farkliliklar tespit edilme yoluna gidilmistir. Abone satislart ¢ok diisiik olan
Hiirriyet’in, hergiin okuyucularin dikkatini ¢ekmek amaciyla ilgi ¢ekici bagliklara ve sansasyonel haberlere
agirlik  verilmesi mizanpajindaki renkli sunum Avrupa standartlarinda bulvar bir gazete olarak
degerlendirilmesine neden oldugu ortaya ¢ikmustir.
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THE POSITION OF HURRIYET NEWSPAPER AND TABLOIT JOURNALISM
IN GERMANY

ABSTRACT

Hiirriyet which is the most sold newspaper in Turkey is qualified as a tabloid newpaper by German
public opinion and communication scientists due to both its layout and journalism. In this arcticle, it is
managed to examine the reasons of the conderising Hiirriyet newspaper as a tabloid neswpaper in Germany
with literature search reviewing the definition of tabloid journalism, the historical development of tabloid
journalism in Germany, the scientific researches made about this field, the results of this research and
characteristic features of tabloid journalism, respectively. Moreover, in the search, it is resorted to determine
the similarities and differences comparing the headlines of Hiirriyet with Bild which is the most leading
tabloit newspaper in Germany as layout and content. It was appeared that Hiirriyet whose subscription sales
are very low concentrates on attracted headlines and sensational news to attract to readers' attention everyday
and colour presentation in layout lead to be considered as a tabloid newspaper in compliance with European
standards.

Keywords: Tabloid Journalism, Tabloid Journalism in Germany, Hiirriyet Newspaper, layout,
newsworthiness

GIRIS

Hiirriyet gazetesi, kuruldugu tarih olan 1 Mayis 1948’den itibaren Tiirk basin
tarithinde 6nemli bir yere sahiptir. Tiirkiye nin en fazla satan gazetelerinden biri olmasinin
disinda tilkemizde saygin ve kaliteli basin denilince akla gelen ilk gazeteler i¢inde yer
almaktadir. Iceriginde magazinsel haberlere de yer veren Hiirriyet, Tiirk medyasinda
tarafsiz ve dogru habercilik yapma anlayisiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kapsamda
tilkemizde serios yani kaliteli basin kategorisinde nitelendirilen bu gazete Almanya’da
gerek sayfa diizeni gerekse habercilik anlayisindan dolayr bulvar bir gazete statiisiinde
degerlendirilmektedir. Ozellikle Hiirriyet’in habercilik anlayisinin derinlemesine bilgi
icermemesi diger bir deyisle yiizeysel ve tarafli bulunmasi nedeniyle Almanya’da sik sik
elestirilmektedir. BilhassaHiirriyet’in Tiirklerin Almanya’ya entegrasyonunu zorlastirict
nitelikte sansasyonel habercilik yaptigi yoniindeki disiinceler ¢ogunlukla giindeme
gelmektedir.

Bu c¢aligmada bulvar gazeteciliginin tanimi, Almanya’daki bulvar gazeteciliginin
tarihsel gelisimi, bu konuyla ilgili yapilan arastirmalarin sonuglar1 ve bulvar gazeteciliginin
karakteristik  Ozellikleri literatiir taramast 1s1gindasunularakHiirriyet’nin ~ Avrupa

* inénii Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, eylem.kara@inonu.edu.tr

16



standartlarina gore kaliteli basinkategorisinde neden nitelendirilmedigi ortaya konulmaya
calisilmistir. Ayrica arastirmada Hiirriyet ile Almanya’nin en fazla satilan bulvar gazetesi
olan Bild’in birinci sayfalar1 sayfa diizeni ve icerik olarak kiyaslanarak aradaki benzerlik
ve farkliliklar irdelenme yoluna gidilmistir.

1. Bulvar Gazeteciligi

Fransizcadan dilimize girerek yerlesmis olan bulvar kelimesi Tirk Dil Kurumu
sozlugiinde (2016), “sehir icinde agacl, genis cadde”olarak tanimlanmaktadir. Gazetecilik
literatiirtindeabone sistemiyle degil de, cogunlukla bulvar olarak nitelendirilen sokaklarda
satilarakokuyucusuyla bulusan gazetelere bulvar gazetesi denilmektedir. Bu gazeteler
kullandiklar1 gazetecilik stili agisindan da sar1 basin, dedikodu basini, gokkusagi basini,
boyali basin ya da skandal basin olarak da adlandirilmaktadir (Brichta, 2006: 60).
Tiirkiye’de bu tiir gazetecilik anlayisiyla yaym yapan gazeteler “okuyucunun ilgisini
cekmek icin renkli fotografa yazi ve haberden daha ¢ok yer veren, kupon veya cekilislerle
armagan dagitan basin” olarak nitelendirilmektedir (Tiirk Dil Kurumu Sézligi, 2016).

Arastirmact Hartmut Biischer’e (1996: 5) gore bulvar gazeteciliginin 2 temel amaci
bulunmaktadir. Bu amagclardan ilki, bulvar gazeteleri sokakta satildiklar1 i¢in okuyucunun
dikkatini ¢ekerek spontanebir sekilde kendisini satin almaya tesvik etmek istemektedir.
Ikinci olarak ise ulastig1 bu kisileri uzun siireliligine kendisine baglayip diizenli okuyucu
sayisini arttirmay1 hedeflemektedir. Bu iki amacin gergeklesebilmesi i¢in bu tiir gazetelerin
gerek mizanpajinin gerekse haber dilinin dikkat ¢ekici olmasi ¢ok 6nemli bir unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

2. Bulvar Gazeteciliginin Tarihi

Bulvar gazeteciliginin ilk 6rnegini resimli olarak yayinlanan haber icerikli yazilar
olusturmaktadir. 15. yiizyilda “Yeni Gazeteler” adiyla yaymlanan bu yazilar, mevsimlik is
yapan tiiccarlar tarafindan dagitilmaktaydi. Bu gazetelerin iceriginde agirlikli olarak su
konular ele alinmaktaydi (Burkhardt, 2005: 32):

Dedikodular, savaslar ve felaketler

Siddet igeren suglar (cinayet, gasp, tecaviiz vb.) ve bunlara verilen cezalar
Davalar, idamlar ve 6liim cezalari

Batil inanglar ve mucizeler

Tip alanindaki sansasyonel gelismeler ve cinsellik

Nk W

19. yiizyilin sonlarinda iki rakip gazeteci William Randolph Hearst (1863-1951) ve
Joseph Pulitzer (1847-1911) tarafindan 1860°tan itibaren Amerika’da kullanilan ve ¢ok
sayida gazetenin ayni anda basilmasini saglayan rotatif makineler sayesinde bu gazeteler
cok fazla sayida insana ulasmayi basararak kitle gazeteleri adiyla anilmaya baslanmaistir.
Sanayi devrimi ve teknolojik gelismeler neticesindebulvar gazeteciliginin alan1 daha da
genislemistir.

Avrupa’da kitlesel anlamdaki bulvar gazeteciligi ilk olarak Biiylik Britanya ile
Fransa’da ortaya ¢ikmistir. Ingiltere’de yayimlanan Pall Mall Gazette (ilk yayinlanma tarihi
1885) ve Star (1888) bu gazetelerin ilk Orneklerini teskil etmistir. 1901 yilinda Alfred
Harmsworth  tarafindan  kurulan Daily Mail (1896) adli gazete bulvar
gazeteciliianlayisiyla yaymlanmis ve o dénemde Ingiltere’de en fazla satilan gazete
Penny Paper’a ait olan bir milyonluk satis rekorunu kirmistir (Burkhardt, 2005: 32).

Uluslararas1 anlamda kiyaslama yapacak olursak Almanya’da kitlesel anlamda bulvar
gazeteciligi 30 yillik bir gecikme sonrasinda ortaya ¢ikmistir. Bu durumun nedenlerini
sOyle siralayabiliriz:
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Sanayilesmedeki gecikme (bask1 sayisinin sinirlt olmast),
Federal yap1 (bolgesel dagitim alaninin sinirli olmasi)
Almanya’da gec gelisen biiyiik sehir anlayigi

Basin yasasinin geg ortaya ¢ikmasi

el e

Almanya’da en eski bulvar gazetesi Berliner Zeitung (BZ), 1878 yilinda yahudi bir
aileye ait olan Ullstein Yayinevi tarafindan kurulmustur. 1904 yilinda Berlin sokaklarinda
BZ am Mittag satilmaya baslanmistir. Daha yayin hayatina baslayan diger bulvar gazeteler,
Biiytik Britanya ve Amerika’da yayinlanan gazetelerle kiyaslandiginda hem mizanpaj
acisindan hem de satis rakamlarindan agisindan oldukg¢a zayif bir konumda varligini
stirdiirmiistiir. Diger bir deyisle Almanya’da yaymlanan bu gazeteler diger iilkelerde
oldugu gibi milyonlar1 bulan satis rakamlarina ulagsamistir. Budurumun arkasinda yatan
temel neden, 1930 yilindaNasyonal Sosyalistler tarafindan ¢ikarilan ve basii baski altina
alankanunudur(Burkhardt, 2005: 33).

Federal Almanya’nin ilk ulusal ¢apta yaymlanan bulvar gazetesi Bild Zeitung (Resim
Gazetesi), Axel Springer tarafindan 24 Temmuz 1952 yilinda Hamburg’da kurulmustur.
1967 yilindan itibaren Almanya‘daki bolgesel baskilariyla iilke diizeyindeki pazar payim
arttiran bu gazete kendisiyle rekabete giren rakiplerinin ¢ogunu ortadan kaldirmustir.
Bulvar gazeteciligi anlayisini benimseyen sadece Miinih, Berlin, K6ln ve Diisseldorf’ta
yayinlanan birkag istisna gazete kalmistir (Burkhardt, 2005: 33).

Bild gazetesi, zaman zaman giindem yaratma dusiincesiyle yalan yanlis haberler
yaparak sansasyonel haberciligine yonelmistir. Bu da Bild gazetesinin gilivenirligine zarar
vermistir. Bu durumun yasandigi ilk olay Bild gazetesinin sahibi olan Springer
yayinevinin, donemin yonetimini protesto eden Ogrenciler hakkinda yapmis oldugu iftira
niteliginde haberler olusturmustur. Bu donemde 6grenci derneklerine karsi baslatilan
karalama kampanyalar1 neticesinde Almanya’da biiyiik olaylar ¢ikmustir. Ozellikle 6grenci
hareketinin lideri Rudi Dutschke’nin suikaste ugramasi nedeniyle Springer yayinevi
suclanmistir. Bild’in yaptig1 haberler bu suikatin esas nedeni olarak goriilerek
elestirilmistir. Ornegin 7 Subat 1968 tarihli Bild gazetesinde ¢ikan haberde olaylarin
elebaglarinin yakalanmasmin polislere birakilmamasi gerektigi belirtilerek halka agik
cagrida bulunulmustur (Elsdsser, 2008: 3). Suikasttan sonra ¢ikan olaylar sirasinda
Springer yayimnevinin Berlin’deki merkezine bombali bir saldir1 diizenlenmis ve
yayinevinin bulundugu boélgede bulunan arabalar atese verilmistir (Baul3, 1977: 96).

Bild gazetesinde o donem ile alakali yer alan kigkirtict nitelikte olan haberler,
gazetenin imajma bilylik zarar vermis ve bir milyonun iizerinde okuyucu kaybina neden
olmustur. Daha sonra gazetenin satis rakamlar1 daha da diismeye baslamistir. Bunun temel
nedeni ise o donemde bulvar gazeteciligine bakis acisini olumsuz yonde etkileyen
kitaplarin yazilmaya baslanmis olmasidir. 1974’te Nobel 6diillii Heinrich Boll (1917-1985)
Katherina Blum’un Cignenen Onuru adli romaninda bulvar gazetelerini insanlari teshir ve
rezil ederek onurlarinin zarar gormesine neden olmakla suglamistir (Wunderlich, 2002).
Ayrica 1977 yilinda Gazeteci Giinter Wallraff (1977), Hans Esser takma adiyla Bild
Gazetesi‘nin Hannover redaksiyonun isleyisini, yapilan yalan yanlis haberlerin perde
arkasin1 ve gazetecilikle bagdasmayan yontemleri nasil kullandiklarini anlatan bir kitap
yayinlamistir. Biitlin bu olumsuz olaylara ve elestirilere ragmen, Bild gazetesi 1970°li
yillarda da Avrupa’nin en fazla satan bulvar gazetesi olmaya devam etmistir. Burkhardt
(2005: 33) Bildgazetesi‘nin bu kadar popiiler olmasinin altinda yatan sebepleri su sekilde
aciklamaktadir:

1. Bulvar gazeteciligi alaninda yaymn yapan gazete sayisinin ¢ok az olmasi
nedeniyle Bild gazetesi monopollesmis ve rakipsiz bir hale gelmistir.
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2. Springer yaymevinin ¢ok giiclii olan dagitim ag1 sayesinde Bild gazetesi,
1989 yilinda yayinlanan diger 6 bulvar gazeteyi de geride birakmay1 basarmistir.

Guniimiizde Bild, Almanya‘nin tek ulusal bulvar gazetesi olarak varligini
stirdiirmektedir. Bild’in disinda {ilke genellinde yerel olarak yayinlanan bazi kiigiik bulvar
gazeteler de bulunmaktadir (Berlin’deki Berliner Zeitung, Miinih’teki Miinchener
Abendzeitung gibi). Fakat bu gazetelerin satis oranlar1 Bild gazetesine oranla ¢cok daha
distiktiir. Bild, hem Almanya hem de Avrupa’daen fazla satilan giinlikk gazete olma
ozelligini tasimaktadir. Giinliik olarak 3 milyon satis rakamlarina erisen (IVW, 2016) bu
gazete, her giin 11 Milyon kisiye ulagsmaktadir (Brichta, 2006: 60). Bu kadar genis bir
okuyucu kitlesine sahip olmasmma ragmen Bild gazetesinin yapmis oldugu
habercilikelestirilerin odaginda yer almaktadir. Ozellikle giindem olusturma noktasindan
politik ve toplumsal olaylara taraflibir sekilde yaklasarak propaganda yapip gergekleri
oldugundan farkli bir sekilde sundugu icin elestirilmektedir. Bild’in haber yaparken hem
0zel hayatin gizliligini ihlal edilmesi hem de meslek ahlakina yakismayan yontemlerle elde
etmis oldugudogrulugu ispatlanmamus bilgileri kullanarak haber yapmasi bu elestirilerin
temelini olusturmaktadir.

3. Bulvar Gazeteciligi ile ilgili Yapilan Arastirmalar ve Sonuclari

Iletisim bilimci Burkhardt (2005: 34), bulvar gazeteciligin Almanya‘da iivey evlat
muamelesi gordiigiinii 6ne silirerek bu tezini bu alanda ne kadar az sayida arastirmanin
yapildigina isaret ederek ispatlamaya calismistir. Almanya’da bulvar gazeteciligiyle ilgili
ilk arastrmalar 1990’1 yillarin ortalarinda yapilmaya baslanmistir. Icerik analizi
yontemikullanilarak bulvar gazeteciliginin standartlari, fonksiyonu, rolleri, organizasyon
yapisi, medya formati ve tipleri tanimlanmaya ¢alisilmistir.

Bulvar gazeteciligi ile ilgili yapilmis arastirmalarintartisma analizleri Ulrike
Dulinski (2003: 167-245) tarafindan ortaya konulmustur. Cultural Studies’in teorik
konseptinin (6zellikle Langer 1998) kullanildigi analizlerde bulvar gazetecilik anlayisi
gazetecilik ile poptiler kiiltiir arasinda olan bir ara boliim olarak kabul edilmistir. Rudi
Renger (2000) ise bulvar gazeteciliginin teorik modelinde bu haberciligi popiiler
gazetecilik olarak ifade etmekte ve bu gazetecilik anlayisin1 enformasyon gazeteciliginden
farkl bir sekilde konumlandirmaktadir.

Son yillarda Almanya‘daki bulvar medyasinin redaksiyon organizasyonu ve
calisma sekilleriyle alakali aktiiel bir arastirma pek bulunmamakla birlikte bu alanla ilgili
yapilan eski arastirmalarin bulgularina gore bulvar gazetecilikte profesyonellik ve
hiyerarsik yap1 c¢ok biiylik bir 6nem arz etmektedir (Dulinski, 2003: 167). Gorevler
(redaktor, muhabir, yazarlar vb.) arasinda tam anlamiyla sinirlar belirlenmistir ve rekabet
cok fazladir. Haber prodiiksiyonun basinda isleyisi diizenleyen otoriter bir sef redaktor
bulunmaktadir.

Yapilan aragtirma sonuglarina gére bulvar habercilik anlayisinda haber se¢ciminde
hedef kitlenin ilgisini ¢ekecek konulara oncelikli olarak yer verilmektedir. Bulvar
haberciligi yapan medya organlarinin igerik analizleri gostermistir ki ask, cinsellik, sans,
giivenlik, gii¢, siddet, oliim, felaket ve kaza haberleri gibi konular agirlikli bir sekilde
islenmektedir. Bunlarin disinda karikatiirler, fikralar, bulmacalar, yemek tarifleri, burg
yorumlari, 6giit veren koseler? vb. eglenceli yazi tiirleri de bulvar basmin iceriginde yer
almaktadir. Bulvar haberciligindekonular sunulurken hikayelestirilerek aktarilma yoluna
gidilmektedir. Bu yapilirken duygusallastirma, basitlestirme ve ahlaki 6giitler verme gibi
baslica hikdyelestirme yontemlerikullanilmaktadir (Voss, 1999: 83-87).

1 Bu yazilarin igerigi Hiirriyet’in Giizin Abla Kosesi‘ne benzemektedir.
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- Duygusallastirma: Bulvarhaberciligindehaberin bagligindan itibaren kiiltiirel ve

anlamsal anormallik kullanilarak okuyucunun duygularma hitap edilmeye
caligiimaktadir. Bu  baglamda duygusallign  korekleyen — sifatlar, hergiin
karsilagilmayan farkli ve ¢arpici kelimeler kullanilma yoluna gidilmektedir.

- Basitlestirme: icerigin basitlestirilerek sunulmasi bulvar medyada kullanilan en
onemli yontemlerden biridir. Bu yapilirken giinliik konusma dilinde kullanilan argo
kelimelere yer verilmektedir. Olaylar kisa ve basit ctimlelerle anlatilmaktadir. Habere
konu olan kisilere kimi zaman takma adlar verilmekte, olaylar sorular sorularak
aciklanma yoluna gidilmektedir. Ayricahaberler agirlikli olarak biz perspektifinden
sunulmaktadir. Bu sayede haberlerdeki ahlaki yonler 6n plana ¢ikarilmaktadir (Biz
tilkesini seven 1yi vatandaslara kars1 kotii niyetli politikacilar gibi).

- Ahlaki 6giitler: Konular ahlaki agidan ele alirken olaylarin toplum tarafindan kabul
edilir ya da edilemez olmas1 oncelikle dikkate alinmaktadir (Burkhardt, 2005: 35).
Toplum tarafindan hos karsilanmayan ayiplanan ve yadirganan seyler haber haline
getirilmektedir.

Bulvar habercilikle ilgili arastirmalarin sonuglarindan yola ¢ikan Brichta (2006:
60) bulvar gazeteciliginde kullanilan stilin karakteristik 6zellikleri soyle 6zetlemektedir:

a. Mizanpaj: Ozellikle yazili basinda dikkat ¢ekici sayfa diizeni ¢cok onemlidir.
Bold basliklar, renklerin yogun bir sekilde kullanilmasi, biiyiik boyutlarda resim
ve fotograflarin kullanilmasi, az miktarda yaziya yer verilmesi ve bagliklarda
kisa ctimlelerin kullanilmasi mizanpajin temelini olusturmaktadir.

b. Haber Degeri: Bir olayin haber haline getirilmesi insanlarin dikkatini ve ilgisini
cekenbir konu olmasina baglidir. Ozellikle dedikodular (taninmis ve @inlii kisiler,
starlar, sporcular, kraliyet ailesi hakkinda yapilan haberler) dehset verici ve
tiziicii olaylar (siddet, felaketler, cinayet), cinsellik i¢ceren miistehcen konular,
toplum tarafindan ahlaksizlik olarak nitelendirilebilecek, tuhaf, sasirtic1 olaylar,
basar1 ve yenilgiler (6zellikle sporda), cinsiyetler arasindaki farkliliklar, kliseler
ve stereotipler agirlikli olarak ele alinmaktadir. Siyasi, ekonomik ve
kiiltiirelhaberlere ya hi¢ yer verilmemekte ya da ¢ok az yer verilmektedir.

c. Dil: Bulvar gazeteciliginde sade, kisa, etkili ve kolay anlagilabilen bir dil
kullanilmaktadir. Bunun i¢in giinliik konusma dili ile kimi zaman argo niteligi
tasiyan ifadelere yer verilmektedir. Abartili sifatlar da siklikla kullanilmaktadir
(en giizel, en ¢1lgin gibi).Karmasik konular basitlestirilerek dile getirilmekte ve
haberlerde duygusal 6geler 6n plana ¢ikarilmaktadir. Haberin daha etkili olmasi
icin hedef kitleyi de habere katmak amaciyla ,biz‘ ,bize‘ ,bizim* gibi kelimeler
cok kullanilmaktadir (biz boyleyiz gibi). Boylece hedef kitle ile bir biitiinlesme
saglaylp onlar iizerinde daha fazla etkiyaratmak amacglanmaktadir. Bulvar
haberciligin karakteristik 6zelliklerinden bir tanesi de haberin objektif olarak
degil, tarafli bir sekilde hedef kitleye sunulmasidir. Olaylar belli bir bakis
acistyla ele alinip haber haline getirilmektedir.

d. Stil: Haberler sunulurken hikayelestirme stratejileri kullanilmaktadir. Haberde
ele alman konu hikéyelestirilerek anlatilmakta ve boylece hedef kitlenin
duygularina hitap etmek istenmektedir. Bunun i¢in haber konusu belli bir
kisinden yola ¢ikilarak sunulmaktadir. Ornegin herhangi bir kazada 1 ya da 2
kisi olmiisse bunun haber degerinin artirilmasi i¢in kazada 6len kisi ya da
kisilerin aile hayatina haberde yer verilerek “bir aylik evliydi“ ya da“yeni baba
olmustu® gibi duygusal 6geler 6n plana ¢ikarilmakta bu sayede haberin etkisi
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arttirllmaya  calisilmaktadir. Konular basitlestirilerek, kisisellestirilerek,
dramatiklestirilerek ve gorsel 6geler on plana ¢ikarilarak sunulmaktadir. Bulvar
habercilikte 6zellikle sansasyon niteligi tasiyan konular haber degeri agisindan
bliyik Onem tasimaktadir. Bu nedenle sansasyonel haberlere agirlik
verilmektedir.

Bu calismada simdiye kadar bulvar gazeteciligi ve Almanya‘daki bulvar
gazetecilik anlayis1 hakkinda bilgilere yer verilmistir, bundan sonraki boliimiinde Hurriyet
gazetesinin Almanya‘da bulvar gazete olarak degerlendirilme sebepleri ile ona yoneltilen
elestiriler ele alinip incelenmistir.

4. Almanya’da Hiirriyet Gazetesinin Bulvar Gazetesi Olarak Nitelendirilme
Sebepleri

Hiirriyet gazetesi, Tiirk is¢ilerin gociiyle beraber Almanya’ya gelmis ve 17 Nisan
1969 tarihinden itibaren bu iilkede basilmaya baslanmistir. Senelerdir kesintisiz bir sekilde
Almanya’da yaymlanan Hiirriyet’in eskiye oranla satis rakamlar1 diismiis olsa da
giiniimiizde hala Avrupa’da en fazla satilan Tiirkce gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gentis bir hedef kitleye sahip olan Hiirriyet Avrupa’da yapmis oldugu haberler ve baslattigi
kampanyalarla Tirkler lizerinde ¢ok biiyiikk bir etkiye sahiptir. Hiirriyet’in Tirkleri
bilgilendirmek adina zaman zaman yapmis oldugu servis gazeteciligi > ve Alman
medyasinda Tiirklerin aleyhine yapilan haberlere karsi saldirgan nitelikte yayimlar yapmasi
Alman kamuoyundaolduk¢a fazla elestirilmektedir. Bu durum Hiirriyet’in sansasyona
dayali agresif habercilik yapmakla su¢lanmasina ve ciddi bir gazete olmaktan uzakbulvar
bir nitelik tasidig: fikrinin ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermektedir.

Hiirriyet’in 1994 yilinda Dogan Medya Grubu tarafindan satin almasinin ardindan
Tiirk kokenli Alman Politikaci Cem Ozdemir (2005) ile Uyum Arastirmacis1 Faruk Sen
(2008) bu gazetenin haberciliginde kismen olumlu birtakim gelismeler yasandigini
vurgulamistir. Fakat onlar da Hirriyet’in Avrupa standartlarindadegerlendirildiginde
kaliteli basin olma goriintiisiinden ¢ok uzakta oldugunun altini ¢izmistir. Zaten Hiirriyet‘in
bulvar gazete olarak degerlendirilmesinde ana sebeplerden bir tanesi renkli ve bol resimli
bir mizanpaja sahip olmasidir.Daha sonra ise gazetenin sansasyonel habercilige yonelerek
haberleri agresif ve asir1 milliyet¢i bir sekilde sunulmasi gosterilmektedir. OzellikleAlman
medyasinda Tirklerle alakali yapilan olumsuz haberlerin gazetede ¢ogunlukla ¢ok 6n plana
cikarilarak yer verilmesi elestirilmekedir (Sen ve Goldberg, 1994: 121; Akyol, 2008).
Ayrica kimi zaman Hiirriyet’in gazetecilik fonksiyonu disinda avukatlik gérevi tistlenmesi
de bulvar gazetecilik anlayisinin bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir (Topgu, 2008;
Halm, 2006: 82; Weber-Menges, 2005: 279).

4.1.Mizanpaj

Hiirriyet’in sayfa diizeninin temeli, gazetenin kurucusu olan Sedat Simavi
tarafindan atilmistir. Sedat Simavi’nin gazeteci, yazar kimliginin disinda karikatiirist
kimlige sahip olmasi gazetenin mizanpajinda goérsel unsurlarin 6n planda tutulmasinda
onemli bir etkiye sahiptir (Oral, 1967:153). Bu nedenledir ki Hiirriyet kuruldugundan
beribu gazetede biiyiik, bold, renkli basliklarin yanisira renkli fotograflar agirlikli bir
sekilde kullanilmaktadir.

Gazetenin bugiinkii mizanpaj1 ile gecmisteki mizanpaji kiyaslandiginda ana
hatlarda ¢ok fazla bir degisiklik olmadig1 diger bir deyisle gazetenin iskeletinin oldugu gibi

3 Tiirklerin Avrupa’daki haklari, bu haklardan nasil yararlanmalar1 gerektigine dair bilgilendirmeye yonelik gazetecilik
anlayigidir. Ornegin: Almanya’da issizlere verilen Hartz IV parasi almak i¢in belgelerin nasil doldurulmasi gerektiginin
anlatilmasi, Tiirkiye’ye karayoluyla gidecekler i¢in yollarin durumlarryla ilgili bilgi verilmesi gibi.

21



kaldig1 goriilmektedir. Resim 1 ve resim 2’ye dikkatlice bakildiginda giiniimiizde
teknolojik gelismelere paralel olarak gazetede daha biiyiik ve renkli resimler
kullanilmasinin yani sira haber zeminlerinin daha da renklendirildigi géze ¢arpmaktadir.

Resim 1: Hiirriyet‘in 1 Mayis 1948 yilindaki ilk sayis1 Resim 2: Hiirriyet‘in 2014 yilindaki mizanpaj 6rnegi

get

Urd lrak rdul hhshn girdi
u_,“"_n_.w...:;“mug,, “guro Tiirklere

‘anm

serhest dolasim

Aerupa Bl Aorupa'ds vayen Tirklen de kepsavan “dewim®™ nitebiinde
T harie ek, 3 kit asagin ybanodr, g daken yerisilnkler,

Siiz arnm

Hirriyet gazetesi kuruldugundan bu yana biiyiik fontta mansetler, ¢ok sayida alt
basliklar, renkli ¢cerceveler ve yazi bloklari mizanpajda 6nemli bir yer tutmaktadir. Biitiin
bu sebepler Hiirriyet‘in Avrupa’da ciddi bir gazete olmaktan uzak bir sekilde bulvar bir
gazete olarak degerlendirilmesine neden olmaktadir.Ozellikle Hiirriyet mizanpajindan
otiirii Almanya’nin en ¢ok satan gazetesi olan Bild’e benzetilmektedir.

Resim 3: Hiirriyet’in birinci sayfasi (25 Nisan 2015) Resim 4: Bild’in blrmcl sayfasi (25 Nisan 2015)

Resim 3 ve resim 4’edikkatlice bakildiginda gercekten Hiirriyet ve Bild
gazetelerinin sayfa diizenlerinin birbirine ¢ok benzedikleri agik bir sekilde
gormektedir.Oncelikle gazetelerin formatlar1 birbirine ¢ok yakindir.Hiirriyet klasik gazete
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formatinda (375 x 528 mm) Bild gazetesi ise yaymm hayatina basladigindan
beri400 x 570 mm formatinda yayinlanmaktadir.Iki gazete i¢inde gazetenin birinci sayfasi*
bir vitrin ozelligi gostermektedir.Bu sayfada iki gazetede de bol fotografa, biiyiik
puntolarla atilmis basliklara ve renkli ¢ergeveler igerisinde sunulan haberlere yer
vermektedir.Cogunlukla sansasyonel nitelikli dikkat ¢ekici haberler fotograflariyla beraber
sunulmaktadir. Boylece okuyucuda gazetenin i¢ sayfalarinda yazan detaylara yonelik
merak uyandirarak gazeteyi satin alma istegi olusturmaya calisilmaktadir.

Hiirriyet gazetesinde kullanilan ¢ergevelerdeki renkler koyu mavi, beyaz, kirmizi
iken Bild gazetesinde ise siyah, beyaz ve kirmizi renkler daha agirlikli bir sekilde
kullanilmaktadir.Bild gazetesindesiyah zemin i¢inde sunulan haberlerin basliklar1 alti
kirmiz1 ile ¢izili bir sekilde verilmektedir.iki gazeteninde logosu gazetenin solunda ve
ortada yer almaktadir.Bu durum gazete bayilerinde ve diikkanlarda mansetin daha rahat
goriilmesini saglamakta ve insanlar1 o gazeteyi satin almaya itmektedir (Burger, 2004: 7).

Hiirriyet gazetesinin en arka sayfasinda “son sayfa giizeli” olarak adlandirilan
cogunlukla bikinili bir kadin fotografi yer almaktadir. Bu fotograf haber degeri ¢ok fazla
olmayan soft bir metinle sunulmaktadir. Bild gazetesinde de buna benzer bir durum s6z
konusudur.Ancak son sayfa giizeli yerine birinci sayfa giizeli bulunmaktadir. Fakat bu
kadin fotografi Hiirriyet’in son sayfa giizelinin fotografiyla kiyaslandiginda daha
miistehcendir.Bild gazetesi de tipki Hiirriyet de oldugu gibi bu fotograf ile beraber haber
degeri fazla olmayan soft bir habere yer vermektedir.

4.2.Dil

Alman medyasinda ve kamuoyunda Hiirriyet ve onun habercilik anlayis1 agresif
ve milliyet¢i olarak nitelendirilmektedir. Hirriyet’in logosunun altinda “Tiirkiye
Turklerindir” sozti yer almaktadir. Alman kaynaklarmma gore Hiirriyet gazetesinin asiri
milliyet¢i olarak goriilmesinde bu so6ziin etkisi bliyiiktir. Almanya’da II. Diinya
Savasi’ndan sonra bu tir milliyetci sOylemler fagist anlayisin gostergesi olarak
degerlendirilmektedir.

Hirriyet‘’e karst yapilan elestiriler gazetenin yapmis oldugu haberlerin
objektiflikten uzak propaganda yapmaya yonelik oldugu noktasinda yogunlasmaktadir.
Siegfried Quandt (1998) ve Karl Heinz Meier Braun (2006) gibi bir¢ok arastirmaci
Hiirriyet’in Tiirklerin Almanya’ya entegrasyonu olumsuz etkileyen habercilik yaptigimi
iddia etmektedir. 2007 tarihinde icerik analizi yontemiyle yapilan arastirma sonuclart da bu
bulgular1 desteklemektedir. Arastirmaya gore Hiirriyet entegrasyonu destekleyici yayin
yapmamakta aksine haberciligiyle Tiirk kiltiirtinin muhafaza edilmesi ve Tiirk
hiikiimetinin politikalarin1 desteklenme amaci giitmektedir (Miller, 2009: 299-316;
Lambsdorff, 1998). Ozellikle haberler de Almanya ve Almanlara yonelik kullanilan negatif
uslup elestirilmistir.

Hiirriyet’in Almanlar ve Almanya hakkinda olumsuz nitelikle haberler sunarken
biz ve onlar kelimeleriyle ayristiric1 bir dil kullanildig1 sik sik giindeme gelen bir konudur.
Ornegin 3 Subat 2008 tarihinde Ludwigshafen’de meydana gelen 9 kisinin 6ldiigii
yanginin failleri Hiirriyet tarafindan yeterince arastirmadan yabanci diismani olan
Almanlar olarak lanse edilmistir (Kubina, 2008; Drieschner, 2008). Bu tip olumsuz
nitelikteki haberlerin mansetlerinde “Bizi yaktilar, Savastan daha koti” gibi sert ve
sansasyonel ifadeler kullanilmistir. Bu bagliklar igerisinde en goze ¢arpant ise “Almanlar
bizi asimile ediyorlar; bunu basaramadiklarinda bizi yakiyorlar‘‘dir (Driescher, 2008;

4 Gorsel anlamda gazetelerin birinci sayfasi ilk bakigta dikkat ¢ektigi ve ilk izlenim bu sayfadan yola ¢ikarak olustugu
icin bu ¢alismada Hiirriyet ve Bild’in sadece birinci sayfalari birbiriyle kiyaslanmustir.
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Akyol, 2008). Bu basliklarda yukarida bahsettigimiz gibi bulvar gazetelerinin karakterist
ozelliklerinden biri olan biz, bizi gibi kelimeler 6n planda kullanilmaktadir. Biz yani
masum Tirkler, onlar yani bizi asimile eden hatta yakan su¢lu Almanlar seklinde
sunulmaktadir.

Gazeteci Cigdem Akyol (2008) 11 Nisan 2008 yilinda Tageszeitung adl1 gazetede
Hiirriyet gazetesinin bilingli bir sekilde insanlar1 yapmis oldugu haberlerle hedef
gostererek onlar1 suglu ilan ettigini asirt milliyet¢i bir tutum sergileyerek tarafsiz ve kaliteli
basin anlayisini bir kenara biraktigini yazmistir. Ayrica ona gore Hiirriyet zaman zaman
gereksiz bir sekilde Alman basmina agir elestirilerde bulunmaktadir. Akyol, Hiirriyet’in
kendi diislincesine yakin olmayanlara karsi ¢ok acimasiz oldugunu ve mahalle kadim
agzina yakisan nitelikte ifadelerin yer aldig1 haberler yayinladigini 6ne siirmektedir. Akyol,
ayrica Tirkiye‘nin ve Tirk cikarlarmin 6n planda tutuldugu bir anlayisa sahip olan
Hiirriyet’in her gecen giin basmin giiclinii kullanarak okuyucularini taraf olmaya sevk
ettigini ileri stirmektedir.

Sosyal bilimci Dirk Halm (2006: 82) ve sosyolog Sonja Weber-Menges (2005:
279) yapmis olduklar1 arastirmalar neticesinde Hiirriyet’in gazetecilik fonksiyonu disinda
Tiirkleri savunmak adina avukatlik gorevi tistlendiklerini ifade etmektedir. Almanya’daki
Gazetecilik II adli arastirma Alman gazetecilerin okuyucularina ilk asamada tarafsiz ve
dogru haberler sunmak istedikleri gostermistir. Ikinci asamada ise karmasik durumlari
aciklayarak okuyucularini aydinlatmay1 hedefledikleri ortaya ¢ikmistir (Weischenberg vd.
2006: 102). Buna ragmen Alman gazetecilerin hedef kitlelerinin hayatlarini kolaylagmak
amactyla bilgilere yer verdikleri fakat Tiirk gazetecilerde oldugu gibi asir1 savunmaci bir
pozisyon tustlenmedikleri ortaya ¢ikmistir (Weischenberg vd., 2006: 102—119). Diger bir
deyisle gerek iletisim bilimciler gerekse politikacilar tarafindan Hirriyet’te c¢alisanlarin
gazetecilik gorevinden uzaklasarak avukatlik gorevi {istlenmesi olagan bir durum olarak
nitelendirilmeyip elestirilmektedir.

Hiirriyet gazetesinin yaptig1 habercilik ile Alman kamuoyunda saygin bir imaja
sahip olan entellektiiel, politikaci, yazarlar ve gazetecilere hakaretler ettigi iddia
edilmektedir (Akyol, 2008; Ozdemir, 2005; Rasche, 2005). Hatta Hiirriyet’in daha da ileri
giderek bu kisilere karsi karalama kampanyalar1 baslattigi 6ne siiriilmektedir. Ozellikle
Tiurkiye’nin Kiirt politikasi, Ermeni soykirimi iddialar1 ve kadin haklar1 konusunda
savundugu goriislerdenfarkli bir anlayis ortaya koyanlara karst bu karalama
kampanyalarinin baglatildig1 iddia edilmektedir. Bu kisiler, Hiirriyet tarafindan eger Tiirk
kokenli ise vatan haini, Alman kokenli ise Tiirk diismani olarak gosterilmektedir. Ornegin
Alman vatandasi olan Tiirk kokenli ti¢ kadin yazar Seyran Ates (Grof3e Reise ins Feuer -
Atese Biiyiik Yolculuk), Necla Kelek (Die fremde Braut - Yabanci Gelin) ve Serap Cileli
(Wir sind eure Kinder, nicht eure Ehre - Biz sizin ¢ocuklariniz, namusunuz degil) Tiirk
toplumunda kadina karsi siddet, zorla evlendirilme ve namus cinayetleri konularimni
isledikleri kitaplar1 yliziinden Hiirriyet tarafindan agir bir sekilde elestirilmis ve hain olarak
ilan edilmistir (10. Méirz 2005 tarihli Hiirriyet; Rasche, 2005; Ozdemir, 2005). Bu
karalama kampanyalar1 sebebiyle, yazarlar korkuya kapilarak kendilerini tehdit altinda
hissetmisler hatta baglarina herhangibir sey gelmesi halinde bu durumun sorumlusu olarak
Hiirriyet‘i gostermislerdir.

Hiirriyet gazetesinin Turkler {izerinde ¢ok gii¢lu etkileri oldugunu savunan Tiirk
kokenli Alman Politikact Cem Ozdemir de zaman zaman Hiirriyet tarafindan “vatan haini”
olarak nitelendirilmistir. Hristiyan Demokrat Partili Politikaci Roland Koch da Hiirriyet
tarafindan yabanci diismani olarak ilan edilmis ve Tirklerden se¢imlerde ona oy
vermemeleri istenmistir (Akyol, 2008). Bu baglamda Hiirriyet’in yapmis oldugu haberlerle
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Tirk segmenlerin oylarin1 kime vermeleri konusunda etkin rol oynamaya calistigini
soylemek miimkiindiir. Ozellikle Hiirriyet Tiirk kokenli politikacilarin bulundugu partiler
ve onlarin icraatlart hakkinda ¢ok sik haberlere yer vererek Almanya’nin siyasi hayatinda
Tirklerin daha aktif roller tistlenmesini istemektedir (Halm, 2006: 79).

4.3.Haber Degeri

Geilller (2007) gibi arastirmacilar Hiirriyet’in Almanya’da da Tirkiye nin
politikalariin merkeze alindig1 tarafli bir habercilik anlayisi benimsedigini ifade ederek bu
durumu elestirmektedir. Hiirriyet‘in yapmis oldugu yiizeysel arastirmalar neticesinde
Almanya’da ceriyan eden olaylar hakkinda hatali haberler sunmasinin Tiirkler tizerinde
gereksiz bir korku yaratildig1 vurgulanmaktadirlar.

Hiirriyet’in Almanlar ve Almanya ile ilgili haberlerde sansasyonel habercilige
yoneldigi 6zellikle Tirklerle alakali her tiirlii olumsuz haberi haber degeri acisindan 6n
plana ¢ikarttig1 savunulmaktadir. Bu kapsamda Hiirriyet’in Tirkler tizerindeki etkisini
onlar1 kigkirtmak amaciyla kullandig1 iddia edilmektedir. Bu diisiinceyi savunanlardan biri
olan Ozdemir (2005) Hiirriyet’in yapmis oldugu negatif ve tarafli haberler neticesinde
Tiirklerin Almanya’ya entegrasyonunu da olumsuz yonde etkiledigini 6ne siirmektedir.
Ona gore Hiirriyetgazetesi karalama kampanyalar1 yaparken sergilemis oldugu gayretli
calismalari, Tiirklerin bu tilkeye uyum siirecine destek olma noktasinda da sergilemesi
gerekmektedirr. Bu baglamda Almanlar ve Almanya hakkinda olumlu nitelikteki
haberlerin de 6n plana ¢ikarilarak sunulmasi zorunlu bir hal almaktadir..

SONUC

Tiirk basin tarihinde 6nemli bir yere sahip olan Hiirriyet Tirkiye’de hedef kitlesi
tizerinde giglii etkileri olan kaliteli habercilik yapan bir gazete olarak
degerlendirilmektedir. Avrupa’nin en fazla satilan ve Almanya’da en uzun siiredir
kesintisiz bir sekilde Tiirk¢e olarak yayinlanan gazeteolma 6zelligini de elinde bulunduran
Hiirriyet, Alman kamuoyunda sik sik giindeme gelmekte ve elestirilerin hedefi olmaktadir.
Bilhassa Hiirriyet’in Almanlar ve Almanya hakkinda yapmis oldugu negatif ve
sansasyonelnitelikli haberler neticesinde Tirklerin bu iilkeye uyum siirecininsekteye
ugradigi iddia edilmektedir.

Hirriyet Gazetesi iletisim bilimciler, politikacilar ve yazarlar tarafindan hem
habercilik anlayis1 hem de mizanpaji acgisindan Avrupa standartlarinda bulvar bir gazete
olarak nitelendirilmektedir. Mizanpaj agisindan bakildiginda Almanya’nin en fazla satan
gazetesi olan Bild ileHiirriyetarasinda genel anlamda biiyiik benzerliklerin oldugu ag¢ik bir
sekilde goriilmektedir. Biiyiik puntolu ¢arpict basliklar, biiyiik ve renkli fotograflar her iki
gazetenin de mizanpajinin temelini olusturmaktadir. Diger bir deyisle sayfa diizeni
acisindan ele alindiginda Tiirkiye standartlar1 bir kenara birakilirsa Hiirriyet’i bulvar bir
gazete olarak degerlendirmek yanlis olmaz.

Hiirriyet’in daima Tirkleri savunmast Tiirk kiiltliriine yonelik elestiri yapanlara
kars1 cesitli karalama kampanyalar1 baglatarakagresifbir tutum sergilemesi Alman
kamuoyunda en fazla elestirilen nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapilan icerik
analizlerininsonuglar1 ile Tiirk kokenli gazeteci, yazar ve politikacilarin agiklamalaribu
durumun haksiz bir elestiri olmadig1 ortaya koymaktadir.

Bulvar gazetecilikte kullanilan dilde abartili sifatlara, ¢arpici ve argo ifadelere yer
verilmektedir. Hiirriyet gazetesi de haber iceriginde fazla olmasa da kose yazilari ve
bagliklarda bu tir ifadeleresiklikla basvurmaktadir. Sonu¢ olarak kullanilan haber dili
acisindan dabakildigindaAvrupa standartlarina gore Hiirriyet gazetesini bulvar bir gazete
olarak nitelendirmek miimkiindiir.
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