The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC July 2014 Volume 4 Issue 3

SINEMA FILMLERINDEKI SANATSAL TEMALAR ARACILIGIYLA
MODERN KENTLERIN PAZARLANMASI

Gizem OZDEL
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Iletisim Sanatlar1 Anabilim Dali
gizemozdel@hotmail.com

OZET

Gilniimiiz diinyasinda, kiiresellesme ile birlikte kentlerin iilkeleri adina 6nemi artmistir. Kentlerin,
pazarlama adina yaptig1 ¢alismalarin ¢cagimizda siirekli ve stratejik bir sekilde yapilmasi gerekliligi
ortaya ¢ikmistir. Filmlerin iceriginde bagli olarak farkli imajlarla ele alinan kent, cagimizda sinemanin
pazarlama ve algiy1 yonetme yeteneginden yararlanmaktadir. Kentlerin sinemada kendilerini sanatsal
temalar araciligiyla goriiniir kilmalari, filmlerde kentlerin gesitli sanatsal elemanlarla 6zdeslesmesine
neden olmustur. Sinema filmlerinde kentin gdstergesi haline gelmis olan sanat eserleri, sinemada
yapilan ¢esitli ‘mit’ yiiklemeleri araciligiyla 6nemli bir pazarlama elemani haline gelmistir. Bu
baglamda, sinema filmlerinde kullanilan sanatsal i¢erikli gorsel gostergelerin kent pazarlamasi adina
nasil kullanildig1 ve sanat eserlerine kentleri pazarlayabilmek adina ne tip ‘mit’ yiiklemeleri yapildig:
gorsel gostergeler araciligiyla incelenecektir.

Anahtar Sozcikler: Kent Pazarlamasi, Kent ve Sinema jli;kisi, Cekicilik ve Cazibe Pazarlamasi, Mit,
Sanat, Gostergebilim

ART THEMES URBAN MARKETING POWER USED BY MOVIES

ABSTRACT

These days specially urban marketing is getting important because of globolization. Modern cities are
taking control of their countries, economical destiny. Specially urban marketing now, has to be
strategical and sustainable. In today’s marketing areca film and city marketing has got a direct
relationship. Cities, now using movies as a marketing device. Films are creating their own reality. But
that reality is in these days for city marketing useful and creating attractiveness. City related art
themes using by movies. Movies using that art themes with a new way and in the end themes starting
control cities images. This study mostly leveraged published literature in the field of urban marketing.
Study aiming the semologically finding real meaning of art themes used by movies. Art theme and
movie relationship creating by myth. Mythies and art themes marketing power is a big advantage for
cities.

Keywords: Urban Marketing, City and Cinema Relationship, Attraction Marketing, Myth, Art,
Semiology, Signs

GIRIS

Tarihte yerlesik yasama gecen insan topluluklarinin genis Kkitleler halinde yasamaya baslamasi
sonucunda ortaya cikan kentler, daha sonralari iizerlerine aldiklar1 siyasi, sosyolojik ve sanatsal
anlamlar ile giderek 6nemli hale gelmistir. Ozellikle ilk kentlerin yaratilmasmnin ardindan Antik
Yunan’dan itibaren kent devletleri kurularak, kentlere ideolojik anlam yiiklemeleri yapilmistir.
Ozellikle Yunan kent devletleri olarak anilan ‘polis’ yapilarinda, kentin ideolojik giiciinii vurgulayan
sanatsal eserler araciligiryla kent iizerinden iktidar pazarlamasi yapilir. Kentin pazarlanmasi tarihte
iktidar kokenli olarak devam ettirilmektedir. Sanatin bir giicii temsil etme, kenti gli¢lii ve gekici kilma
temelli yapisi giiniimiizde sinema araciligiyla ¢ok daha genis kitlelere ulastiracak sekilde
kullanilmaktadir.
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Kent pazarlamasi temelde, pazarlama yaklagim, yontem ve ara¢larindan yararlanilarak kentin
tanitilmasini saglamaktadir. Kentlerin pazarlanmasinin 6zellikle son donemde 6nem kazanmasinda ana
neden olarak, iilkelerin ekonomik istikrarsizliklart gosterilmektedir. Kiiresellesmenin ardindan
yasanan teknolojik gelismeler sayesinde, ulagim kolaylasmis bununla birlikte ise insanlarin yabanci
iilkeleri merak etmesi nedeniyle turizm iilkeler adina 6nemli bir gelir kaynagi haline gelmistir.
Boylece kentler artik sadece bir yerlesim biriminden ¢ikarak, ekonomik gelir getiren bir arag olarak
gorilmektedir.

““ Kentler, giiniimiizde kronik olarak ekonomik problemler yasayan iilkelerin kaderlerini
degistirebilirler.””' Kotler, kentlerin pazarlanmas: sayesinde gii¢lenen, zenginlesen yapinin nce kent,
ardindan ise iilkenin kendisinin olacagindan séz eder. Kentlerin, iilkelerini kalkindirma ve tanitma
glicii kent pazarlamasinin Oneminin kaynagini gozler Oniline sermektedir. Kent pazarlama
stratejilerinde uygulanacak yontemlerin siirekliligi bliylim onem tasimaktadir. Ciinkii temelde kent
pazarlama siireci aslinda kendi kendini bitiren bir siirectir. Kente olan ilgi ve niifus artig1 beraberinde
doga kirliligini, altyapisal yetersizlikleri, issizligi ve su¢ oraninda artisi getirmektedir. Aslinda kent
pazarlamasi yapildig1 siiregte kendi sonunun tohumlarini eken bir sistemdir. Bu baglamda kent
pazarlamasindaki temel nokta kentin ilgi c¢ekiciligini ve bilinirliligini stirekli kilmaktir. Kent
pazarlamasinin hedef aldig1 kitlenin giiniimiizdeki genislemesi belirli kentlerin diger kentlere oranla
¢ok daha gekici ve bilinen yerlere doniismesine neden olmustur. Rainisto, kent pazarlamasinda
onceleri hedef alinan kitlenin endiistri yatirimcilart oldugundan bahsetmektedir. Bu nedenle kent
pazarlamasi baslangigta altyapi pazarlamasi temelli olarak uygulanir. Ancak zaman gectikge is ve
sanayi odakli hedef kitle yapisinin, smirliliga neden oldugu anlagilmistir. Bu nedenle turistler, yeni
yerlesimciler, treticiler, ihracat¢ilar, yatirnmeilar gibi pek ¢ok farkli gruptan insani hedef alan kent
pazarlama fikirleri iiretilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Kent pazarlamasi adina yapilan ¢alismalarda yeni donemde kenti ¢ekici kilmay1 amaglayan ‘Cekicilik-
Cazibe Pazarlamasi’ yaygin olarak kullanilan bir yontem haline gelmistir. Kentin elinde bulundurdugu
ozellikle kiiltiirel, tarihsel ve sanatsal elemanlarin kullanimi ile kenti ¢ekici hatta ayirt edici kilinmasi
amaclanmaktadir. Bu baglamda tercih edilen ve bilinen kentlere bakildiginda Kotler, insanlarin altyap1
ve fiziksel 6zelliklerden ¢ok daha farkli nedenlerle belirli kentleri segtiginden bahsetmektedir. Burada
kararin kentin sahip oldugu sanat eserleri, kiiltiir, dogal giizellikleri ile insanlarin duygularina hitap
edildigi ve boylece kitlenin aslinda mantiktan ¢ok duygusal anlamda ¢ekici kilinmis yerleri tercih
ettikleri goriilmektedir.” Boylece genel anlamda kent pazarlamasinda kentlerin ¢ekici kilinmasi ve
bunun fiziki elemanlardan ¢ok insanlarin duygularma hitap edecek sekilde yapilmasi gerektigi
anlasilmaktadir.

SINEMA FILMLERINDE GOSTERILEN SANATSAL TEMALAR ILE KENTLERIN
CEKIiCi KILINMASI

Kentlerin kendi devlet ¢atilarinin altindan ziyade kiiresel boyutta yiizlerce kentin arasindan yasamak,
gezmek, is kurmak gibi nedenlerle tercih edilir hale gelmesi biiyiikk 6nem tagimaktadir. Bu nedenle
kentler ‘diinya kenti’ olmak yolunda onemli adimlar atmakta, bu baglamda da stratejik kent
pazarlamasi taktikleri uygulamaktadir. Ozellikle kentlerin diinyaya sesini duyurabilmesi i¢in mekan
kullanim1 adina sinema filmleri, kent pazarlamasi ile ilgili olarak yaygin bir pazarlama araci haline
gelmistir. Temelde sinemanin kentin gergekligini kendi istedigi sekilde yonlendirme giicii ile kentler
perde de gosterilen hikaye yiliklemeleri ile ¢ok daha ¢ekici hale gelmistir.

Sinemada kullanilan kentler film araciligiyla gezilerek, kent igerisinde bulunan insanlarin normalde
fark etmedikleri pek ¢ok parcaya vurgu yapmaktadir. Sinema filmlerinde konu edilen kentlerin sadece
tanittminin yapilmasiin Otesinde, izleyiciye senaryoyla paralel olarak bir duygusal yiiklemede
yapilmaktadir. Bu duygusal yiikleme kent pazarlamasinda g¢ekici kilinan kentin tercih edilirliliginin
duygu kaynakli olmasiyla ortiismektedir. Duygusal baglant1 adina sinemanin kullandigi kent, filmde
sadece mekan olarak var olmanin disinda kendine yeni bir kimlikte kazandirmaktadir. Kentin

! Philip Kotler, .vd , > Marketin Places’’, The Free Press, New York, 1993, s.2.
?Kotler, 1993, s.4.
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gergekligi ve sinemanin diigsel yapisi arasindaki iliski, hikayenin izleyici tarafindan ger¢ek olarak
algilanmasi adina biiyiik 6nem tagimaktadir.

Kentin sinemada iiretiminde, 6zellikle kentten bir iitopya yaratan ve perdede yeniden iretilmis
gergekligin arzu nesnesi haline doniismesini saglayan bir kent goriintiisii s6z konusudur. Bu kentler
‘Utopyen Kent’ olarak adlandirilmaktadir. Utopyen kentler filmlerde daha ¢ok umut veren, modernlige
vurgu yapan, ozgiirliigiin, eglencenin, zenginligin mekani olarak gosterilmektedir. Filmlerde titopyen
kent olarak yer alan kent yapisi, hayallerin gercek oldugu mekandir. Bu tip kentler 6zellikle filmlerde
ya modern yiiksek gokdelen goriintiilleri ya da nadir, gorkemli tarihi yapilariyla gosterilmektedir.
Izleyici perde de sunulan kent gériiniimiinden etkilenerek filmde gordiigii ideal hayat1 ya da miti orada
yasayacagina inanmaktadir.

Kentin sinema araciligtyla ideal olani ve iyiyi hatta hayal edilen hayati sunmasi, izleyici i¢in kenti
¢ekici kilmaktadir. Kentin bir gercekiistii yap1 olarak filmlerde sunulusu, kentin gegmisten bugiine
getirdigi ltopya vadeden yapisindan kaynaklanmaktadir. Henri Lefebvre, kentin iitopya, mit ve
ideoloji tigliisiiniin arka arkaya getirdikleri ile 151k sacan, umut veren bir yapiya sahip oldugunu
anlatmaktadir. Kentin yaratilisinin ardindan kent, dogaya karsi yapay bir cennet haline gelerek, iitopya
haline gelmistir. Kentin mit iiretimi ise kira yani kdye karsidir. Koyiin, tarim odakli ve kit kanaat
gecinen yapisina karsin kentin zenginlik, 6zgiirlik dolu hayati kdylii insan i¢in kente gidildiginde
zengin olundugu mitini yaratmistir. Kent, kdye karsi kendi mitini tiretmis, boylece de kirda yasayan
insanlara kars1 bir iitopya haline gelmistir.’

Kentin temelinde yer alan hayal iiretmesi ve aslinda ideal gergeklik unsuru yapist sinema filmlerinde
kentlerin istenir kilinmasina neden olmaktadir. Sinemanin gercgeklik algisini yonetme, yonlendirme
giicii ‘adeta gercek gibi’ denilen iiretimlerin yapilmasiyla sonuclanir. izleyici bu nedenle perde de
gordiigh aski eger o kente giderse yasayacagina, basroldeki kadin gibi zengin olmak icin gdsterilen
kente gitmesi gerektigine ve daha pek ¢ok kurgusal bilgiye inanir. Sinemanin duyguyu harekete
geciren yapisi diinya turizminin de bu baglamda ydnelmesine neden olmaktadir.

Sinema filmlerinin kentlerin ziyaret edilirliliklerini etkileyen ve onlar1 pazarlayan séylem tiretimi ‘film
turizmi’ olarak anilan bir alani dogurmustur. Film turizmi temelde pazarlama odakli bir sistemdir.
Sinemanin kentler adina yarattigi pazarlama giicii, 6zellikle ¢ekicilige ve olumlu imaja sahip olmay1
isteyen kentler i¢in biiylk bir firsattir. Turistlerin kentleri televizyon ve sinemada gordiikleri
goriintiilerden etkilenerek ziyaret etmesi, filmlerin kentlerin pazarlanmasi adina tasidigi giicii
gostermektedir. < Turistler bir kenti sinema ve televizyon tarafindan yaratilmis ¢ekicilik ile ziyaret
etmeye karar vermektedir.””* Kentlerin ziyaret edilme kararmin alinmasinda sinema filmlerinin giicii
kent yoneticileri adina film odakli pazarlama stratejilerinin iiretilmesi gerektigini gostermektedir.

Film turizmi kentlere yiliksek oranlarda ziyaret¢i saglamaktadir. Burada ilgi ¢ekici olan ‘Film Odakli
Film Turistleri’ olarak anilan ziyaret¢i grubunun genel turistlere oranla ¢ok daha az kente dair tarihi ve
sanatsal bilgiye sahip olmasidir.’ Filmde gosterilen kente gitme ihtiyaci bu tip turistlerde daha cok
duygusal kaynaklidir. Herhangi bir sanatsal bilgi olmaksizin film tarafindan ‘goériilmesi gereken’,
‘bilinmesi gereken’ sanat eserleri izleyiciye gosterilmektedir. Gergek sanatsal bilgi olmaksizin filmin
pazarlama giicii sayesinde belirli sanat eserleri ve o eserleri barindiran kentler ‘film turistleri’
tarafindan ziyaret edilmektedir. Bu ziyaretler sayesinde ise film turizmi adina kentler ¢ekici
kilinmakta, boylece kent biiyiik gelirler elde etmektedir.

® Henri Lefebvre, ‘“ Kentsel Devrim’’, Sel Yayincilik, Istanbul, 2013,s.102-105.

4 G.Busby, J.Klug, ‘“ Movie-Induced Tourism:The Challenge of Measurement and Other Issues’’, Journal of
Vacation Marketing, Vol.7, October,2001, s.306

> Mijalce Gjorgievski, Sinolicka Melles Trpkova, *“ Movie Induced Tourism: A New Tourism Phenomenon’’,
UTMS Journal of Economics, Vol.3/1,Skopje,2012, s.100.
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Sinema izleyicisinin herhangi bir sanatsal bilgi olmaksizin sadece filmin 6nemli kilmasi nedeniyle
belirli sanat eserlerini, degerli gormesi hatta kendini sanat bilgini olarak hissederek toplumsal anlamda
iistiin kilindigmn1 hissetmesi ise sanatin metalasmasi ile ilgilidir. Ozellikle kiiresellesmenin ardindan
sanat arttk meta degeri kazanmistir. Yani sanat bilmek ya da sanatsever olmak kisiye sosyolojik
anlamda yiiksek konum saglamaktadir. Ekonomik anlamda sermaye sahipligine karsin ‘kiiltiirel
sermaye’ sahibi olan sanatseverler paranin karsisina bilgiyi koymustur. Ancak ekonomik sermaye
sahibinin toplumu para ile yonetme istegine karsin kiiltiirel sermaye sahibi de bilgisi ile bir yonetim
giicii elde etmek istemektedir.

““ Kiiltiirel Sermaye kurami ¢agdas sanatin bir par¢asi oldugu begeni ve deger sistemini, siyasi,
ekonomik ve sosyal bicimlendirmelerin genel yapisimi anlamak bakimindan dnem taswr. Sanatin
kusaktan kusaga iletilmesi, hdakim sinifin hakim konumunun korunmasina ve yeniden iiretilmesine
hizmet eder. Onun gelistirdigi etkili bir kavram olan kiiltiirel sermaye, béylece, bir *‘ tahakkiim
araci”’ olarak islev gériir.”’® Bu baglamda sinema filmlerinde gdsterilen sanat eserleri izleyiciye
temelde kiiltiirel sermaye zenginligi vaat eder. izleyici film tarafindan énemli kilinmis eseri gorme
istegi duyar. Boylece sanat eserine sahip kente gittiginde kiiltiirel sermaye sahibi olacagina inanir.

Sinema filmlerinde kullanilan sanat eserlerinin 6nemli kilinmasi Hollywood sektoriiniin aslinda
‘Kiiltiirel Bellek’ tasiyicist olma gorevini gostermektedir. Jan Assmann, kiiltiirel bellegi su sekilde
tanimlar;*  Kiiltiirel bellek ¢ok daha wuzak bir gegcmisi konu almaktadir. Kugaktan kusaga
aktarilabilecek nitelikte olmayan, toplulugun ¢ok uzak gegmisinin bilgisidir. Bu bilgi uzmanlasmuis
kesimler, orgiitler eliyle ve ritiieller gibi araglarla aktarilir. Kiiltiirel bellek, kendiliginden bir bellek
degildir, kurumsallasmis bir bellek teknigine ihtiya¢ duymaktadir. Iletisimsel bellegin tersine, kiiltiirel
bellekte aktarumin yeri ve zamani belirlenmistir. Aktarim siki bir kural sistemine tabidir.””’ Kiiltirel
bellek baglaminda sinema filmleri ele alindiginda, hatirlatma roliinii filmin {istlendigi goriilmektedir.
Kent mekanlarin ve mekan igerisinde yer alan toplumun geg¢misten giliniimiize kadar getirdigi
sanatsal unsurlarin, filmlerde gosterilmesi hatirlamanin yaganmasina neden olmaktadir. Ayni zamanda
sinema filmleri aslinda bireye hatirlamasi ve depolamasi gereken tarihe dair de bir tarih yaziciligi roli
istlenmistir. Tarihin ve sanatsal unsurlarin sinemada kullaniminda olusturulmus olan bir kiiresel
kiiltiirel bellekten bahsetmek miimkiindiir. Hollywood yapimi filmlerin 6zellikle Avrupa ve Amerika
odakli olarak ele aldigi tarih, aslinda bireye hatirlamasi istenen bir olusturulmus kiiltiirel bellek
sunmaktadir. Hollywood un bir ideolojik eleman oldugu diisiiniildiigiinde kiiltiirel bellek yonetiminin
de aslinda filmler araciligiyla yapildigi anlagilmaktadir. Filmlerde sik¢a gdsterilen Ronesans yapitlari,
mimari anlamda ele alinan Eiffel Kulesi, New York’un hatirlaticis1 rolii iistlenmis olan Ozgiirliik
Heykeli, gibi 6rnekler gelistirilmis diizenli kiiresel kiiltiirel bellek olusturma siirecinin pargasidir.

METODOLOJi VE COZUMLEME
Bu ¢alismada ‘Da Vinci Sifresi’ filminden sanat igerikli gorsel gostergeler islenen konu baglaminda
ele alinmaktadir. Konuyla ilgili gorseller ele alinarak Roland Barthes’a ve anlamlandirma boyutunda
Peirce’a gore gostergebilimsel agidan ¢oziimleme gergeklestirilmektedir. Peirce, gostergelerin gergege,
bilgiye ulasmada temel kaynak oldugundan yola ¢ikmaktadir. Temelde, gdsterge ve nesne var olmak
zorundadir. Ancak bu ikili arasindaki iliskinin kurulmasini saglayan bir yorumlayicida var olmalidir.
Yorumlayicinin anilari, algisi, bilgisi temsil edilen ile temsil eden arasindaki baglantiy1 anlamli hale
getirmektedir. Sinemanin kullandig1 sanat 6geleri, birer gostergedir. Temsil ettikleri sey ise kimi
zaman ask kimi zaman entelektiielite kimi zamanda bir mekandir. Sinema filmini izleyen kimse ise
gosterge ile temsil ettikleri sey arasinda temsil edilen ile temsil eden arasindaki iliskiyi kuran
yorumlayicidir. Peirce’a gore gostergenin anlam kazanmasinda en Onemli elemanlardan biri
yorumlayicidir. Gergege yani dogru bilgiye ulagsmak igin gostergelerin ¢oziimlenmesi gerekmektedir.
Bu baglamda anlamlandirmay1 goésterge ile nesne arasindaki iliskiyi kurmasi ve gostergenin tasidigi
gercek anlama ulasilabilmesi igin yorumlayanin bir kaniya varmasi gerekmektedir. Varilmig olan kani,

® Mike Featherstone, *“ Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii’’, Ayrint1 Yayinlari, [stanbul, 2005,s.38.

7 Jan Assmann, ** Kiiltiirel Bellek’’, Cev. Ayse Tekin, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2000, s.56.
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gostergenin anlam kazanmasini saglamanin yaninda nesneye iliskin gergek bilginin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir. Bu baglamda gostergelerin sanat igerikli olarak iglerinde bulundurduklar: bilgiler, film
araciligiyla yeni boyutlar kazanmistir. Filmde bulunan gorsel gostergeler sinema izleyicisinin
yorumlayici roliinii iistlenmesiyle yeni anlamlar kazanmistir.

Roland Barthes, gosteren ile gosterilenin arasinda olusturdugu iliski sonucunda ortaya ¢ikan bir
gostergeden bahsetmektedir. Gostergenin anlamlandirilmasinda ise Barthes, iki diizlemli bir
anlamlandirma sisteminden bahsetmektedir. Gostergeler iki anlam tasimaktadir. Bunlardan ilki diiz
anlamdir. Diiz anlam, gostergenin agik ve bilinen anlamidir. ikinci boyutta yer alan yan anlam ise
cagrisimsal bir anlamdir. Burada, kiiltiirle olan iliskiler ve kiiltiirel degerler devreye girdigi igin
oznellik, keyfilik on plana ¢ikmaktadir.® Yan anlamm st anlamim olusturan Barthes’in  ‘mit’
kavrami ile bir ii¢lincii boyut kazanmistir. Barthes yan anlamin ideolojik boyutundan yola ¢ikarak,
¢esitli glinlimiiz gosterge 6rneklerinin ¢éziimlemesini yapmistir. Yaptigi ¢oziimlemelerde yan anlamin
icerisinde barindirdigi ideolojik ve kiiltiirel elemanlarin hayatimiza yeni ¢agdas mitler yarattigindan
bahsetmistir. Mitleri s6ylen olarak tanimlayan Barthes, sdylenin yapay oldugundan, insanlarin hatta
tarih tarafindan yaratildigindan bahsetmektedir.

Mitin, gostergenin ideolojik baglantis1 kiiltiirel bellegin ideolojik gii¢ tarafindan yonetiliyor olmasiyla
ortak bir zemine sahiptir. Kiiltiirel bellegin hatirlaticisi olan sinemanin, mit yiiklemesi yaparak
gosterge haline getirdigi sanatsal elemanlar, dogalari geregi de ideolojik anlam iiretmek adina elverigli
durumdadir. Ideolojiyi kimi zaman goriiniir kimi zaman giiclii kilan sanat, ayn1 zamanda aslinda
iktidar1 mesru kilan bir ara¢ gorevindedir. Althusser, devletin ideolojik aygitlarinin agik bir iktidar
mesrulastirici rol yerine bunu gizliden gizliye yaptigini sdyler. Kiiltiirel DIA olarak anilan kavramda,
kiiltiirel elemanlar devletin ideolojik aygiti olarak geg¢mektedir. Sinema filmlerinin kullandigi sanat
eserlerinde baglam, filmin kendisinden gelmektedir. Bu sekilde eser kendi baglamini veya mesajini
tagimak yerine, filmin istedigi mesaj1 tagir hale gelmistir. Kurgu ile esere yiiklenen mitler, baglamlar
film tarafindan yonetilmektedir. Sanat eserlerinin baglamsal yonetimi ise yeni gosterge iiretimlerine ve
bu gostergeler araciligiyla istenilen pazarlama etkisinin yaratilmasina yol agmaktadir.

Sahne 1. Robert Langdon’in Louvre Onii Sahnesi

Bi¢im Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Yapi oniinde Robert Langdon | Yapi 6niinde yer Aydin bir kisinin bilgi Gizem
yer alan 151kl karakteri alan cam piramit birikimini elde ettigi Miti
Cam Piramit, miizede gostergesi mekanin | mekaninin Louvre
Bir Erkek, gergeklesmis Louvre oldugunu miizesi olmasi,
Hareket halinde | olan cinayeti | anlatmaktadir. aydinlanmanin ve
bir araba ¢Oziimlemek Karakterimiz bilgisel zenginligin
i¢in, miize | Louvre’un Louvre’da elde
oniinde bekliyor. | bulundugu Paris edilecegi. Gizemli
kentinde olaylarin yasandigi ve
bulunmaktadir. sorularin cevaplarinin
burada bulunacagi.

8 Seyide Parsa, Alev Fatos Parsa ‘ Géstergebilim Céziimlemeleri’’, Ege Universitesi Basimevi, [zmir,

2002,s.57-58.
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Filmin ana karakteri Robert Langdon’in, Louvre miizesi Oniine bir polis tarafindan birakilisini
gormekteyiz. Profesor Langdon(Tom Hanks), miize midiirii Jacques Sauniere’in cinayetini ¢6zmek
i¢in miizeye getirilmistir. Filmin bir diger karakteri Yilzbasi Fache(Jean Reno)’t miize kapisinda
bekleyen Langdon, miize oniinde yer alan piramide ve miizeye hayranlik dolu bir sekilde bakmaktadir.
Karede yer alan mekan Paris’te bulunan Louvre miizesidir. Miizenin gostergesi haline gelmis piramit
ise bir ihtisam yaratict ve kent gdstergesi olarak kullanilmigtir. Diinyanin en fazla ziyaret edilen
miizesi olan Louvre, iginde bulundurdugu pek ¢ok nadide sanat eseri ile turistlerin oldukga fazla
ilgisini gekmektedir. Filmde ise Louvre mekani bir cinayet mahalidir. Kiiltiiriin ve tarihin merkezi olan
miize dokunulmazligi ile tarihin, sanatin koruyuculugunu yapmaktadir. Piramit ve Louvre ikilisinin bir
arada gosterilmesi filmin gegmis ile gelecek, bilim ile din arasindaki iliskisini gostermesi adina
onemlidir. Piramitler burada miizenin giiniimiizde varligina vurgu yaparken, ayni zamanda filmde de
bilimselligin elden birakilmayacaginin gostergesidir.

Filmden hareketle yaratilmis olan esrarengizlik miti ile izleyiciye Paris’in bir gizem kenti oldugu
mesaji verilmektedir. Ziyaret¢inin bu kente gelip Louvre’a ugradiginda adeta sanatin ve tarihin
tamamini 6grenmis sekilde aydinlanacagi ve kafasindaki tarihle ilgili soru isaretlerinin ¢oziilerek,
entelektiiel insan haline gelecegi vurgusu yapilmaktadir. Misir’da yer alan piramitlerin replikasi
niteligi tagiyan Louvre piramitleri bilimin, tarihin ve sanatin kesismesi adina dnemli bir gostergedir.
Miize yapisinin koruyuculugu ve egitme rolii goz Oniine alindiginda Louvre, piramitler araciligiyla
binanin ana yapisinda olan tarihi doku ge¢cmisi ve gelecegi biitiinlestirmektedir. Film boyunca din-
bilim karsitlig1 ve iliskisi sanatsal 6geler lizerinden anlatilmaya ¢alisiimistir.

Sahne 2. Ana Galerinin Asansérde Gosterimi

Bi¢im Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Uzerinde yazilar | Louvre Mona Lisa Sanatin taniminin | Aydinlanma(Sanatsal
bulunan bir miizesinde ana lizerinden Mona Lisa bilginlik) Miti
tabela ve bir galeriye gidis sanatin en lizerinden
resim sirasinda binilen | énemli yapilmaktadir.

asansor ve Mona | eserlerinin Aydinlanmak
Lisa resmi ile Louvre’un ana isteyen, kendini
ana galerinin galerisinde yer entelektiiel goren
gosterimi almast. kiginin bu eseri
gormesi
gerekmektedir.

Film g6z Oniine alindiginda Sahne 2’de, Langdon ve Fache ana galeriye inmek iizere asansore
binmistir. Asansorde ana galerinin gostergesi, Mona Lisa olarak goriilmektedir. Tabelanin {izerinde en
iistte Fransizca ¢ Peintures italiennes et espagnoles’® yazmaktadir. Bu yazinin anlami ise ‘‘Italyan ve
Ispanyol tablolar’” dir. Italyan ve Ispanyol tablolarin oldugu yer gosterilmekte, galerinin igerisinde
bulunan eserlerin kdkenine dair bilgi verilmektedir. Baska bir bilgi ise ** Salle 13”” yazisidir. Bu yazi
dilimize ‘‘oda 13”° olarak g¢evrilmektedir. Eserlerin yerine dair bir bagka bilgi verilmistir. Tabela
lizerinde yer alan ** Mona Lisa’’ resminin karsisinda ise ‘‘ La Joconde(Monna Lisa)’’ yazmaktadir.
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Tablonun gercek adindan farkli olarak herkes, eseri ‘“Mona Lisa’’ olarak tanimaktadir. Tablonun
teknik anlamda Leonardo Da Vinci’nin eserlerinden biri olmasi ve Ronesans donemi yapiti
olmasindan 6te genel sanat gostergesi haline gelmistir. Louvre’un diinyaca sanat olarak kabul edilen
bu eseri barindiriyor olmasi, Mona Lisa’nin sadece sanat gostergesi degil, Louvre’un da bir gdstergesi
haline gelmesine neden olmustur. Tablo iginde barindirdigi mit ve ‘bilinmesi gereken’ olarak
tanimlanan yapisi ile ‘entelektiiellik mitinin’ veya ‘sanatsal bilginlik mitinin’ tasiyicisi niteligindedir.
Herhangi bir sanat tarihsel bilgiye sahip olmaksizin insanlar tablonun goriilmesi gerektigini hatta
goriiliirse, sanatsal sermaye adina zenginlesilecegi gibi bir algiya sahiptir. Ozellikle son donemde
tablonun film igerisinde kullaniminin arkasindan yapit ¢ok daha fazla {inlenmistir. Insanlar filmle
biitiinlestirdikleri tabloyla ilgili bilgiyi gercekte giderek goérmekte kurgu bilginin dogru olduguna
inanarak, kendilerine bir sanatsal bilgi birikimi bakimindan zenginlik yaratmaya ¢alismaktadir.
Tablonun sahipligini yapan miizenin Paris kentinde yer almasi, kentin tablo iizerinden bir ‘Sanat
Kenti’ olarak anilmasina neden olmaktadir. izleyici filmi izlediginde Paris’e giderse kiiltiirel sermaye
zenginligine ulasacagini hatta sadece Mona Lisa tablosunu gorerek tiim sanat tarihi adina bilginlik
seviyesine ulasabilecegine inandirilmaktadir. Kent, adeta sanati yasama ve Ogrenme kenti olarak
gosterilmektedir.

Sahne 3. Louvre Miizesinde Vitrivius Adam

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Yerde yatan Miize Miize Ceset Vitrivius Miikemmellik
halka igerisine miidiiriiniin miidiiriiniin adam seklinde Miti
alimis Louvre’un ana ugradigi bir yatmaktadir.
gogsiinde yildiz | galerisinde 6l saldirt sonucu Filmde {istiin,
bulunan bir bulunmasi ana galeride entelektiiel
erkek cesedi oldirilmesi sermaye sahibi bir

insan olarak anilan
kisinin
tanimlanmasinda
sanatin ve bilimin
yani aklin
biitiinlesmis olmasi
gerektigi.

Sahne 3’de yer alan 06lii kisi miize midiirii Jacques Sauniere’dir. Filmde miize miidiiriiniin bir saldiriya
ugradigi ve katilini anlatmak igin kendisini Vitrivius adam seklinde biraktigi anlatilmaktadir. Sauniere,
arkasinda birg¢ok sifre birakmuistir. Sifrelerin ¢6ziimii igin ise Robert Langdon’a ihtiya¢ duyulmaktadir.
Ozellikle sanat igerikli olarak iiretilen sifreler ile sanatin mesaj aktarim giiciinden yararlanilmakta ve
boylece film araciliiyla cesitli mitler ortaya konmaktadir. Vitrivius Adami, miikemmel insan mitinin
tagtyicisidir. Da Vinci yaptigi ¢izimle bir “ altin oran’’ ¢alismasi yapmistir. Ressamin anatomiye olan
meraki ideal olan resim modeli 6lgeklerini belirleyici niteliktedir. Sanatin idealizasyon ve miikemmel
insan1 gosterme istegi Vitrivius’ta eskiz olarak gosterilmektedir. Filmde yer alan bu karede bir
miikemmellik vurgusu yapilmaktadir. Insanin ruhunun ve bedeninin birlesmesinin gostergesi olan
Vitrivius, adaminin kullaniminda yatan temel neden miikemmel bir insan olarak goriilen Hz.Isa’nin,
aslinda film boyunca tanrinin oglu olmasindan ¢ok insani ydnleri oldugunu hatirlatircasina bir
kullanim igerisindedir. Rakamsal hesaplama ve dlgiimlerle miikemmellestirilen insan sanat ve bilimin
birbirinden ayrilmazligini, filmde oldugu gibi sanati sadece dinin kontroliinde bir unsur olarak gdren
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tarikata karsin insan dogasinda yer alan bilim, din, sanat birlikteliginden yararlanarak miitkemmellik
mitini ortaya koymaktadir.

Burada gostergeler tizerine yapilan mit yiiklemesi baglaminda Paris kenti ele alindiginda ‘Miikemmel
veya Ideal Insan Miti’ gdze ¢arpmaktadir. izleyiciye kente gidilip eger dgrenilmesi gereken bilgiler
Ogrenilirse miikemmel veya ideal insan olunacagi vaat edilirken, ayni zamanda ideal insaninin
saglayicisi olarak da ‘Mikemmel Kent’ olan Paris pazarlanmaktadir. Paris sanatin ve bilginin
merkezdir. Sanat elemami burada kenti c¢ekici kilmak adina kullanilmaktadir. Sanatin
ogrenilebilmesinin tek yontemi ise Paris kentine gidip Louvre miizesinde bulunmaktir.

Sahne 4. Louvre Miizesinde Mona Lisa Tablosu

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Kadin figiirii Mona Lisa Louvre Sanatin ve sanatsal | Sanatsal
yer alan bir Tablosu miizesinde anlamda gerekli Bilginlik Miti
tablo islenen cinayetin | bilginin
Mona Lisa tanimlayicisi
tablosu ile olanin Mona Lisa
¢oziilecegi tablosu olmasi.
Igerigin ya da
teknik anlamda
herhangi bir
bilgiye ihtiyag
duyulmaksizin
sanat olaninin
belirlenmesi.

Sahne 4’de bir kadin figiiriiniin oldugu tablo goriilmektedir. Bu tablo Louvre miizesinde yer
almaktadir. Yapit Mona Lisa’dir. Filmde gegen sahnede Langdon ve Neveu karakteri, cinayetin sirini
¢6zmek igin tabloya bakmaktadir. Oldiiriilen miize miidiirii tarafindan cesedinin yaninda yer alan sifre,
Mona Lisa’y1 isaret etmektedir. Robert Langdon, tablo ile ilgili olarak pek c¢ok mitsel bilgiden
bahsetmektedir. Filmde eser, seriivenin baslangicinda yer almasi nedeniyle biiyiik 6neme sahiptir.
Mona Lisa tablosu adeta sanatin bir gostergesi niteligindedir. Louvre miizesi sanatin gostergesi olarak
Mona Lisa’y1 kullanmaktadir. Tablonun lizerine konumlandirilmis olan sanat bilginligi miti, yapitin
goriilmesi gerekliligini yaratmaktadir. Sanatsal bilginligin géstergesi olarak goriilen tabloda, insanlarin
bu tabloyu gordiikten sonra gereken Kkiiltiirel sermaye zenginligine ulasacaklar1 ve artik bir sanat
bilgini haline gelecekleri mesaji verilmektedir. Tablonun iizerinde yaratilmis olan gizemin ancak
edinilmis bilgi ile ¢6ziimlenmesi, filmin yapitin bilgi verici ve bilgi adma giicli kilma yoniini
vurgulamaktadir.

Mona Lisa tablosunun goriilmesinin kisiyi aydin kildigi hatta sadece bir tablonun goriilmesiyle biitiin
sanat tarihi adina bilgi edinilebilindigi miti, Louvre ic¢in ve Paris i¢inde biiyiik bir pazarlama giicii
yaratmaktadir. Filmde Da Vinci tablosunun i¢ine gizlenen sifrelerin Hiristiyanlik tarihinin en 6nemli
sirrini1 ¢6zen ipuglart olmasi adeta sanatla her sirrin ¢oziilecegi, sanatsal sermaye sahipliginin giiciinii
temsil eder niteliktedir. Sanatsal bilginlik ve sanatin mitini tagiyan Mona Lisa’nin Paris’te yer almasi,
kentin bir sanat merkezi olarak anilmasini saglamistir. Bu anlamda diinyada kentlerde hi¢bir miizeyi
gezmeyen sadece popiiler kiiltiir elemanlarini gérmeyi amaglayan kitleler, Paris’e gittiklerinde mutlaka
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Mona Lisa’y1 goriirler. Ozellikle Mona Lisa tablosu dniinde olusan kalabaliklar eserin goriilmesinin
statiisel Onemini isaret edercesine, eseri gordiigiinii fotograf makinesiyle belgelemektedir. Paris’e
gidildiginde sanatsal bilginin tamamina ulasilacagi, ayricalikli bir insan kategorisi olan entelektiiel
sinifina girilebilecegi miti kentin bu anlamda pazarlanmasini kolaylastirmaktadir.

Sahne 5. Son Aksam Yemegi Sahnesi

Bicim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Ekranda yer Bir ekranda Son Son Aksam Tablonun i¢inde Gizem Miti
alan bir resim, | Aksam Yemegi Yemegi barindirdig:
cesitli kiiciik adl1 eser tablosunun sifrelerin ancak
eskiz pargalart | goriilmektedir. igerisinde ¢esitli | bilgiyle

sifreler kirilabilmesi. Bu

bulundurmasi bilginin ise
herkeste
bulunamayacagi.

Sanatin gizemi
¢Ozme giicii ve
gercege
ulasabilmesi

Sahne 5’de bir ekranda gosterilen resim goriilmektedir. Gosterilen sanat eseri Leonardo Da Vinci’nin
Son Aksam Yemegi’® adli eseridir. Filmde Sophia Neveu ve Robert Langdon onlari kovalayan
polislerden kagarak kendilerine birakilmis ipuglar ile miize miidiiriiniin sirrin1 ¢6zmeye ¢alismaktadir.
Bir yere sigimma ihtiyact hisseden karakterlerimiz, Sir Leigh Teabing’in satosuna sigmirlar. Sir
Teabing, Langdon’in yakin bir arkadasidir ve Sion Tarikati iizerine uzmanlagmistir. Langdon ile
Sophia’nin kafasindaki sorular1 cevaplayabilecek bilgi birikimine sahiptir. Teabing, Kutsal Kase
olarak adlandirilan Hz.Isa’nin soyunu temsil eden Magadali Meryem’i anlatabilmek ve gdstermek igin
Son Aksam Yemegi freskinden yararlanmaktadir. Son Aksam Yemeginin bahsedildigi sahne boyunca
resmin aslinin Santa Maria della Grazie’de oldugundan hi¢ bahsedilmemektedir. Freskin bir ekran
igerisinde var oldugu ve bunun bir kopya oldugu ise sonradan anlasilabilmektedir. Mekansal anlamda
adeta fresk Paris’teymiscesine bir durum s6z konusudur. Eserin, insanligin en énemli sorusuna cevap
verdigi ve biiyliik gizemi ¢6zdiigii anlatilmaktadir. Ayni zamanda bu yapitin kullaniminda ihanet
temasi biiyiik onem tasimaktadir. Ciinkii aslinda Langdon ve Sophie Neveu’nun pesinde olan, miize
midiriinii 6ldiiren tarikati harekete gegiren Sir Leigh Teabing karakterinin ta kendisidir. Filmde
izleyiciye Hz. Isa’nin Yahuda tarafindan ugradig: ihanet, aslinda ileride Hz.isa’nin soyundan geldigi
iddia edilen karakterimiz Sophie Neveu’nun, Teabing tarafindan ugrayacagi ihaneti isaret etmektedir.

Teabing’in eserle ilgili olarak anlattiklar1 birer kurgudur ya da en azindan gercekligi tarihgiler
tarafindan heniiz kanitlanmamistir. izleyiciye anlatilan ilahi bir konuyu gorsel olarak kanitlama imkani
taniyan resim, seyircinin sordugu sorularin cevaplayicisi konumundadir. Bir takim dini sirlar1 sanat
eserlerinden yola ¢ikarak acgiklanmasi ise sanki sanatta biitiin sorularin cevaplarinin oldugu gibi bir
imaj yaratmaktadir. Yaratilmis gizem miti, ancak sanatla ilgili olarak edinilmis bilgi ile kirilmaktadir.
Izleyici ise filmde gizemi ortadan kaldiran entelektiielite mitinin kaynagi olarak “ Son Aksam
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Yemegi’’ tablosu oldugunu gérmektedir. Bu nedenle sanati bilmek ve entelektiiel olma kavrami yine
bir eser tizeriden agiklanmaktadir. Filmde 6zellikle verilen bilgilerle 6nemli kilinan fresk ve Da Vinci
ile ilgili biitiin eserlerin Louvre’da var oldugunun gosterilmesi izleyiciyi Son Aksam Yemegini
gormek icin de Paris’e yonlendirir niteliktedir. Insanligin kendini anlamlandirabilmek adina ¢abaladig:
bir ¢agda biitiin sorularina cevap olan bir sanat eserinin varlig1, insanlarin bu baglamda sanat adina
zenginlesmis olarak belirtilen Paris kentine yonlendirilmesine neden olmaktadir. Paris bu baglamda
izleyici i¢in sanat eserleri ilizerinden biitiin gizemlerin ¢6ziimlenmedigi, sorularin cevaplarinin

bulundugu bir kent olarak gosterilmektedir.

Sahne 6. Eiffel Kulesinin Gece Goriiniimii Sahnesi

edisi

kentin Paris olusu.
Miikemmelligin ve
normalligin her
kosulda devam
ediyor olusu

Bi¢cim Icerik Diiz Anlam Yan Anlam Mit
Aksam bir kent | Paris kenti ve Aksam Biitiin olaylarin Miikemmellik
goriintiisii, 151kl | Eiffel Kulesinin | saatlerinde bir ¢Ozlimiine Paris’te Miti
kule aksam kentin normal kavusmasi. Asil
gorintiisi hayatinin devam | sirrin saklayicisi

Sahne 6’da bir kent manzarasi goriilmektedir. Isiklarin arasinda bir kule goze ¢arpmaktadir. Kent,
Paris kentidir. Kule ise Eiffel Kulesi’dir. Robert Langdon ve Sophia Neveu biitiin sirlar1 ¢6zmiistiir.
Ana sir ¢Oziilmiis olsa da en 6nemli gizem ise kentin i¢inde yer almaktadir. Biitlin karmasa, sirlarin
cevabi bu kentte bulunmaktadir. Langdon karakteri, kentte kaldig1 otelde bilgisi sayesinde asil sirr1
¢Ozmiistiir. Kent karanlik igerisinde parlayan isiklari ile adeta karanlik sirlarin agiga g¢ikarilmasini
gostermektedir. Eiffel kulesinin karanlik i¢cerisindeki en biiyiik 1s1k kaynagi olmasi ise dikkat ¢ekicidir.
Filmde yer alan Eiffel kulesi Paris’in mekan gostergesi olarak kullanilmigtir. Film boyunca pek ¢ok i¢
mekanin kullanildig: siiregte Louvre ile hatirlatilan kent, filmin sonuna dogru bir kez daha Eiffel ile
hatirlatilmistir. Biitiin sanat olaylarinin gectigi kent, sanat kenti oldugunu bir sanatsal eleman ile yani
Eiffel ile hatirlatmaktadir. Biitiin kargasa ve karanliga ragmen olaylarin ¢éziimlenmesinin ardindan
normallesme kule ile saglanmistir. Sanatin karanligi aydinlatan giicii ile kulenin geceyi aydinlatan

gOriiniisii bir sanat gostergesi niteligi olarak Eiffel’in kullanilis nedenini agiklayici niteliktedir.

Da Vinci sifresinde kullanilan sanatsal tema unsurlar1 yiiklendikleri filmsel baglamlar ile gesitli mitleri
tagiyan gostergeler haline gelmistir. Paris’i tanimlayan bir miizenin ya da Rdnesans doneminden
kalmis bir sanat eserinin filmden edindigi yan anlamlar, diiz anlamlarinin 6niine gecerek sanatsal
elemanlarin kenti ¢ekici kilma giiclinii arttirmaktadir. Paris’in pek ¢ok mekanindan kullanimlar olan
kentte, kullanilan sanat eserlerinin kiminin Paris’te yer almamasina ragmen adeta biitiin sanatin
merkezi gibi tanitlan kentin imaj1 nedeniyle sanatin tamaminin kentte oldugu izlenimi yaratilmistir.
insanlarin yaradilis amaci

Ozellikle

ve kendini

bulmaya c¢abaladigi

gliniimiizde

entelektiielitenin, tarihin, bilimin mitleriyle kente olan ilgi arttirilmaya ¢alisilmaktadir.
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SONUC
Giliniimiizde sinema filmlerine konu edilen sanat eserleri araciligiyla kentler pazarlanmaktadir. Ancak
kentlerin pazarlanmasi1 adina kullanilan bu sanat eserleri, toplum tarafindan sanat tarihsel bilgilerin
yerine sinema filmleri tarafindan yiliklenmis kurgusal bilgiler araciligiyla bilinmekte ve
benimsenmektedir. Sinema izleyicisi kentleri ziyaret etme ve hatta sanat eserinin nadideligini,
sanatsalligin1 Hollywood sekt6rii tarafindan olusturulmus kaliplara baglh kalarak Ol¢iimlemektedir.
Filmler araciligiyla olusturulmus kiiresel Kkiiltiirel bellek, iktidarlar tarafindan yo6nlendirilerek
hatirlanmasi ve bilinmesi gerekilenler yaratilmaktadir. Amerikan Film Endiistrisinin  kentleri
pazarlama giicii, daha ¢ok batili kentlerin isine yaramaktadir. Batili kentlerin, sinemanin kentleri
pazarlama giiclinii fark etmesi ve bu nedenle film yapim sirketlerine sagladiklar1 kolayliklar
araciligiyla, kentlere sanat eserleri tizerinden mit yiiklemeleri yapilmaktadir. Paris ‘agk sehri’, ‘sanat
kenti’, Roma ‘tarih sehri’ ‘romantizm kenti’, New York ¢ Ozgiirliik Kenti’, ‘Firsatlar Sehri’ gibi film
odakli olarak yaratilmis mitler sayesinde, biiyiik gelirler elde etmenin yani sira kent imajimin siirekli
olumlu bir yapida olmasi saglanmaktadir. Kent yoneticilerinin sinemanin giiclinii kesfetmesi, mitlerin
iretilmesine ama ayni zamanda bu mitlerle ilgili filmlerinde ayni kentlerde g¢ekilmesine neden
olmaktadir. Boylece bu siireklilik kentlerin pazarlama stratejilerinin hi¢bir sekteye ugratmamaktadir.
Buna karsin Tirkiye’nin olduk¢a uzun zamandir ‘Oryantalist’ bir bakis agisiyla yer aldigr Hollywood
filmlerinde, Istanbul kenti istikrarli bir ¢ekicilik yakalayamamaktadir. Bugiin dahi kent pazarlamasi
adma, filmlerde Istanbul’un ‘Oryantalist’ bir sdylemle gosterilmesine engel olmak yerine destek
veren kent yoneticileri ise istikrarli bir Ortadogulu kent imajmin iiretilmesine neden olmaktadir.
Buradaki soru; Acaba Istanbul i¢in Hollywood filmlerinde iiretilmesi desteklenen Ortadogulu kent
goriintiisiiniin rahatsizlik vermeyiginin altinda yatan nedenin aslinda ne oldugudur? Belki de simdinin
sinemada kurgu olarak goriilen Istanbul kenti goriintiisii, kimileri igin hayal edilen gelecegin
kimilerimiz i¢in ise karanlik bir gelecegi isaret etmektedir.
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