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OZET

Reklam sanat iliskisine yonelik olarak yapilan bir¢ok tartisma, reklamciligin
gorsel malzemevi olusturmak icin kullandigr tasarimlart ve mesajimi vurgulamak
amacivla ne tarz bir anlatim volunu sectigini goz ardi etmektedir. Ozellikle reklam
posterlerinin tasarimi, gegmisten bugiine resim sanatinda birbirini izleven sanat
akimlarwla derin bir iliski igerisinde olmus, sanatcoun ya da tasarimemun, bu sanat
akimlarindan ve sanat tarihi kuramlarmdan kaynaklanan yapilandirmalart  kendi
varatimlarimdaki ifade tarzinda etkili olmustur. Ginimiizde kolleksivonerler tarafindan
bir sanat eseri olarak goriilen ‘Art Nouveau' reklam posterleri  “reklam posteri’nin
ticari bir ikna aract olmasmin étesinde bir sanat eseri olarak kabul edilebileceginin
kanmiidir. Art Nowveau reklam posteri tasarimmn duavenlerinden Jules Cheret ve
Cappiello 'nun afis tasarimlart diginda, farkl mekanlarda duvar siislemeleri de vardur.
Prag'da bulunan Lord Mavors Hall” u dekore eden Alphonse Mucha ise dénemin
reklam  posteri tasarumeldarmn  ayni zamanda  bir  sanatqr oldugu  gercegini
hatrlatmakiadwr. Bu ¢alismada, Fransiz “Art Nouveau' reklam posterlerinin bir sanat
eseri olarak kabul edilmesi gerekliligine vonelik olarak, 1890-1920 yillart arasinda
tasarlanan Art Nouveau reklam posterleri bicim ve icerik agisindan ele almacakir.
Bundan bagka, reklam posterlerinin bicimsel yapist baglaminda; ‘Arts and Crafts’
akimi, Japon ahsap oymacihigt ve Japon resim sanatumn etkileri incelenecektir. Igerik
olarak incelendiginde ise marka imaji ve sadakati olusturmava yonelik ilk gorsel
calismalar olarak kabul edilen bu reklam posterlerinin mesaj aktarmmunda, elit kitleye
ait dirtinlerin ve kadmin figiiriiniin kullanmminmn posterlerin tasarimmna sanatsal bir boyut
kazandirdigi gercegi ortava konulacaktr.
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ART NOUVEAU ADVERTISEMENT POSTERS
ABSTRACT
It can be observed that discussions about the relationship between advertising
and art do not consider what kind of an expression way is prefered by the art techniques
which are used to constitute visual designs to reflect the advertisement messages.
Especially, designs of advertisement posters have a direct relationship with art
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movements which follow one after the other through the history of painting. Artists or
designers, who are influenced by art history and art movements, expose their point of
view in their art crafts. Recently, the fact that ‘Art Nouveau’ advertisement posters are
considered as an art crafi by art collectors provides that an advertisement poster is not
only an instrument for commercial persuasion but it is an art crafi. For instance,
Jamous ‘Art Nouwveau’ advertisement poster designers, such as Jules Cheret and
Cappiello, produced many reliefs in various places in addition to their poster designs.
Alphonse Mucha who decorated the Lord Mavor’s Hall is a model of this approach that
poster designers of this period turned to be artists. In this study, forms and contents of
‘Art Nouveau' advertisement posters which were designed between 1890 and 1920 will
be considered to reveal the fuct that advertizes cepted av ot
crafts. Advertisement posters will be analvzed o: a5 g i
Jorm. These posters are influenced by “Aris and Crafis” movement and “Japan
paintings and woodcerafts " in their formal designs. In relation to the content, if they are
accepted as the first attempts constituting brand image and brand loyalty,
advertisement posters had applied the advertisement messages depicting the women
figures and productions of elite target group consumers. This stvle of expression of
message transfer created the artistic dimension of “Art Nouveau' advertisement poster
designs.
Key Words: Advertisement poster, Art Nouveau, Brand
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1. ‘Art Nouveau’ Reklam Posterlerinde
‘Arts and Crafts’in Diinya Goriisit

Samuel Bing, uluslararasi tasarumlar i¢in 1895 yilinda “Maison de’l
Art” adinda bir diikkkan acarak sanat diinyasmda ‘Art Nouveau® hareketini
baglatir. 1890°larda geligen akim, 1920’li yillarin sonlarina dek Avusturya’da
Sezessionstill, Almanya’da Jugendstill, italya’da Stil Liberty adini alir. Art
Nouveau, geleneksellikle ¢agdaslhik arasinda bir ara buluculuk gérevi tstlenir,
her ne kadar bu sanat hareketi kisa émiirlii olsa dahi, sanat tarihinde ttopik bir
umut metaforu olarak sliimsiiz bir yer kazanr (Sembach, 2002:9). Bunun yani
stra, Paris metrosunda bulunan ‘Art Nouveau® tasarimlara ya da ilk yapudiginda
son derece ¢irkin bulunan ve zamanla estetik bir sanat eseri olarak kabul edilen
Eiffel kulesinin tasarimima bakildiginda ise, donemi etiiieyen bir sanat hareketl
olarak olan ‘Arts and Crafts’ akiminin izlerini yakalamak mimkiindiir. *Arts
and Crafts® akimmin temelinde, sanatginin ayni zamanda bir zanaatg1 oldugu ve
eserlerinin endiistriyel tarzda iiretim sonucu olugturmamas1 gerektigi, bu
anlamda sanat eserinin fabrikasyon bir iirctim siirecinden gegemeyccegi ve
sanatin ticarilestirilmemesi gerekliligi savunulur.

‘Art Nouveau’ reklam posterlerin hedef kitleleri posterleri ‘izleme” ve
‘okuma’ ve ‘anlamlandirma’ siirecinde triin ya da hizmet tanittmi amagh bir
tasarima degil de bir tabloya bakar gibi hissederler. Geng ve giizel bir kadinin
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dogal bir mekanda iizeri cigeklerle bezenmis kirmizi bir Kiyafet igerisinde,
saclarinda san ¢iceklerle oturdugu reklam posterinde, sanatcinin asil temsil
amacini, iriinden ¢ok arka plan ve irlinii gosteren obje olusturmus, agirhklh
iscilik bu amaca yonelik olarak gergeklestirilmistir. Temel ¢igek desenleri, canli
ve sicak renklerin kullanimi postere hem dinamik hem de estetik bir hava
katnistir. Supréme Pernot’un S ve P harfleri gen¢ kadinin elbisesinin renginde
tasarlanarak markaya feminenlik agilanmistir. Alan derinligi arka plandan
baglayarak silik bir gekilde belirlenmis, temel agirlik noktasi olarak, 6n planda
bulunan geng kadinin sanatsal ifadesi 6nem kazanmistir.'

Endiistri devrimi sonrasi seri halde turetilen, estetikten ve is¢ilikten
yvoksun, gorsel zenginliklerini kaybetmis, miihendislik {riinii unsurlar i¢eren
tasarimlara tepki niteliginde gelisen ‘Arts and Crafts’ akmmmin ongordiigii
tizere, Eiffiel kulesi gibi metalden yapilmis olan tasarimlarin bile estetik bir
anlayisla tasarlanabilecegi ve zamanla bir schrin simgesi haline gelebilecegi
kanitlanir. Fransa’da gelisen “Art Nouveau’ sanat akimini temsil eden tasarim
ise tim Fransizlarin diinya ¢apindaki simgesi olan Eiffiel kulesidir. 1889
Universal Expositon i¢in inga edilen Eiffel kulesinin modern tasarimiyla,
endistriyel  bir materyale giizellik kazandirilmis, endiistri  devriminin
vazgecilmez maddesi olan bir materyalin de estetik olabilecegi bu yapiyla
kanitlanmig ve tarih boyunca hi¢ bir yapi Fransizlar tarafindan bu kadar
benimsenmemigtir (Hilton ve Daunton, 2001:115). Gunliik yasammn her aninda
ve alaninda stirekli olarak tiiketilen {irtinlerin reklami yapilirken dahi, Art
Nouveau™ uygulayicis: tiiketimi gerceklestirecek hedef kitlenin duygusal ve
estetik begeni diizeylerini iist diizeyde tutmayi bagararak onlara bir miizede
geziyormus hissini verebilmistir.

Ronesans tablolarinda bulunan melekleri andiran iki  ¢ocugun
bulundugu bir biskiivi markasinin reklam posterinde, sanat¢i tirtinii tilketecek
olan hedef kitlenin estetik katharsis boyutunu 6n planda tutarak, posterden
zivade tabloya benzeyen bir sanat eseri tasarlamistir. Erkek ve kiz cocuk
arasinda varolan sevgi iligkisini tasvir ederken, Rembrandt aydinlatima
prensiplerine uygun bir dramatik aydinlatma teknigi kullaniimis ve triin degil
trliniin  tiiketilmesi sonucu  hissedilebilecek duygular betimlenmistir. Sicak
renklerin kullanildigi bu reklam posterinde, kahve rengi, yesil ve kirmizt renkler
kontrast tonlarda kullanilarak bir agacin dibinde oturan cocuklarin yalin ve
masum duygu dinyalarmi aktarmada etkili olmustur’. ‘Arts and Crafts’
akimminin savundugu fizere, agir bir sanatsal itinayla islenmis olan bu posterler,

' Bkz. Resim|. *Supreme Pernot’ Reklam Posteri
® Bkz. Resim 2. Bir Biskivit Markasimin Reklam Posteri
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bakma, gordiigiinden haz alma ve bu haz alma sonucunda olugan estetik doyum
rehberliginde, satm alma ve tiiketme istegi ile sonuglanmahdir. Art Nouveau
reklam posteri dizayni Arts and Crafts akimindan aldig1 diinya goriisii geregi,
tilketimi olusturmaya ve arttirmaya yonelik bir arag degil kiiltiirel ve estetik
talepleri karsilayici bir sanat eseri olarak kabul edilmelidir. Bir kafede igecek
servisi yapan geng kizin yiiziindeki yorgun ve saf ifade, elbiselerindeki gicek
motifleriyle ortak bir deger kazanmis, calisan bir garson kiz olarak kiyafeti,
basit ve alt kiiltiir izlerini tasiyan bir kiyafet seklinde degil estetik bir bicimde
tasarlanmistir. Uriinlerin net bir sekilde belirlenmedigi posterde. q:lcd\ motifleri
ve igeceklerin {izerinden havaya yayilan duman dekoratif bir sekilde
tirtinferi sunan geng kadm vuzgu}dmm;,m g

Dolayisiyla endistri  devrimi  sonrasi {iretimin  hiz kazanmasi
baglaminda, metalarin da bu hizla dogru orantilt olarak kaba hatlarda ve estetik
dig1 olarak Uretilmesi durumuna tepki olarak ortaya ¢ikan ‘Arts and Crafts’
akimindan etkilenmeler, ‘Art Nouveau’ nun, iiriin ve hizmetlerin satigim
arttirmaya yonelik olarak hazirlanan ve bu driinleri genis kitlelere duyurmaya
calisan rcklam posterlerinde kendi sanat anlayigini ortaya koyar.

2. ‘Art Nouveau’ da Japonizm Etkileri

Japonya’nin yillarca diinyaya kapali olan kapilarinin agilarak ticaret
alaninda battyla olan iletisiminin artmasi, kiiltiirel alanda da etkisini gostererek
Avrupa resim sanatinda farkli anlayislarin olusmasi ve uygulanmasi siirecini
baglatir. Paralel olarak, bu etkilenme °Art Nouveau’ reklam posterlerinde de
kendisini gosterir. Avrupa resim sanatinin kendini tekrarlayan ve degigim
arayisinda olan yapisi, donemin sanat¢ilarinin Asya’dan gelen bu yeni
bigimleme teknigini kolayca benimsemelerini saglayarak kendi betimleme
olanaklarm degistirmelerine ve evrimlestirmelerine neden olur’. Kismen gizli
kalan, duragan doga portreleri yapan Japon ahsap islemeciliginin ustasi olan
Ando Hiroshige nin eserleri Japonya'da bir ¢ift sandalet ya da gor ba palds-na
satilirken, hediyelik esya olarak giindelik vasama ait bir @iriin gibi aiw
Fakat Japonya’nin bati dinyasi ile iletisime gecmest ve aly
artmastyla bu eserler Avrupa’ya gelmis ve Avrupall sanatgilar mlaﬁnddn
yilksek sanat eseri olarak kabul edilmis, biiyiik capta ilgi gekerek, Edgar, Degas,
Claude, Manet, Vincent Van Gogh ve birgok sanatgt icin esin kaynagi olmustur
(Hagen, 2002:352).

? Bkz. Resim 3. Maxime Uriinlerinin Reklam Al"oslcri
* Bkz Resim 4. Japon Resim Sanatindan Bir Ornek

28



Yeni DUSUNCELER, Say1 5, Haziran 2010

Goriildigi gibi, ince bir iscilik gerektiren Art Nouveau’nun Japon
ahsap oymacilig1 ve resim sanatinin ¢igek motifleri, sanat¢inin ayni zamanda
zanaat¢t kimligini ortaya koymasmi saglar. Japon baski sanatindan kaynaklanan
etkilenmeler ve resim anlayisi, donemin sanat ortaminda yeni fikirlerin ortaya
konulmasina  yol acar. Bunlarm paylasilmasi: ve. tiim sanat alanlarinda
vayginlasarak o dénemin ressamlarimin ¢alismalarim etkiler ve sonugta Japon
oymacilik ve baski sanati ‘Art Nouveau’ aracilifi ile Avrupa’da yepyent bir
beden bulur. Bir etkinlik tanitimmin yapildig1 bu posterde’ silik arka plandan
keskin. on plana dereceli bir tonlama ve aydinlatma kullanilarak- 6n planda
bulunan - figiir belirginlestirilir.- Bu sekilde, belirgin golgelendirme  ve. -sert
tonlama - anlayisindan vazgecilerek postere daha- naif ve stcak  bir: hava
kazandirtlmistir. Japon resim sanatinda insan yiizlerinin ifadesinin aktariminda
en 6nemli agama, keskin hatlarin yumusatiimast ve yiiziin belirli belirsiz bir
ifadeye biirtinerek sessiz dingin bir havanin yansitilmasidir. Bu posterde de:6n
plandabulunan ve aksiyonel bir rol oynayan geng kadinm yiiz ifadesinde
belirsiz bir golgelendirme goze carpmaktadir. Bu durum, klasik resim sanatinin
etkisinde kalmakla elestirilen reklam posteri tasarimeist -igin “kurtaricr bir
restmleme -teknigi olmustur. Japonizm resimleme teknigiyle ‘tasarlanan  Art
Nouveau reklam posterlerinde anlatim, 6n. plandan arka plana degru silikleserek
dereceli olarak kaymakta, bu da iirline olan odaklanmay1 kuvvetlendirerek,
izleyici. ilgisinin ¢ergevenin  bitiniine dagilmasint - engellemektedir. - -Aym
zamanda ‘bu teknikle - giiclendirilmis olan - alan: derinligi; tasarmm -{izerinden
‘reklami’ya da ‘tamitim1’ yapilanin daha fazla akilda kalmasini saglamaktadur:

Bigimsel anlamda ele alindiginda da, reklam::posteri- tasaruminda
Japonizmin- etkisiyle beraber az ¢izgiyle ¢ok sey anlatma ¢abalart baglamistir.
Sanat tarihgisi. Klaus Berger’e goére, Japonizm  Kopernik¢i bakis: agisinin
degisimidir. Euromerkezci- goriintiillerin sonunu - isaret eder ve diinyayt ¢agdas
ve yeénianlamda gérmenin-ve kaydetmenin baslangicidir (Hokenson, 2004:17).
Japon sanatinin  Avrupa sanatimi ve sanatgmin: - bakis acisini . bu. - denli
etkilemesinin nedeni, sade-olanin da estetik olabilecegi, var olani. gérmenin
6ziimsenerek -ideal olanin:yaratiimast gerektigi ve-bunu yaparken de yumusak
ve sert olmayan cizgilerle de dinyanin tanimlanabilecegidir. Bu anlayis aym
zamanda;-zihinsel yapida:var olmasi gereken katr diisiincelerin yumusamast ve
evrene “keskin - smnirlamalarla: bakilmamas: geregini: ortaya: koyan:-dogu
felsefesini simgelemektedir. Japon yasam tarzinda var olan dogammn insammn bir
par¢asi oldugu felsefesi: ve i doganm  ve sinsanm etkilegimi,: “Art Nouveau’
tasarimlarda “yeni- anlatim uzamlart olarak - yerini almistir. - Japon baskilars

5 Bkz. Resim 3. Bir Karnaval Posteri
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1860°larda Paris’e ulagsmis ve birgok ressam ve yazar tarzin benimsenmesinde
onemli rol oynamistir.

Bir anlamda bu dénemde Japon baski sanatimin Avrupa’da hizh kabul
gormesinin nedeni, kendi asli unsurlarinin tasidigi bicimsel degerlerle beraber
resmin Ozgirlik arayislarinin, insann da ortak toplumsal yasama
zorunluluklarini inkar etmeksizin kendi ozgiirligiinii yaratma scriivenine
benzemesidir. Ortak yasama programlarinin 6zgiir kigisel egilimleri yontan,
insan1 standartlastiran katiligi karsisinda sanat, insamin kigisel 0Ozgiirligii
gergeklestirme g¢abasiyla birlesen bir anlam kazamr (Iansug 1988 62) Japon
sanatinda bulunan dogal organik vasamsal for 1,

sanat eserleriyle doga arasmdaki bag venider S RLEY
sanatl, Avrupa estetifinde bir devrim niteligindedir. “Art Nouveau’ xci\lam
posterlerinde yavas yavas kaybolan silik siluetler ve goruntiilerle yaratilan alan
derinligi, sade ve yorucu olmayan bir izleme stirecine yol agmakta, ana temanin
merkezde yogunlastirilmastysa, anlamsal olarak giiclii, ¢izgisel olarak nail ve
dingin bir ifade diizlemi olusmaktadir. Eldorado Miizik Hol’{inlin tamitiminin
yapildigs bir diger reklam posterinde® arka plandaki eglence ortami ve galgicilar
detayh bir sckilde tasvir edilmemis, siluet goriintiiler olusturulmus, on planda
eglenen ve dolayisiyla eglendiren kadm figiirii tizerinde durulmustur. Zeminden
vukartya dogru ugar bigimde resimlenen kadwin, davetkar bir pozisyonda,
coskuyu, eglenceyi, eglendirmeyi temsil etmektedir.

Resim alanmnda uygulanan bu Japonizm merkezli uygulamalar, *Art
Nouveaw’ reklam posterinin temel bigimsel yapisint olusturmaktadir. Japonizm
etkilenmeli bu tasarimlarda. arka plani silik ve puslu tutma teknigi, 6n plandaki
nesnelere yogunlagmayir arttirmakta, bdylelikle sanatci, gerceve icerisinde
gereksiz alan kullanmak zorunda kalmadan, temayi yani aktariimak istenen
mesaji dagitmamaktadir. Bu durum, alan derinligini fiziksel ve psikolojik olarak
guglendirerek, dogu felscfesinin gegmisi geride birakan ve yasanan ann
Kutsalli@ini savunan diinya goriisiiyle ortiismektedir.

3. ‘Art Nouveau’ Reklam Posterinde Bt Kiiltiir Temsiieri

‘Art Nouveau” reklam posterleri incelendiginde ise, toplumun belirli bir
kesime hitap ettikleri rahatlikla anlagilmaktadir. Endiistri devrimi ile iiretimi
hizlanmis ve {ilkeler arasi dolasimi artmigs olan riinlerin  reklamlars
tasarfanirken  “Art Nouveau’ reklam afislerinde hedef kitlesi elit Kitle olan
hizmet ve driinler tizerinde daha fazla durulmustur. Bunlarm baslicalar;
cikolata, biskiivi, sampanya, likor, kahve. ¢ay, gece kuliipleri, resim sergileri,

® Bkz. Resim 6. Eldorado Miizik Salonunun Reklam Posteri
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veteriner klinigi, havacilik ve araba yarislari, at yariglar,, buz pateni alanlari,
kishik ve yazlik turistik bélge reklamlartyken, tiikketimi veni olusmaya baslayan
bogaz pastili benzeri bir takim yeni ilaglarin reklamlar: veya lavabo reklamlan
gibi farkh trlinler ‘de. goriilmeye ‘baslanmistir. Dénemin mekan tasarimlarinda
da markalagsmanin basladigini gosteren C.H. Poincet’in reklam posterinde’, elit
kesime ait bireylerin evlerinde ya da gittikleri mekanlarda kullanilan bir tasarim
objesi olarak liiks ve biiyiik lavabolarin tiikketimi 6zendirilmeye ¢alisilmaktadir.
Posterde, geliri ve statiisii yiiksek, sik bir beyefendi tuvalet aynasinda kisisel
temizligini memnun bir yiiz ifadesiyle gerceklestirmekte ve ait oldugu sosyal
tabakay1 son derece yetkin bir -bicimde temsil etmektedir. Tuvalet aynasinin ve
erkegin diagonal kivrimla olusturulmus son derece uyumlu kempozisyonlar
adeta Urlin-tiiketici Ortiismesini simgelemektedir.

Donemin Pazar kurallari geregi, ozellikle talebi yeni olusturulmaya
¢abalanan mallara yonelik yapilan reklam posteri tasarimlarmda mesajin farkh
anlatim yollarmi arama zarureti de ortaya ¢ikmustir. Sozgelimi, tiiketimi belirli
bir kesime ait olan ¢ikolata sektoriinde Fransiz Ureticiler kendilerini
taklitlerinden farkli kilmak icin geleneksel tath mutfagin elitist kiiltiirel
unsurlarla zenginlestirmisler, bu da Fransiz olanin kaliteli olacag goriisiiniin
kemiklesmesine neden olmustur (Terrio,2000:63). Cikolata temasina sahip bu
reklam posterinde®, son derece =zarif bir kadin sicak  ¢ikolatasin
yudumlamaktadir. Bu donemde sadece yiyecek olarak degil sicak igecek olarak
da tiketilen ¢ikolatanin, Paris caddelerinde bulunanelit-veliiks - kafelerde
yvudumlanmasrt bir statii simgesidir. Posterde tasarimci, zarif ve zengin kadinmn
elbise motiflerine kadar son derece titiz bir is¢ilik: ortaya koymus ve iiriinden
cok dirtinii-icenin kimligi ve imaj1 6n plana ¢tkmigtir. Ayrica ¢ikolatanin Avrupa
tarihinde pahali bir yiyecek olarak zenginler tarafindan bir tir afrodizyak
maddesi olarak titketilmesi, bu dénemdeki ilk marka konumlandirma 6rnekleri
olarak goriilmelerinde etkili olmustur,

Ote taraftan dénemin bir cok markasi, marka imajim olusturmadan once
marka sadakatini saglamistir. Cinki bir Girliniin ne oldugu sadece o iiriinii veya
markay1 daha 6nceden kullananlar ya da bu {iriin veya markanin adint duymus
olanlar taratindan anlagitimaktadir. Bu imaj sadakatinin ve iiriinlerin taninmasinin
bir diger etkeni ise. pek: cok marka. tireticisinin elit siniftan olmasidir. Dolayisiyla
‘Art Nouveau™ reklam posterlerinde Uriiniin mesaj aktarimmda. belli bir elit
kitlenin - mantig1 - ile -hareket - edilmis, ‘Art Nouveau  tasarimi  Avrupa’da
Japonya’dakinden farklr olarak sinifsal bir boyuta biiriinmiistiir.

" Bkz. Resim 7. C.H. Poincet Lavabolarinin Reklam Posteri
8 Bkz. Resim 8. Bir Cikolata Markasimn Reklam Posteri

31



Yeni DUSUNCELER, Say: 5, Haziran 2010

Bu tasarim felsefesinin  Avrupa’daki teorik dayanagmni, reklam
mesajindaki anlamlandirmalarda kullanilan Fransiz kiiltiiriine ait simgeler vc
gondermeler, pratik kismim ise gorsellestirilmelerinde uygulanan estetik
bicimlemeler olusturmustur. Fransiz toplumunda simgeler Onemlidir ve
metalara yonelik bir anlamlandirma gelenegi vardir. Dolayisiyla, begeni, zevk,
gorgli kurallan, eglence, moda, tiiketim ve Fransizligin anlamina dair
diigiincelerin algilanabilmesi igin tarihsel ve kiiltiirel 6zelliklerin incelenmesi
onemlidir (Malefyt ve Moeran, 2003:119).

Bu tarihlerde elit kesim arasinda birtakim mekanlarm da markalagarak
reklamlarinin yapildig: gériikmektedir. D ACe-snot i
mekanlar, burjuva yasamunin defismez ¢
imaj rekabeting yol agmugtir. Giizel zaman geglrllen me}\anlar yemek
sofralarinda va da icki muhabbetlerinde konu edilerek bir statii yarisma
girilmigtir. Kisilerin kimliklerine bu mekan dzdeslegsmeleri ile belirli bir anlam
yikklemeleri sonucu, kamusal ortamlarda s6zel olarak yapilan. mekan
reklamlarmm ‘Art Nouveau® reklam posterleri ile gorsellestirilmeleri de zaruri
hale gelmistir’-"°

Clinic Chéron’un son derece estetik olarak tasarlanan bir diger reklam
posterinde'', veteriner klinigi ve evcil hayvan pansiyonunun tanitimi
yapilnustir. Bu reklam mesajinda, gen¢ kadinin kedi ve kopeklerle  girdigi
sevgi-sefkat iligkisi on plana ¢ikartilmigtir. Dénemin trendleri geregi, evecil
hayvan sahibi olan elit kesimin, hayvanlarinin tibbi bakimi i¢in ya da hafta
sonlar1 ve yaz tatillerinde dinlenme mekanlarma ve kirlara gittiklerinde
hayvanlarmm bakimlarinin yapilacagi bir yere duyduklar ihtiyag sonucu boyle
bir hizmet sektérii dogmustur. Cok sayida  ag - ve  fakir:insanmm Fransa
sokaklarinda yasadigi sefaletin yaninda boyle bir reklam posteri, tasarimlarin
hedef kitlesini agiga vurmaktadir. Ote yandan bu poster, hayvanlarin sosyal
hayatin bir parcast oldugunu simgeleyen ilk reklam posteri tasarimlarindan
olmas1 nedeniyle 6nemlidir. Bu posterde ise, mekan tanitimmin yapilmasimin
yanmnda elit sinufin yasaminda eveil hayvanlarn dnemli bir veri oldugunu da
gostermektedir. Dolayisiyla bu posterlerde dikkat cdilen en Onemil nokia,
firiintin, hizmetin ya da markanin  “ne” oldugu degil, bunlan tiikketenlerin “kim”
oldugudur.

° Bkz. Resim 9. Ornek Teskil eden Poster
Y Bkz. Resim 10. Ornek Teskil eden Poster
"' Bkz. Resim 11 Clinic Cheron Reklam Posteri
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4. ‘Art Nouveau’ Reklam Posteri Mesajinda
Estetik Bir Tasarim Olarak “Kadm”

‘Art Nouveau® reklam posterlerinin, reklamin sanatsal boyutunda
olugturdugu yeniliklerin yaninda, toplumsal alandaki bir baska 6nemli 6zelligi
ise, mal ve hizmetlerin reklami yapilirken, estetik bir figiir olarak kullanilan
“kadin”a yonelik toplumsal bakis acilarini yap1 bozumuna ugratmasi, toplumda
kemiklesmis yargilart kirabilecek bir doéniiglim ve iletisim araci olmasidir. Bir
diger ‘Art Nouveau’ posterde,"” “Geraudel” marka bir pastil reklammmn mesaj
aktaricis1 olarak gen¢ ve hog bir kadin, ki mevsiminde, karli bir havada
dénemine gore son derece iddiali bir renk olan kirmizi elbisesiyle soguk
algmhginda kullanilacak olan medikal bir iriinii sempatik bir sekilde
tanitmaktadir. Kadinin durusu, bakisi, yiiz ifadesi son derece g¢ekici ve zariftir.
Izlenildiginin  ve  begenildiginin  farkindahigimda kendisini izleyenleri
izlemektedir. Bu poster tasarimiyla, kadin figiirtiniin estetik durusu geregi
sadece icki, sigara veya g¢ikolata gibi zevk veren driinlerin rektaminda degil,
kullanimt hastalik durumuyla ilintili olan pastil reklaminda bile kullanilabildigi
gormekteyiz. Reklam posterinde ana figiir, sicak kirmizi rengin kullanimuyla én
planmt doldurmakta, Japonizmden kaynaklanan silik arka plan belirsizlik ve
ugucu bir atmosfer yaratmaktadir.

Art Nouveau’ reklam posterlerine kadar, klasik resim sanati kadma,
estetik bir beden olarak kimi zaman ¢iplak, kimi zaman giyinik, kimi zaman da
vari ¢iplak olarak tasvir ederek, herhangi bir vargi objesi olarak sunmams,
aksine sanat eseri unsuru olarak kabul etmigstir. Klasik tablolardaki en belirgin
nokta kadinmin durugu, bakisi ve giiliisii ile izlenen durumunda olmasi ve bundan
duydugu tedirginliktir. “Art Nouveau’ posterlerle birlikte ise, 6ncenin toplumsal
alanda akh basmda burjuva aile yapisina sadik érnek anne ve es imaji ciddi bir
doniistim gostermis, yeni kadm imaji sokaklara asitmaya baslanmistir.
Boylelikle kamusal alandan 6zel alana dogru, lireme pozisyonundaki kadin
tireten kadma dontigsmistiir (Silverman,1992:63). Dénemin {inlii yildizlarindan
Sarah Bernard’in reklam posterlerinde bir kamuoyu lideri gibi kullanmildig:
reklamlar, Fransiz toplumunda kadmin fiziksel ve ruhsal degisiminin gostergesi
olmustur. Sarah Bernhard’in bir pudra markasinin tanmtimim yaptigi reklam
posterinde” giizelliginin bilincinde olan ve bundan haz duyan bir kadin
motifiyle karsilagiriz. Pudranin hafif, ugucu ve yumusak yapisinm hissettirdigi
mutluluk duygusu, posterde firalarin silik ve yumusak darbeli gecisleriyle
sanat¢inin yiiz ifadesinde rahat¢a gdzlemlenmektedir.

1" Bkz. Resim 12. Geraudel Pastil Markasinim Reklam Posteri
" Bkz. Resim 13. Diaphane Kozmetik Markasinm Pudra Reklam Posteri
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Kadimin kamusal alandaki bu degisimi, kendini ‘mekana hakimiyet’
anlaminda da gdstermektedir. Bu o6rnedi temsil eden reklam posterinde'’;
toplumsal hayatin igine aktif olarak katilan, gece hayatinda da var olan,
eglenceye diiskiin, coskulu kadm tiplemeleriyle karsilasiriz. Bu asamada kadmn
izlenen olandan izleyene dogru bir degisim icerisindedir. Bu posterdeki
dinamizm, kadmin oturusuyla yakalanarak 1siklarin altinda goriilebilir bir yildiz
seklinde tasvir edilmistir. Burada kadin, miisteriden cok kendini diisiinmekte,
izleyenlere once kadin sonra garson oldugunu hissettirmektedir. Bu noktada
firiiniin satisin1 arttiran, onu sunanin kendlsme olan gitveninde yatan bir 1maJ
sunumudur. Kadmlarin duruslare, viiz mimi hiselerinin t
tamamiyla kendine giiveni yiksek kadin fig i B
sekilde, kadinlar daha 6nce erkeklere ait olan blr Zamanda gece’de ve mekanda
“eglence mekanlarinda™ var olmaya baglamalarinin sinvallerini vermektedirler.

Eglence sektoriinde calisan bir kadn posterinde" ise, kadm ¢alistig
mekandan bagunsiz olarak algilanmamakta ve hizmet ederken. kendisi. de
eglenmektedir. Bu posterlerde kadin, giizel bir varlik oldugunun- bilincindedir
ve Uriiniin satisinda 6nemli bir rol oynadiginin da farkindadir. Es deyisle, tiriin
ve onu tasiyanin durusu ve bakisi bir bitiindiir. Bu posterde- iletilen - temel
mesaj, posterdeki iiriin olan i¢kinin daha ¢ok erkekler tarafindan kullantlabilir
olduguna dair kalip yargilar yikilmaya calisilmakta, goz alict kirmizi elbisesi
icindeki gen¢ kadm etrafa giiliiciikler. sagarak - ickiden: -aldigr hazzi
hissettirmektedir. Kadmm durusu postere dinamik bir hareket kazandirmakta,
cosku ve nese dolu bir atmosfer olusturmaktadir. Posterde, iiriiniin kendisi degil,
tirtinti igcen kisinin neler hissedecegine dair goriintiileme 6n plandadir. Kadmin
kirmizi-siyah kiyafeti ve sari-siyah. saglari, kompozisyona: sicak renklerin
hakimiyetinde hararetli bir yap: kazandwrmagtir.

Wittelse ve Hermesch’in (2003:63) de vurguladigr gibi, *Art Nouveau’
reklam posterlerinde 19. yiizyilda igki icen kadin toplum  tarafindan hos
karsilanmazken, erkekleri hedef alan likor afislerinde dekendine giivenli
duruslart ve cogkulu havalan ile ictigi ickiden zevk alan haz-dolu kadmlarn
varlig1 géze ¢arpmaktadir. Bu kadinlar driniin ne oldufunun bile farkmda
olmadan sadece haz dolu i¢me eylemi i¢indedirler. Dolayisiyla, ‘Art Nouveauw’
akim dogal materyalin yeniden kullamimmi savunurken doganin ve de
dolaywstyla toplumsal ortamin bir pargast olan kadinm bu ortamdan
soyutlanmayacagi gercegini vurgular. Boylelikle yeni kadin algilamasi sanatsal
tabanli toplumsal bir tavir ortaya koyar.

' Bkz. Resim 14. Absinthe i¢cki Markasimin Reklam Posteri
'* Bkz. Resim 15. Mekan ve Alkol Reklamina Dair Bir Poster
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Kadinin daha 6nceden hig varolmadigi sosyal alanlarda belirginlesmeye
basladigini gosteren bu reklam posteri ¢ ise, 6nceleri erkeklerin 6zgiirliik taslari
olarak goriilen alanlardan birisi olarak kabul edilen sporda da kendini gosteren
bir kadin modeli sunmaktadir. Avrupa’nin kig sporlart igin tercih edilen en
onemli merkezlerinden birisi olan Mont Blanc daginda bulunan bir tesisin
reklamimin yapildigi bu posterde, kadin son derece mutlu ve kendisine giivenen
bir bicimde kayak yapmakta ve izlenildiginin farkindaliginda artik ‘sporda da
varim’ demektedir. Posterde dikkat ¢ekici olan nokta, o donemde spor yaparken
erkeklerin aksine, kadinlar i¢in tiretilmis kiyafetler olmadigindan, kadinlarin
giinliik kryafetleriyle spor aktivitelerini gergeklestirmeleridir. Bu durum hala
daha toplumsal alandaki birtakim sosyal faaliyetlerde, hedef kitle olarak
kadinlarin ¢ok fazla dikkate almmadiklarint ve onlara yonelik bir {iretim
siirecine girilmedigini gdstermektedir.

Toplumsal yapidaki bu donisimler, aynt zamanda modernlesme
projesiyle de i¢ ice bir gegis siirecini gostermektedir. Ki, D’Souza ve
McDonough’e gore (2006:116,117), endiistri devrimiyle tretimin her alaninda
caligmaya baglayan kadmlarin, eglencenin her alanmmda da varolmalar
gerekmektedir. Reklam posterlerinde kadinin gorsellestirlmesi kadmim kanuni
haklarmin bilincinde olarak politikadan eglenceye kadar her alanda varolmasi
gerektigini  gosteren simgeler, tarihi sitiregteki  kokli  kiriimalara  1saret
etmektedir. Bu donemde kariyer i¢in evini terk eden kadimn giindeme
yerlesmesi de, bir modernite istegi olarak dikkat ¢ekicidir. Kadinin her alanda
etkin oldugu bir toplum yaratmanin toplumun zihinsel siirecine en iyi isleyecek
unsuru olarak da her yerde goriilen ve zamanla kaniksanip kabullenilecek hale
getiren bir gorsel arag¢ olarak reklam posterleri kullanilmaktadir.

SONUC

*Art Nouveau’ reklam posterlerinin bigimsel yapilanmasini irdelerken
orfaya ¢ikan ilk sonug, teknolojik gelisimin mallarin firetimini ve dolagimini
hizlandiricr ve kolaylastirict bir unsur olarak toplumun her alaninda meydana
getirdigi kokli degisimlerin, sanat eseri varatimlarinda ¢ok fazla etkili
olamadig1, sanatginin 6zgiir iradesi ile bicimledigi 6znel anlatim olanaklarin
toplumsal degisimden farklilastirabilecegidir. Arts and Crafts akiminmn
ongordigi lizere, sanat ticaretin 6niine gegmekte, belirli bir malin ya da
hizmetin tanitimt yapilirken mal ya da hizmetten 6nce tanitimi yapan nesne
olarak ‘poster’ ilgi c¢ekmekte ve bu da izleyende gorsel bir doyum
olusturmaktadur.

1 Bkz. Resim 16. Mont Blanch Daginda Bulunan Bir Kayak Merkezinin Reklam Posteri
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‘Art Nouveu’ reklam posterlerinin ortaya koydugu diger bir bigimsel
sonug ise, ii¢ yiiz y11 boyunca dig diinyadan baglantist kesilmis bir ada devleti
olarak yasayan Japonya’da gelencksel sanatm, iilkenin batiya agilmas:
sonucuyla, koklii bat1 sanat anlayisinda bir déniisiim siirecini baglatmistir.

Bigimsel anlamda dénemin sanat anlayisinda ciddi doéniisiimler yaratan
‘Art Nouveau’ sanat akmmi, kisa omiirlii olsa bile, giiniimiizde dekoratif ve
estetik boyutu ile oOzellikle kadin sanatcilar tarafindan bir tarz olarak
uygulanmaktadir. (Sembach,2002:8) . Bu estetik siire¢lerinin yant sira akim,
sanat tarihgilerine gére kisa dmiirli olarak kabul edilse dahi, akimimn toplumsal
alanda onemli etkileri mevcuttur. Art Nouvesu reklam poste nin 3
kadinin toplumdaki yeri ve déniisiimiine cair dudu
etkileyicidir. Bu posterler, sanat¢inin toplumla etkilesimde bulunan bxre} olalal\
eserinde, toplumsal dinamikleri hareket gegirip bir degisim araci
yaratabilecegini gostermistir. Boylelikle, ‘Art Nouveau’ reklam posterleri kadin
haklart ve bu haklarm savunulmas: konusunda bir propaganda aracma
dontismiistiir. Propaganda da vurgulanan tek yonlii mesajin temel amaci, Art
Nouveau reklam posteri mesajlarinda siirekli olarak ‘yeni-kadin® ger¢eginin
vurgulanmasidir. Tiiketimi siireklilik arz eden mal ve hizmetleri tiikettirecek
olan iletisim araci olarak *Art Nouveau’ reklam posteri, kendi doneminde sanat
ve modernite arasinda koprii kuran, kadin haklarmm toplumda tartigilmasi
gelenegini baglatan sosyal bir iletisim aract niteligini kazanmigtir. -Bu nedenie
Art Nouveu reklam posterleri, politik durusu estetik ifadeleriyle yakalayabilen
tasarumlardir,

‘Art Nouveaw’ reklam posterlerinin mesajlart araciligiyla yarattigi bir
diger oOnemli etki ise ilk markalasma, marka imaj1 vyaratma, marka
konumlandirma c¢abalarinin baslangicina isaret etmeleridir. Bu durumun temel
nedeni ise, belirli bir sosyal tabakaya ait estetik beklentileri  tatmin etme istegi
dogrultusunda, bigimse! alanda sanat eseri kimliginden uzaklasmadan tiiketimin
Ozendirilip, devam ettirilmesine iliskin mesajlar kurgulamasidir. “Art Nouveau’
reklam posterleri, reklamt yapilan iirline gdre hedef kitlesinin kim oldufunu
vetkin bir bi¢gimde belirleyip smlandirabilen ve bu amaca yonelifc olarak
diinyada ilk markalasma calismalarini baslattigini soyleyebilecegimiz basartli
bir gorsel iletisim aracidir. Bu reklam posterleri hedef kitlesinin goziinde,
giinlimiiziin gii¢lii markalarinin sahip oldugu giivenilirlik, tutarlilik, ¢ekicilik ve
devamli mesajlar sunarak tiketicilerin kafasindan belirli bir otorite ve prestij
kazanma olgusuna sahiptirler. (Knapp,2000:85).
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