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FUTBOLLA ILGIiLi HABERLERDE
YARATILAN STEREOTiPL_ER VE
OZDESLESTIRILEN CINSEL KiMLIKLER
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OZET

Kitle iletisim araglart futbol kiiltiiring sunarken “futbola ve futholcuya
alfettigi deger” ile kitleleri, tiketim ideolojisine kosullandirmakta, sivasetten, sosyal
olavlarin  ger¢eklik zemininden wuzaklastirmakta ve bireyi yapay bir ¢evre igine
itmektedir. Birev bu ¢evrede giderek ozdeslestigi bu alandaki stereotipler (basmakalp
vargdar) ve kimlikler ile toplumla “veniden biitiinlesme” yoluvla vabancilasmakian
altkonulmaktadir.

Birevler, futbol alamnda sunulan stereotipler ve one ¢thkarian kimlikierle
(zengin, basardy, giizel bayanlarla yasavan, vh) dzdeslesmektedir. Bu diinva ayvm
samanda erkek egemen degerlerin ve yonelimlerin dovuruldugu da bir alandir. Futbol
hir erkek sporu olarak kitle iletisim araglari voluyla popiilerlestirilmekte ve iteki
thkadmm) cinsel kimlikleri geri plana diismektedir. Arastirma, Fanatik gazetesinin 1999-
2000 Agustos-Eylil avlart ile aymi avlarin 2000-2001 taviblerinin karsdastirmal
olarak, Begiktas ve Galatasaray futbol takimlarina yonelik varatt@r stereotipler ve
dzdeslestirilen cinsel kimlikler anlambilimsel ¢oziimleme ile betimlenmeye ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Futhol, Futhbolcu, Medya, Stereotip

THE STREOTYPES AND IDENTIFIED SEXUAL IDENTITY
CREATED IN FOOTBALL NEWS

ABSTRACT

When mass media present the soccer culture with ‘the value they attribute to
the soccer and soccer players”, they lead the masses of people to a comsumption
culture by distracting them from the politics and the realities of the social events, and
hence push them into an artificial environment. The individual is saved from alienation
by his Cre-emtegration’ into the societv, identifying himself with the prevailing
sicreotypes  (commonplace  judgements) in this  environment. Individuals identify
themselves with the highlighted identities (of the rich and successful soccer plavers who
tive with the most beautiful women, etc.). This is also the realm in which the male-
dominant values and interests are feeded. Being a male-centered sports, soccer is made
popular and the other (female) sexual identities are pushed to the margins via mass
media. The search will cover a comparing analysis of the changing stereotypes of the
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teams Besiktas and Galatasaray and soccer players in terms of sexual identities that are
embraced by the masses and created by the Fanatik newspaper in the issues between
August-September, 1999-2000, and August-September, 2000-2001.

Key Words: Soccer, soccer player, media, stereotype

GIRIS

Futbol, c¢agdas toplumlarda kitlesel bir yonelim alani, hobi, bos zaman
etkinligi olarak yerini almistir. Taraftarlar, oyuncular, kargifagmalar birer ideal tip
olarak belirlenen, “evrensel/ kurumlasmis” ilkelere baglanmaktadwr. Bu yolla
futbol, taraftarlara yonelik bir yaygm eomm ortaml Varatarak dlzomleylm
yonlendirici ve egitici olmakiadir. Bu ned i 1 Hagtiraral
toplumun belirli bir etkinlik alanna (3 spora) kazandumai\mmr

Futbol voluyla bireyler, formal ve informal etkilesim alanma
¢ekilmektedir. Ayni zamanda bu siire¢te Orgiin egitim kurumlar ve iletisim
araclart ve diger toplumsal (ev, is komsuluk vb) iliski ve etkilesimlerde séz
konusu toplumsallasma alammmi yonlendirmektedir. Bireyler bu siire¢ icinde
birgok farkly kisi ve stereotiplerle dzdesleserek, bireysel diizeyde degisimlere
itilmis olmaktadir. Ozellikle informal egitim siirecinde aileden baglayarak
ozdeslesilen kimlikler onemlidir. Ornegin, ailede ¢ok kiigiik yasta 6zdeslesilen
futbolcular vardir. Béylece taraftarlik ailede, okulda, mahallede, is ortamindaki
iliski ve etkilesimlerden kaynak almaktadir.

Birey, vasaminm bir noktasinda baska segenekleri de kabul ederek,
davramglarimi yonlendirebilmektedir. Farklilasma olarak belirtilen bu durumu
gergeklestirebilmek olduk¢a zordur. Zira sosyal dizen, insanlarn sonsuza dek
farklilasmalarini, kendi biitiinliigd agisindan tehlikeli gormektedir ve genelde
benzerlik yoniinde bir baski uygulamaktadir. Aile de oldugu gibi bireyin ileri
dénemlerinde katilacagi okul hayatinda, egitim kurumlarmda da, bireylere hem
benzeme (normiara ve grup iivelerine savgi) ve hem de farklilasma (ozerk
olma, tekillesme, aile ortamin terk edebilme) zorunlulugu yiiklenmektedir. Bu
yiklenimde dikkat cekilen nokta, toplumsal v‘mda azl\hldsmd deveca idir.
Belirli bir esikten itibaren farkbidk bir sa; farak algilann i
durumda grup normlarindan isteyerek sapan bireye karsi top]um dlsidylu blr
tavir gostermektedir (Bilgin, 1994, 150).

Arastirmactlar (Oskay, 1992, 78), kimligin bigimlendirilmesi asamasinda
iletisim araclarimin da etkinligini savunmaktadir. Birey, o giine kadar ailesinden
edindigi ve kusaktan kusaga aktarilan normlarini, tanistifi yeni deger ve
normlarla gelistirmektedir. Giintimiiz toplumlarmda endiistrilegme, kentlesme
ve goclerin yarattigi hizhi degisimler ayni zamanda bu toplumlarda bir
kitlesellesme siirecini de yaratmaktadir. Genisleyen yagamsal alanlar iginde
medya bilgi tagiyarak, insanlari yonlendirerek onemli iglevieri yerine

>(‘4;$z¢

108



Yeni DUSUNCELER, Say1 5, Haziran 2010

getirmektedir. Bireylerin bu araglara baglanmalari zorunlu ve kaginilmaz bir hal
almistir. Futbol alanina iliskin bilgilenmede bu siiregten gecmektedir.
Medyanin insan zihnini sekillendirmesi bu noktadan tartisilmaktadir.
Aisoposs Parabolii (Bilgin, 1997, 147) denilen diisiince tarzina gore,
“(...)bir sey kendisinden ne iyi ne kotidiir. Iyive
kullamirsamz iy, kotive kullanirsamz  koti  olur.
Enformatik sistemin gelismesi sonucunda toplumun
yapilawmsy kéklii bir degisiklige ugramaktadr. Ciinkii
toplum,  etkilesimlerinin  etkinliginden  bir  sey
yitirmeksizin genis bir mekanda yayilma imkanina
kavusmustur, bir baska devisle mesafenin etkisinden
biiviik  odlciide kurtulmuglardir. Medya sonsuz  bir
wyaran ya da enformasyon evreni icinden bazi seyleri
segip alarak bireylerin algt alamna sokar, sadece
bunlart var kilar, sadece bunlar: kapsayan bir diinya
insa ederek gergekligin yerine ikame eder” seklinde
belirtilmektedir.

Medyanin, toplumun giindemini belirlemede ve bireyleri etkilemede ne
derece basarili.  olduklarini = arastiran - Katz, toplumsal ~ve: - psikolojik
gereksinmelerin  karstlanmasinda, bilgi edinme, kisisel kimlik arayis,
entegrasyon- ve toplumsal iligski, eglence gibi hazlarin yasanmasmda etkisini
ortaya koymaktadir (T1hig, 1998, 38).

Lazarsfeld ise, bu araglarmin etkisi hakkinda iki farkl goriis Gizerinde
durmaktadir (Erdogan, 1990, 60-61). Birinci goriise gore, halk siirekli biiyiiyen
diinya ile bagmi yitirmisti ve kitle iletisim araglari diinyay: halkin ulasacag:
yere koyarak bu bagi yeniden saglayacaktir. Ikinci goriise gore, kitle iletisim
araclart demokratik toplumun tahribine ¢alisan ‘seyfamn’ ajanlan olarak kabul
edilmektedir:

Medyada yer atan haberler neler olmaktadir, nasil varatilmaktadir, ne
sekilde sunulmaktadir ve bu sorularin gelecekte nasil olmasr gerektigi iizerine
arastirmactlar oneriler sunmaktadir. Medya'nm - giindem: koyma ve saptama
glictiniin ardindan, bu giicti kim tarafindan ortaya konuldugu 6nemii olmaktadir.
Oncelikle Medya’da galisan egemen birey kimliginin erkek oldugu goriisiinde
hareket edilerek, medyanin  sundugu -Griinlerin- de her zaman igin erkek
kiltorlinii yansitacagint -~ ileri - strebilir - ve dinyanin - erkek - kiltiird ile
yoneltilmesinden dogan- bir kabullenise dikkat ¢ekilmektedir. Boylece erkek
egemen toplumun, erkek medya profesyonelleri tarafindan hazirlanan haber ve
bilgi icerikieri erke@in diinyasina gore de olaylar1 tanimlamaktadir. Bu durum
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bazen toplumun yaygin ilgilerinden bazen de toplumsallasma siirecinde
bireylerin  bilingaltina  yerlestirilen deger - ve norm  dizgesinden
kaynaklanmaktadir.

Gocle  birlikte  kentsel alanlara  yayilan bireyler, bu siiregte
modernlesmekte ve modernligin getirdigi etkilesimler i¢inde degismektedir.
Kentsel alanlarda kitlesellesen bireyler, kitle iletisim araclarinm olusturdugu
“medya kiiltirii "nin etkisinde kalmaktadir. Gergekte modernlesme ile birlikte
toplum, kapitalist iiretim kiltirel cesitiiligi, ¢ogulculuk ve sivil toplumun
¢okmesi gibi sonuglarla kitle toplumunun tipik kiltirii yani “kitle kiltiirii "ni
icinde kalmaktadir. Artik endiistri toplumu bir kitle toplumu (Oniir, 1999, 3)
haline déniigmustiir. Bilgi ve enformasyon kacar, tiketim, gbstert
kitlelesme, anonimlesme, soyutlanma ve yabancilasma olgulartyla beraber
yaganmaktadir (Sadik, 1996, 17).

Kitle kiiltiirii iginde popiilerligi doguran ve var olan kiiltiirii isleyerek
“veniden sunumla” yaratan ve bir tiikketim ideolojisi mantiZum yerlestiren kitle
iletisim aracglan (medya), alimp satijabilen herkesin kolayca tiketebildigi bir
endiistrivel iiretim olan kitle kiiltiirii ve onun giindelik versiyonlart olan popiiler
kiiltiirii yasamin her alamni tanimlayarak yvayginlastirmakta ve ¢esitli alanlarda
yeni goriimiimler kazandirmaktadir.

Medya, tiketicilerini yaratirken kullandigi mesajlar ile onlart etkisi
altina almaktadir ve medyanm yarattit imgeleme ve diisiince bigimi, gesitli
sosyal olaylarin, simgesel olarak medya driinleri ig¢indeki sunumunda
olusturulan “medya formatlar: " nin etkisi ile tiketicilere ulagmaktadir.  Nimet
Oniir; bu durumu soyle aktarir: “Bumlar modern insamn sivasal kiiltiirel,
ekonomik vb. tercihlerini medya ger¢egi temeline oturmasin saglamaktadir.
Bireyin toplumsal katlimlarimin  saglanmasinda  bilgilenme -icin - medyaya
vonelim(Oniir, 1999, 3 Giines, 1996) ve medva iiriinlerini tiketim  bir
zorunluluk olmaktadwr. Bunlar yazili ve sozlii medya kanallarmdan elde edilen,
tiiketilen iiriinlerdir ki, gazete i¢erikleri, cesitli radvo televizyon programlari vb.
somut orneklerdir (1998, 13).

Bu degerlerin kazamlmasi icin verilen bilingli-bilingsiz ¢abalarin,
tiiketicinin zamanla medya kiltiiri icinde ezilerek gercege ulasmada, yapay
gergekliklere baglanmas) kagmilmaz olmaktadir. Bu konuda Fromm sdyle
demektedir: “Kararlarmmizin bircogunu ashinda biz vermivoruz, bunlar bize
disardan telkin ediliyor, karart bizim verdigimize kendi kendimizi ikna etmeyi
basariyoruz, oysa gergekte valmzlik korkusu ve dogrudan dogruya havatimizi,
hiirriyetimizi ve rahatimizi ilgilendiren tehiikeler viiziinden, baskalarinin bizden
beklemis olduklart seylere gire hareket edivoruz’ (Fromm, 1992, 214, Akt;
Gines, 1996, 13). Bu nedenle cogunlugun egilimi onemlidir.
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Kapitalizmin geldigi giinlimiiz asamasinda ¢ok sayida ve cegitte sunulan
tilketim mallar1 ve hizmetleriyle tilkketim alternatifleri artrilmigtir. Tiiketimle
ozdeslesen kimlikler, tiketim degerlerinin hizli degisimiyle kimliklerin
olusumunda benligin kirilmalar1 ve c¢atlaklarniyla toplumsal ve yapsal
degerlerine baglanmaktadir. Farkli toplumsal smiflarda ve konumlarda bulunan
bireylerde aym kimlige yénelmektedirler(Wexler, 1990, 170, Akt; Oniir, 1999,
11). Futbol alaninda bu tiikketimden etkilenmektedir. Takimi sembolize eden
mallar, alinip satilan futbolcular, antrendrier bu siirecin tirtiniidiir.

Ayata, toplumsal degisim siirecinde bireyin kendilerini saran baglardan
bagimsizlastp daha fazla bireysellestigini vurgulamaktadir ve 6zgiirlesme
sonucu ise yalnizlastigimi belirtmektedir. Birey, yalnizligini modern topltumda
onlemek amaciyla dayamisma yoluna gidecek ve toplumun olusturdugu
orgiitlere katilacaktir. Bu agidan modern toplumlarda goniilli orgiitlenmeler
dayanigmanin temeli olusturmaktadir. Sendika, mesleki dernekler, kooperatif,
gpor kuliibii ve sosyal yvardim dernekleri gibi modern &rgiitiere birey katilarak
valnizhigint giderme yoluna gitmektedir.

Iste bu noktada; spor, kisilerin toplumsal yaptya uyumunu, ortak kural
ve degerleri destekleyerek toplumsal diizene istikran saglamaktadir. Spor
orgiitlenmis uysal isgiictiniin egitilmesinde, yani modern iiretim siirecinin talep
ettigi 1s disiplinini asilama ve sporda oldugu gibi ¢ok ve bin bir zorlukla
galigmayt tesvik etmede onemli bir rol almaktadir. Cilinkii popitler sporlarin
trglitlenme ve iglevlerinde, modern rasyonellestiriimis endistriyel iiretimin
butin temel karakterlerinin kopyasini goriiriiz. Bunlar, - “VYiiksek derecede
ihtisaslagsma ve standartlasma, biirokratlasmis ve tabakalasmis idare, uzun
donemli planlama, bilim ve feknolojive artan sekilde bagimlilik, en fazla verim
¢lide  etmeye  zorlama(=hirinci olma), yapilan isin - sayima/istatistige
vurulmasi(=puanlar, her ovuncunun attgi goller vs), ve hepsinin dtesinde
uretici  (=spor iggileri  ve tiketicinin  (biz  seyirci kalan  seyirciler)
vabancilasmast (Korkmaz ve Erdogan, 1994, 95-96)”olmaktadir.

Futbol kiilturiint, kitle iletisim araclari da topluma sunarken “‘futbola ve
rutbolcuya atfettigi deger " 1le kitleleri bir tiiketim ideolojisine kosullandirmakta,
sivasetten, sosyal olaylarin gerceklik zemininden uzaklastirmakta ve bireyi
vapay bir ¢evre igine itmektedir. Birey bu cevrede giderek 6zdesleserek, bu
alandaki stereotipler (hasmakalip yargilar)’(Baysal, 1981, 27 ve Young, 1980,
189) ve yaratilan kimlikler. ile toplumla. “yeniden biitiintesme” yoluyla
vabancilagmaktan alikonulmaktadir. Kitlesellesmenin - de  sonucu - olan bir

* Basmakalip yargi(stereotipler), bir birey grubunun herhangi bir olaya iliskin olarak kavrayigini
zizleme degil de onyargilarina gére yapmass olarak tanimlanmaktadir.
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bireysellesme ve yalnizlagmayi futbol alaninda sunulan bu stereotipler ve tne
cikartlan kimliklerle (zengin, dinamik, basard:, giizel bayanlarla yasayan,
popiiler kisilikler olarak vb.) bzdesleserck, sanal ortamda yerini almaktadir.
Boylece 6zdeslestirilen kimlikler ve popiilerlik kazanan kahramanlar siirekli
bagariy: kovalayan ve bagarisizlik durumunda bireyinde kendisinin de basarisiz
oldugunu varsaydig, tepki duydugu bir diinya olugmaktadir. Bu diinya aym
zamanda erkek egemen degerlerin ve yonelimlerin doyuruldugu da bir alandir.
Futbol bir erkek sporu olarak kitle iletisim araglari yoluyla popiilerlestirilmekte
ve oteki (kadin) cinsel kimlikler geri plana diismektedir.

A. Arastirma Bulgularimin Degeriendirilmesi

B. Arastirmanin Yontem Ve Gergeiiestiriimest

Arastirma, futbol haberlerinin agirhik tagidigt ulusal ve glinlik spor
gazetesi olan “Fanatik” gazetesinin 1999-2000 futbol sezonundaki “Agustos ve
Eviil” aylan ile aynt aylarin 2000-2001 futbol sezonu tarihlerini karsilastirmah
olarak ele almaktadir. Yazili basinmn futbol haberlerinde, Tirkiye'de iki bityiik
takim oldugu kabul edilen Besiktag ve Galatasaray futbol takimlarina yonelik
yaratilan stereotipler ve dzdeslestirilen cinsel kimlikler, igerik analizi yontemi
ile anlambilimsel olarak incelemektedir. Buna gore stereotiplerin ve cinsel
kimliklerin ver aldig1 ciimleler dikkate alinarak degerlendirilmistir. Stereotipler
en belirgin olanlar olmak iizere zitiklar cercevesinde birer model (pattern),
kalip yargi olarak belirlenmistir.

Haber; haber bashig1 (manget/siirmanset), spotlar, alt bashik (zist/araj,
fotograf ve fotograf alti olarak gazete sayfalarinda okuyucuya aktariimaktadir.
Haberin okuyucuya daha rahat ve daha etkin bir bi¢imde sunulabilmesi igin
yontemler uygulanmaktadir. Haberin &geleri olarak haber baghg: ve fotografin
okuvucu tzerinde etkili oldugu ve haberleri okunus. siralamasinda ilk once
bashga ve fotografa yonelindigi kabul edilmektedir. Ancak bu siralamalara ek
olarak haberin ilk paragrafim almak gerekmektedir. Zira haberler siklikla ters
piramit denilen haber teknigi ile vazilir ki, bu da haberin en 6nemli kismt yani
ana mesajiin ilk paragrafta ele ahnmasidie. Bu nedenle arasturmada, haber
bashigl ve haberin ilk paragrafi oncelikle abmarak, haber fotografi gdz. ardi
edilmektedir. Buradan hareketle, haberde yer alan ciimleler arasinda vurgulanan
ve okuyucunun kimlik 6zdeslesmesi i¢inde bulunacag: stereotipler

¢ Haberde yaratilan stereotipler

e Bireyi 6ne ¢ikaran stereotipler;

Ekonomik degeri destekleyen stereotipler;
Milliyetciligi destekleyen stereotipler;

Yerel ve bolgesel kimlikleri destekleyen stereotipler;
Cinsiyet ayrimciligini destekleyen stereotipler;
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* Sporda tiiketici kimligini destekleyen stereotipler;
¢ Diizen koruyuculuk ve otoriteyi destekleyen stereotipler;
bashklar altinda belirlenerek, ciimleler analiz edilmeye ¢alisiimistir.

1. Haberde Yaratilan Stereotipler

Futbol haberlerinde yaratilan stereotipler birey tarafindan kendine
uygun kimliklerle dzdeslestirilerek etkin hale gelmektedir. Daha agik ifade ile
futbol haberlerinde yonetim, antrendr, takim veya futbolcu kimliginden birini
veya birkacin1 benimseyen birey, kimligi toplumsal yapi i¢inde kullanma
yvolunu sececektir. Toplum yapilariin farklilasmasiyla birlikte - kimlik
vapilarmdaki stereotiplerde farklilasmaktadir.

Geleneksel degerlerde erkek futbolcu ile kadin futbolcuya bakis agisi ve
nlugturulan stereotipler ile modern degerlerin futbola gonderimi farkli temelde
vergeklesmektedir. Ataerkilligin egemen oldugu toplumlarda futbol, erkek
sporu olarak algilanmakta ve diger cinsel kimlik ya reddedilmektedir ya da
bastirtlmaktadir.

Yonlendirim giicii olan sembollere birey farkli diizeylerde baghlik
gostermektedir. - Olumlama durumunda, sempati -aracih@ ile de antrenore,
taraftara, takima, futbolcuya, vyonetim kimliklerine yonelerek = onlarin
kimlikleriyle - 6zdeslesmektedir.. Boylelikle medyanin  “kimlik - sunumiart”
bireyin oziimsedigi alt ve ist kimlik. formatlarinin bi¢imlenmesinde “etkili
olabilmektedir. Gelismekte olan bir toplum olarak hala varligim siirdiiren
ataerkil degerlerin bir geregi olarak, erkek kimligi-gelencksel toplumlarda kadin
kimliginden baskindir.

Medyanin  kurguladigi anlam diinyasinda futbol haberleri ~erkek
stylemiyle yaratilan stereotiplerle desteklenerek, haberler araciligiyla antrendr,
taraftar, takim, ‘futbolcu, yonetim kimligine bir Sykiinme sdz konusudur.
BBoylece erkek sOyleminin yaratilan stereotiplerle desteklendigi haberlerde de
“erkek kimligi” belirlenmektedir. Futbol ile ilgili haberlerde de yaratilan
stereotipler  bulunmaktadir: ~~Bu  stereotipler  su~ basliklar - altinda
toplanabilmektedir.

2. Bireyi One Cikaran Stereotipler;

Diger takimlar i¢inde sozii edilen futbol takiminin gol atmast veya gol
atmamast, dolayisiyla takimin spor karsilasmasimi kazanmasi veya kaybetmesi,
drdeslestirilen “kimlikler “perspektifinde bireyde - “hireycilik”i one ¢ikaran
anlatimlar belirginlik kazanmaktadir.

Antrendriin; takimin, futbolcunun, ydnetimin ve taraftarm -bireysel
slagrak  One  ¢ikanldigr -anlatimlar, - aidiyet verli-yabanct), performansi
etkileyecek diger bireysel ozelliklerin (geng-vash, kondisyonu ivi-kondisyonu
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koti, giiclii-zayif, yetenekli-yetenekli degil, etkili-etkili degil, gol atar-gol
atamaz, c¢aliskan-caliskan  degil, - hedefi var-hedefi yok) Onemli oldugu
goriilmektedir. Ancak bu anlatimlar takima, antrendre, futbolcuya, yonetime ve
taraftara gore farkly 6zellikleri 6n planda tutmaktadir.

Ornegin; Haberlerde antrendriin kimligi, erkek kimligini pekistirmektedir.
Bireyi one ¢ikaran stereotiplerde; antrenor stereotipini one ¢ikaran o6zellikler
swrastyla, “Sorumluluk sahibi, giicli, etkili, mrshi(iddialy, ¢aliskan, yetenekli,
otoriter, yabanci, kondisyonu iyi, demokrarik, Tirk” vb. gibi kavramlar
cer¢evesinde kurulmaktadir. Futbolun, erkek sporu oldugu desteklemrken
antrendriin daima erkek oncaﬁl anlatidm i, birevierin
Ozdeslestigi kimliginde “erkek” mitini kuvvedencirmekiedir. “ben merkez
olma” ve “ikinci adam” olarak giice en yakin kisi olmayl sunan stereouplel
bireyde kendi kimliginin pasifliginden aktiflie ge¢isini kolaylastirmaktadir.
Antrendr kimligi, ekonomik deger, bireycilik, cinsiyet ayrimcilifi, diizen
koruyuculuk ve otoriteyi destekleyen stercotipler iginde yerini alabilmektedir.

Genel olarak stereotipler;

Takima yonelik bireysel stereotipler; Arastirmada swasityla, “hirsh
(iddialy), hedefi var, gol atar, ¢aliskan, giiclii, sorumluluk sahibi, kondisyonu
ivi, geng” kriterleri bulunmustur.

Antrenore yonelik bireysel stereotipler; swrasiyla soyledir;
“Sorumluluk sahibi, giigli, etkili, hirsl (iddial), ¢aliskan, yetenekli, otoriter,
vabanci, kondisyonu ivi, demokratik, Tiirk.”

Futbolcuya yoénelik bireysel stereotipler; sirasiyla; “Kondisyonu ivi,
hrsly (iddialy), sorumluluk Sahibi, giiclii, geng, hedefi var, yabanct” kriterleri
bulunmustur.

Yonetime yonelik bireysel stereotipler; sirasiyla yonetimde yer alacak
kisinin soyledir; “Etkili, otoriter, hedefi var, sorumluluk sahibi, ¢aliskan, giicli,
hirsly (iddiali), demokratik”

Taraftara yonelik stereotipler; sirasiyla; “giiglii, otoriter, etkili”
kriterleri yapilan haber analizierinde ortaya ¢ikmistir.

3. Ekonomik Degeri Destekleyen Stereotipler;

Futbol takimlarimin isletme mekanizmas: i¢inde yiritildigi
diisiiniildiigiinde, kurum organizasyonu olacagi kabul edilmektedir. Birey, gerek
takimin antrendriinii, teknik ekibini, masoriinii, gerekse de basarili futbolcular:
ile kurulan iliskileri kitle iletisim araclan aracihigi ile izlemektedir. Ve
ekonomik degeri destekleyen stereotipler ile kendi yasantisinda bu sistemi
bilingli veya bilingsiz kullanma durumunda kalmaktadir. “Biz takimiz” gibi
birlestirici veya “takumi antrencr yonetir” gibi otoriteyi destekleyen ve
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1isboliimiinil 6gretmeye dayali stereotipler, bireyin kendi yasantisinda kullandig:
ornekler olmaktadir. Buda endiistrivel ekonomiden almman kavramlarin
kullanimidir. Ayrica burada Spor iscilerini destekleyen stereotipleri gormekte
mimkiin olmaktadir. Takimmn transfer dicretlerinin haberlerde yansitihs bigimi,
futbolcularm biiyiik paralara imza atmalari, kimi zaman transferlerinin olayls
olmasi, takim ile birlik hareket etmeleri, orta smif ¢ocugu iken sinif atlamalari
a1bi ornekler, bireylerin kendi hayatlarinda da 6zdeslestirdigi kimlikleridir.

Ornegin, futbolcu kimligi, futbol haberlerinin en ¢ok kullanilan dgesidir.
Futboleu, takimda oynadigi mevki, basari, kondisyon, gol atmasi, performans,
transfer dicreti, Ozel yasantist vb. gore, ayrimlastirilarak haberlere konu
nlmaktadir. Belirtilen 6zelliklerden bir veya birkagina sahip futbolcu degerli
porilmektedir. Futbolew, “giicli, yonetimle iligkileri ivi, taraftarla iliskileri iyi,
takimla iligkileri ivi, cezalandirir” kriterleri iginde stereotiplestirilmistir. Bu
durumda ilgi ¢ekiciligi habere yansimakta, okuyucu kitlenin de basarih futbolcu
ile Ozdeslestirilmesi kolaylagsmaktadir. Futbolcu kimligi uzun yillardir erkek
kimligindedir. Zira futbolla ilgilenen taraftar ve yonetici kadinlar i¢in miimkiin
olmakta ancak futbolcu olabilmek son yillara rastlamaktadir. Ozel alanda tutulan
ve kamuya ¢ikmast bastirilan kadin i¢in futbol oyunculugu yeni bir alan
olmaktadir. “Yeniye ilginin ¢ok olmast beklenmesine ragmen, futbolun erkek
tstlinltigli ile oynanmast toplum yapist ile ilintili olmaktadir.

Genel olarak stereotipler;

Takima yonelik ekonomik degeri destekleyen: stereotipler; sirasiyla
sovledir; “giicli, bilimsel ekiple ¢alistyor, tarafiarla iligkileri ivi, vonetimle
iliskileri iyi, antrenorle iliskileri ivi” kriterleri bulunmustur.

Antrenire yonelik ekonomik degeri destekleyen stereotipler;
sivastyla “giicli, karar mekanizmasidwr, futbolcularla- iliskileri ivi, yonetimle
iiskileri iyi, otoriter, taraftarla iliskileri ivi, yiiceltilendir, cezalandr”

Futbolcuya yonelik ekonomik degeri- destekleyen stereotipler;
wirastyla soyledir; “giilii, yonetimle iliskileri ivi; tarafiarla-iliskileri ivi, takimla
iliskileri ivi, cezalandirw " kritetlerleri bulunmustur.

Yonetime yonelik: ekonomik degeri destekleyen - stereotipler;
wrasiyla,  “karar. mekanizmasidir,  otoriterdir, . bilimsel - ekiple . ¢alisyor,
viieeltilen baskan var, cezalandww,; giiglii, tarafiarla iligkileri iyi; antrencrle
Hiskileri iyi, yonetim ici iliskileri iyi; futbolcy ve takimla iliskileri-iyi”

Taraftara - yonelik = ekonomik - degeri = destekleyen stereotipler;
srastyla soyledir; “giicli,: karar mekanizmasi, antrendrle iliskileri ivi; otoriter,
cozalandww”
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4. Milliyetciligi Destekleyen Stereotipler;

Milliyetg¢ilik, Kitleleri harckete gecirmek i¢in kullanilan en Onemli
kavramlardan biridir. Devletler, devlet politikast olarak kitleleri yonlendirmek
i¢in uzun vadede bu kavrami kullanmayi tercih etmektedir. Futbol haberlerinde
basarili olmug takimlar i¢in sikea “Avrupa 'vi dize getirdik”, "Diinya saswrdi” gibi
haber bashiklar atilarak, gercekte “biz” bilinci ve biitiinlestirme cabalart ile bir tiir
sovenizm, dostluk ve diismanlik, iistiinliik vb. gibi kavramlan yiiceltmektedir.
Bunu destekleyen stereotipler, antrendrlerin ve sporcularin yabanci ve Tirk
olarak basarilarmin verilmesini aktaran haberlerde goriilmektedir. Tirk antrenor
ve Tiirk futbolcunun basarsi daima 6rnek tutulmaltadir.

Ornegin, taraftar kimliginin, futbolda takimin basarist icin gersklii olan
ogelerden biri oldugu vurgulanmaktadir. Anlambilimsel yakla§1n1iarda taraftar
kimliginin “erkek” cinsel kimligi ile gii¢iendirildigi goriilmektedir. Taraftar,
“kizgin olur, asi olur, adalet ister, kimi verde destekler (dper), kimi yerde
desteklemez (dover), kizdig1 zaman gii¢ ondadir, vb. gibi” yaratilan stereotipler
ile erkeklestirilmektedir. Futbol karsilasmalarinda takimin notr kaldigi haller de
bile haber dizgeleri i¢inde “efendilik” ile diisiiniilmektedir. Taraftar kimliginin
en onemli stereotipi “giiglii” olmasidir.

Genel olarak stereotipler,

Takima yonelik milliyetciligi destekleyen stereotipler;

Swrastyla, “giigli”

Antrenére yonelik milliyetciligi destekleyen stereotipler;

sirasiyla, “giicli, vabanci, Tirk”

Futbolcuya yonelik milliyet¢iligi destekleyen stereotipler;

swrasiyla “giiclii, yabanci, Tiirk(neredeyse yabanciya yakin)

Yonetime yonelik milliyet¢iligi destekleyen stereotipler; “giiclii”

Taraftara yonelik milliyet¢iligi destekleyen stereotipler; “giiclii”

5. Yerel ve Bolgesel Kimlikleri Destekleyen Stercotipler;

Bu yaklasimda da “birlik ve beraberlif” duveusu on planda tutulmak
istenmektedir. Yasadigi yer ve bolgenin vutho
ancak psikolojik doyum i¢in bu takim destekledigi- dustiniilmektedir. Ioplum
icinde bireylerin, Izmir futbol takimi olan Goztepe’yi, Karstyaka’yi
destekledigini ve daha sonra da goniilden Istanbul takimi olan Besiktas’s,
Fenerbahge’yi tuttugunu dile getiren yorumlar ile kargilasabiliriz. Ashinda
futbolda olusturulan yerel ve bolgesel kimlik stereotiplerinin amaci, ekonominin
canlanmasina yardimet olmaktan ileri gitmemektedir.

Ornegin takim kimligi, genel olarak “hirslt (iddialy), hedefi var, gol atar,
caligkan, gii¢lii, sorumluluk sahibi, kondisyonu iyi, gen¢” stereotipleri ile

il Jhwﬂu.ﬁu an bir b
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ozdeslestirilmektedir. Futbol, “takim ruhunu simgeleyen spor kargilasmalarindan
biridir. Ancak yildizlasan oyuncular i¢inde yer almaktadir. Bu agidan takim
kimligi burada 6nem kazanmaktadir. Cinkii “fakim halinde” hareket eden
futbol takimlarinin daha basarili olacagi kaginilmazdir. Ferdi oyunculugunu,
yetenegi, o6n plana c¢ikaran takimlarin basarisimn istikrarlt olmayacagi
distiniilmektedir. Takim kimliginde, takim i¢i anlasmalar veya anlagmazliklar
futbol haberlerinde sik¢a vurgulanan konulardandir. Galatasaray takiminin hem
“takvm ruhy” tagidigin hem de bazi futbolcular: yildizlastirdiZini - belirten
aragtirmada, bu oranlara karsin Besiktas futbol takiminn ise, takim igi
anlagsmazliklar nedeniyle takim ruhunu zedeledigi belirtilmektedir.

Genel olarak stereotipler;

Takima yénelik yerel ve Dbolgesel kimlikleri destekleyen
stereotipler; - sirasiyla “vabanci, yildiz oyuncuvu desteklivor, logosu ile
antliyor” kriterleri bulunmustur.

Antrendre yonelik yerel ve bolgesel kimlikleri- destekleyen
stereotipler; sirasiyla “yabanci, yildiz oyuncuyu desteklivor”

Futbolcuya yonelik yerel ve bolgesel kimlikleri destekleyen
stereotipler; “vabanct”

Yonetime yonelik yerel ve bolgesel kimlikleri - destekleyen
stereotipler; “yildiz oyuncuyu destekliyor”

Taraftara. yinelik yerel ve bolgesel kimlikleri destekleyen
stereotipler; yok

6. Cinsiyet Ayrimcihgmi Destekleyen: Stereotipler;

Erkek ugrasi olarak goriilen futbolun, erkeklik mitini yeniden trettigi
diisiiniilmektedir. Futbol, erkegin basarili, akftif, saldirgan; rekabetci, kuvvetli,
diiellocu, cesaretli vs. oldugunu yeniden kanitlamaktadir. Iletisim araclars
kadin—erkek ayriligini, bu yolla yeniden iiretmede de bir rol oynamaktadir,
Sporda haberlerinde kadmlar, pek az yer almaktadir. Haber:sayfalarinda ve kitle
iletisim araglarmin spor ¢ahiganlan i¢cinde, “kadm- futbolcular, kadin sporcular,
kadin hakemler” ve “kadin kése yazarlari, kadwm muhabivler’; vb: gibi-yer
ayrilmadigy goriilmektir.

Performansa yonelik stereotipler (geng-vasii, kondisvonu iyi-kondisyonu
kotii,  giiglii-zavif, vetenekli-vetenekli degil, etkili-etkili - degil, gol atar-gol
atamaz, ¢aliskan-¢aliskan degil, hedefi var-hedefi vok). ile kizgin, otoriter gibi
kriterler, kadina uygun gériillmemektedir.

Genel olarak stereotipler;

Takima - yonelik - cinsiyet  ayrimcihigini - destekleyen - stereotipler;
swrastyla “hursl (iddialy), hedefi var, disiplinli; gi¢li, sorumluluk sahibi, hizli”
olarak belirlenmistir.
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Antrendre yonelik cinsiyet aynmciigim destekleyen stereotipler;
sirasiyla, “disiplinli, sorumluluk sahibi, giiclii, hwrslh (iddiali), hedefi var, karar
mekanizmasidir”

Futbolcuya yonelik cinsiyet ayrimcih@im destekleyen stereotipler;
swastyla, “hursh (iddialy), sorumluluk sahibi, disiplinli, giiclii, yetenekli, hzl,
kizgin, hedefi var” kriterleri bulunmustur.

Yonetime yonelik cinsiyet ayrimcihigimi destekleyen stereotipler;
sirasiyla, “karar mekanizmasi, ororiter, cezalandwwr, hedefi var, kizgin,
sorumluluk sahibi, giiclii, hirsh (iddialy)”

Taraftara yonelik stereotipler; sirasivla, “gicli
sahibi degil, karar mekanizmast” olarak belirienmistir,

7. Sporda Tiiketici Kimligini Destekleyen Stereotipler;

Folk kiiltiriinden giiniimiiziin popiiler/kitle kiultiirine gelindiginde
kiiltiiriin -~ kazanilmasi1  (edinme/paylagsma/tiiketme) hususundaki degisimin
temelde ekonomik oldugunu goriitlmektedir (Giines, 1996, 163). Sporun kendisi
dahil, genclik, giizellik, seksi ¢ekicilik, enerji, saglamlik, saglilik, hareket,
heyecan, macera, ozgiirlik, liks, zevk alma, eglence, gibi degerleri sunarak,
kisaca bireye “iste bu iyi hayat” dedirtmesi, yaratilan stereotiplerle onlari
tiiketime tasimaktadir. Bu dogrultuda, toplumsal ilginin sadece belli- sivasal,
ideolojik ¢ikarlara uygun oldugu zaman ortaya atilir, diger zamanlarda yok
sayildigi kabul edilmektedir.

Genel olarak stereotipler;

Takima, antrenire, futbolcuya, yonetime ve taraftara yonelik
tiiketici kimligini destekleyen stereotipler; “vabanci ve biitiin degerler i¢cinde
pozitif degerlerin fazlaligr”

8. Diizen Koruyuculuk ve Otoriteyi Destekleyen Stereotipler;

Futbol, igindeki organizasyonla bir emir komuta zinciri ile viiriitiilen,
takim sporu ve hakemler tarafindan vonetilen, stireli bir oyunduy. | ‘
fotograflarda, bu sistem “futbol kuliibii sahipicrinin gorintileri, heriongi oir
olayda olavi kinavan tamnmus sporcular, polis, vs. sahalardaki kavga ve
beklenmeyen siddete dayali hareketler” izerinde vurgulanmaktadir. Kitle iletisim
araglarnn bunlar1 yazi ve goriintiileri, anarsi olarak sunmakta ve dogru yelun
anlagsmazliklarin kurallar ig¢inde ¢6ziimii oldugunu savunmaktadir. Daha agik
ifade ile vasa ve kurallarin egemen olmast gerektigi vurgulanuken, buna ulasma
yolunu ise, otoriter ¢oziim yolu oldugu belirtilmektedir. Otoriter antrendr, teknik
direktdr, yonetim desteklenmekte, stereotipler gliglendirilmektedir.
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Ornegin, yonetim kimligi haberlerde soyle aktarilmaktadir; “oforiter,
cezalandirr, taraftarla iliskileri ivi, giiclii, fitbolcuyla iliskileri ivi, takimla
iliskileri iyi yonetim i¢i iligkileri iyi” olarak belirlenmistir. Ekonomik yapida
isletme olarak yerini alan futbol takimmin, organizasyonunu ve yiiriitiilmesini
vonetim saglamaktadir. Yonetim, yiiriitme organi, kurmay organ ve yardimci
organlardan olusmaktadir. Ust-Orta ve alt yonetim olarak yénetim orgami
bigimlendirilmektedir(Ozkan, 1989, 43). Ust yénetimde her tiirlii karar1 alan
kigiler, orta yoOnetimde, iliyeler ve antrendrler, altta ise teknik elemanlarin
bulundugu  futbol  takimlan, bilinen isletmelerden  hicte  farkh
cahstirlmamaktadir.  “Otorite, karar mekanizmasvun bir yerde toplanmast,
iddiali, hwrsly,  karar verici, kizgin,” vb. gibi o6gelerle erkek kimligini
destekleyen yonetim kimligi de, gerek futbol takimlarinda yonetim i¢indeki
kadinlarm azhgr ve gerekse de yaratilan stereotipler ile kadin kimligini
dislamaktadir. Yonetim kimligi, ekonomik deger, cinsiyet ayrimcihgi, diizen
koruyuculuk ve otoriteyi destekleyen stereotipleri giiclendirmektedir.

Genel olarak stereotipler;

Takima yonelik diizen koruyuculugu ve otoriteyi destekleyen
stereotipler; swasiyla, “disiplinli, giicli, tarafiarla ivi, yonetim-futbolcu-
takimla iliskileri iyi”

Antrenire yonelik diizen koruyuculugu ve otoriteyi destekleyen
stereotipler; swasiyla, “disiplinli, gicli, futbolcularla ivi, yonetimle . iyi,
otoriter, tarafiarla ivi, cezalandrwr” olarak belirlenmistir.

Futbolcuya yonelik diizen koruyuculugu ve otoriteyi destekleyen
stereotipler; swasiyla, “giicli, disiplinli, yonetimle ivi, taraftarla iyi, takimla
iliskileri vi, otoriter, cezalandyrur” kriterleri bulunmustur,

Yonetime yonelik diizen koruyuculugu ve otoriteyi destekleyen
stereotipler; sirastyla, “otoriter, cezalandirr, tarafiaria iliskileri ivi, giicli,
futbolcuyla iliskileri ivi, takimla iliskileri ivi yonetim i¢i iligkileri iyi”

Taraftara yonelik diizen koruyuculugu ve otoriteyi destekleyen
stereotipler; swrasiyla, “takimla iliskileri iyi, giicli, cezalandwr, futholcu ile
iligkileri iyi, demokratik ve oforiterlik esit.

SONUC

Medya sundugu spor haberler ile futbol alamini yonlendirmektedir.
Yaratu@r “medya kiltiri” ile kurguladigi anlam diinyasinda bir takim
stereotipler yaratarak cinsiyet ayrimciligr  temelinde getirdigi  analizle,
futbolcuya, taraftara, antrentre, takuma  ve yoneticiye iliskin  mitleri
vaygmlastirmaktadir. Medya kiiltiiri igindeki yer alig bigimini bu kahp
yargilarin mesrulasmast ve benimsenmesi bakimimndan 6nemli olmaktadir.
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Ciinkii basmakalip yargilar kitleleri, tiiketim ideolojisine yonelterek, onu yapay
bir ¢evrede bigimlendirmektedir. Ozdeslesme ile birey, sunulan stereotipler ve
kimlikler ile biitiinleserek, bir bakima yabancilagmaktan kurtariimaktadir. Gerek
takim ve gerekse de taraftar kimlikleri ile biitiine dahil edilen birey, sanal
ortamda verini almaktadir. Bu ortamda erkek egemen (ataerkil) degerlerin
gecerli kilindigi, adeta cinsel kimlik olarak kadimin goz ardi edildigi, “oreki”
olarak bi¢imlendirildigi yapilan haber - analizlerinde ortaya ¢ikmaktadir.
Arastirmada da ortaya ¢ikan sonuglar 1518inda kadin cinsel kimliginin geri
planda tutularak, kadmlar bu alamin disma itilmektedir. Erkek soylem
popiilerlesmekte ve futbol erkek spon

futbol, futbolcu, yoOnetim, taraftar ve takim e ;
stereotipler yoluyla hem birgok mitler yaratilmakta ve bu yaramém Hllﬂel erkek
diinyasma atfedilmekte, medyada ataerkilligin pekistiriimesi yoniinde
kullamidigs gosterilmektedir. Buna gére; Futbolcu kimligi genel olarak, “gii¢lii,
disiplinli, kondisyonu ivi, hirslhi ve sorumluluk sahibi” erkek stereotipleri ile
belirlenmektedir. Yonetim  kimligi ise, “otoriter, cezalandirwr, karar
mekanizmasi, giicli, etkili, hedefi var” kriterleri ile, Taraftar kimligi genel
olarak, “giicli, otoriter” Ozellikleri ile tanimlanmaktadir. Takim kimligi ise
genel olarak, “hwrsh (iddialy), disiplinli, gii¢lii, hedefi var” olan stereotipler ile
anlam bulurken, Antrenor kimligi de genel olarak; “hirsly (iddiali), disiplinli, ivi
iliskiler iginde, otoriter, giicli, ¢aliskan, sorumluluk sahibi” erkek olarak
betimlenen karakteristik ozellikler ile biitiinlesmektedir.

Sonug olarak, tiim kimliklere bakudiginda en ¢ok iizerinde durulan
stereotipler “gii¢lii, otoriter, hirsh, disiplinli”dir. Bu bizi futbol yoluyla yerlesik
ataerkil degerlerin pekistigi sonucuna gotiirmektedir. Kadinlar kamusal alanda
pek ¢ok etkinlik i¢inde yerini alsalar da, bu alanda dislanmaktadir. Futbol,
toplumsal cinsiyet aynimeihigini pekistirmektedir.
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