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SOSYAL MEDYA, GELENEKSEL
MEDYANIN ALTERNATIFI OLABILIR Mi?

Dr. Murad KARADUMAN"

OZET

Her tiirlii habere hemen ulagmanin miimkiin oldugu, haber iiretim kosullarinin
hizla degistigi giiniimiizde, geleneksel gazeteciligin kodlarimin bu doniisiimle nasiul bir
sekilde evrildigi sorusu onem tagimaktadir. Eskiye oranla daha fazla haber se¢eneginin
oldugu bir ortam karsimizda durmaktadir. Her giin milyonlarca insanin artik iiretici
konuma gectigi ve kolayca erigebildigi yeni bir medya tiirii olan internet, yepyeni ve
cesur bir diinyamin kapilarimi aralamaktadwr. Teknolojik degisimler ve ézellikle de
internet medyasiyla, “haber yapan insan” sayisinda ciddi bir artis meydana gelmigtir.
bir kavram olarak yerini almistir.

Béylece tiim diinyada gelisen sosyal medya kavrami iilkemizde de énemli bir
olgu haline gelmistir. Yiizbinlerce blog yazari, milyonlarca Facebook ve Twitter iiyesi,
milyonlarca gazete okuru yorumcusu ve hatta haber iireticisi artik kendi iiriinlerini
internetten dolasima sokabilmektedir. Isteyen herkes hedef kitlesine ézgiirce mesajlarin
yayabilmektedir. Diger tarafta ise tiim diinyaya yayilan geleneksel medya daha da
biiyiimekte yanisira bu kitleyi de kendi biinyesine katabilmek i¢in ¢caba géstermektedir.
Boylesine genigleven bir agda, yani insanin bulundugu her yere ulasilabilen ve her
seyin ortaya konabildigi bir ortamda geleneksel medyanin, siiratle gelisen sosyal medya
karsisinda nasil yer aldigi veya alacagr merak konusudur. Bu ¢alisma bu sorulardan
yola ¢ikarak, yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ortaya ¢ikan sosyal medyanin,
bugiin ve gelecekte geleneksel medya karsisinda bir alternatif olup olamayacagini
tartisma amacint tasimaktadur.

Anahtar Kelimeler: Yeni Iletisim Teknolojileri, Sosyal Medya, Yurttas Gazeteciligi

CAN SOCIAL MEDIA BE AN ALTERNATIVE
FOR TRADITIONAL MEDIA?

ABSTRACT

Nowadays where access to any news is possible and news production methods
are fastly changing, the question of how traditional journalism codes evolve with this
transformation has an utmost importance. A milieu with more news options compared
to the past is in front of us. Internet, where millions of people take the producer position
and have easy access to any news opens the gates to a brave new world. A serious
increase in the number of “news making people” occured with technological changes
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and specially with internet media. In a milieu where technology gets ahead of
Journalists, “civic journalism” took its place as a growing concept.

Hence, the concept of social media that is developping globally has also
became an important topic in our country. Hundred thousands of blog writers, millions
of Facebook and Twitter members, millions of newspaper readers, critics and even news
producers can have their products circulate on the internet. Anyone can freely
disseminate his messages to his target group. On the other hand, the traditional media
that is disseminated all around the world keeps growing more and more and spends
efforts to involve this group within its body. In such an expanding network where any
place with a human being is accessible and anything is displayable, it is a topic of
interest how traditional media stands and will stand against fastly developping social
media. Departing from these questions, this study aims to discuss whether social media
that occured with development of new communication technologies will be an
alternative against traditional media nowadays and in the future.

Key Words: New Communication Technologies, Social Media, Civic Journalism

GIRIS

Internetin yeni medya kavramini doniistiirmedeki etkisi tartisilmazdr.
Bilgi akigini interaktif bir ortamda saglayan internetin en Snemli 6zellikleri
iletisim siirecinde etkilesime smirsiz olarak olanak tanimasi, biiyiik bir kitle
icindeki bireylerin ayn1 zamanda 6zel mesaj secenegine de sahip olmasi, es
zamansiz olarak mesaj gonderme ve alma se¢eneklerinin miimkiin olmasidir.

Diger iletisim mecralarin1 da biinyesine alabilecek teknolojik altyapi ve
olanaga sahip internet, yeni medya teknolojileriyle birlikte ozellikle haber
medyasinda en yeni ve en ¢ok habere ulasabilme ve bu haberleri en hizli bir
sekilde en genis kitlelere iletebilme olanagi dogmus ve bu gelismelerle birlikte
gazetecilik meslegi de kabuk degistirmistir. Teknolojik gelismelerle birlikte
gazetecilerin haber iiretme siireci, haber icerikleri, haber merkezlerinin yapisi ve
organizasyonunda degisiklikler goriilmiistiir. Bu degisim, haber kuruluslarinin
teknolojik altyapisini giiclendirmesini gerektirmis, ¢alisanlar agisindan da haber
iretim siirecinde bir¢cok teknolojiyi ayni anda kullanmay1 saglayacak
uzmanlagmay1 zorunlu kilmistir. Geleneksel gazetecilik pratikleri yerini haber
tretim asamasimndan dagitim asamasina kadar yeni iletisim teknolojileriyle
bigimlendirilmis yeni bir habercilik anlayisina birakmistir. Bu yeni habercilik
anlayisinin en 6nemli {i¢ yansimast bulunmaktadir. Birincisi siradan insanlarin
haber yapabilme ve bunu kitlelere ulagtirabilme olanagimi elde etmesidir. Bu
sekilde siradan insanlar, internctte siradan olmadiklarini anlamaktadir
(http://www.bbc.co.uk/turkce/ozeldosyalar/2010/03/100306 superguc kuzulogl
u.shtml).

Ikinci yenilik ise herkesin kendi hedef kitlesine aracisiz ulagabilme
olanagina sahip olmasidir. Bir anlamda herkes kendi medyasina sahiptir ve
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diigiincelerini kendi medyasindan, geleneksel medyaya ihtiyag duymadan,
geleneksel medyanm  slizgeglerine takilmadan, geleneksel —medyanin
yonlendirmelerine maruz kalmadan yayma ozgiirliigiinii elde etmistir. Ugiincii
yenilik ise tartismasiz bigimde seceneklerin artmasidir. Dolayisiyla teknolojik
gelismeler, haberi doniistiiren bu ¢ok onemli etkileriyle habercilik pratiklerinde
ve haber yaymciligi alaninda son yillarda Onemli bir degisimin yolunu
agmaktadir.

Yeni iletisim Teknolojileri ve Medyadaki Doniisiim

[letisim teknolojilerinin gelisimini ele aldigimizda ilk olarak 1970’lerin
sonunda ortaya c¢ikan silikon ¢iplerle birlikte “mikroelektronik devrimi”
goriiriiz. Daha sonraki asamada enformasyon isleme ve depolama énem kazanir
ve IT (information technology) devrimi ortaya cikar. 1980’lerle birlikte bu
teknolojilerin iletisimsel islevi 6nem kazanirken, 1990’larda ‘“‘enformasyon
siiper otoyolu” ve “ag toplumu” projeleriyle internet hayli 6n plana ¢ikmist1.
1990’larin sonunda ise “siberdevrim” ve “sanal toplum” olarak nitelenen;
internetin toplumsal yasamdaki roliiniin yadsinamaz hale geldigi doneme
girilmigtir (akt: Kejanlioglu, 2004:210). Robins’e gore, teknolojiler diinyayla
olan etkilesime aracilik etme, hatta bu etkilesimi ikame etme islevlerini
istlenmektedir. Diinyayla ve diinyanin gergekligiyle dogrudan temasa
girmekten kacinmak icin teknolojileri kullaniriz. Teknolojilerle diinyay1 belli bir
mesafede tutariz. Teknoloji bize diinyayla dogrudan temasin verecegi
rahatsizliktan tecrit edecek araglar saglar ( Kejanlioglu, 2004 :211).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi denilince, iletisim alanindaki
biitiin teknolojileri kapsayan bir tanim yapmis olmaktayiz. Bunun igine iletim
(transmission), telekomiinikasyon (telecommunication), iletisim (communication),
enformasyon (information), yayim (broadcasting), yayim (publishing) ve basim
(printing) girmektedir. Bu sdzciiklerin kullaniminda zaman zaman hatalar
yapilabilmektedir. iletisim teknolojileri kavramimin telgraf, telefon, faks, teleks,
radyo, televizyon, uydu, interaktif televizyon, kablo televizyon, uzaktan
kumanda, ¢agri cihazi, cep telefonu, telsiz, trunk telsiz, bilgisayar modem, video
oynatici, video kamera, video projektor, kaset galar, amplifikator, tuner, cd rom,
ved, dvd, matbaa, yazici, fotokopi gibi gilindelik hayatimizda sikga
karsilagtigimiz yiizlerce aygita ait teknolojileri igerdigini sdylemek miimkiindiir
(Atabek, 2001: 31). Iletisim teknolojilerinin bu gelisim siirecinde yar1
iletkenlerin, mikro ¢iplerin etkisi biiyiikk olmus, bilgisayar teknolojisinin hizla
ilerlemesi ve internetin bulunmasiyla birlikte artik yeni bir diinyaya gecis
yapilmistir. Iletisim teknolojileri 1960’larda bilgi kullanim programlarinda,
1970’lerde biiyiik medya (televizyon, gazete, dergi, kitap ve radyo) ile kiiclik
medya (brosiirler, posterler, filmler, ses kayitlar1 ve telefon santralleri) igin
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kullanildi. 1990’larda geleneksel medyanin ucuz video kasetler, 100 kanalli
kablolu yaym, uydu destekli kiiresel habercilik gibi yeni uygulamalar1 vardi.
Ancak dijital teknolojiler, en O6nemli yeni iletisim olanaklarin1 1990’larda
bilginin kullanimi i¢in getirdi (Paisley, 1993: 222). Mark Poster; bilgisayarlari
birbirine baglayan, agin ve internetin ortaya cikisiyla baslayan siireci ‘ikinci
medya cag1’ olarak nitelemektedir. Bu siiregteki en biiyiik etken kuskusuz bir
savunma projesi olarak ortaya g¢ikan ve kisa bir siire i¢inde diinyay1 aglarla
birbirine baglayan internettir ( Poster, 2001: 77).

Alvin Toffler ise, diinyay: ii¢ boliimliik siirecler halinde ele aldig1 "Ug
Dalga Teorisi"nde, bilgisayarlarin hizli yiikselisi, elektronik ajanlar, sanal
gergeklik, bugiinkii elektronik sebekeler, internetin giinliik yasamimizi nasil
etkileyecegi, kablolu televizyonlarmin yayginlasmas: gibi gelismelere
deginmektedir. Ugiincii Dalga sadece teknoloji degil yeni bir yasam bicimi, yeni
bir uygarlik, yeni bir refah yaratma sistemidir. Standartlasma, uzmanlagsma ve
ortak bir ritim yaratan sanayi devriminin, biirokrasiyi de dogurdugunu belirten
Toffler, bu dalganin, iiretimde, aile iligkilerinde, iktidar iligkilerinde, giinliik
yasamda biiylik bir degisimi baslattigini vurgulamaktadir (Toffler,1981:367).

Teknolojinin gelisimiyle birlikte gergek diinyayla temas giderek
azalmaktadir. 10 y1l 6nce oyun bahgelerinde, spor alanlarinda oyun oynayan
cocuklarin yerini bugiin bilgisayar ve internetin basinda oyun oynayan ve
zamaninin neredeyse tamamini bu sekilde geciren ¢ocuklar almaya baglamistir.
Internet bankaciligii kullanan bir kisi i¢in artik bankaya gidip siraya girmek
eziyetten 6te degildir. Ayn sekilde, arkadasiyla disarida bulusup kahve igecek
olan bir kisi, ayni sohbeti internet i{izerinden yapmay:1 tercih etmekte ve
birbirlerine sanal kahve gdnderebilmektedir. Ornekler kuskusuz gogaltilabilir.
Diinyayla dogrudan temasin azaltilmasina neden olan, sosyal aglar {izerinden
etkilesimi ve iletisimi arttiran bu siirecin devaminda toplumlarin ne derece
etkilenecegi tartisma konusudur. Siirecin haber medyasi alaninda yarattig:
degisimler de yadsinamaz boyuttadir.

Yeni iletisim teknolojileriyle sekillenen yeni medyanin en 6nemli
ozelligi etkilesimdir. Her ne kadar, iletiler en kisa zaman diliminde, diinyanin
bir ucuna ulagsa da -yani tiim diinyay1 saniyelerle 6lgiilen bir zaman diliminde
bilgilendirmek miimkiin olsa da- yeni medyay1 asil sekillendiren etkilesim
olmustur. iletisim siirecinde kaynagm alic1, alicinin da kaynak olabildigi durum
olarak nitelendirebilecegimiz etkilesim daha genis anlamda geri beslemeyle de
miimkiin olabilir. Etkilesim, geleneksel kitle iletisim araglarinin yeni
teknolojilerle evrilmesinde 6nemli rol oynamistir. Geleneksel medyadaki kitle
iletisim araglar1 tek yonlii olarak kabul edilmektedir ancak gazeteler de
televizyonlar da aslinda tamamen tek yonlii degildir. Yine de bu kitle iletisim
araglarinin geri besleme kanallar fazla acgik degildir. Ciinkii etkilesim icin baska
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bir iletisim kanalina 6rnegin telefona ihtiya¢ duyulur. Yeni iletisim teknolojileri
baglaminda ise etkilesim sdyle tamimlanabilir: Iletisim siirecine bu amag icin
katilmis teknik diizenlemeler yardimiyla alicinin, verici olabilmesi veya
kaynagin mesaj iizerindeki kontroliinii arttirabilmesi etkilesimdir. Rogers, yeni
iletisim teknolojilerinin ii¢ Onemli ozelligini s0yle vurgular: (akt: Geray,
2002:18)

a) Etkilesim: Iletisim siirecinde etkilesimin varlig1 gereklidir.

b) Kitlesizlestirme: Biiyiik bir kullanici grubu i¢inde her bireyle 6zel
mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici
olabilir.

c) Eszamansiz olabilme: Yeni iletigsim teknolojileri birey i¢in uygun

bir zamanda mesaj génderme veya alma yeteneklerine sahiptir. Ayni
anda gerekliligini ortadan kaldirir.

1960’lardan baslayarak yasanan iletisim teknolojilerindeki hizli geligim,
giindelik yasamin bireysel, kamusal yasamin kolektif pratiklerine kadar her
alanda degisimlere neden olmustur. 1960-1980 yillar1 arasinda gergeklesen bir
dizi bilimsel ve teknolojik yenilik, yeni bir teknolojik devrim ¢aginin
yasanmaya basladigin1 gosterirken, bu devrimin toplumsal, ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel alan1 yeniden yapilandirdigi da ileri siirtilmektedir (Timisi, 2003:79).
Yeni iletisim teknolojilerinin olusumunu bir devrim olarak tanimlayan kesim,
ayni zamanda yeni teknolojik paradigmanin da kuruculugunu iistlenmislerdir.
Bu paradigmanin bilesenleri “bilgi devrimi” ya da “enformasyon devrimi”
olarak tamimlanan gelismenin temelini olusturmaktadir. Bu yeni teknolojik
paradigmaya gore, enformasyon isleme siireci teknolojik devrimin Oziini
olusturmaktadir. Iginde yasadigimiz teknolojik devrim siirecini digerlerinden
ayiran, enformasyonun hammadde olmasi ve bu hammaddenin iglenmesi
sonucunda ortaya ¢ikan {irliniin ise yeni bir enformasyon olmasidir. Yani bu kez
onceki teknolojik devrimlerde oldugu gibi teknolojiye dayali bir enformasyon
degil, enformasyon iizerinde ¢alisan teknolojiler merkezdedir (Castells, 2007:
29). Boylece enformasyon biiyiik bir ekonomik deger olmakta ve yegane 6nemli
sey haline gelmektedir. Ciinkii her sey eldeki enformasyona gore
bigimlendirilebilecektir.

Teknolojik devrimin &nemli &zelligi, yeniligin nihai {riin {izerine
olmaktan ziyade liretim siirecinin kendisine iligkin olmasidir. Endiistri devrimi
iiretim siirecini degistirirken beraberinde bircok mal ve iiriin de ¢ikarmustir.
Yeni teknolojik devrim ise yeni mal tiirleri iizerinde degil, {iretim siireci
tizerinde etkili olmaktadir. Mikroelektronikteki gelismeler; iiretim, dagitim,
ulagim ve yonetim siireglerini radikal bir bicimde degistirmistir (Saylan,
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1995:114). Tiim bu o6zellikler ve yenilikler nedeniyle yeni iletisim teknolojileri
insan yasaminda ¢cok dnemli bir yere sahip olmustur. Birinci diinya ve tiglincii
diinya tizerindeki ayrimlara, toplumsal kesimler arasindaki yaratilan farklara
ragmen bu teknolojik devrim, endiistri devriminden daha kapsayici, hizli ve
yaygin olarak nitelenmektedir (Castells, 2007: 47).

Ik endiistri devrimi bilim temelli olmamasina karsilik enformasyonun
yaygin kullanimi, bilginin gelistirilmesi ve uygulanmasi {izerine oturtulmustur.
Ikinci endiistri devrimi 1850’lerden sonraki kesif ve buluslarda bilimin ayirt
edici yonlini agiga cikarmaktadir. Teknolojik devrimin farki ise bilgi ve
enformasyonun; bilginin siirekliliginin saglanmasinda ve enformasyon islemede
kullanilmasidir. Béylece yeni iletisim teknolojileri belli alanlara uygulanan basit
bir teknik olmaktan ¢ok siirekli degisen ve yenilenen bir siirectir (Timisi, 2003:
80). Bu degisim ve yenilenme, medyanin da aynm hizda degisip ve
yenilenmesindeki en biiyiik faktdrlerden biridir. Dogal olarak gazetecilikteki
yansimalari da her seyi yeniden ele alma gerekliligini getirecek boyuttadir.

Yeni iletisim teknolojilerinin medyada yarattig1 donilisiimii ele alirken
teknolojinin haberden ve her seyden Once diinyayi ve yasami doniistiirdiigii
onkabuliinden yola ¢ikilmalidir. Bundan elli yil dncesinde biiyiik salonlara
sigmayacak boyutta olan bilgisayarlar artik cebe girecek boyuta indirgenmis,
bundan da 6te yirmi yil dncesinde ortada bile olmayan mobil telefonlar bu
bilgisayarlarin i¢ine yerlestirilmistir. Bir savunma projesi olarak ortaya ¢ikan ve
bugiin diinyay1 adeta goriinmez aglarla Oren internet de yine bu cep
bilgisayariin i¢inde yerini almistir. Bunun yaninda; televizyon, radyo, video
oynatma programlari, oyunlar, ofis programlart ve kullanmak istediginiz hangi
program varsa bu el bilgisayarina yiiklenebilmekte ve sizinle birlikte, neredeyse
viicudunuzun bir pargastymis gibi ayrilmaz bir yardimciniz olabilmektedir.
Boylece elinde; bilgisayar, telefonu, interneti, televizyonu, radyoyu, gazeteleri
hem de cebine dahi sigabilecek kiigiiciik bir bilgisayar i¢inde tasiyabilen
insanoglu icin haber de, Oncesinden daha farkli anlamlar tasiyan bir olgu
olmaya baglamstir.

Tim bu siiregler yeni iletisim teknolojilerinin yarattig1 yeni medyanin
geleneksel medyadan farklarini anlamada yol gostericidir. Sunu da belirtmek
gerekir ki, yeni iletisim teknolojileri geleneksel medyanin da geri besleme
kanallarinin daha fazla agilmasimi saglamustir. Ozellikle internet iizerinden
gerek e-postalar, gerek yorum ve forum bdliimleriyle geleneksel medyaya da
ulagsmak eskisine gore daha kolaydir.

internet Gazeteciligi ve Alternatif Medya

Dogumu 1960’lara uzanan, toplumsallagmasi ise 1980’lerden baslayan
internet, gazetecilik meslegini derinden etkileyecek, meslegin niteligini,

52



Sosyal Medya, Geleneksel Medyanin Alternatifi Olabilir Mi?

igerigini, amacini ve iglevlerini degistirecek gelismelere yol agmustir. Bir askeri
proje olarak ortaya ¢ikan ve en basit tanimiyla aglarin birbirine baglanmasi
seklinde agiklanabilecek internetin bugiin ulastigi nokta, tarihte hicbir kitle
iletisim aracinin bu kadar kisa zamanda erisemedigi bir noktadir. Matbaanin
birka¢ yiizyil iginde aydinlanmanin tetikleyicisi olmasi gibi internet de daha
emekleme caginda biiyilik bir bilgi doniisiimiinii saglamistir. Bundan onbes yil
once yani 1993’te diinyada sadece elli web sitesi hizmet vermekteydi. Buna
ulasabilen kullanici sayisi ise binlerle ifade edilmekteydi. O tarih internete
Tiirkiye’den de ilk baglantimin gergeklestirildigi tarihtir. Ilk baglanti 1993’te
Tiibitak-ODTU projesiyle gerceklestirilirken, 1994’te Ege Universitesi, 1995’te
Bilkent ve Bogazici ¢ikis yapmislardir (Karaduman, 2002: 80). 90’11 yillarin
sonundan baglayarak da Tiirkge icerik giderek yayginlagsarak bugiinki
seviyesine ulagmistir.

Internet gazetelerini ele aldigimizda ise ilk érneklerini ABD’de ortaya
ciktigint gormekteyiz. 1994 yilinda baslayan www.salon.com sitesi hat
kiralayarak online gazetecilik yapan ilk kurum olarak iletisim tarihine ge¢mistir.
1995°te ise The Washington Post, Times, Mirror, Tribune gibi biiyiik gazeteler,
baskiya hazir sayfalarini internete aktarmak amaciyla Yeni Yiizyill Yayim Agi
adiyla bir sirket kurarak haber yayinciliginda sanal donemi orgiitsel olarak
baglatmislardir. Sonraki asamada diger iilkelerdeki gazeteler de (Der Spiegel,
USA Today, China Business Journal gibi) internete girerek online versiyonlarini
yaymlamaya baglamigtir (Giircan, 1999: 32). Gazetecinin bilgi ac¢hgi igin
sinirsiz olanaklar sunan internette yayimncilik, bu ilk asamadan sonra hizla
gelisim gostermis, farkli bicim ve 0zgiin igerikleriyle kitle iletisim araglar
icinde yerini almigtir.

Tiirkiye’ye baktigimizda ise 19 Temmuz 1995°te internette sayfa agan
Aktiiel Dergisi’nin yayini internete ilk aktaran kurulus oldugunu goriiriiz.
Leman Dergisi bu anlamda ikinciligi alirken Tiirkiye’de internete agilan ilk
gazete ise Zaman Gazetesi olmustur. Kose yazilari, giincel, politika, diinya,
ekonomi, spor ve medya bdliim basliklar1 altinda yayin yapan Zaman
Gazetesi'ni Milliyet, Hiirriyet, Sabah ve diger gazeteler izlemistir. Igeriginin
tamamini internete aktaran ilk giinliik gazete ise 27 Kasim 1996 tarihinde
Milliyet Gazetesi olmustur. Hiirriyet ve Sabah Gazeteleri 1 Ocak 1997°de tam
igerikle internet yayimina ge¢mistir. Tiirkiye’de yayin yapan ilk internet gazetesi
ise XN (Eksen) olmustur. 1996 yilinda internette yayina baglayan XN,
haberlerini siirekli giincelleyerek bir ilke imza atmistir; ancak 1999’da yayin
hayati sona ermistir. Kanal D Televizyonu 12 Haziran 1997°de internete giren
ilk televizyon kanali olurken onu ATV, Show TV, Star TV ve NTV izlemistir.
Televizyon kanallarinin web siteleri, giinliik ve haftalik yaym akislan ile ¢esitli
haberlerden olusmaktayd: (Karaduman, 2002: 91).
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Bununla birlikte internet gazeteciliginin gelisimde {i¢ donemden
sozetmek miimkiindiir. Birinci donem, gazetecilerin haber igerigini internet
gazeteciligi icin liretmedigi, kendi geleneksel gazeteleri igin iirettikleri haber
icerigini internet sayfalarina aktardiklar1 donemdir. Ikinci donemde gazeteciler,
internet igin 6zgiin haber icerikleri iiretmislerdir. Uciincii donem ise; internet
gazeteciligi i¢in disiiniilen haber yapma ve kullaniciya igerigi denetleme
olanag1 veren, tek yonlii iletisim yerine interaktif iletisimin saglandig1 donemdir
(Tokgoz, 2000:69). Bunlara ek olarak dordiincii donemden s6z agmak gerekir.
Dordiincii donem, artan paylagim siteleriyle birlikte artik sadece gazetecilerin
degil herkesin haber iiretimi yapabilecegi ve internetten igcerik paylasabilecegi
bir donem olmustur. Bunda en biiyiik etken dijital fotograf makineleri, ses kayit
cihazlari, fotograf ceken ve kamerasi olan cep telefonlar1 gibi teknolojik
aletlerin yayginlagmasi ve fiyatinin diigmesinin yanisira internet erisiminin hizla
toplumun geneline yayilmasidir. Boylece artik herkes kendi internet gazetesinin
muhabiri olabilmektedir.

Internet gazeteciliginde bugiin gelinen noktada, hizla ve zaman zaman
hatalarla alinan yolun yavas yavas sindirilmeye ve bazi temel taslarin yerine
oturmaya basladig1 goriilmektedir. Internet kullaniminin, hizinmn ve bant
genisliginin artmasiyla, internet gazeteciliginin kabiliyetlerinde de artma
olmustur. Ozellikle goriintiilii haberlere yer verilebilmekte, cesitli uygulama ve
animasyonlar  yiiklenebilmekte ve internete Ozgli haber sunumlar
gergeklestirilebilmektedir. Ancak en bagsindan beri internet gazeteciliginin {ig
temel farki olan “zamansizlik, yersizlik ve etkilesim” yine ve her zaman internet
gazeteciligini bir adim 6ne c¢ikarmaktadir. Buna gore internete her zaman ve
aninda haber konulabilir ve okur buna diledigi an ulasabilir (zamansizlik),
internete baglant1 saglanabilen her noktadan haber aktarilabilir ve internet
baglantis1 olan her yerden okur buna ulagabilir (yersizlik) ve internet okur
geribildirimlerine (etkilesim) en agik haber mecras: 6zelliklerini tagimaktadir.
Internet gazeteciligini 6zel kilan bu farkliliklar ve internetin bu hizli gelisimi
sayesinde, internet bundan sonraki siirecte de habercilik agisindan Snemli
gelisimlere gebedir.

Daha c¢ok ticari amaglarla 1990’larda baslayan internet haberciligi,
bilgisayarlarin modern diinyadaki 6éneminin yadsinamaz hale gelmesiyle birlikte
hizla yiikselise gecerek habercilige farkli anlamlar katmistir. Bu dénemde artik
haberde hiz faktoriiniin 6nemi gittikge artacak, okurlar haberleri yasandigi anda
es zamanl ya da en fazla birkag dakika arayla almaya baslayacak ve bu haberlere
yillar sonra bir tikla erisimi miimkiin olacaktir. Bizim “haberi aninda al, yillar
sonra bir tikla ulag” olarak acikladigimiz ve “hemen 6gren, her zaman ulas”
olarak adlandirdigimiz haberdeki zaman modeli, degisen haberciligin goze carpan
en Onemli farkliligidir. Aslinda internet haberciliginin zamansal agidan
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metaforisini gosteren bu model, hemen su andan, sonsuza kadarki donemde
habere ulasmamizin miimkiin oldugunu agiklar. Internet haberciliginin getirdikleri
bununla sinirh degildir. Ancak haberi hizli vermek ugruna gerceklikten feragat
edilmesi, internette haber iceriklerinin giderek magazinellesmesi, bu hizli
tiiketilen haber metinlerinin olumsuz sonuglarindan bazilaridir.

Internette yayim yapan haber sitelerinin sayisinda da artis goriilmektedir.
Istisnalar olmakla birlikte, haber siteleri gazeteler gibi dakikalarca, hatta
saatlerce ziyaret edilmezler. Bir haber sitesine bir giriste ayrilan siire genellikle
5 dakikanin altindadir. Durum bdyle olunca da, haber siteleri, formatlarini
oncelikle bu birkac dakikalik siireye gore olustururlar. Haber sitelerinin islevi,
tam da bu “haberlere goz gezdirmek” noktasinda baslar. Giiniin en Onemli
goriilen olaylart {stte 5-6 degisken manget seklinde 2-3 satirlik spotlarla
verilmeli, goriilebilecek bir noktada son dakika olaylarinin bagliklar1 dénmeli,
sitenin albeniligini arttirmak i¢in mutlaka renkli fotograflar konulmali ve
insanoglunun en énemli ihtiyaglarindan olan cinsellik de bu mecrada fazlaca yer
almalidir. Tiim bunlar1 bol miktarda hafif magazin ve yasam haberleri ile
siisleyince, insanin ilk baktiginda dikkatini ¢eken, giiniin 6nemli olaylarina
hemen goz gezdirebildigi ve gerisi spor ve magazin haberleriyle dolu birgok
internet haber sitesi ortaya ¢cikmaktadir.

Haberi aninda verebilen, haberi ister yazili metinle, ister seslendirmeyle,
ister goriintiilii bicimde, ister fotografiyla, ister yorumuyla, ister derinlemesine
analiziyle verebilen tek iletisim araci, internettir. Diger tim kitle iletigim
araclarmin haberle ilgili kendine 6zgii yonlerini internet kullanabilir. Haber
zamani yoktur, haber sirasi yoktur, haber kisitlamasi yoktur. Internetin genis
kitleler tarafindan takip ediliyor olmasi, tiklanma oranlarimnin kolay 6lgiilebilmesi,
yeni iletisim teknolojilerinin yardimiyla herkesin bir haberci gibi haber
yapabilmesi gibi olanaklari, aynm1 zamanda sosyal medya olarak
adlandirabilecegimiz yeni bir medya tiiriinii de ortaya ¢ikarmistir. Elinde cep
telefonu ve internet baglantis1 olan herkes artik olaylar1 aktarmak igin tiim
donanimina sahiptir.

Sosyal Medya ve Haberin Gelecegi

Internetle birlikte dogan sosyal medya (social media) en énemli giiciinii
internetin etkilesim, kars1 tepki ve geri beslemeyi aninda verebilmesinden
almaktadir. Sosyal medyay1 kisaca internette kullanicilarin igerik drettigi ve
bunu paylagtigi tim ortamlar olarak tamimlamak mimkiindiir. Geleneksel
medyadan Oncelikli farki icerik ve haber iiretiminin kurumlardan kisilere
gecmis olmasidir. Internet kullanicilart igin artik dnlerine geleni kabul etme
anlayisin1 benimseyen okur tipi ortadan kalkmis; o6ncelikle kendilerine sunulana
yorum yapan, itiraz eden, goriisiinii belirten okur profili, sonrasinda da internet
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medyasinda tamamen iiretken olan yeni bir profil ortaya ¢ikmustir. “Internet ve
diger iletisim aglartyla degisen sey, igerik {iretiminin Olgegi, derinligi ve
etkilesimliligidir. Insanlar artik erisilebilir icerik iiretim, yayimlama ve dagitim
araclariyla daha Once hicbir zaman miimkiin olmamis bir seyi
gercgeklestirebilmektedir: Milyarlarca insan hem kiiresel hem de yerel dlgekte
devasa bir bilgi agim birlikte olusturup paylasabilmekte, icerigin dogasi
degismekte; hi¢ olmadig1 kadar canli, etkilesimli ve kapsamli hale gelmektedir.”
(Ugkan, www.gennaration.com.tr/gazete/gennaration-3 low-res.pdf) Sosyal
medya olarak adlandirilan uygulamalarda igerik tamamen bireyler tarafindan
belirlenmektedir. Bireyler zaman ve mekan algisi olmaksizin, birbirleriyle
siirekli iletisim halindedir. Kisaca sosyal medya araclarinin temel iletisim
bilesenleri, etkilesim, paylasim ve tartismadir. Sosyal aglar sayesinde
olusturulan bu durum da yeni sosyallesme dinamiklerini beraberinde
getirmektedir. Artik karar verme siireglerinde birey aktif olarak yer almakta,
mobilize yasam bi¢imi hayatin her alanina niifuz etmektedir.

Future Exploraiton Network tarafindan yaymlanan “Medyanin
Gelecegi” raporu, (Future of Media Report, http://www.futureexploration.net/
fomO06/Future of MediaReport2006.pdf) geleneksel medya ve sosyal medyanin
gelecekteki durumlari, farkliliklarnn ve etkilesimleri hakkinda bize ipuglar
vermektedir. Buna gore, geleneksel medya ve sosyal medyanin iirettikleri
iceriklere dayali haber kaynaklari, icerik, bi¢im, gelir ve dagitim konularinda,
yerel ve kiiresel baglamda rekabet ve igbirlikleri ¢er¢evesinde gerceklesecegi on
goriilmektedir. Bu cergevede geleneksel medya ve sosyal medya etkilesimde,
icige ve birbirini tamamlar nitelikte gelisecektir. Geleneksel medyada erisim,
tiriin, sabitlik ve profesyonellik kavramlart bulunurken, sosyal medya diyalog,
aciklamalar, yakinlik ve kendini gdsterme kavramlarini kapsamaktadir. Bu iki
medya tiim medyalar1 kapsamaktadir.

Bu medyalarin formatinda miizikler, sesler, videolar, metinler ve resimler
olacaktir. Bu formatlar geleneksel medyada gomiilii olacak, sosyal medyada ise
kullanicilarin  kontroliinde olacaktir ve zaman ve mekandan bagimsiz
olabilecektir. Uriinlerin dagitimi hareketli, sabit araclar ve kanallar vasitasiyla
gerceklesecektir. Bu dagilimin gegeklestirilecegi araglar bilgisayarlar, oyun
konsollari, televizyon, pda, video ipod, mp 3 calar ve mobil telefonlar; kanallar
ise kablo, adsl, televizyon ve radyo dalgalari, basili kagit, gprs olacaktir.

Gelenceksel ve sosyal medyanin gelirleri direk gelirler, toplu gelirler,
oOlgtilebilen gelirler ve hedef gelirlerden olusacaktir. Bunlar reklamlar, izle ve
Ode sistemi, kiigiik ilanlar, iiyelik sistemi ve serbest gelirlerden olusmaktadir.

Icerik ise medya profesyonelleri ile kullanicilarin iirettikleri yaratic1 ve
filtre edilmis igeriklerden olusmaktadir. Bu igerigi iiretenler ise gazeteciler,
bloggerlar, editorler ve izleyici oylamalaridir.
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Tim bu geleneksel ve sosyal medyanin merkezinde kiiresel ve yerel
tiretici ve kullanicilar bulunacaktir. Sonug olarak yaraticilar aktif, tiiketiciler ise
pasiftir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan en biiyiik farki, artik isteyen
herkesin yaratici gruba gegmek icin higbir engeli ya da zorlugu olmamasidir.

Sosyal medya araglar1 olarak adlandirilan web 2.0 teknolojileri igin de
bir¢ok farkli uygulama mevcuttur. En ¢ok kullanilan uygulamalarin baslicalari
sosyal paylasim siteleri olarak Facebook, Youtube ve Twitter ile blog
sayfalarini siralayabiliriz.

Sosyal Paylasim Siteleri

Sosyal paylagim siteleri internetin en ilgi ¢ekici alanlarindan biridir.
Yeni iletisim teknolojileri sosyal etkilesim i¢in yeni ortamlar yarattifi gibi,
ozellikle etkilesimde mekansal iligkileri degistirmistir (Keating&Edwards&
Mirus, 2008:1). Internetin var oldugu giinden bu yana sohbet sitelerinden oyun
sitelerine, hobi sitelerinden ¢esitli konulardaki paylasim sitelerine ve en
onemlisi arkadaslik sitelerine kadar binlerce, milyonlarca site kurulmustur.
Ciinkil bir yandan teknolojik ilerlemeyle bilgi isleme maliyeti hizla diismekte,
biiyiik Olgekte veri toplama, saklama ve dagitma gergeklesmektedir. Diger
yanda ise tiiketici tercihleri gibi ge¢miste Onemsiz sayilan bazi bilgiler artik
biiyiik bir piyasa degerine sahiptir ve dtekiler karsisinda rekabet avantaji elde
etmek isteyenler tarafindan hirsla aranmaktadir (Lyon,1997: 69). Boylece sosyal
paylasim siteleri, bir taraftan insan psikolojisinin “begenme ve begenilme
dehlizlerine” yonelip onlar1 g¢ekerken, diger taraftan milyonlarca kisinin
Ozelliklerinden, ilgi alanlarindan ve begenilerden olusan bir veri tabam
olusturmaktadir.

Sosyal medyanin farkli kategori ve islevleri bulunmaktadir (Social
Media Lanscape, http://www.fredcavazza.net/files/2009/04/sml.jpg). Genel
olarak baktigimizda sosyal medya platformlarinin gatisi altinda su kategoriler
bulunmaktadir:

e Fikirleri ifade Etme: Yayncilik — Tartisma

o Ag lletisimi

e Paylasim: Icerik — Uriin - Yer

e Oyunlar: Sosyal — Gegici

Sosyal medyanin en Onemli Ozelligi icerigin profesyoneller degil,
kullanicilar tarafindan {iretilmesidir. Bu durum medyay1r doniistiirmektedir.
Bundan bdyle geleneksel medya ve sosyal medya vardir; yanisira igerik iiretenler
ve tiketenler vardir. Geleneksel medya iiretimini profesyonel gazetecilik
kodlartyla gerceklestirirken, sosyal medyanin farki ise her an, her yerde olmasi ve
her seyi aninda yansitabilmesidir. Elli milyon kullaniciya radyo otuzsekiz yilda,
televizyon oniig yilda, internet dort yilda, ipod ise ii¢ y1lda ulagmistir. Bu rakamlar
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sosyal medyanin gelisim ve evrim hizini tiim ¢iplakligiyla anlatmaktadir.

Sosyal paylagim sitelerinin en yaygin olanlarina kisaca deginecek olursak:
Facebook: Giiniimiizde internetin en biiyiikk sosyal toplulugudur. Facebooku
dijital bir kimlik platformu olarak tanimlamak miimkiindiir. 400 milyona yakin
tiyesi vardir. Glinde 1.6 milyar chat mesaji gonderilmektedir. Giinde alt1 milyar
dakika Facebook’ta harcanmaktadir. Saniyede 1.4 milyon fotograf
eklenmektedir. Her hafta iki milyar igerik yliklenmektedir. Tiirkiye’de diizenli
7.5 milyon kullanicis1 bulunmaktadir ve Tiirkiye, Facebook’un diinyadaki
Uclinci en  biliyllk  pazaridir  (http://arama.hurriyet.com.tr/arsivnews.
aspx?id=13059458). Facebook’ta kullanicilar gercek adlartyla arkadaglarini
listelerine eklemektedir. Facebook her biri bir sirketin, ulusun ya da okulun
cevresine yerlesmis bir¢ok ag yaratmistir. Bu aglara katilmak; insanlar hakkinda
daha fazla bilgi sahibi olmanin, onlarin hangisinin senin ¢evrende yasadigini,
calistigini, okudugunu gergek yasaminda neler yaptigini 6grenmene yardimcei
olmaktadir (Westlak, 2008: 25). Durum bdlgesine yazdiklar iletilerle,
yiikledikleri resim ve videolarla, oynadiklar1 oyunlarla, yaptiklar1 yorumlarla ve
yiizlerce uygulamasiyla insanlar Facebook’ta etkilesim ve paylasim icindedirler.
Facebook’un bu denli popiiler olmasinin nedeni; “yasamaktan ve yapmaktan
cok gostermenin Onemli oldugu glinimiizde” ne yaptigin1 baskalaria
gostermek ve bagkalarin ne yaptiginin aninda izlenebilmesi gibi insanoglunun
merak duygusuna cevap veren bir yapiya sahip olmasidir. Ayrica normal
yasamda ulagilmasi miimkiin goériinmeyen arkadaslara ve kisilere ulagabilme
olanag1 da Facebook araciligiyla saglanmaktadir.

Youtube: Internetin en biiyiik video paylasim sitesi, diinyanin en biiyiik gorsel
bilgi kaynaklarindan bir tanesidir. Youtube’da su an 100 milyondan fazla video
yiikliidiir. Youtube’un su anki bant genisligi, 2000 yilinda diinyadaki tiim
internetin bant genisligiyle aymidir (Future of Media Report 2006,
http://www.futureexploration.net/fom06). Uye olan herkes ister kisisel, ister
toplumsal her tiirli konudaki videoyu siteye yiikleyebilir ve tiim diinyanin
kullanimina sunabilir. Ayni zamanda tiim kayitli kullanicilar videolara yorum
yapabilmektedir. Youtube, Tiirk hukuk sisteminin internete yeterince entegre
olmamasi nedeniyle Tirkiye’de sik sik kapatilmaktadir. Hatta bugiinlerde
Tiirkiye’de Youtube’un kapatilmasi 2 yili gegmistir. Ancak Youtube, erisime
kapalt oldugu zamanlarda bile Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen dordiincii site
olabilmektedir. Ciinkii internette her sorunun ¢oziimii mevcuttur ve Tiirk
kullanicilar Youtube’a girmenin alternatif yollarini da 6grenmislerdir.

Twitter: Youtube ve Facebook’a oranla daha yeni bir olusumdur. Site, 140
karakterden olusan kisa durum giincellemeleri yapmay1 saglamaktadir. iletiler
su anda ne yapiyorsunuz veya ne diisiiniiyorsunuz gibi seylerden olugmaktadir.
Mikroblog olarak tanimlanan Twitter’in en biiylik farki arkadas olmay1
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gerektirmemesidir. Isteyen her kullanicinin bir baskasini izleme olanagi ve onun
ne yaptigini, ne diisiindiigiinii 6grenme olanagi bulunmaktadir. Bu ice doniik
olmaktan ¢ok disa doniikk olmanin bir 6zelligidir. Kimliklerini olusturma-
bicimlendirme ve farkli insanlarla baglant1 kurmanin bir yoludur (Doyle, 2008: 6).
Ayrica kurumlar ve taninmis kisiler de Twitter’t kitlelerine direk
ulasabilecekleri kendi medyalar olarak da kullanmaktadirlar.

Bloglar: Bloglar internet medyasindaki evrimin en &nemli asamalarindan
biridir. Siradan insanlarin diisiincelerini, haberlerini, yasamlarini internete
tasidiklar1 ortam olan bloglar, internet kullanicilarinin tiiketici olmaktan
yaratici-liretici olmaya gecisinde ¢cok 6nemli rol oynamistir. Zira bir web sitesi
satin almak ve tasarlamak siradan bir internet kullanicis1 icin yeterince
zahmetliyken, bir blog agmak ve oradaki sablonlar1 kullanarak, yarattigi
blogunda fikirlerini paylasmak sadece birka¢ dakikasini almaktadir. Blog
diinyada ¢ok Onemsenen ve ciddiye alinan bir kavram olmasina ragmen,
Tiirkiye'de 2005 yilina kadar c¢ok fazla farkedilmis degildi. Mayis 2005
tarithinde Google'da Tiirkce sayfalarda "blog" kelimesi 65.400 kez yer alirken,
May1s 2006'da bu say1 bes milyona yaklasmis, Mayis 2008'de ise on milyonun
tizerine ¢ikmustir  (http://tr.wikipedia.org/wiki/Blog). Bugiin ise ondort
milyondur  (http://www.google.com.tr/#g=blog&hl=tr&prmd=I&source=Int&
tbs=Ir:lang_1tr&Ir=lang tr&ei=3TDnS5zICsSWOO306KgH&sa=X&oi=tool&r
esnum=1&ct=tlink&ved=0CAwQpwU&fp=e256a44d8efcb17f). Bdylece artik
Tiirkiye’de siyasetten spora, kiiltiir sanattan ekonomiye, felsefeye, sosyolojiye,
haberlere, hobilere, kisisel diisiincelere, yasamlara, dogaya, mitolojiye yani akla
gelebilecek her tiirlii konuya iliskin blog sayfasi bulunmaktadir.

Diinyaya baktigimizda su anda internette 200 milyondan fazla blog
bulunmaktadir ve bloggerlarin yilizde 54’i bloglarina hergiin yeni bir giris
yapmaktadir. Bunun da nasil devasa bir icerik oldugunu anlatmak bile
sozciiklerle zordur.

Bugiin yukarida anlattigimiz noktaya ulagan bloglar bir yandan
geleneksel medyanin alternatifi olurken, diger yandan tamamlayicisi da
olabilmektedir. Zaten medya sirketleri, kendi kurumlarinin internet sitelerinin
icinde blog acilmasini saglamaktadirlar. Ornegin Hiirriyet Blog, Milliyet Blog
gibi. Ciinkii bu gelismeyi miimkiin oldugunca kendi yapilarinin igine ¢ekme
istegi mevcuttur. Yine de su an internetin en biiyilik blog saglayicis1 Google’in
blog saglayicis1 Blogger’dir.

Bloglar habercilik i¢in de yeni bir mecradir. Haberin oldugu her yerde
mubhabir olmayabilir. Ama haberin oldugu her yerde mutlaka insanlar vardir. Bu
insanlar ¢ok farkli konulardaki haberleri, resimleri, video kayitlarini
bloglarindan ¢ok hizli bir bigimde aktarabilmektedir. Bazen geleneksel
medyanin ulagamadig1 noktalarda, bazen de geleneksel medyanin ulastig1 ancak
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kendi filtreleriyle sinirlandirdigi olaylarda bloglar ciddi bir bicimde s6z sahibi
olmustur. Elbette ki bloglardaki kisisellik de bir tehlikedir ve higbir zaman
geleneksel medya kadar giivenilir olmayabilir. Zaten geleneksel medyanin hem
alternatifi hem de tamamlayicis1 tanimlamasin1i  yapmamiz  bundan
kaynaklanmaktadir.

Bunun yanisira bloglar gazeteciler i¢in ciddi bir haber kaynagi da
olmaktadir. Gazetecilerin yiizde 70’1 diizenli olarak bloglar1 takip ettigini
sOylemekte, yiizde 20’si ise giinde bir saatten fazla zamanlarmi bloglarda
gegirdiklerini  belirtmektedirler ~ (Future of Media Report 2006,
http://www.futureexploration.net/fom06). Bu durum da gazetecilerin “bir haber
kaynag1r olarak” bloglara bakis ac¢isim1 gostermesi bakimindan 6nem
tagimaktadir.

Internet'e giren Amerikalilar’m yiizde 601 sosyallesme aglarmi
kullanmaktadir. Her on kullanicidan biri ise giin boyunca bir sitenin i¢inde
kalmaktadir. Artik insanlar sosyal paylasim sitelerini ylizyiize iletisimden daha
fazla tercih etmektedir (www.ntv.com.tr/id/24991496/+sosyal+payla%C5%9F
%C4%B 1m+siteleri&cd=1&hl=tr&ct=clnk&gl=tr). Sosyal paylasim sitelerinin
bu denli yayginlagmasi kisisel bilgi ve diisiincelerin yanisira haberlerin
paylasim miktarmi1 ve hizim1 da arttrmistir. Bu durumun en canli 6rnegi
fran’daki segimlerde yasanmistir. iran toplumunun en bilinen paradokslarmdan
biri; Islam Cumhuriyeti’nin hiikiimeti internet erisimlerini filtrelerken,
yiizbinlerce Iranli blogger Fars¢a’y1 kiiresel “blogosferin” (blog evreni) en
biiyiik bes dilinden biri yapmis olmasidir (Khiabany&Sreberny, 2007: 563).
Yabanct medya temsilcilerinin bile se¢cimlerden sonra meydana gelen olaylari
aktarmasi rejim tarafindan engellenirken, bir yandan cep telefonundan ¢ekilen
goriintiilerin mobil teknolojilerle gerekli yerlere ulastirilmasi, diger taraftan da
bloglarda olaylarin anlatilmasiyla iran’daki olaylarla ilgili tiim engellemelere
karsin bir haber akisi saglanabilmis ve tiim diinya gelismelerden sosyal medya
tarafindan haberdar olmustur. Bu durum; sosyal medyanin geleneksel medyayla
arasindaki farki gosteren en 6nemli 6rneklerden biridir.

Haberin Gelecegi

Bundan 10 yil once, internetin o ilk dalgasinin ardindan internet
gazeteleri ortalig1 kasip kavururken, basili gazetelerin bu duruma dayanmasinin
gii¢ olacagi ve sonunun yaklastigi kanisi egemendi. Ama bugiin baktigimizda
taslarin biraz daha yerine oturdugunu gérmekteyiz. Ozellikle basili gazeteler,
kurumsal olmalarinin getirdigi giivenle internet medyasinda da daha fazla s6z
sahibi olmus bdylece aymi gazetenin basili versiyonuyla internet versiyonu
arasinda bir esgiidiim saglanmigtir. Bununla birlikte ayagi daha fazla yere basan
ve sadece internette yayinlanan haber siteleri de giderek artmaya ve giic
kazanmaya baslamistir. Bugiin gelinen noktada gazetecilik agisindan en 6nemli
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olgunun okurun-izleyicinin-kullanicinin iiretici hale gelmesinin oldugunu
savlamaktay1z. Internetle baslayan bu 6zgiirliik ortamimin televizyonda da su an
gelismekte olan ve gelecege damgasini vurmasi beklenen iptv ile artmasi kesin
gibidir. Iptv, bir nevi, internetle televizyonun evliligi olarak nitelendirilebilir.
Iptv, sifreli, sifresiz tv kanallarinin ve depolanan video igeriklerinin, ip (internet
protocol) paketlerine doniistiiriilerek genisband internet erisim teknolojileri
iizerinden son kullaniciya ulastirilmasidir. Iptv sayesinde insanlar istege bagl
bir yayin dzgiirliigiine kavugmus olacaklardir. Artik izleyicilerin, ne zaman neyi
izleyeceklerine televizyon kanali ydneticileri degil, kisinin kendisi karar
verecektir. Bu, haber i¢in de gecerlidir.

Tim bu gelismelerin 1518inda haberin teknolojik yeniliklerle birlikte
yapisal doniigiim gegirdigi agiktir. Su anda bilinmeyen ise bu doniisiimiin tam
olarak hangi yonde olacagidir. Ancak diinyadaki en biiyiikk 25 gazetenin
24’iniin dagitiminda ciddi anlamda disiisler oldugu, gazetelerin reklam
gelirlerinin ylizde 20 azaldigi, bilgisayar ve mobil teknolojilerin 151k hizinda
gelistigi, bunlar kullanan insanlarin sayisinin her giin ¢ok biiyiik ivmeyle arttig1
ve tiim bunlarin istiine artik gozlerini gazete okuyarak degil bilgisayar baginda
acan yeni nesillerin geldigi goéz oniine alindiginda, haberleri kagida basmanin
giinden giine, yildan yila giiclesecegini dne siirmek ¢ok gii¢ degildir. Geleneksel
basili gazetelerde interaktiflik zayiftir. Onlar okurlarin dncelikli tercihlerine
cevap vermezler. Organizasyon vyapilart daha c¢ok dikeydir. Sadece
bagsayfasinin okunmasi i¢in organize edilmemistir. Daha ¢ok i¢indeki boliimler
ve farkl tiirdeki haberlere gore tasarlanmistir (Eveland, 2003: 399). Ama tiim
bunlara ragmen kagida basili gazetenin tamamen ortadan kalkacagini sdylemek
i¢in biraz daha zamana ihtiyag vardir.

McLuhan; 1950’lerde modern toplumlardaki insanlarin ¢oziimleyemedikleri
sorunlarindan kacis icin magazinlere, c¢izgi filmlere, kovboy filmlerine
gittiklerini ve toplumun ¢éziimlenememis sorunlarinin yarattigi umutsuzlukla
“Tek Kisilik Hacli Seferi” tutkusuna dondstiigiini One siirmistiir. Aym
McLuhan 1960’larda ise televizyonun cesitli toplumlar ve kesimler arasindaki
boliinmeleri ve farklilasmalar1 ortadan kaldirarak diinyayr tek bir “Evrensel
K&y” topluluguna déniistiirecegini iddia etmistir (Oskay, 2000: 207). Iste
geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki fark McLuhan’in bu geligkisi
gibidir. Bir tarafta geleneksel medyanin “Kiiresel Koy, diger tarafta sosyal
medyanin “Tek Kisilik Hagli Seferleri” iginde bulundugumuz yiizyilda
medyanin devinimini saglayacaktir. Bu devinimde bazen kars1 tarafi yok etmek
istercesine rekabet, bazen de karsi tarafi kendisinden gdrmek istercesine
birliktelik olacaktir. Sosyal medya ile gelencksel medyayr temsil eden ve
kargiliklar1 bireysellik ile kiiresellesme olan bu iki kavramin ironik yapisi, bu
ylizy1lin medyasinda bir ¢6ziilmenin de habercisi olabilir.
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Geleneksel medya ile emekleme donemini gegiren sosyal medya sik sik
birbirilerinin kulvarlarina da girerek gelisimlerini stirdiireceklerdir. Herkesin
haber yapabilecegi bir ortam olmasina karsin, editoryal uzmanlik ve gazetecilik
becerilerine de c¢ok ihtiya¢c olacagi diisiiniilmektedir. Haberler ¢ok fazla
kaynaktan yayildigi i¢in, dogruyu bulmada okurun sorumlulugu da artacaktir.
Kaliplarin kirilldigi, haberlerin hizla yayildigi, okurlarin ayn1 zamanda haber
yaptig1 yeni bir haber diinyasina giris coktan yapilmaistir.

SONUC

Gelecegin medyas1 ironik bicimde geleneksel medyanin biiyiimesi ve
sosyal medyayla bir arada yasamayi oOgrenmesiyle var olacaktir. Sosyal
medyanin giicii, bu mecralarin kullanim basitliginden ve insanlarin kendi
igeriklerinin iireterek seslerini klise deyimle tiim diinyaya duyurabilmesinden
gelmektedir. Mobil teknolojilerle de uyumlu olan bu mecralara artik olayin
gerceklestigi yerden ve daha olay gergeklesiyorken haber, goriintii, ses kaydi
yollamak miimkiindiir.

Bloglar, sosyal paylasim siteleri ve mobil uygulamalardan olusan sosyal
medya, geleneksel medyanin bazen karsisinda, bazen yaninda yer alan ciddi bir
olusumdur. Gelecegin medyasini; geleneksel medya ve sosyal medyanmn bu
rekabeti ve isbirliginin belirleyecegi diisiiniilmektedir. Yani tiim diinyada
uluslararasi haber akisinda etken olan medya kartelleri CNN’in, BBC’in karsisinda,
fotograf ¢eken, video yollayan, haber yazan, blog tutan bireyler olacaktir.

Kiiresel bilgi aligveriginin, bilginin inanilmaz bir hizla toplandig1 ve
dagitildigt yeni medya diizeninde bunun disinda kalmak miimkiin
goziikmemektedir. Ancak bu degisim siirecinde haberin teknolojiyle doniisen
yapist editoryal sorumluluga ve gazetecilik etik kodlarina uyulmasini her
zamankinden daha fazla gerektirmektedir. Sosyal medyanin “her yerdeligine”
karsi, geleneksel medyanin giicli de “giivenilirliktir. Teknolojik gelismelerin
olumsuz yanlarindan ancak editoryal uzmanlk ve gazetecilik becerileriyle
korunmak miimkiin olabilir. Geleneksel medyanin “daha” giivenirligine karsin,
sosyal medyanin “daha” c¢ok sesliligi yarinin medyasinin sekillenmesindeki
temel taglar olacaktir. O giine kadar geleneksel medyanin sosyal medyayla yeri
geldiginde rekabeti, yeri geldiginde isbirligi devam edecektir. Siradan insanlarin
da artik iiretime katildig1 yeni medyanin bu emekleme donemlerinde goriilen;
haberi ve medyayr doniistiiren teknolojik gelismelere geleneksel medyanin
verecegi cevaplart zaman iginde gormeye devam edecegimizdir.
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