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TELEVIZYON - iZLEYIiCI ILISKISININ,
OZELLIKLE COCUKLAR TEMELINDE
KANADA VE TURKIYE ORNEKLERINDE
DEGERLENDIRILMESI VE COCUK
IZLEYICILER ICIN GERCEKLESTIRILEN
MEDYA OKURYAZARLIGI ILE ILGILi
CALISMALAR UZERINE...

Yrd. Do¢. Dr. Miige DEMIR"

OZET

Kiiresellesen diinyamizda televizyon, bir kitle iletisim aract olmaktan ¢ikmus,
kitle degisim araci konumuna gelmistir. Bati kiiltiiriiniin evrensel boyutta tagiyicisi olan
televizyon, aligkanliklarimizi etkilemis, zevklerimizi degistirmis, hayatimizin akisini
yénlendirmigstir. Televizyonun en ¢ok etkisinde kalanlar da ¢ocuklar olmugstur. Kuzey
Amerika’da tam olarak hayata gegirilemese de elestirel medya okuryazariigi konusunda
en ileri iilke Kanada’dwr. Ticari medya okuryazarligi egitimi ile ilkokuldan itibaren
cocuk-tiiketiciye yapacagi tercihlerde yardimda bulunarak, daha aktif tiketimi
destekleyecegine inanan Kanada, medya okuryazarligi egitimi tizerine pek ¢ok ¢alisma
icine girmistir. Kanada’da medya okuryazarliginin tarihi 1960 lara kadar gider. 1969
yvilinda Toronto’daki York Universitesi’nde tiim iilkedeki medya egiticilerini bir araya
getiren CASE (Canadian Associaton for Screen Education)’den sonra, 1970 lerde bir
durgunluk yasanmig oldugunu ancak 1980 ve 1990°larda ilkokul ve ortaokullarda
yeniden canlanmayi, 1999'da Kanada’da medya okuryazarligi dersinin Ingiliz Dil
Sanatlary miifredatina dahil edildigini goriiyoruz.

Yapilan arastirmalara gére, Tiirkiye'de ¢ocuklar televizyon seyretme
konusunda tamamen ézgiirdiirler, biitiin yas gruplart itibariyle ¢ocuklar giinde
ortalama 4 saat televizyon izlemekte, %82 oraminda televizyon izlemek ile ilgili
kararlarint kendilerinin verdigini séylemekte, istedikleri programi secmekte, istedikleri
saate kadar televizyon basinda oturabilmektedirler. Hem ¢ocuklarin hem de toplumun
diger kesimlerinin bu kadar ¢ok saatini tv basinda gegiriyor olmasi kitle iletisim
arag¢larimin verdigi enformasyonun dogru, giivenilir ve izleyicilerin kendi bakig a¢ilarini
ve kararlarmi olusturmaya yetecek kadar kapsamli olma zorunlulugunu beraberinde
getirir. Ayrica, giiniimiizde hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen ve tiim
toplumsal degerleri etkileme giiciine sahip olan televizyonun olumsuz etkilerini en aza
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indirgemek amaciyla medya okuryazarligi duyarsiz kalinamayacak ve ¢ocuklarin bu
olumsuz etkilerden korunmast i¢in erken yaslarda kazandwrilmasi: gereken bir kavram
haline gelmigtir.

Anahtar Kelimeler: medya, izleyici, Kanada, Tiirkiye, medya okuryazarlig

ASSESSMENT OF TV AND AUDIENCE RELATIONSHIP
ON THE BASIS OF CHILDREN IN CANADA AND TURKEY,
AND MEDIA LITERACY STUDIES FOR CHILDREN AUDIENCE

ABSTRACT

In a world of globalization, television has been considered as a mass change
vehicle instead of mass communicationone. Television has influenced our habits,
changed our hobbies and directed the flow of our lives by means of conveying the
Western Culture universally. TV has affected mostly the children. Canada is the most
developed country in respect of in critical media literacy. On the other hand this fact
has not been taken into consideration fully in the USA. Canada — placing a great
importance to the active consumerism — has realized many studies on media literacy
through helping the child-consumer from primary school providing him commercial
media literacy. The history of media literacy training dates back to 1960’s. After
Canadian Associaton for Screen Education (CASE) gathering all the media trainers in
the country at York University in Toronto in 1969, the media literacy lesson has been
included in British Language Arts in 1980°s and 1990’s.

According to the researches, children are free about watching TV. For
example they watch tv 4 hours daily as of age groups and they also declare that they
themselves make their choices upon their desires in the rate of %82 and sit for watching
TV until the hour they desire. As both the children and the other parts of society pass
their time by watchinh tv, the mass media must give the true, reliable and
comprehensive information sufficent to constitute point of view and decisions of
audiences. Additionally, media literacy has become a concept to be gained i junior ages
for protecting the children from negative effects of TV which is inseperable part of our
lives and has the power of affecting all social values.

Key Words: media, viewer, Canada, Turkey, media literacy

GIRIS

Ulkemizde 70°li yillarla birlikte giindelik yasama girmeye baslayan
televizyon, gilinlimiizde her gegen giin artan etkisiyle yasamimizin ayrilmaz bir
parcasi haline gelmistir. Televizyon ile izleyici arasinda kurulan ve giin gegtikce
artan bu giicli bagm toplumsal, kiiltiirel, ekonomik pek cok nedeni vardir.
Zamanla kurulan bu bag sonucunda toplumlar, hatta aile bireyleri dahi
televizyonu birbirlerinden ¢ok farkli kullanir ve anlamlandirir olmuslardir.

Kiiresellesen diinyamizda televizyon, bir kitle iletisim araci olmaktan
cikmis, kitle degisim araci konumuna gelmistir. Bati kiiltlirliniin evrensel
boyutta tasiyicisi olan televizyon, aligkanliklarimizi etkilemis, zevklerimizi
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degistirmis, hayatimizin akisini yonlendirmistir. Televizyonun en ¢ok etkisinde
kalanlar da ¢ocuklar olmustur.

1980’lerden baglayarak televizyon caligmalarinda 6nemli agilimlar
saglayan “Birmingham Ingiliz Kiiltiirel Calismalar”, gerek kuramsal
aragtirmalar1 gerekse alan arastirmalari ile televizyon mesajlarinin igerigine ve
bu igerikleri yorumlayan izleyicilere odaklanarak, televizyon-izleyici iliskisine,
izleyicinin etkinligini vurgulayan yeni bakis acilar1 getirmislerdir. Degisik
disiplinlerden ilham alarak medya, kiiltiir ve iletisimin hayatlarimiz {izerindeki
cok yonlii etkilerinin karmasikliginin teorisini yapmaya, ¢esitli kapsamlarda bu
giiclerin bir yandan hakimiyet araclari olarak kullanilirken ayn1 zamanda direnis
ve degisimin kaynaklar1 olabilecegini gostermeye ¢alismislardir.

Burada, diinyanin en gelismis iilkeleri arasinda ilk siralar1 alan ve en
biiyiik altinc1 ekonomisi sayilan Kanada’nin izleyicisi, medya alaninda yasanan
doniisiimlerin 15181nda incelenirken Tiirkiye’de de son yillarda degisen ve
doniisen izleyici — televizyon iligkisinin dinamikleri istatistiki veriler ile
karsilastirmali olarak ele almmaktadir. Kiiltiir Istatistik Programi gergevesinde
BBM Olgiim Biirosu tarafindan 1997 yilinda yapilan 4 haftalik bir siire ile
orneklem iizerinde yapilan 6lgme ve degerlendirme verileri ile yine Kiiltiir
Istatistik Programi TV Projesi kapsaminda 1998-99 yillarinda yapilan
aragtirmanin sonuglart ve 2005 yilinda Amerikal1 Psikologlar Dernegi’nin yine
tv izleme aligkanliklar1 ve etkileri iizerine yaptig1 arastirmalar ile sonuglari
konunun Kanada tarafinda degerlendirilmesine yardimci olacaktir. Ayrica;
Saatchi & Saatchi’nin 1998 yilinda, University of Montreal’in 1997’de, United
States Satellite Broadcasting (USSB) tarafindan 1995’te ve yine Statistics
Canada tarafindan 1994 ve 1995 yillarindan yapilan aragtirmalarin sonuglari
katki saglayacaktir. Arastirma sonuglarin1 Tirkiye tarafinda degerlendirip
karsilastirma gergeklestirebilmek icin RTUK ’iin 2006 ve 2009 yillarinda yaptig
anket caligmalarinin sonuglarindan yararlanilacaktir. Hem Tiirkiye hem de
Kanada i¢in televizyon ve izleyici iliskisinin, 6zellikle de bu iligkinin ¢ocuk
izleyici baglaminda degerlendirilmesi, her iki {ilkede de gergeklestirilen alan
arastirmalarinin  sonuglart ile yapilacaktir. Amag, giliniimiizde hayatimizin
ayrilmaz bir pargast haline gelen ve tiim toplumsal degerleri etkileme giiciine
sahip olan televizyonun, izleyici ile 6zellikle de ¢ocuk izler kitleyle kurdugu
iligkiyi gosterebilmek ve olumsuz etkilerini en aza indirgemek amaciyla
duyarsiz kaliamayacak bir konu olan, ¢cocuklara erken yaglarda kazandirilmasi
gereken bir kavram haline gelen medya okuryazarligimin 6nemini ve bu konuda
neler yapilmasi geregini ortaya koymaktir.
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Kuramsal acidan televizyon — izleyici iliskileri

Medya c¢alismalarinda atilan en Onemli adimlardan biri “etki
calismalarmin yerini izleyici calismalarina” birakmasiyla gerceklesmistir. Bu
caligmalar, kitle iletisim araglarmin izleyiciye ne yaptigin degil, izleyicinin bu
araclarla ne yaptiginin sorgulanmasima yol agmistir. 1950 sonlariyla 1970’1ere
kadar iletisim ¢aligmalarinda etkili olan ve izleyicilerin kitle iletisim araglarinin
pasif alicilar1 ya da kurbanlari olmadiklarmi ileri siiren ‘Kullanimlar ve
Doyumlar’ yaklasgimi, izleyicinin medya mesajlarin1 nasil yorumladigini
¢ozliimlemeye caligir. Bu yeni yaklasimla birlikte insanlarin kisisel ve toplumsal
anlamdaki birtakim gereksinimlerini karsilamak ve ilgilerini gelistirmek igin
medyaya nasil goniillii olarak baglandiklar1 ortaya konulmustur. 1950'lerin
sonlarindan 1970'lere kadar kullanim ve doyum yaklasimi, izleyicilerin medya
mesajlarin1 nasil yorumladigmi ¢oziimlemeye c¢aligirken, 1970'lerde Kiiltiirel
Caligmalar i¢inde Stuart Hall, gelistirdigi “kodlama ve kod a¢imi1” yaklagimi ile
kullanim ve doyum yaklagiminin g¢ikmazlarini agmaya c¢alismaktadir. Kod-
acimlama siireci ile ilgili olarak Hall, izleyiciler agisindan egemen (basat), karsit
(mubhalif), tartigmact (miizakereli) olmak {izere ii¢ tip agimlama tanimlamaktadir.
Hall, izleyiciyi hem alict hem de kaynak olarak gérmektedir. Egemen okuma;
dogal ve kagmilmaz olarak hegemonik bakis agisina uygun diismektedir. Karsit
okuma; mesaj1 kodlayan kisinin istedigi anlama, tamamen zit bir sekilde mesajin
anlamiin yorumlanmasi seklinde ele alinmaktadir. Tartigmaci okuma; egemen
anlamlarin kismen benimsemesi ile birlikte, yasanilan ayricalikli bir durum,
ornegin, yerel kosullar nedeniyle daha miizakereli bir sekilde yorum yapmay1
izleyicinin kendine saklamasi olarak tanimlanmaktadir. Hall, televizyon mesajlari
ve bu mesajlarin kullanimini, birbirleriyle etkilesim igindeki iki ayr1 evreden
olusan -kodlama ve kodagimi olarak- biitiinsel bir siiregte ele alir. Hall ve
arkadaslarmin bu model i¢inde odaklandiklar1 sorun ise ‘anlam/anlamlandirma’
dir. Hall ve arkadaslari, izleyicinin televizyon metinlerini farkl: tiplerde (egemen,
muhalif ve miizakereli) okuyabileceklerini bulgularlarken, izleyicinin iletisim
stirecindeki 6nemi ve agirligi da tartismaya acilmistir. Bu arastirmalarin hepsi,
birey olarak (ideolojik baglamda 6zne olarak) gordiigii izleyiciyi kendi tarihsel-
toplumsal kosullart iginde degerlendirerek, bu kosullar iginde kurulan medya
metinlerinin yorumlanmasi siirecinde izleme ‘aninin’ Onemine de dikkat
cekmektedirler (Ozsoy: 2004,153-158).

Tiim bu kuramsal ¢aligmalarin sonucunda; genelde medya ¢aligsmalarinda
Ozelde ise televizyon calismalarinda, izleyiciyi merkeze alan yeni yonelimler
sonucu televizyon izleme ve izlediklerini anlamlandirma siirecinin ne kadar
karigik oldugu ve kiiltiirden kiiltiire, aileden aileye, cinsiyete bagli olarak kisiden

kisiye degistigi ortaya ¢ikmustir.
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Kanada’da izleyici — televizyon iligkisi

Diinyada en ¢ok izlenen kitle iletisim araci olan televizyon ve etkileri
degisik ortamlarda arastirma konusu olmaktadir. Tiim diinyada oldugu gibi
Kanada’da ve iilkemizde de televizyonun toplum i¢indeki konumu ve etkileri,
basta televizyon c¢alisanlari tarafindan olmak i{izere arastirmaci ve bilim
insanlarinca da calisma konusu yapilmaktadir. Son yillarda c¢ok genis bir
zamanimizi ayirdigimiz televizyon, hayatimizin temel pargalarindan biri
olmustur. Hayatimizin 6nemli bir pargasi olmasi, televizyonun degerlerimizi ne
derece etkiledigini merak etme ve arastirma geregini ortaya ¢ikarmustir.
Tiirkiye’de oldugu gibi Kanadali izleyicilerin de tv izleme aliskanliklar ile ilgili
bugiine kadar c¢ok sayida veri ortaya konulmustur. 1997 yilinda yapilan
arastirmaya gore, (The Culture Statistics Program Television Project, 1998-1999)

e Kanadali izleyiciler bir haftada ortalama 22.7 saat televizyon
izlemektedir. Bunun da 1.3 saati video izlemekle ge¢mektedir. 1990 yilindan
1994’ ¢ kadar 30 dakika diisen izleme orani, 2 - 11 yas arast ¢ocuklarda da 1990
yilindan 1994’e kadar 90.5 dakika gerileyerek haftalik 17.7 saate diigmiistiir.
1988 ve 1997 yillart arasinda Kanadalilarin tv izleme aliskanligi kiiciik fakat
diizenli devam etmigtir.

® Quebec, New Brunswick, Newfoundland ve Nova Scotia
eyaletlerindeki vatandaslar diger Kanadalilardan ¢ok daha fazla tv izlemektedir.
Haftalik izleme zamani Quebec’te 25 saatten, New Brunswick, Nova Scotia ve
Newfoundland’de 24 saatten fazla olarak tespit edilmistir.

e Ontario, PEI ve bati eyaletlerinde 19.8 ila 22.2 saatlik bir haftalik
izleme zamanina rastlanmaistir.

e Fransizca konusan Quebec’li Kanadalilarm, Ingilizce konusan
Kanadalilardan daha c¢ok tv izleme aligkanligi bulunmaktadir. Ayrica bu
bolgede yasayan kadinlarin erkeklerden haftada 5 ya da daha fazla saat tv
izledigi, kadin ve erkeklerin toplaminin da ulusal tv izleme oranindan yaklasik
10 saat fazla oldugu goriilmiistiir.

e Quebec’liler giinliik ortalama 3,5 saatini tv oniinde gegirirken, British
Columbia Eyaleti’ne bagli Alberta’da yasayanlar 18 dakikadan az tv izleme
oranlariyla ulusal ortalamanin da altinda kalmaktadirlar.

e 18-21 yas aras1 geng erkeklerden olusan izleyici kitlesi ise giinliik
ortalama 2.1 saat ile en az tv izleyen grubu olusturmaktadir.

e Kanadalilar, kis aylarinda (haftada 25 saatten fazla) yaz aylarindan
(haftada 20 saat) daha ¢ok tv izlemektedirler.

e Yillik geliri 75,000 dolar ve {izeri olan aileler haftada ortalama 15.8
saat tv izlerken, geliri 30.000 dolar ve alt1 olan ailelerin haftalik 28.1 saat tv
izledigi goriilmiistiir.

e Kanada’da genel olarak, daha ¢ok televizyon izleyenler daha diisiik
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seviyede okur yazarlik diizeyine sahiptirler. Bunlarin %10’undan fazlas1 giinde
5 saatten fazla televizyon izlemekte, daha yiiksek okuryazarlik seviyesine sahip
kisilerin %20°den fazlas1 ise glinde 1 saatten az televizyon izlemektedir.

1997°de yapilan arastirma (Compiled from Statistics Canada and Bureau
of Measurement,1997) Kanadalilarin evlerinin neredeyse tamaminda (%99) en
azindan bir adet televizyon seti oldugu, %59’unda ise birden fazla bulundugunu
ortaya ¢ikarmistir. 2-11 yas aras1 Kanadali ¢ocuklar bir haftada yaklasik 18 saat tv
izlemektedirler. Kanadalilarin iigte ikisi kablolu tv izlemeyi tercih etmektedir.
Yine benzer bir oran (%78) ile de kendi videolarini seyretmektedirler.

Kanadallarin Yas ve Cinsiyete Gore Haftalik izleme Oranlar

Tablo 1
Ulke / Bolgeler T:l)l.l.: fl::;n 2-:1‘1212]13 ’ 122-1}':71:1]35 183’;% v 18 l}{,:(sh‘lﬁaii‘sm
cocuklar | yetiskinler | erkekler

Kanada 22.7 17.7 17.1 21.5 26.8
Newfoundland 24.1 23.8 18.9 21.8 27.8
iré‘;‘s:f Edward 223 19.8 16.6 225 24.5
Nova Scotia 24.1 19.9 19.9 2255 27.9
New Brunswick 23.7 18.3 15.5 22.6 28.2
Quebec

Toplam' 257 19.9 18.8 24.0 30.8
ingilizce’ 22.8 17.1 17.3 223 25.8
Fransizca® 26.3 20.1 19.0 243 31.8
Ontario 21.8 17.0 16.8 20.6 25.7
Manitoba 22.1 17.3 15.8 214 259
Saskatchewan 21.9 17.2 17.1 214 25.5
Alberta 20.5 16.8 17.6 19.3 23.9
British Columbia 20.6 152 13.9 20.3 242
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1. Evde konusulan dili belirtmeyen ya da Ingilizce veya Fransizca

disinda bir dil konusanlari ifade eder.

2. Evde konusulan dil.

Arastirma sonuglarina bakacak olursak; ¢ocuklar ev 6devi yapmak i¢in
harcadiklar1 zamandan daha fazlasim1 televizyon seyretmek igin
harcamaktadirlar ve bugiinlerde ¢ocuklarin nigin okulda sorunlu zaman
gecirdiklerini diisiinen ¢ok sayida insan bulunmaktadir. Bu arastirmanin da
dedigi gibi okul dncesi ¢ocuklar da giinde 2.6 saat televizyon izlemektedirler.
Okul 6ncesi ¢ocuklarin “neyin gergek, neyin hayal iiriinii” oldugunu, bunlarin
arasindaki farki sdyleyememelerini de gdzoniinde bulunduracak olursak, bu
korkung bir sonug olabilmektedir. Televizyon dizileri ve programlari, kadinlarin
hayatlarmi da gerek tiiketim aligkanliklar gerekse yasam tarzlar1 bakimindan
dogrudan etkilemektedir. Gergekte, Kanada istatistiklerine gore 20 ile 34 yas
aras1 Kanadali kadmnlarin % 26’sinin ortalama kilonun {izerinde olmasina
ragmen, 28 programda izleyici karsisina ¢ikan 52 kadin ana karakterin
%33’linlin zayif, %60’min ortalama, %7’sinin de ortalamanin iizerinde bir
kiloda oldugu goriilmektedir. Beden oOlciilerine gelecek olursak, kadin
karakterlerin % 12’sinin diyet uyguladigi ve pek cogunun kendi viicutlari
hakkinda olumsuz yorumlar yaptig1 goriilmektedir(www.media-awareness.ca,
1994-2000). Arastirma sonuglari, ortalamanin iizerindeki kadinlarin kiigiimseme
ile kabul edilmesinin yani sira ¢ok ince kadin karakterlerin, sovlardaki erkek
karakterlerden ¢ok daha fazla ilgi ¢ektiklerini ortaya koymustur. Geng kizlarin
tv izleme aligkanliklar1 sonucunda gelisen tiiketim oranlar1 da gdzden
kacirilamayacak degerdedir. Bu durum insanlarin mikemmel goériinme
isteklerinden kaynaklanmaktadir. Peki bu miikemmellik fikirlerini nereden
aliyoruz? Cogunlukla TELEVIZYON’dan! Medya bilinci agmnin agiklamaya
devam ettigi gibi, "Kanadali arastirmaci Gregory Fouts raporunda, televizyon
komedilerindeki kadin karakterlerin %4’iinden fazlas1 normal kilonun altindadir
ve sadece 20’de biri ortalama kilonun iizerindedir. Toplumda normal kilonun
iizerinde c¢ok sayida kadimin bulundugu Kanada’daki bu karakterlerin tv
dizilerinde gosterimde olmasi, kadinlarin yasam tarzlarini yonlendirmekte ve
tikketim davraniglarini etkilemektedir.

Televizyon reklamlarinda gordiikklerimizle, belli giyim tarzlartyla,
belirli hareket tarzlariyla televizyondan anlamlar aliyor ve bunu sosyal
¢emberimize ekliyoruz. Tiiketim davraniglarimiza bakacak olursak televizyon
tarafindan kapsaml sekilde etkilendigimizi gorebiliriz. Televizyondaki tipik
erkek karakterlerini de kritik ettigimizde; “The Big Shot” dizisinde erkek
karakter, basarinin 6zetidir, tiim 6zellikleri barindiran, toplumun degerli saydigi
mal varliklarin1 kazanandir. Bu klise, “ger¢ek bir erkek ekonomik ve sosyal
yonden giiglii olmalidir” geregini 6ne siirer.
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Kuzey Amerika’da yapilan ilk kitle iletisim arastirmalari, kitle iletisim
araglarinin etkileri tizerinde yogunlastyordu. 1930’lar ve 1940’larin baslarindaki
bu calismalar Kanadali arastirmaci Harold Lasswell’in ortaya attig1 “hipodermik
igne teorisi”nin egemenligi altinda siirdiiriiliiyordu. Insanlar medyanin siirekli
bir bigimde enjekte ettigi savunmasiz bireyler olarak goriiliiyordu. Buna gore;
(Tiirkoglu ve Simsek, 2007:23)

1) Medya mesajlari; itinayla secilmis, diizenlenmis, gézden gecirilmis
ve kurgulanmig yapilardir. Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize sergiledigi
diinya gercek olan degil, gercegin medya tarafindan temsil edilmis bigimidir.

2) Medyanin bize diinyay1r sunusuyla medya tiiketicilerinin diinyay1
algilayis1 arasinda siki bir iligki vardir.

3) Medya, iletileri biinyesinde deger ve ideolojileri barindirir.

4) Medya mesajlari, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik
baglamlar igerisinde iiretilir.

5) Medya iletileri insanlarin sosyal gercekligi kavramalarini saglarlar.

Bazi istatistiki verilerin yillar igerisinde zamanla diisiis gostermesi,
Kanadalilarin kendilerini tv izleme konusunda sorgulamalar1 gerektigi sonuca
vardiklarmi gostermektedir. APA (American Psychological Association-
Amerikali Psikologlar Dernegi) tarafindan 2005 yilinda yapilan bir arastirmaya
gore her yil ¢cocuklarin hafizasina kazian kirk bin televizyon reklami, ayrica
internet, dergi, radyo, sinema, video oyunlarindaki reklamlar obezite, beslenme
bozuklugu, siddet, erken cinsellik gibi pek ¢ok soruna yol agmakta ayrica asiri
tilkketime de neden olmaktadir (Brodeur, Jacques, 2007). En ¢ok ve cabuk
etkilenen izleyici kitlesinin ¢ocuklar oldugu diisiincesinden yola ¢ikan Kanada,
medya okuryazarlig1 egitimi ilizerine pek ¢ok caligma igine girmistir.

Tiirk izleyicisi ile televizyon iliskisi

Televizyon giiniimiizde bos zaman doldurma kaynagi haline gelmis,
aileler arasinda yiiz yiize iletisimin yerini almistir. Bu durumun en iyi
gostergesi, Tirkiye’de sosyo-ekonomik farkliliklarin derinligine, hatta giin
gectikce artmasina ragmen televizyon sahipliginin 1995 sayilart ile %98’
bulmus olmasidir. Sosyo-kiiltiirel farkliliklara gore televizyon karsisinda
gecirilen saatler 1 ila 5 saat arasinda degismekle birlikte ortalama izleme 4 saat
olarak goriilmektedir. (Batmaz ve Aksoy, 1995: 57). Istatistikler, egitim ve gelir
seviyesi diistiikge izleme oranlarin arttigini géstermektedir. Bu sonuglara gore
Tiirkiye’deki niifusun biiyiik bir kisminin (%83) giinliik sosyal aktivitesinin 4
saatlik bir boliimii televizyon seyretme eylemi ile yer degistirmistir.

Televizyonun en cok izlendigi iilkelerden biri olan Tiirkiye’deki
televizyon izleyicilerinin davraniglarini ve televizyon karsisindaki konumlarini
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belirlemeyi amaglayan arastirmalarin 2009 yili sonuglar1t Mart 2009 tarihinde
elde edilmistir. Tiirkiye’'nin degigik yorelerinde yer alan 31 ilde yasayan
televizyon izleyicileriyle yiiz yiize goriisiilerek televizyon izlemeyle ilgili
sorulara yanitlarin alindig1 arastirmada, izleyicilere sorulan 31 sorudan elde
edilen yanitlarla Tiirkiye’nin de sosyo-kiiltiirel goriintiisii de ortaya ¢ikmuigtir.
Yiiziincii Y1l Universitesi’nin gesitli meslek ve egitim gruplarindan, yaslari 9 ile
73 arasinda degisen 1411 kisi iizerinde yaptig1 arastirma sonucglarina gore;
(Cebeci, 2008:145)

e Cogunlugu 15 ile 45 yas arasinda olan arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin biiyiilk boliimiiniin, dogrudan bir amag¢ giitmeksizin zaman
gecirmek i¢in televizyon izledigi saptanmistir. Tiim izleyiciler i¢inde, en ¢ok
hangi durumlarda televizyon izledikleri sorusuna karsilik 985 izleyicinin cani
sikildig1 zaman veya zaman gegirmek icin televizyon izledigini soyledigi, 374
izleyicinin 6grenmek icin, 52 izleyicinin de hi¢cbir amaci olmaksizin, dylesine
televizyon izledigini belirttigi agiklanmustir.

e Kanada arastirmalarinda da goriilen bireysellesmenin artmasiyla
birlikte evdeki tv sayisimin da paralel olarak artmasi sonucu Tiirkiye’deki
aragtirma sonucunda da karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmaya katilan izleyicilerden
873’iiniin evinde birden fazla televizyon bulundugu saptanirken, 548 izleyicinin
evinde yalnizca bir televizyon oldugunun ortaya ¢iktig1 dile getirilmistir.

e Kisisel gelisimleri agisindan kritik bir donemde bulunan 0-15 yas
arasindaki izleyicilerin bile ¢ogunlukla 1 saatten fazla televizyon izlediklerinin
saptandig1 soru, ¢ok sayidaki izleyici tarafindan, tehlike sinir1 iginde goriilen 3
saatten fazla yanitryla yanitlanmistir. Aragtirmaya katilan izleyicilerden 509’u 3
saatten fazla televizyon izledigini belirtirken, 414 izleyici 1 ile 3 saat arasinda,
488 izleyici ise 1 saatten az televizyon izledigini sdylemistir.

e Arastirmaya katilan izleyicilerden 713 izleyici ulusal degerlerin
televizyon yayinciliginda temel ilke olarak benimsenmesini istediklerini dile
getirirken, 210 izleyici yayimn ilkeleri konusunda hukuk ve demokrasinin temel
almmas1 gerektigini soylemistir. 166 izleyici dinsel degerlerin kendileri i¢in
o6nemli oldugunu belirtirken, baz1 izleyicilerin, ulusal degerleri, dinsel degerleri,
demokratik degerleri de kapsayan toplumsal degerlerin ve ahlakin yaym
ilkelerinin temelini olusturmasi gerektiginden soz ettigi aciklanmustir.

e Televizyon izleyicilerinden 820’sinin, televizyonla birlikte kiiltiirel ve
ahlaki degerlerde onemli Olgiide degismeler oldugunu soyledigi, 337’sinin,
televizyonun, toplumun diisiince yapisini degistirdigini, 191°inin, toplumdaki
bilgileri yeniledigini veya artirdigini diisiindiigii saptanmustir. Izleyicilerin daha
cok, televizyonun aile yapisinda degisimlere yol a¢masindan kaygi
duyduklarinin gozlemlendigi bildirilmistir.

e Arastirmaya katilan izleyicilerden 1069°u, yakinlarinin televizyondan
etkilendigini sdylerken, 194 izleyici kismen etkilendiklerini dile getirmistir.
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RTUK tarafindan 2006 yilinda yapilan bir arastirmanin sonuglari,
egitim seviyesi ve gelir diizeyi arttikga televizyon seyretme oraninin azaldigim
gostermektedir.  Tiirkiye’nin  her bdlgesinin igine alindigit 21 ilde
gergeklestirilen, 15-61 yas arasi toplam 2570 kisi iizerinde yapilan aragtirmanin
sonuglar1 asagidaki gibidir (RTUK,2009).

BOLGELER %
Marmara Bolgesi 46.6
I¢ Anadolu Bélgesi 19.9

Ege Bolgesi 11.1
Karadeniz Bolgesi 7.9
Giineydogu Anadolu Bolgesi 5.4
Akdeniz Bolgesi 4.8
Dogu Anadolu Bolgesi 4.3

Tablo 2: Ankete katilanlarin bolgelere gore dagilimi

TELEVIZYON SAHIPLIGI %
1 adet televizyon 54.6
2 adet televizyon 36.4

3 adet televizyon ve fazlasi 9

Tablo 3: Ankete katilanlarin evlerinde bulunan televizyon sayisi

KAYNAK %
Uydu Anteni 67.3
Normal Yayin 29.9
Kablo TV 8.9
Dijital Platform 1.6

Tablo 4: Ankete katilanlarin televizyonu hangi kaynaktan izledikleri

KATILIMCILARIN YUZDESI GUNLUK TV iZLEME SURESI
%?20.3 3 saat
%17.2 2 saat
%16.4 4 saat

Tablo 5: Ankete katilanlarin giinliik tv izleme stiresi

GELIR DUZEYi TV iZLEME SURESI
0-500 TL 5.28
501-750 TL 5.22
751-1000 TL 4.90

Tablo 6: Ankete katilanlarin gelir diizeyleri
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KATILIMCILARIN CiNSiYETLERI GUNLUK TV iZLEME ORANI / Saat
Kadin 4.5
Erkek 4.1

Tablo 7: Ankete katilanlarin cinsiyetlerine gore giinliik tv izleme oranlar1

Tiirkiye ve Kanada’daki ¢ocuk izleyiciler ve

medya okuryazarhgi iizerine...

Gelisen teknolojiyle birlikte medya, kullandig1 teknik ve kanallarla
cocuklar ve yetigkinleri kendine ¢ekmekte, maruz kalinan enformasyon altinda
daha 6nce Kanada 6rneginde de s6z ettigimiz gibi 6zellikle cocuklar kendilerine
sunulan malzemeyi siizmeden oldugu gibi almaktadir. Bugiin bir¢cok birey icin
televizyon tek enformasyon kaynagidir ve sosyal hayatlarmin 6nemli bir boyutu
haline gelmistir. Tiirkiye’de bir kisi bir yilinin %19’unu televizyon seyrederek
gecirmektedir. Omriiniin %33’{inii uyumakla, %33’{inii calismakla ve %]14’iinii
bu faaliyetlerin disinda diger faaliyetlerle gecirdigi diisiiniiliirse televizyon igin
ayirdig1 zaman ¢ok 6nemli biiyliklilkte bir rakamdir. Bir bos zaman aktivitesi
olarak degerlendirilen televizyon izleme siireleri, yapilan uluslar arasi
istatistiklerde de giinde ortalama 2-4 saat arasi olarak goriilmektedir(Batmaz ve
Aksoy, 1995: 57). Bu da tim zorunlu yasam aktivitelerimizden arta kalan
zamanin ¢ogu televizyon karsisinda geciriliyor demektir.

Popiiler Culture and the American Child adli web sitesinin 2000’li
yillara ait raporlarinda bir Amerikali g¢ocugun haftada 28 saat televizyon
seyrettigi ve biitiin bir yila oranlanmasi ile de okulda ge¢irilen zamanin iki kati
gibi carpict sonucun ¢iktig1 goriilmektedir. Kanadali cocuklarin arastirma
sonuglarinin da benzerlik gosterdigini daha Once belirttigimiz verilerden
anlayabilmekteyiz.

Yilik 800 milyon dolarin ¢ocuklara yonelik reklamlar igin
harcandiginin ortaya ¢ikmasi Nickelodeon ve TN Media tarafindan 2 - 11 yas
arasi ¢ocuklarin tv izleme aligkanliklarinin arastirilmasina sebep olmustur.
Arastirma sonuglarina gore; (Variety magazine, 1999)

e Cocuklar her giin ortalama 2.5 saat televizyon izliyor, ev ddevleriyle
kargilastirildiginda ise ortalama bir giinde 1 saat 6dev yaptiklari ortaya ¢ikiyor.

o [lkokul gocuklar yaklagik 2.4 saat ve gengler de yaklasik 2.63 saat tv
izliyor.

e Okul oncesi gocuklar her giin ortalama 2.6 saatini tv karsisinda
geciriyor.1996 verilerine gore cocuklar ortalama haftada 20.5 saatini tv
karsisinda ge¢irmis, yapilan calismalar sonucunda 1998 yilinda bu ortalama
19.49saaate diigsmiistiir.
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e Tv izleme aliskanlig1 diisen c¢ocuklarda bu kez kablolu izleme
aligkanliginin artig1 goriilmiistiir. 1996 yilinda 3.98 saat izlenme oranina sahip
kablolu, 1998’de 4.55 saate yiikselmistir.

e Kanada Istatistik Kurumu’nun son verilerine gore, Kanadali ¢ocuklar
bir haftada ortalama 16.8 saat tv izlemektedirler.

1998 yilinda Kanadali kiz ¢ocuklarin tv izleme ve tiikketim aligkanliklar
lizerinde yapilan arastirmada ise su sonuglara varilmistir.(Saatchi &
Saatchi, 1998)

e Teenage Research Unlimited verilerine gore, 12 ve 19 yas arasi geng
kizlar, 1997°de izledikleri reklamlar sonucunda bir yil igerisinde 60 milyar dolar
harcamigtir.

e Saatchi & Saatchi verilerine gore, 2 - 5 yas arasi kizlar ig¢in
Nickelodeon listelerde birinci sirada gelmektedir. Ilk ii¢ sira gostermektedir ki
yaslar1 6 — 11 arast olan kizlar icin ABC’de verilen Disney 6n plandayken,
Nickelodeon 2 ve 11 yas arasi kizlarda en genis izlenme oranina sahiptir.

e 8 ve 12 yas arasi kizlar yaklagik haftada ortalama 2 saat daha fazla tv
izlemektedirler. En favori dizileri Dawson's Creek iken, Friends ikinci, 7th
Heaven {iglincii, The Simpsons dordiincii, Buffy the Vampire Slayer besinci
sirada yer almaktadir.

e 11 -19 yas arast geng kizlar %27 izlenme orani ile MTV izleyicisi
olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Cocuklarin televizyon karsisinda etkilesime en agik ve hassas grubu
olusturdugu, en ¢ok ve g¢abuk etkilenen izleyici grubunu olusturdugundan séz
etmistik. Cocuklarin televizyon mesajlarina acgikligmin bir tehlikesi de
cocuklarm gordiiklerini gerceklik olarak algilamalari, televizyonda gordiikleri
herseyin olabilirligine inanmalaridir. Cocuklar diizenli bir aliskanlik olarak
televizyon seyretmeye 2-2.5 yasinda baslamaktadir (Condry, 1989:37). Yapilan
aragtirmalara gore, Tiirkiye’de c¢ocuklar televizyon seyretme konusunda
tamamen Ozgiirdiirler, biitiin yas gruplan itibariyle ¢cocuklar giinde ortalama 4
saat televizyon izlemekte, %82 oraninda televizyon izlemek ile ilgili kararlarini
kendilerinin verdigini sdylemekte, istedikleri programi se¢mekte, istedikleri
saate kadar televizyon basinda oturabilmektedirler (Batmaz, Aksoy, 95 s.68-69).
Hem cocuklarin hem de toplumun diger kesimlerinin bu kadar ¢ok saatini tv
basinda gegiriyor olmasi kitle iletisim araglarinin verdigi enformasyonun dogru,
giivenilir ve izleyicilerin kendi bakis agilarin1 ve kararlarini olusturmaya
yetecek kadar kapsamli olma zorunlulugunu beraberinde getirir.

Kanada’da medya okuryazarliginin tarihi 1960’lara kadar gider. 1969
yilinda Toronto’daki York Universitesi’nde tiim iilkedeki medya egiticilerini
biraraya getiren CASE (Canadian Associaton for Screen Education)’den sonra,
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1970’lerde bir durgunluk yasanmis oldugunu ancak 1980 ve 1990’larda ilkokul
ve ortaokullarda yeniden canlanmayi, 1999’da Kanada’da medya okuryazarligi
dersinin Ingiliz Dil Sanatlar1 miifredatina dahil edildigini gériiyoruz. Medya
egitiminin zorunlu ders izlencesinin bir parcasi haline gelmesi ise 2000 yilinda
dil sanatlarinin ig¢inde kapsanmasiyla ger¢eklesmistir (Tiirkoglu ve Simsek,
2007:25).

Kuzey Amerika’da tam olarak hayata gecirilemese de elestirel medya
okuryazarlig1 konusunda en ileri iilke Kanada’dir. Ticari medya okuryazarligi
egitimi ile ilkokuldan itibaren g¢ocuk-tiiketiciye yapacagi tercihlerde yardimda
bulunarak, daha aktif tiiketimi destekleyecegine inanan Kanada, elestirel medya
okuryazarlig1 programi i¢in drnek secilen eyaletlerden Québec’de on ii¢ yasin
altindaki genglere dogrudan hitap eden reklamlar yasaklanmigtir. Diger
eyaletlerde ¢ocuklar yilda kirk bin reklam izlerken bu eyalette bu say1 yari
yartyadir, reklamcilar azalan reklam gelirinin kalitesizligi de beraberinde
getirecegini One siirmiistiir. Fakat yapilan arastirmalara gore bu sayede ¢ocuklar
daha farkli, daha ¢cok ve daha kaliteli yayimnlar izlemistir. Dolayisiyla, sektor
tarafindan siddetle protesto edilen bu yasa, cocuklari tamamen olmasa da
kismen korumayi1 basarmistir. Québec eyaleti disinda Kanada’nin diger
eyaletlerinde televizyon yayincilari, yasa ile smirlanmamak i¢in kendi
kendilerini diizenlemis yani otokontrol sistemi olusturmuslardir. Bu amagcla
1970’lerde Irwin, Unilever, Hasbro, Mattel, McDonald, Télétoon, Coca-Cola,
McDonald’s, Kellogg’s, Nestlé gibi sirketler tarafindan finanse edilen ve kar
giidimlii olmayan Canadian Concerned Children’s Advertiser’s (CCA-
Kanadali Cocuklarin Sorumlu Reklamcilart) adli kurulus ortaya ¢ikmistir. Bu
kurum bir milyon Kanadali &grenciye ulagmayi hedefleyen bir medya
okuryazarligi programi hazirlayarak bunu okullara Onermistir. Kurumun
sozciilerine gore, bu program ¢ocuklara ¢ok kiigiik yaslardan itibaren medyaya
kars1 elestirel diisiinmeyi 6greterek bir yasanin yapacagindan ¢ok daha fazlasini
yapmis olacaktir. Burada temel amag¢ Ogrencilerin medyanin dogasina,
kullanilan tekniklere, bu tekniklerin etkisine dair bilgili ve elestirel bir anlayis
gelistirmelerine yardimc1 olmaktir. Ogrenci degerlendirmelerinin  %30’u
uygulamali ¢alismalar lizerinden yapilmaktadir. Kanada’da medya egitimcileri
ve iireticiler arasinda iyi kurulmus ortakliklar vardir. Ornegin, kablo yayimcist
CHUM TV medya egitimini hedefleri dogrultusunda programlarla destekler.
Pek ¢ok bakimdan Kanada’daki durum oldukga ileridir ve 6gretmenler arasinda
lobi ve orgiitlenme etkinlikleri gii¢liidiir.

Medya okuryazarligi, gerek iletisimin demokratiklesmesi gerek
toplumun ve teknolojik geleneksel medyanin gelisimi ve Ozgiirliigiiniin
kullaniminda toplulugun iiyelerinin yaratict ve elestirel olarak katilimmi
saglayan egitsel bir siirectir. Demokratik ve sivil bir toplumun yurttaglar1 olarak
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toplumsal se¢cim ve edimlerimizi siirdiirmek i¢in yasadigimiz diinyaya ait
bilgiye ihtiyacimiz vardir. Bu bilgiyi edinme seklimiz konusunda ¢ok tartismaya
gerek olmadan ozellikle iilkemizdeki okuma aligkanliklari, televizyon izleme
saatleri konusundaki arastirma sonuglar1 gibi konular g6z Oniine alindiginda
rahatlikla kitle iletisim araclari diyebilmekteyiz. Televizyon, bugiine kadar
yapilmig tiim icatlardan daha hizli sekilde yayilmis, goriintiiler sayesinde
radyoya gore daha fazla enformasyon igermesi, gazeteye gore de anlamasi daha
kolay olmasi, izlemek i¢in yiiksek egitim hatta okuryazarlik gerektirmediginden
kitle iletisiminin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir(Condry,1989:2).

Demokratiklesme siirecini uzun yillar 6nce tamamlamis ve toplumun
gelismesini ¢ocuklara verecegi egitimden gececegine inanan Kanada'nin izleme
aligkanliklar1 ve toplum degerlerine olumsuz etkisini en aza indirmek igin yaptigi
caligmalarin ardindan Tiirkiye’deki izleme aligkanliklarii da verilerle inceleyelim.

Birgok tilkede benzer kaygi ve cabalarla televizyon yayinlarini
diizenleyici ve bireyi koruyucu birtakim yasal diizenlemeler ve yaptirimlarin
uygulamaya konuldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de de RTUK 3984 sayili Radyo
ve Televizyonlarin Kurulug ve Yaymlart Hakkinda Kanun’da yer alan yaym
ilkeleri ile yasalar gergevesinde bireyin Ozellikle de gocuklarim ve genglerin
yayinlarda zararli igerikten korunmasina yonelik ¢alismalarini stirdiirmektedir.
Tiim bu ¢aligmalarla elde edilmeye c¢aligilan, bireyin bu yayinlar karsisinda neyi
Oziimseyip, neyi icsellestirip davranis modeli haline getirdigi, neyi reddedip
televizyon yoluyla aldigi mesajlar1 bilingli bir tiiketici olarak tiiketip
tilketmedigidir.

Kitleleri yonlendiren medya iiriinleri arasinda en yaygin olani
reklamlardir. Reklam iletilerinin medya iiriinleri olarak tecimsel olduklari,
gercekligi yansitmadiklart ve tek amaglarmin hedefledikleri satis rakamlarim
yakalamak oldugu medyanin igindekiler ve bu alanin uzmanlar tarafindan
bilinmektedir. Ancak; daha 6nce Kanada’daki arastirma sonuglarinda geng
kizlarin reklamlarin etkisiyle bir yil i¢inde milyar dolar harcadigindan soz
etmistik. Reklam iletilerinin altinda yatan satis giidiisii taninmis giizel
kadinlarin, giizel mekanlarin ve ulasilabilir gosterilen sosyal statii sembollerinin
izler kitlede uyandirdigir 6zgiivenin, hirsin veya gelecek korkularinin ardina
yerlestirilmistir (Tagkiran, 2006).

Izleyiciler, yasamlarmin ¢ogunu birlikte gecirdikleri ve hayatlarinin her
alaninda etkisini hissettikleri medyanin ve reklamlarin alt yapisini, verilen
iletinin ne oldugunu ve neden o sodylemde veya goriintiide verildiginin
temelinde yatan ideolojiyi gorebilmeleri i¢cin medya konusunda egitilmeli,
Ongdrii  sahibi olmasi saglanmalidir. Diger bir deyisle “medya yetkini-
okuryazar1” sifatin1 kazanmalar1 gerekmektedir. Siddet, korku, cinsellik ile
olumsuz ornek olusturabilecek davraniglar igceren yayinlara karsi uyarmayi
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hedefleyen RTUK’iin medya okuryazarhigini kavrayis1 da bu korumaci
mantiktan beslenmektedir. RTUK Baskan1 ve yetkililerinin hemen her
demecinde cocuklarin gercek ile kurmaca arasindaki farki ayirdedebilmeleri
medya okuryazarhiginin temeli olarak goriilmektedir. Gergeklik ile kurgu
arasindaki farkin ayiredilmesi, medyaya elestirel bakma, biling kazandirmanin
yan sira cocuklarin en hassas grup olarak etkiye agikliklarindan iginde
bulunduklar1 tehlikeden ve savunmasiz bir alict durumundaki ¢ocuklarin medya
karsisinda bilinglendirilmeleri geregi duyulmustur. Metnin ne 6lgiide toplumun
ulusal ve manevi degerlerine uygun olup olmadigi konusunda da medya
uyartlmalidir. Zararli igerik genellikle pornografi ve siddetle aciklanirken,
cinsiyet, wrk¢ilik ve savas kigkirticiligi gibi ¢ok Onemli sorunlar géz Oniine
almarak cerceve genisletilmelidir (Birnak ve Bek, 2007:39-103).

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun 23 Nisan 2006 yilinda, televizyon
yaymlarmin zararh etkilerinden korumak amaciyla olusturdugu “Akilli saretler
Sembol Sistemi” o6zellikle c¢ocuklarin ve genglerin televizyonun zararl
etkilerinden korunmasi amaciyla baslatilan uygulamalardandir. RTUK ve Milli
Egitim Bakanlig1 isbirligi ile gerceklestirilen “Medya Okuryazarligi Projesi”,
2006-2007 egitim-dgretim yilinda Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve
Izmir’deki 5 ilkdgretim okulunda pilot uygulama olarak baslatilmis ve bu
okullarda, yedinci smifta 6grenim goéren 780 O6grenci, medya okuryazarligi
dersini se¢meli olarak almistir. 2007-2008 egitim 0gretim yilindan itibaren ise
medya okuryazarligi dersi tim Tiirkiye’deki ilkdgretim okullarinda 6, 7 ve 8.
siniflarda se¢gmeli ders olarak okutulmaya baglanmustir.

SONUC

Caligmanin baginda da belirtildigi gibi kiiresellesme ile birlikte Bati
kiiltiiriiniin evrensel boyutta tasiyicisi olan televizyon, aliskanliklarimizi
etkilemekte, zevklerimizi degistirmekte, hayatimizin akisini yonlendirmektedir.
Televizyonun en ¢ok etkisinde kalanlar ve olumsuz sonuglarina maruz kalanlar
da c¢ocuklardir. Giiniimiizde hayatimizin ayrilmaz bir parcast haline gelen ve
tim toplumsal degerleri etkileme giicline sahip olan televizyonun olumsuz
etkilerini en aza indirgemek amaciyla medya okuryazarligi duyarsiz
kalinamayacak ve cocuklarm bu olumsuz etkilerden korunmasi i¢in erken
yaslarda kazandirilmas: gereken bir kavram haline gelmistir. Iyi tasarimlanmus
Ogretim programlarindan yararlanilmali, ayri bir ders olarak ya da ders
programinin tiimiine yayilmis olarak kazandirilmasinda 6gretici yetkinliklerinin
onemi dikkate alinmalidir.

Medya okuryazari olmak, basit anlamda kitle iletisim araglarinm
“okuyabilmek” i¢in gereken elestirel diisiinme becerilerine sahip olmak olarak
tanimlanabilir. Filmlerin, televizyon programlarinin, video oyunlarinin,
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internetin pasif bir tiiketicisi olmak yerine bu ortamlardan gelen bilgilerin farkli
acilardan elestirel degerlendirmesini yapmak medya okuryazari olmanin
temelidir. Elestirel diisiinme becerileri demokrasilerde tiim vatandaglarin,
ornegin; bir televizyon reklamini, bir dizi filmi, bir tartisma programini ya da
bir politikacinin konugsmasini degerlendirirken sahip olmasi gereken temel
becerilerdir. Karar verme yetkisine sahip olanlar, siddetin varsayilan etkisine ya
da kitle iletisim araglarindan gelen zararli olabilecek iletilere tepki olarak
sansiire bagvurmak yerine, medya okuryazarligini egitim sisteminin temel bir
bileseni olarak degerlendirmelidir.

Medya okuryazarligi egitimleri daha once de belirttigimiz gibi ilk
olarak 1970°1i yillarda baslamustir. ilk kitle iletisim arastirmalari, kitle iletisim
araclarinin  etkileri lizerine yogunlagsmaktadir. 1930'lar ve 1940larin
baglarindaki bu g¢aligmalar Harold Lasswell'in ortaya attig1 hipodermik igne
kuramina dayanmaktadir. Bu kurama gore insanlar, medyanin siirekli olarak
iletilerini enjekte ettigi savunmasiz bireyler olarak goriililyordu. Sonraki
siireglerde, yapilan ¢aligmalar etki arastirmalarindan farkli olarak ilgi ve hedef
kitle iizerinde yogunlasmaya baglamistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda; kitle iletisim araglarinin insanlara ne yaptigi degil, bireylerin
medyaya ne yaptigi, medyayl hangi amaglar i¢in kullandig1 arastirilmaya
calisilmistir. Medya okuryazarligi da buna bagli bir anlayigla ele alinmistir.
Medya, c¢ocuklar ve gencler icin etkili ve koti bir silah olarak kabul
edilmekteyse, medya okuryazarligi da onlar1 medyanin olast kétii etkilerinden
korunmasi amaciyla ilk ve en etkili bigimde Kanada’da egitim sistemine
konulan derslerle giindeme alinmaya baslanmustir. Ik olarak Quebec
Eyaleti’'nde yasalar ¢ergevesinde uygulanmaya baglanan egitim ve Onlemler
cocuklarin ve genglerin medyanin olasi zararli etkilerinden korunmasi amacini
gltmusgtur.

Kuzey Amerika’da tam olarak hayata gegirilemese de elestirel medya
okuryazarlig1 konusunda en ileri lilke Kanada’dir. Ticari medya okuryazarligi
egitimi ile ilkokuldan itibaren gocuk-tiiketiciye yapacagi tercihlerde yardimda
bulunarak, daha aktif tiiketimi destekleyecegine inanan Kanada, medya
okuryazarligi egitimi {izerine pek ¢ok ¢aligma i¢ine girmistir. Kanada’da medya
okuryazarliginin tarihi 1960’lara kadar gider. 1969 yilinda Toronto’daki York
Universitesi’nde tiim iilkedeki medya egiticilerini bir araya getiren CASE
(Canadian Associaton for Screen Education)’den sonra, 1970’lerde bir
durgunluk yasanmis oldugunu ancak 1980 ve 1990’larda ilkokul ve
ortaokullarda yeniden canlanmayi, 1999°da Kanada’da medya okuryazarligi
dersinin Ingiliz Dil Sanatlar1 miifredatina dahil edildigini goriiyoruz.

Yapilan arastirmalara gore, Tiirkiye’de cocuklar televizyon seyretme
konusunda tamamen 6zgiirdiirler, biitlin yas gruplan itibariyle ¢cocuklar giinde
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ortalama 4 saat televizyon izlemekte, %82 oraninda televizyon izlemek ile ilgili
kararlarin1 kendilerinin verdigini sdylemekte, istedikleri programi se¢mekte,
istedikleri saate kadar televizyon basinda oturabilmektedirler. Hem c¢ocuklarin
hem de toplumun diger kesimlerinin bu kadar ¢ok saatini tv basinda gegiriyor
olmasi kitle iletisim araglarinin verdigi enformasyonun dogru, giivenilir ve
izleyicilerin kendi bakis agilarin1 ve kararlarin1 olusturmaya yetecek kadar
kapsamli olma zorunlulugunu beraberinde getirir. Ayrica, giiniimiizde
hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen ve tiim toplumsal degerleri
etkileme giiciine sahip olan televizyonun olumsuz etkilerini en aza indirgemek
amactyla medya okuryazarli§i duyarsiz kalinamayacak ve cocuklarin bu
olumsuz etkilerden korunmasi i¢in erken yaslarda kazandirilmasi gereken bir
kavram haline gelmistir.
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