
Yeni DÜ ÜNCELER 
Say: 6, Ekim 2011, s: 93-113 

 
MEDYA POL T KALARININ 

DE ERLEND R LMES NDE B R BA KA 
YAKLA IM MÜMKÜN MÜ? KÜLTÜREL 
ÇALI MALAR VE EKONOM -POL T K 
YAKLA IM ÇATI MASINI KIRMAK  

 
Yrd. Doç. Dr. Soner YA LI  

 
ÖZET 
Medya çal malarnda ele tirel görü ün ideolojinin yeniden ke fedilmesiyle 

biçimlendi i, liberal paradigmann sorgulanmas esasna ve kendi içindeki çok 
perspektifli yapya dayand  gözlenmektedir. Son yllarda yaplan medya çal malar 
ve bunlarn politikalar üstüne yaplan de erlendirmelerde, ele tirel yakla m içinde yer 
alan, medyann ideolojik yönüne vurgu yaparken medya metinlerinin dilsel ve ideolojik 
yönüne a rlk veren, ba at ideolojik tanmlar ve temsillerin üretiminde medyann 
rolünü inceleyen kültürel çal malar ile temelde ekonomik faktörleri ortaya koymay 
hedefleyen, ekonomik geli melere ba l olarak sahiplik ve mülkiyet yaplarnn medyada 
belirleyici oldu unu savlayan ekonomik-politik yakla mn birlikte kullanlma e ilimi 
görülmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Medya, Haber, deoloji, ktidar, Anlam, Kültür, Ekonomi. 
 

IS ANOTHER APPROACH POSSIBLE IN ASSESSMENT OF MEDIA 
POLITICS?: CULTURAL STUDIES AND TO BREAK THE CONFLICT OF 

ECONOMICAL - POLITICAL APPROACH 
 
ABSTRACT 
It is observed in media studies that critical vision shaped up through 

rediscovering of ideology and depending on questioning the liberal paradigm and on 

                                                 
 Bu çal ma, temelde medya çal malarnda ana damar paradigmalar içinde görülen ele tirel 

yakla mlarn alanndaki ayrmla (ama)ma ya da çat ma unsurlar üzerinde durarak, kültürel 
çal malar ve ekonomi-politik yakla mlarn birlikteli inin mümkünlü ünü sorgulamaktadr. 
Avrupa ve Amerika merkezli akademik tart malarn oda nda olan böylesi bir çaba gerek 
kültürel gerekse de ekonomi-politik argümanlarn yeniden gözden geçirilmesine de yol 
açmaktadr. deoloji gibi sorunsal bir kavramn etrafnda olu an de erlendirme farkllklarna 
dair uzla an ve çat an noktalarn sorgulanarak, belki de medyann tart lmasnda ve 
anlamlandrlmasnda daha i levsel bir amaca ula aca  arzusunu güden �“ele tirel ekonomi-
politik�” ya da �“çok perspektifli kültürel çal malar�” ba l  altnda toplanan yeni görü ler, ayn 
zamanda medya merkezli tart malarn geldi i a amay da ortaya koymaktadr. 
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the multi-perspective structure within itself. In the assessments made on media studies 
carried out in recent years and their politics a tendency toward the combined use of 
cultural studies which are involved in the critical approach, which concentrate on 
linguistic and ideological aspects of media while emphasizing the ideological side of 
media, which examine the role played by media in production of dominant ideological 
definitions and presentations; and the economical�–political approach which basically 
aims to reveal the economical factors and which claims that ownership and possession 
structures are determinants in media depending on the economical developments was 
observed. 

Key Words: Media, News, Ideology, Political Power, Meaning, Culture, Economy. 
 
G R  
Medya ve haberin nasl de erlendirilece i medyaya ili kin akademik 

çal malar ba lamnda önemli bir sorunu ve farkl çat ma noktalarn içinde 
barndrmaktadr.  Medyann ve üreticisi oldu u haberin, içine yerle ikle ti i, 
varl n sürdürdü ü ve dola ma çkt  ortamn toplumsal, siyasal, ekonomik, 
kültürel unsurlar ve son dönem itibariyle teknolojik ko ullarn geldi i a amay 
da eklemlersek birbirinden farkl ve problemli bir haritann alan çizilmi  
olmaktadr. Meselenin aslnda kavranmasn kolayla tran �“zorluk�”, kavramlarn 
de erlendirilme farkll ndan ve temelde ideoloji gibi sorunsal bir kavramn 
medya çal malarnda yeniden ke finden kaynaklanmaktadr. 

Medya ve medyann üretti i ürünler de erlendirilirken temelde iki ana 
görü  üzerinden bu de erlendirmenin gerçekle ti i görülmektedir. Bunlardan 
ilki olan liberal yakla m perspektifinde medya; özgürlük, ço ulculuk ve 
nesnellik ilkelerinin ve temelde liberal paradigmann sundu u evren üzerinden 
de erlendirmeye alnmaktadr. Oysa ki liberal görü ün sorgulanmas esasndan 
yola çkan ve medyann, içinde varoldu u ortamn toplumsal, siyasal, ekonomik 
ve kültürel ko ullarndan etkilenerek biçimlendi ini öngören ele tirel yakla m 
medya ara trma(c)larna daha zengin bir perspektif sunmaktadr. Ele tirel 
çal malarn ortak noktasn, liberal yapya ili kin yönelttikleri ele tiriler 
olu turmaktadr. Liberal siyasal sistem ve kapitalist ekonomik düzen bu 
ele tirinin merkezindedir. 

Ele tirel teoriden yola çkarak ngiliz Kültürel Çal malar ve 
Marksizmden beslenen ele tirel yakla mlar, ideolojik boyutun medya 
çal malarnda kendini göstermesiyle ön planda yer almaya ba lam tr. Medya 
yaps ve politikalarna ili kin olarak yaplan çal malar öncelikli olarak 
ideolojiyi esas alarak, son dönemde kültürel çal malar ve ekonomi-politik 
yakla m üzerine temellenmektedir. 

Bu ayrm çizgisini medya çal malarna ili kin sorunlarn farkll  
temelinde iki ana ba lkta da belirlemek mümkündür (Dursun: 2003:21): 
Medyada anlamlarn olu umu, yaplanmas ve tüketimine odaklanan çal malar 
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ile medya endüstrilerinin ekonomik örgütlenmelerine ve mülkiyet yaplarna 
odaklanan çal malar. Daha genel kapsamyla bunu üstyap (kültür, ideoloji, 
söylem) ve altyap (maddi ili kiler) ayrm olarak görmek de mümkündür.  

Son dönem medyay anlamaya yönelik çal malara bakld nda, 
medyann ve üretti i ürünlerin dilsel ve ideolojik yönüne a rlk veren, egemen 
ideolojik temsiller ve tanmlar üzerinden dü üncelerini geli tiren �“kültürel 
çal malar�” ile medyann içinde bulundu u ekonomik ko ullar ortaya koymay 
hedefleyen, ekonomik unsurun ön planda oldu u sahiplik ve mülkiyet 
yaplarnn medyada belirleyici oldu unu savlayan �“ekonomi-politik 
yakla m�”n genellikle birlikte kullanlr hale geldi i görülmektedir. 

Haber metinlerinin de erlendirmesinde kültürel çal malarn öngördü ü 
üzere, metinsel çözümlemeler ve izleyiciye dayal ara trmalar a rlkl olarak 
yer almaktadr. Ancak bu çözümleme yaplrken, ekonomi-politi i devre d  
brakmak, haber metinlerinin üretim ve da tm politikalarn ve o sürecin 
gözard edilmemesi de gerekmektedir. Kültürel metin olarak da 
tanmlayabilece imiz haber metinlerinin çözümlenmesinde içinde bulunulan 
ortamn ko ullar da önemlidir. Medya üzerine yaplan çal malarda, ekonomi 
ve kültürün birlikte kullanlmas ve �“ele tirel ekonomi-politik�”  olarak 
tanmlayabilece imiz bir yeni yakla mla, medyann kendisini anlama ve 
politikalarn anlamlandrmada belki de önemli bir açmaz noktas a labilir 
görülmektedir. Bu çal mada amaçlanan ey, iki ana yakla mn kalplarnn 
d nda, temelde ideoloji gibi sorunsal bir kavram da göz ard etmeden ikisinin 
üstünlüklerinin yansra eksikliklerini gözard etmeden yeni bir yakla mn 
mümkünlü ünü temel düzeyde sorgulamaktr. 

 
Medya Çal malar ve Ele tirel Yakla mlarn Sorunlu ve  
Baskn Kavram: deoloji   
Haber medyasna yönelik olarak, ele tirel çal malarnn 

bölümlenmesine bakld nda tüm ayrm noktalarnn aslnda marksizmin temel 
görü lerinden hareket etti ini görmek mümkündür.  Ancak liberal siyasal sistem 
ve kapitalist ekonomik düzene getirilen ele tirilerin ve sorgularn in asnda 
açklayc olan ele tirel yakla mlarn aralarndaki ayrmda marksist görü ün 

                                                 
 Ele tirel ekonomi-politik yerine literatürde, ço unlukla olmasa da �“çok perspektifli kültürel 

çal malar�” tanmlamas da kullanlmaktadr. 
 Çal mann fiziksel alannn ve saysal mekânnn kstl olmasndan dolay burada ideoloji 

üzerine ele alnan görü ler konu ba lamndan dolay, medya ve habere dair bir çerçeve 
içerisinde tutulmu  olup, ideoloji üzerine geli tirilen di er tüm görü lere de inilmemi tir. Tüm 
kavramlar, geli tirilen tart ma konusu açsndan çözümlemeye tabi tutulmu tur. Ayn zamanda 
ideoloji üzerine tezler, ele tirel yakla mlarn temellendi i ana görü  ve ki iler görü ler 
çerçevesinde çizilmi tir.  
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farkl vurgulama biçimleri daha belirleyici bir i lev üstlenmektedir. Bu 
bölümlemeyi olu turan ana anahtar kavram da; ideoloji�’dir. deolojiye bak  
açs ve ideoloji vurgusu bu yakla mlarn alann belirleyen en önemli unsur 
olmaktadr. 

Medya çal malar ba lamnda ele tirel çal malarn bölümleni i her ne 
kadar marksizmin farkl vurgularna dayansa da; temelde medya ve haberin 
in asnda ideolojinin ve egemen söylemlerin nasl bir i lev gördü üne odaklanr. 
medya ve haberi ideolojik biçimde de erlendirdiklerini görmek mümkündür. 
Temelde liberal sistem ve ekonomik düzeninin ele tirildi i bu yakla mlarn alan 
içerisinde bu kadar farkllk ve çe itlilik göstermelerinin belli ba l iki ana nedeni 
vardr (Dursun, 2001: 21): Medyaya ili kin bak  açlarndan kaynakl bu 
nedenlerden biri; yakla mlardan birinin medyann üretti i anlamlarn nasl 
olu tu u, nasl yapland  ve nasl tüketildi ine vurgu yaparken, di erinin; bir 
endüstri olarak medyann ekonomik örgütlenme ve mülkiyet ili kilerine 
odaklanmasdr. Bunu ba ka bir formülarize edersek, üstyapya, yani kültür, 
ideoloji ve söylem kavramlarn ön plana çkaran yakla mlar ile altyapya, yani 
maddi ili kilerin belirleyicili ine önem veren yakla mlar olarak de erlendirmek 
mümkündür. Çok farkl kavram zenginli i içerisinde kar mza bir kaç ana temel 
kavram çkmaktadr: deoloji, kültür ve ekonomi. 

Ça da  kapitalist toplumda kültür ve ideolojinin merkezi ve önemli rolü 
gözden kaçrlmayacak kadar ciddi bir i levdedir. Bundan dolay temelde 
ele tirel kuram bu iki ana kavramn ele tirisini yapmaktadr. Kültür üzerine 
yo unla ma, ayn zamanda kültür ve ideolojinin farkl biçimleri, türleri ve 
etkilerine de vurgu yapmay zorunlu klar (Kellner, 2005:234). deoloji kavram 
anlam, kültür ve ileti im ili kisinin çözümlenmesinde öne çkmaktadr. 
�“Kaygan ve ele avuca s maz�”  bir kavram olarak görünen ideoloji, buna 
kar n, ele tirel gelenekteki kuramclar açsndan, kavray  zenginli i ve 
çe itlili inden dolay, toplumsal düzlemdeki belirli egemenlik ili kilerinin 
üretilmesi (in a süreci) ve yeniden üretilmesinin sonucunda anlam sistemlerinin 
nasl yapland n çözebilmek noktasnda yararlanlan en önemli kavramdr. 
Anlam ve iktidar ili kisinde temel olan ey, ideolojidir (Mumby, 2005:124). 
deolojinin ele tirel görü leri nasl ayrmla trd  noktasnda temelde ele 

alnmas gereken bir mecra da; Frankfurt Okulu üzerinden bir tart ma 
geli tirmektir. 

Ele tirel teorinin biçimlendi i önemli mecralardan olan Frankfurt Okulu 
ve teorisyenlerinin ideolojiyi temellendirirken onu bir siyasi akm ya da snfn 
sisteminden görü ü olmaktan daha çok, gerçeklik ve görünü  arasndaki 
uzakl  betimleyen bir ey olarak ele ald n söylemek yanl  olmaz 
(Horkheimer, 2002:41-42). Gerçekli in toplumsal in as sürecinde kurucu bir 
i lev gören ideoloji, bireye kendili inden yerle en bir ey de ildir, bireyin 
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ya ad  dünyaya dair almam ve simgelerin kar lkl ileti imi içerisinde yer 
almaktadr. Toplumsal dünyann içine sz(drl)arak yerle( ikle) en ideoloji, 
toplumsal gerçekli in kurucusu haline gelir (Mumby, 2005:128).  Bu, 
ideolojinin hem toplumsal gerçekli i kurmas hem de bireyin alglad  ve 
bildi i her eyin o gerçeklik içerisinde tanmlanmasna ve kabul edilebilir 
olmasna neden olur. 

Akademik bir izlek olu turulacak olursa, ideolojinin temellendi i bir 
ana mecra olarak Marks�’n görü lerini sorgulamak konu ba lamnda önemli bir 
çk  noktas olacaktr. Yönetilenlerin kendi snfsal çkarlarna ters dü ecek 
edimlerde bulunmalarn ve kendi toplumsal konumlarna dair tarafl 
anlay larn yanl  bilinç olarak niteleyen Marks, ideolojinin bireylerin kendi 
kanaatleri olarak de il de maddi hayatn çeli kilerinin olu turdu u toplumsal 
bilinç olarak kavranmasn da yansma kavramyla açklamaktadr. Gerçeklik 
hakkndaki yanlsamann ötesinde ideoloji, bilinç düzeyindeki iz ve görünümdür 
(Ü ür, 1997:13-15). Bu de erlendirmelerden hareketle, haber medyasna ili kin 
bir de erlendirme yapmak gerekirse, snf temelli bu görü ün   nda, medyay 
elinde tutan gücün üretim ili kilerini de elinde tutan sermayedar snf olaca n 
söylemek yanl  olmaz. Bu snfn görü lerinin de medya yoluyla toplumsal 
düzlemde egemen olmas da kaçnlmazdr. 

Yönetici snfn fikirlerini toplumda do al ve normal görünmesini 
sa layan ideoloji, bireyin kendisine ait olmayan fikirlerle dünyay kavramasna 
neden olur. Aslnda bu fikirler de ona kar  olan bir snfa aittir. Bireyler, kim 
olduklarn, ne yaptklarn, toplumu ve dünyay nasl anlamlandrdklarn bu 
yolla kavramaktadr (Fiske, 1996: 221). Burada sözü edilen, ideolojinin 
me rula trc gücüne yaplan vurgudur. 

Ele tirel yakla mlar içerisinde Gramsci�’nin �“hegemonya�” ve 
Althusser�’in �“devletin ideolojik aygtlar�” kavramsalla trmalar ideolojinin 
medya ve haber yoluyla nasl i letildi inin kavranmasnda i levsel bir bak  
açs kazandrmaktadr. 

Kültürel çal malar açsndan son derece merkezi bir noktada olan 
Gramsci�’nin �“hegemonya�” kavram, bir toplumsal snfn ba ka bir snf 
üzerindeki egemenli ini, hâkimiyetini açklamaya yöneliktir. Sadece siyasi ve 
ekonomik bir kontrolü içermeyen hegemonya, ayn zamanda kontrolü elinde 
tutan gücün dünyay alglamasna dair kendi görü ünü de alttakilere do ru 
empoze etmesi ve benimsettirmesine dayanr. Ancak burada gözden 
kaçrlmamas gereken unsur; hegemonyann zor kullan(l)madan rzay 
içermesi gereklili idir. Bir ili kinin hegemonik olmas için rzaya dayal ortaya 
çkmas gerekmektedir. Gramsci, bu rzay üreten en önemli gücün; ideolojik 
mücadele siteleri olarak gördü ü kitle ileti im araçlar oldu unu belirtmektedir 
(Tlç, 1998: 44; Ü ür, 1997: 32; Hall, Lubbley ve McLennan, 1985: 23-27). 
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Egemenli in bir biçimi olarak hegemonya sürekli olarak yeniden yaratlmak, 
yenilenmek, de i tirilmek ve savunulmak durumunda olup edilgen bir yapda da 
de ildir. Tüm kültürel de erler bu yap içinde amaca en iyi ula may sa layacak 
biçimde in a edilir. Medyann üretti i metinlere me ruluk ve güvenilirlik 
kazandrarak uyumlu olmay sa layan i leyi  içinde do al ve zorlama 
içermeyen özelli iyle hegemonyann katks büyüktür. Gerçe e dair tüm 
tanmlarn ayn anlay la meydana getirildi i, egemen seçkinlerin d nda kalan 
tüm alanlarn marjinal, gayrme ru ve kabul edilemez göründü ü bu yap, 
iktidar ve ideolojinin i lerli i açsndan önemlidir (Shoemaker ve Reese, 1997: 
116-117). Buradaki ideolojik söylemler, sürekli olarak kendi anlatlarnn içinde 
hep bilinene gönderme yapmakta, toplumun ortak bilgi deposunda kendi 
kendilerini onaylatrken, bir yandan da bu bilgi deposu seçmeci bir anlay la 
yeniden in a edilmi  olmaktadr (Hall, 1994a:85) . Hâkim snfn varl  ve 
devamna ili kin inanç, de er ve algsal tabanl tutumlara dair karma k bir 
ideolojik bütünlü ün toplumun her tarafna, özellikle de toplumsal kurumlara 
szmasna i arete eden hegemonya, bilinçlili in endüstriyel denetimidir 
(Gottdiener, 2005:247). Hegemonya sayesinde egemene ait bütün baskn 
dü ünceler toplumsal yap içinde dola ma çkarlmakta ve egemen ideoloji 
yeniden sürekli olarak kurulmaktadr. 

deolojinin maddi bir varolu a sahip oldu unu söyleyen Althusser, 
tanma/ kabul etme, öznele tirme/tabi klma ve güvence terimlerinin ideolojik 
etkiyi belirledi ini söylemektedir. Devletin ideolojik aygtlar ve bunlarn 
pratiklerinde gerçekle en ideolojinin somut olarak i lemesi yaratlan ideolojinin 
etkisiyle ba lantl olarak de i mektedir (Althusser, 2003): Medyadaki 
anlamlandrma sisteminin iç bütünlü ü içerisinde, bireylerin kendi ba larna 
özerk varlklar olmad na vurgu yapan Althusser, ideolojinin bireyleri birer 
kültür ürünü nesnelere dönü türdü ünü ifade ederek, medyann da içinde yer 
ald  ideolojik aygtlarca bireylere kimlikler giydirildi ine vurgu yapar. Ayn 
zamanda gerçe in kavranmasna, üretim ili kilerin üretilmesine ve yerle ik 
düzene boyun e meyi kolayla tran bu aygtlar ideolojiyi kullanarak 
i lemektedir. Bask ve gücü kullanarak i leyen devletin bask aygtlarndan 
farkl olan devletin ideolojik aygtlar sembolik düzeyde hafifletilmi  bir bask 
unsuru ta r. deolojik aygtlar Althusser�’in ça rlma ve ça rma olarak 
niteledi i durumu yaratmaktadr. Medya metinleri, kendilerinin alcs 
durumundaki kitleyi (okuyucu, dinleyici, izleyici) ça rmakta ve onlar birer 
nesneye dönü türmektedir. Ça rlma sürecine kar  durma ansnn olmad  bu 
yap içinde tüm formlar sistemin yeniden üretimi için biçimlenmi tir. deolojik 
özne aygtlar tarafndan olu turulmu , ça rlma ve adlandrma yoluyla ideoloji 
her birine birer kimlik giydirmi  ve özneleri adlandrm tr: Asker, ö retmen, 
çocuk, anne, baba vs. Kendi olu turdu u durumu alc kitleye gündelik hayattaki 
gerçekli in bir yansmas olarak sunabilme yetene i, medyann gücüdür. 
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Toplumsal blo a dair tüm ideolojik birli i sa layan ve koruyan ideoloji, 
ayn zamanda toplumsal formasyondaki gerekli olan sva i levini de yerine 
getirmektedir. �“ deolojik hegemonya varolan ideolojiler aracl yla desteklenir 
ve kazanlr�” (Hall, 1994b:191). Bir mücadele ve sava mn gerçekle ti i bu 
alan, bir yönüyle de dilsel olarak gerçeklerin oldu u gibi açkland  ve 
gerçeklerin söylendi ine yönelik iknaya dayanmaktadr (Ü ür, 1997:85,97; 
Hall, 1994b:177). 

Yaplan de erlendirmelerin   nda; belirli bir toplumsal kurum ya da 
pratikleri destekleyerek onlar kalc klan ya da me rula tran bilinç biçimi de 
olan ideoloji, Habermas�’a göre, düzenli bir biçimde tahakkümü ya da 
hegemonyay kalc klan ve me rula tran bir �“dünya resmi (world-picture)�”  
olarak ifade edilmektedir (Guess, 2002:29). Kendi içinde bölünen yönetici snf 
kendilerine ili kin olarak bütünlük ve anlam in a etmek adna da ideolojiyi 
kullanmaktadr (Hall, 1997: 96) : Gramsci bu durumu, farkl konumlar arasnda 
in a edilmi  bir alanda yaplan mücadeleye ili kin olarak siyaset algsna giden 
süreç olarak tanmlayarak, söylemin de katlmyla ideoloji ve iktidarn i leyi ine 
dair gelenekselcilerden ayrlan bir çözümlemeye ula trr. Haber medyasna 
ili kin, özellikle metin almlamalarnda kodlama, kar t-kodlama ve kodaçm 
olarak adlandrlan a amalarn da ele alnmasyla birlikte ideoloji, iktidar ve 
söylem arasndaki ili kilerin sorgulanmas son derece önemli hale gelir. 

Ele tirel yakla mlarn bölümlenmesinde ideolojinin bu sorunlu ve 
önemli yeri ayn zamanda içinde ya anan ortamn ko ullarnn belirleyicili i ve 
bu ko ullarn çözümlenmesinde de i levseldir. Konumuz ba lamnda özellikle 
ideoloji ve kültür ili kisinde kültür endüstrisi kavramna yönelik sorgulama 
yapmak tart mann açmlanmasnda i levsel olacaktr.  

Medya çal malarnda ele tirel yakla m içinde önemli bir merkezde yer 
alan Frankfurt Okulu�’nun çözümlemeyi amaçlad  kültürel yapya dair �“kültür 
endüstrisi�” kavramna çal ma konusunun d na çkmadan de inmek konu 
ba lamnda bir gereklilik olmaktadr. Bu, bir yönüyle de ayn zamanda kültürün 
ekonomi-politik yanna da gönderme yapmaktadr.  

Kültür endüstrisine dair �“�… kültür endüstrisi günaha batm  
oldu undan de il, düzeyli e lencenin katedrali oldu u için yozdur�” nitelemesi 
yapan  Adorno (2007: 76), kültür içinde yer alan iki temel ve uzla maz unsurlar 
olan sanat ve e lencenin amaca uygun bir biçimde tek bir formüle 
indirgendi ini söyleyerek, tekrarlamaya dayal bir bütünsellik olu turuldu unu 
ifade eder. Esas amacn denetim oldu u gözden kaçrlmadan yeni ya am 
biçimleri bireylerin hayal güçlerini zorlayarak kendini dayatr ve kurar. 
�“E lence, kendini e lencenin içinde unutmak isteyen teslimiyetçili i daha da 
arttrr�… Ayn zamanda kültür endüstrisi bu tutarl anlam bahanesini, sinsice, 
yldzlar göstermek için kullanr. Ya am öyküsü ve ba ka masallar saçma bir 
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olay örgüsü meydana getirmek için anlamsz paçavralarn birbirine yamar. 
Burada soytarnn takp oynad  zil de il de, imgelerin dünyasnda bile hazz 
ba arya ba layan kapitalist akln anahtarlar ngrdar.�” (Adorno, 2007: 75-
76).  Tüketimin nihai ve tek amaç oldu u sistem içinde bireyler, isteklerinin 
öznesi olmaktan çok isteklerine tabidir (Poole, 1993: 53-55): Bir dönü türme 
eylemi ve sürecine i aret eden üretim, insan iste inin tatminine yöneliktir. 
Ancak bu tatmin içinde birey, kendi isteklerinin seçimine ve giderilmesine 
kendisi karar veriyormu  izleminin yaratlmas esastr. Çünkü kapitalizmin bir 
kutbu tüketim di er kutbu da üretimdir. 

Modern kapitalizmin yükseli e geçmesiyle öne çkan tüketim ve 
tüketimcilik; bir eylerin satn alnmasnn ya amn anlamyla özde le tirildi i 
ve önceden snrlar belirlenmi  deneyimleri ya amann önemli oldu una 
bireyleri sevkeden tüketimcilik ve onun ideolojisi yabancla mann ve 
uzakla mann da ortaya çk na neden olmu tur (Bocock, 1997: 56-58): Bu 
sürecin en önemli özelli i; hem tüketilen metalarn hem de ya anlan 
deneyimlerin önceden paketlenmi , hazr hale getirilmi , düzenlenmi  ve 
olu turulmu  kalplar olmasdr. Verili ve seçili kodlar kullanarak uygun 
tepkileri veren tüketici haline gelmi  bireyler (modern tüketiciler), zihinsel 
olarak oldukça me gul olmalarna kar n fiziksel açdan da oldukça pasifize 
edilmi lerdir.  

Tüketicilerin gereksinimlerine uygun ürünleri üretti ini belirten kültür 
endüstrisi aslnda yanl  gereksinimler uyandrarak, dü ünmeye sevketmeyen, 
hazr dünya formlar içeren, geçmi , bugün ve gelece e yönelik öngörüler 
ta maktadr. Kültür Endüstrisi �“�…ideolojik dayana n, tekniklerinin 
ürünlerdeki tam sonuçlarndan kendini özenle korumasndan alr.�”  (Adorno, 
2007: 113). Burada söz konusu kapitalizmin araçsal akldr. Dünyaya ve 
insanlara onlar nasl sömürebilece imiz temelinden bakan, bilgi, de er ve 
olgular birbirinden ayran ve de ersizle tiren bu akl, ayn zamanda modern 
toplumlardaki tahakküme yol açmaktadr.  

Medya, kapitalist üretim düzeni içinde alclara iyi tüketiciler kimli ini 
giydirmek için onlar elinde oynatan bir ticari pazarlama aracdr (Tomlinson, 
1999: 64). Medya, kendisini kültür endüstrisine göre biçimlendirerek, bütün 
ilgiyi zararsz olan mecralara yöneltmektedir. Söz konusu alan içinde ne ileti im 
teknikleri ne de bireyler ilk derecede önemlidir, tek bir ey önemlidir; �“...söz 
konusu olan, onlara üflenen ruhtur, efendilerinin sesidir.�” (Adorno, 2007: 110).  

Medya çal malarnda ele tirel teorinin bölümlenmesinde, görüldü ü 
gibi, tart maya açlan ideoloji kavram ortak noktada olmak üzere ekonomi-
politik, kültür, dil, anlam, söylem gibi ana alanlar da gözden kaçrmamak 
gerekmektedir. Özellikle ideolojiye bak  açs, yakla mlarn ana çizgilerini 
belirleyen bir unsurdur. Çünkü içinde ya anlan ortamn süreçlerini 
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biçimlendiren ve konumuz ba lamndaki yakla mlar etkileyen birincil derece 
öneme sahip kavram, ideolojidir. 

 
Medya Çal malarnda Ele tirel Yakla mn 
Bir U ra  Olarak Kültürel Çal malar 
Haber medyasna ili kin olarak yaplan her de erlendirme tarihsel süreç 

ile birlikte ele alnmay zorunlu klmaktadr. lk bak ta Gramsci�’nin öne 
sürdü ü hegemonya dü üncesinden etkilenen ngiliz Kültürel Çal malar, 
ngiliz toplumu ve onun içinde varoldu u ko ullara dair olarak marksizmden 

biçimlenen bir siyasal söylem üzerine oturmaktadr. Marksist kuram içine 
eklemlenen ngiliz Kültürel çal malar, ngiltere�’nin özellikle sava  
sonrasndaki kültür, endüstri, demokrasi ve snf arasndaki ili kilerini medya, 
popüler kültür ve edebi metinler gibi sorunlu olan alanlar aracl yla açklama 
iddiasndan do mu tur. Bat Avrupa marksizmi, Fransz yapsalcl  ve 
Althusser�’in ideoloji üzerine tezlerinden olu an bir alanda medyann kendisi, 
siyasal ve ekonomik gücün da lmnn nasl oldu u ele alnmaktadr (Hardt, 
1994: 39; Shoemaker ve Reese, 1997: 116; Dursun; 2003: 34). Kültürel 
çal malarda, ideoloji önemli bir belirleyen olarak ön plandadr.  

Basit bir biçimde altyap ve üst yap ba lantsn reddeden kültürel 
çal malar, medya çal malar açsndan toplum ve medya ili kilerini daha 
yakndan mercek altna almaktadr. Kültürel çal malar ana hatlaryla ideoloji ve 
medya ili kisine bakarak, medyann ideolojik boyutunu ortaya koymaya 
çal maktadr.  

Medya metinlerinin tamamen gerçekli i yanstt na kar  çkan kültürel 
çal malar, bu metinlerde dilsel ve ideolojik örüntülere yo unla maktadr. Pasif 
alclar aktif alclar biçimine dönü türen ve aktif bir okuma al kanl n 
öngören kültürel çal malar, medya metinlerinin nasl kodland na ve 
medyann egemen ideolojik tanmlamalarn ve temsillerin dola mnda ve 
sa lamla trlmasnda nasl bir rol oynad na odaklanm tr. 

Kültürel çal malarn üç temel alanda geli ti i görülmektedir (Dursun: 
2003: 40-41): Bunlardan ilki kültürel çal malarn kültürel metinlerin analizine 
odaklanan ve çe itli medya ürünlerine anlam belirli bir biçimde ortaya koyan 
mekanizmalar olarak bakan anlay tr. kinci olarak kültürel çal malar, medya 
tüketicilerini, kendi ko ullarndan anlam çkaran ve bunun için mücadele 
halindeki �“etkin özneler�” olarak gören bir alandan söz edilebilir. Son olarak da, 
kültürel çal malar içinde yer alan son dönem ara trmalar, metinlerin ta dklar 
anlamlarn okuyucularn onlara kazandrdklar anlamlarla kar la tklarndaki 
de i im noktasn temel almaktadr. 

ngiliz kültürel çal malar, disiplinleraras bir çaba olarak ortaya 
çkm tr. Temelinde elit kültürden yana popüler kültürü gözard edenleri 
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ele tirmektedir. Kültürel çal malarda, kültür, içerisinde üretildi i ve tüketildi i 
toplumsal ili kiler ve sistem açsndan de erlendirmeye alnmaktadr. 
Toplumsal dönü ümü hedef alan kültürel çal malar, Gramsci�’nin hegemonya 
modelini kullanmakta, hegemonik/egemen toplumsal ve kültürel iktidar analiz 
ederek direnmenin ve mücadelenin bir anlamda kar -hegemonik güçlerini 
bulmay hedeflemi tir. Kültürel çal malarn ilk döneminde kültürün ekonomi-
politikle, üretim ve da tm süreçleriyle, metinsel ürünlerle ve izleyici 
almlamalaryla çözümlenmesine yo unla t  görülmektedir. Böyle bir çaba, 
disiplinlerüstü bir yakla mn da önemine vurgu yapmaktadr. Anlamn medya 
kurumlarnda nasl üretildi i, nasl dola ma girdi i ve metinlerdeki anlam 
dolaymyla alclarn anlam üretebilmek için metinleri nasl tüketti i kültürel 
çal malar içinde merkezde yer alan temalardr (Kellner, 2003: 93). Kültürel 
çal malar, anlamlarn effaf ta ycs olarak medya metinleri kavramndan 
uzakla m , bu metinlerin ideolojik ve dilsel örüntülerini merkeze ta m tr 
(Hardt, 1994: 37): Bunu yaparken �“edilgin/pasif izleyici�”nin yerine �“aktif/etkin 
izleyici�”yi ta m tr.   

Medya ürünlerine ideolojik bir rol atfedilerek, medyann bu gücü 
dolaymyla bireylerde bir yandan iktidarn/gücün me rula trlmasn sa lad , 
di er yandan da rza ve uzla mn olu turulmasna hizmet etti i kültürel 
çal malarn savlad  ana görü tür (Hall,1994a: 97-101) : Medya bir yönüyle 
kültürel ve ideolojik alan tedricen kolonile tirmi tir. Ayn zamanda gruplarn 
ve snflarn di er grup ve snflara ait olan hayat, anlam pratik ve de erler 
imgelerinin in asnda da sa lamla trc bir i lev üstlenmi tir. Parçalanm  
imgeleri, dü ünceleri ve temsilleri toplumsal otoritenin bir bütün olarak 
kavranmasn sa layacak biçimde kendi sorumluluk alann arttran medya, 
ürünlerinde kültürel olarak, ba kalarnn dünyalar ve kendi ya amlarmz 
alglad mz gerçeklikle birlikte kavranabilir bir bütün halinde seçmeci olarak 
in a edilmesine de yol açmaktadr. 

Kültürel çal malar, medya ürünlerinin anlam kazanmasna ili kin 
olarak egemen ideolojinin uygun gördü ü anlamlarn üretiminde kodlama 
kavramna vurgu yapmaktadr (Hall, 1997: 91-92; Erdo an ve Alemdar, 2002: 
295-296; Hall, 1994: 203-208): Toplumdaki egemen ideolojik söylemler 
de erlendirildi inde medyada üretilen ürünlerin mesajlar belirli anlamlar 
ta maktadr. Toplumsal, ekonomik ve teknik olarak örgütlenmi  durumdaki 
medya, üretti i ürünlerin/olaylarn kendi ba larna bir anlam iletemeyece i 
gerçe inden hareketle, kültürel ürünlerine/olaylara anlam yüklemesi 
yapmaktadr. Medyann üreticisi oldu u ürünlere/olaylara alclar tarafndan 
anla lr klnmas adna, uygun anlamlar ta yan kodlar yerle tirilmektedir. 
Böylelikle ürünler/olaylar kendilerine anlam yükleyen göndergesel bir ba lama 
yerle tirilmi  olmaktadr. Kodlama ve açm süreçlerinin yaplanmasnda gerekli 



Medya Politikalarnn De erlendirilmesinde Bir Ba ka Yakla m Mümkün Mü? Kültürel Çal malar ve 
Ekonomi-Politik Yakla m Çat masn Krmak 

103 

olan in a ve ykm süreci için gerekli olan me ruluk böylelikle medyann 
ürünleri aracl yla sa lanm  olmaktadr. 

Medya metinlerinin analizinde bir çok temsil biçiminden sadece birinin 
a rlk kazanmasna neden olan ekonomik zorluklar, basklar ve üretim süreci 
ile alclarn bir arada ele alnmas bu sürecin de erlendirilmesini daha rasyonel 
hale getirecektir. Medya ürünlerinin birden fazla okuma olasl  her zaman 
bulunmaktadr. Yaplandrlm  kurallara göre anlam üreten metinlerden dolay 
kimi metinsel kodlara al trlan bireylerin kendisi de üretim sistemi tarafndan 
in a edilmektedir (Kellner, 2003: 100-102). Dolaysyla bireylerin medya 
ürünlerini tüketmeleri ve anlamlandrma çabalarna yönelik olan bir 
de erlendirme medya kültürünün içinde bulundu u ve kendine özgü bir nitelik 
ta yan yapsnn sorgulanmasn gerektirir. 

Kapitalistle mi  toplumlarn egemen ideolojisi medyada üretilen 
metinler dolaymyla yeniden üretilmekte ve bu süreçte toplumsal ço unlu un 
egemen ideolojiye rza göstermesi sa lanmaktadr. Medya son derece i levsel 
bir roldedir. Egemen ideolojinin medya metinlerinde ortaya çkarlmas haber 
metinlerinin alt okumalarnn yaplmas, haberin görünmeyen yüzünün 
de ifrasyonu ile mümkündür. deoloji dil dolaymyla metin içinde istenen 
anlam harekete geçirmektedir. Bundan dolay, ba at ideolojik temsilleri 
kapsayan haberin söylemi de bir yönüyle egemen hale dönü mektedir. 

Kültürel çal malarn medya ara trmalarna en büyük katks, medya 
kültürünü ciddiye alarak medyann üretti i metinlerin anlam ve etkilerini ortaya 
çkarabilmek adna geli tirdikleri zengin yöntem ve stratejilerdir. Medya 
metinlerinin anlamlarn çözebilmek ve bu metinlerde anlamn nasl üretildi ine 
bir açklama getirmek için kültürel çal malar, göstergebilim, psikoanaliz, yap-
bozumculuk gibi ço ulcu ve zenginlik içeren bir ele tirel dü ünceyi 
içermektedir (Kellner, 2003: 98-101): Ancak, burada belirtilmesi gereken bir 
nokta, kültürel çal malarn ekonomi-politik yakla mdan uzak durmay tercih 
etmesidir. Çünkü ekonomi-politik yakla m içinde yer alan kimi görü ler, 
metinlerin alcs konumundakileri ve metinleri kavramada yetersiz kalmaktadr. 
Medya metinlerinin çoklu bir biçimde kavranmasn öngören kültürel 
çal malar, ideoloji kavramn hem snf hem de cinsiyet, rk ve milliyetçilik 
kategorileri açsndan kavramaya ve boyutunu geli tirmeye önem vermektedir. 
Haber metni, �“güç�” ve �“egemen�” kavramlaryla birlikte ili kilendirilmelidir. 
Kültürel bir ürün olan medya ürünleri bask ve boyun e meyi yeniden üreten bir 
anlay  içerisinden çkmaktadr. 
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Küreselle menin Yükseli i ve Haber Medyasna Yönelik  
Ekonomi-Politik Yakla m 
De i en ko ullarda ekonomi-politik yakla m açsndan medya 

kurumlarnn mülkiyet yaps ve bu yapnn kontrolünde uygulanan model ve 
devlet kurumlar ile medyann ili kisinin içeri i gittikçe önem kazanan bir 
nitelik ta maktadr. Medyann kültürel anlamdaki üretim ve da tm süreçleri 
ve kamusal alann nasl snrlandrld , geni letildi i ya da özgürle tirildi i de 
bu yakla mn ilgi alan içindedir (Adakl, 2001: 153). Tüm bu süreç, 
kapitalistle en ve meta haline dönü mü  bir yapy ve ürünleri anlamlandrmada 
açklayc olmaktadr. 

Kültürel üretimin tamamyla kâr ve pazara yönelik oldu unu öne süren 
ekonomi-politik görü , kapitalist toplum yapsnn, kurumlarnn ve onlarn 
üretti i ürünlerin tecimsellik ve sermaye birikimi mant yla in a edildi ini ileri 
sürer. Bu süreç, egemen üretim mant na göre örgütlenen bir yapdadr 
(Kellner, 2003: 94-95): Burada, sadece ekonomiyi temel almayan ekonomi-
politik yakla m, toplumsal gerçekli i politik ve di er boyutlaryla kavramay 
zorunlu klar. Sonuçta, kültürün ekonomik ve siyasal ba lamda ili kisini 
kurarak kültürel çal malarn ayn zamanda tarih ve politika alanna açlmn da 
sa lamaktadr. Bu yönüyle ekonomi-politik mücadele ve muhalefet 
kavramlarn da içine alr. Kültürün ayn zamanda yöneten-yönetilen ili kisi 
içinde yer ald n savunan ekonomi-politik, bu yolla varolan iktidar yaplarnn 
yeniden üretildi ine vurgu yapar. Kültüre kar  olamayan ekonomi-politik 
çal malar, kültürel metinlerin ele tirisi, almlanmas ve kullanlmasnda i levsel 
olabilmektedir. Ayn zamanda ekonomi-politik bir de erlendirme; üretim 
sistemini, hangi tür ürünlerin üretilece ini, nelerin söylenece ini, nelerden 
kaçnlaca n, beklentilerin neler olaca n ve hangi yapsal snrlamalar 
belirlenmesi gerekti ini vurgulamas nedeniyle önemlidir.  

Gerçekçi ve maddeci bir kavray a dayanan niteli iyle ekonomi-politik 
yakla m, ele tirel çözümlemenin gerçek dünyadaki gerçek aktörlerin 
ya antlarn ve frsatlarn biçimlendiren gerçek snrlandrmalar ortaya 
koymak amacyla eylem ve yap sorunlarn kapsamaktadr. Medya çal malar 
ba lamnda temelde yer alan ekonomik faktörleri belirlemek, medya alanndaki 
sahiplik/mülkiyet ili kilerini ele almak ve Pazar mekanizmasnn kontrol 
edilmesi üzerinde yo unla an ekonomi-politik yakla m, di er yönüyle 
günümüz kapitalizminin de sorgulanmas anlamnda tarihsel bir nitelik 
ta maktadr. Medyann Pazar içinde geni lemesi önemli ve de erlendirmesi 
gereken bir geli medir. Bu yap içinde devletin ve hükümet edenlerin 
müdahalesinin de i en rolü ekonomi-politi in ele ald  bir durumdur. Sistem 
içindeki çeli kileri gözden kaçrmamak adna araçc yakla mdan uzak duran 
ekonomi-politik, geni  güç/iktidar ve mülkiyet/sahiplik modelleriyle 
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ilgilenmektedir (Murdock ve Golding, 1997: 49-54; Adakl, 2001: 152-153; 
Dursun, 2001:44). Ekonomi-politik yakla m, sorunla trd  alanlardan dolay 
liberal, araçc ve kültürel yakla mlardan farklla maktadr. 

Ekonomi-politik yakla mn öne sürdü ü temel görü ; globalle en bir 
özellik gösteren dünya ekonomisini gözard etmeden medyann mülkiyet 
yapsna bakmak ve kapitalist devlet içinde medyann nasl bir ideolojik araca 
dönü tü ünü de erlendirmektir. Modern kapitalist devlet, ekonomi-politik 
yakla mla birlikte sorgulamaya açlm  ve dünya ekonomik sistemi içinde ulus-
devlet algs incelenmeye ba lanm tr. Kapitalizmin iktidar/güç örüntülerini 
medyann mülkiyet yaps üzerinden açklamaya giri en ekonomi-politik; 
kapitalizmin geli imi ile birlikte kültürel ürünlerin nasl bir metaya ve kâr 
aracna dönü tü ünü ve kültür endüstrisi alanndaki sermaye de i imleri ile 
birlikte medyann sermaye piyasasn elinde tutan güçlerin egemenli i altna 
giri ini de erlendirmeye almaktadr. Bunlarla birlikte tekelle meler, ulusal 
devletlerin anti-tröst ve tekel kanunlarndan kurtulmak adna sektörde yer alan 
kurulu lar üretim ve i letme bölümlerinin birbirinden ayrl n, bu sürecin 
reklâm ve reklâmcl  nasl öne çkard  da gözden kaçrlmamaldr. Tüm bu 
sürecin do urdu u sonuçlardan haber medyas için önemli olan bir gerçek; 
bilgilendirme ve haber verme gibi klâsik ve temel i levlerden uzakla lmasdr. 
Tam da bu a amada, ekonomi-politik yakla m, medya sahiplik yapsnn ve 
kontrolünün kim(ler)in elinde oldu unun gözden kaçt n, bunun nedeninin de 
ideoloji ve kültüre yaplan vurgu oldu una i aret eder (Köker, 1998: 52; Tlç, 
1998: 48): Ekonomi-politik görü  yanls olanlar, ideolojiye a r vurgu yapan 
yapsalclar ve kültürel çal malar savunan ara trmaclar somut ekonomik 
ili kilerden yola çkmak yerine kültürel üretim sürecine ve sonuçlarna 
baktklar için ele tirmektedir. Yapsalc ve kültürel görü  yanls olanlar bütün 
bu sürecin sonunda geri dönerek ekonomik altyapy açklamaya çal malar 
nedeniyle belli noktalarda yetersiz bulan ekonomi-politik, medyann devletle 
olan ili kisine ve ekonominin büyük irketler (korporasyonlar) tarafndan nasl 
denetim ve kullanm altna alnd na dikkat çeker. Ekonomi-politik yakla m, 
bu yönüyle medya çal malarnda ideolojiye fazla vurgu yaplmasn ele tiren 
bir yapdadr. 

Medya ürünlerini çevreleyen politik ve ideolojik söylem ve bunun 
etkisini ortaya çkarmada ve hangi ba lamda ne tür bir söylemin ba at oldu unu 
açklamakta yararl olan ekonomi-politik görü , ekonomik e ilimlerin medyay 
anlamlandrmada bir çok de i ime kaynaklk etti inden hareketle, bilgi ve 
e lence endüstrisindeki genel e ilimin çözümlenmesinde i levseldir. Medyann 
içinde yer ald  yap (toplumsal, siyasal, ekonomik ve kültürel) 
de erlendirmeden, medyann kimi olaylar kar sndaki tutumu ve üretim süreci 
tam olarak anla lamaz. Ancak bu noktada belirtmek gerekir ki, ekonomi-politik 
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yakla m önemli olmakla birlikte, tek ba na ele alnd nda medya 
çal malarnda baz snrllklar ve yetersizlikler içermektedir (Kellner, 2003: 
97-98): Kimi ekonomi-politik çözümlemeler, medyann, kültür endüstrisini 
elinde tutan iktidarn ideolojisini yanstt n ve kapitalist ideoloji arac olmann 
ötesinde bir ey olmad n belirterek kültürel metinlerin anlamlarnn ve 
etkilerinin snrl ve daraltlm  ideolojik i levlere indirgenmesine neden 
olmaktadr. Medya kültürü kapitalist de erleri destekleyen bir yapdadr. 
Bununla birlikte, farkl rk, cinsiyet, snf ve gruplar arasnda da yo un bir 
mücadele alan bulunmaktadr. te tam da bundan dolay, medyann yapsn, 
kültürünü ve ürünlerini, bu ürünlerin anlamn çözümleyecek bütünlüklü bir 
görü e ihtiyaç duyulmaktadr. Bundan dolaydr ki, ekonomi-politik ile kültürel 
çal malarn, basit bir indirgemecili e dü meden birlikte kullanlma olaslklar 
tart maya açlmaldr. Medya metinlerinin nasl kodland na dair bir analiz, bu 
ürünlerin hangi ko ullar içerisinden filizlendi ini ortaya çkarmakla daha da 
zenginle ecektir. 

 
Ele tirel Ekonomi-Politik Mümkün(mü?) 
Medya ürünlerinin analizinde ekonomi ve kültürün bir arada 

de erlendirilmesi, bu ürünlerin daha iyi açklanmas açsndan önemlidir. Bu iki 
kavramn ayn anda ele alnmasnda eklemlenme  kavram önemini hissettirir. 
Kültürel çal malar ve ekonomi-politik yakla mn birbirlerine olan eksikleri ve 
üstünlüklerinden do an çat ma aslnda medya çal malar alannn ne kadar 
geni  bir kapsama sahip oldu unu göstermektedir. Birbiriyle rekabet halinde 
olan görü lerin, modellerin ve yöntemlerin besledi i bu alan, bir yönüyle alt 
alan bölünmesine bir yönüyle de ironik bir tarzda alann kendi içindeki 
ileti im(sizli )ine i aret etmektedir. Bundan dolaydr ki, disiplinlerüstü 
yakla mlarn da sorgulanmas gereklili i ortadadr (Kellner, 2003: 92). 
Ekonomi ile kültür arasndaki ili kiyi tart mak bizlere önemli açlmlar 
kazandrmaktadr (Dursun, 2003:42-43): Ekonomik ili kileri ve bu yöndeki 
yaplanmay sorgulamak, bu ili kilerin ve dinamiklerinin kültürel üretim 
sürecini ve sonuçlarn in a etme biçimlerine giden bir süreci kapsamaktadr. 
Ayn zamanda kültürel yaplarn biçim ve kapsamn incelemek, bunlarn 
ekonomik temelini de ifre etmeyi de zorunlu klmaktadr. Çok perspektifli bir 
kültürel çal malar modelinin geli tirilmesi ya da ele tirel bir ekonomi-politik 

                                                 
 Eklenmeyi, belirli ko ullar altnda iki farkl ögenin bütünlü ünü sa layabilecek bir ba lant 
biçimi olarak de erlendirmek i levsel olacaktr. Eklemlenme, kültürel ürünlerin üretiminde 
(ekonomi, politika ve kültür vb.) toplumsal birlikteli in farkl düzeylerinin nasl bir araya 
getirildi i veya alclarn (okuyucu ya da izleyici) dünyay alglama ve anlamlandrmak için 
kültürel anlamlar ve ideolojileri nasl eklemlendi ini açklamada da yardmc olmaktadr. 
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görü ün temellendirilmesi, hem kültürel çal malarla hem de ekonomi-politi in 
kullanlmas nedeniyle kültürel ürünlerin de erlendirili inde daha i levsel bir rol 
oynayacaktr. 

Kültürel çal malar, kültürel ürünler yelpazesinde de erlendirilen 
ürünlerin egemen/ba at ideolojinin ta ycs ve yeniden üreticisi oldu unu öne 
sürmektedir. Ancak tam bir çözümlemenin yaplmas için kültürel çal malarn 
yansra, bu sürecin i leyi  biçimi ve ekonomik ko ullarn ortaya çkard  ili ki 
tarzlarnn kültür yaratmclarnn stratejilerini nasl biçimlendirdi ine odaklanan 
ele tirel ekonomi-politik yakla m da metin çözümlemeleri açsndan i levsel ve 
gereklidir (Dursun, 2001: 43).  Siyasal ve ekonomik düzenin geldi i noktada, 
medya ürünlerinin de erlendirilmesindeki tüm süreci medyann endüstriyel 
yapsndan ve ilerleyi inden ba msz de erlendirmek olanaksz hale dönü mü tür. 

Toplumu egemen ba ml ili kiler sistemi çerçevesinde de erlendirmeye 
alarak hegemonyann bireylere dayatlan biçimlerine kar  çkmak, di er 
yönüyle haber medyasnn varolan ili kiler ve bunlarn ortaya çkt  üretim 
ko ullarnn da birlikte sorgulanmasn gerektirir. Medya metinlerini sadece 
kapitalist gücün ya da yönetici snfn ürünleri söylemek do ru ancak eksik bir 
sav olmaktadr. Bu metinler ayn zamanda toplumsal cinsiyet, snf, etnisite ve 
milliyetçilik gibi de erleri de içeren bir temsiller çoklu u içinde de erlendirmek 
gerekmektedir. Bu anlamda ekonomik bir çözümleme kültürel çal malar hem 
tamamlayan hem de zenginle tiren bir i leve sahip olacaktr. Böylece 
indirgemeci ve tek yanl bir anlay n d nda yer alarak, bir yakla mn ya da 
yönetim kendisine ait snrllklar ya da açmaz noktalar a lacak, çok yönlü ve 
aydnlatc bir de erlendirme yaplacaktr (Kellner, 2003, 100-101). Haber 
medyasn ve haber metinlerini açmlamakta böyle bir yakla mn sergilenmesi 
haberin üretim süreçlerinden alglan na kadar olan tüm a amalar ara trmak 
da daha i levsel olacaktr. 

Kültürel çal malarla birlikte ekonomi-politik yakla m ikisi bir arada 
de erlendirildi inde ikisinin de genel anlamyla Neo-Marksist toplum görü ü 
içinde yer ald  görülmektedir. leri kapitalist toplumlarn i leyi ini kabul eden 
liberal ço ulcu paradigmaya uzak duran bu iki görü , merkezi olarak kavranan 
iktidarn olu umu ve kullanlmasn ön plana çkarmaktadr. Ancak kültürel 
çal malar, merkeze medya çal malar açsndan anlamn in asn almakta, 
anlamn belirli anlatm formlaryla ve onlar aracl yla nasl üretildi ini ve 
gündelik ya am pratikleri aracl yla nasl müzakere edildi ini ele almaktadr. 
Bununla birlikte, kültürel çal malar anlamn yap-bozum ile olan ili kisini de 
incelemektedir (Golding ve Murdock, 1997: 50-54). Bu evren üzerine ekonomi-
politi in öne sürdü ü, anlam in asnda üretim süreci ve onu etkileyen faktörleri 
de de erlendirmeye alan bir anlay  kültürel ürünleri incelemede yararl olacaktr.  
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Kültürel çal malara bakld nda bu çal malarn direnmeyi yücelten 
bir anlay a sahip oldu unu söylemek mümkündür. Bununla birlikte son 
dönemde kültürel çal malar açsndan bir yandan metin üretimini gözard eden 
di er yandan da metin çözümlemesine gerekti i önemi vermeyen bir yakla mn 
hakim oldu u görülmektedir. Ayn zamanda günümüzde haber metinlerinin ve 
kültürel ürünlerin kullanmnda onun alcs konumundakilerin memnuniyeti/ 
hazz popülist bir tarzda ön plana çkarlmaktadr. Bütün bu sürecin 
sorgulanmas zengin bir perspektiften de erlendirmeyi gerektirmektedir 
(Kellner, 2003: 105-107): Bireylerin medya tarafndan kolayca manipüle edildi ini 
söylemek medya ara trmaclarn daha tamamlanm  bir sonuca götürmektedir. 
Medya kültürünün, dünyada ya anan ekonomik geli melerle birlikte, ticari 
boyutun öne çkmasyla üretim ve da tm süreçlerinin bu yönde bir 
de erlendirili i medya metinlerine yönelik analizler de kültürel çal malarnn 
da ufkunu açan bir durum olacaktr. Medya metinlerini çözümlemede 
kullanlacak geni  bir perspektif, hem izleyici ara trmalarn hem metin 
çözümlemelerini hem de ekonomi-politi i kapsayacaktr. Böylece bireylerde 
olu an egemen kültürel formlarn etkileri, bunlarn içerikleri ve anlamlarn 
de erlendirmede ele tirel ve politik bir yakla m ortaya çkm  olacaktr.  

Ele tirel ekonomi-politik; ele tirel yakla mlar içerisinden çkarak ayr 
ayr kendini biçimlendiren �“ekonomi-politik�” ve �“kültürel çal malar�” 
arasndaki bir yaknla ma çabas olarak da alglanabilir (Dursun, 2001: 43): 
Toplumu de erlendirirken Marksist yakla mlardan hareket eden bu iki görü , 
ideolojiye bak larndaki ve onu de erlendirmedeki farklla malarnn d nda, 
iktidarn kurulu u, süreklilik kazan(drl)mas ve liberal ço ulcu paradigmann 
uza nda olmasndan dolay medya çal malarnda birlikte de erlendirilme 
potansiyelini ta maktadr. 

Kültürel çal malarn öne sürdü ü dü ünce içerisinde, ekonomi-
politi in ve üretim-da tm sürecinin izleyici ara trmalar ve metinlerin 
çözümlemelerine verilen a rlktan dolay geri plana itildi i görülmektedir. 
Kültürel çal malar, bir anlamda ekonomi-politikten uzakla m  durumdadr. 
Medya metinlerini üreten medyann yaps, üretim ve da tm ko ullar bu 
metinlerin in asn, almlanmasn ve çözümlenmesini etkilemektedir. te tam 
da bu nedenden dolay kültürel metinleri içinde do duklar ve ya adklar 
ortamdan ba msz de erlendirmek do ru de ildir (Kellner, 2003:94). Kültürel 
çal malardan ekonomi-politi in uzak tutulu u kendi çal ma alanlarn daraltan 
bir unsur olmaktadr. 

Ekonomi-politik yakla mn ortaya koydu u �“meta olarak izleyici�” 
kavramnn kültürel çal malarda kullanlmamas, üretim ve tüketimin 
ayr masna neden olmaktadr. Kültürel çal malarn kimi görü leri ideoloji ve 
kültür kavramlarna da bir ayrm getirmektedir. Ancak, ele tirel ekonomi-
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politik, medya çal malar ba lamnda, üretim, tüketim ve metin olmak üzere 
üçlü bir yapya sahip oldu undan, eksik kalan ya da ihmal edilen alanlarn da 
içine alnd  bir bütünlüklü bir alan olu turmaktadr ve di er çal ma alanlarna 
göre kapsayc görünmektedir (Dursun, 2003: 44-45): Kültürel üretimin ba at 
ideolojiyi ta yan bir süreç oldu unu belirten kültürel çal malar, bu sürecin 
i leyi ine ve ekonomik ili kilerin kültür yatrmclarnn politikalarn nasl 
biçimlendirdi ine vurgu yapmamaktadr. Ele tirel ekonomi-politi in mercek 
altna ald  bir alan da budur. Ekonomik temeli de erlendirmeyen kültürel 
çal malarn bu ihmali ele tirel ekonomi-politik ile kapatlabilir. 

Medya çal malar tarihine bakld nda, özellikle 1945�’ler sonrasnda 
Schiller�’in ileti im alanndaki uluslararas irket ve ulusal devlet arasndaki 
ili kiye odaklanmas, Chomsky�’nin, ulus-devletlerin aslnda çok uluslu 
irketlerin çkarlarna uygun olarak davrand n ve medya ürünlerinin devletin 

ve globalle mi  irketlerin amacn kar layacak bir i birli ine gitti ini belirten 
dü ünceleri ekonomi-politi in ele tirel tarzn ve tavrn ortaya koymu tur 
(Köker, 1998: 55): Bu ele tirel tavr, öncelikle anlam üretimi ve tüketimi(nin) 
meydana gelmesi ile ilgili olarak e it olmayan yaplandrma biçimlerini 
merkezine alm  ve medyann kendi yapsn de ifre etmeye giri mi tir. 
Medyann üretti i ürünlerin toplumsal ya antsndaki etkisi, alglanmas ve 
tüketimi ba lamnda haber kaynaklarndan ve bunlarla kurulan ili kilerin 
niteli inden yola çkarak, gazetecinin kendisini ve bu ürünlerin gündelik 
ya antda nasl bir iktidar kurdu u ve yönlendirmeye neden oldu unu 
sorgulamak bu ele tirel tavrn kapsamndadr. Bu noktada, ele tirel ekonomi-
politik dü ünce biçimi, belirli mikro ba lamlarn, genel ekonomik dinamikler 
tarafndan ve onlarn dayatt  daha geni  yaplar aracl yla biçimlendirildi ini 
göstermesi bakmndan di er görü lerden kendini ayrmaktadr. Ele tirel 
ekonomi-politik, medya ürünlerinin ve ileti im biçimlerinin e it olmayan bir 
biçimde yaplandrlmasyla ilgilenmektedir. 

Günümüz kapitalist toplum yapsnda (tüketim toplumu ve kültürü) 
herkese bir tüketici kimli i giydirilmi tir, herkes birer tüketici haline 
dönü mü tür. Tüketim, gerek maddi-i levsel (giyinme, yiyecek, ula m) gerekse 
de göstergebilimsel-kültürel (medya, e itim, dil) olsun ya am için gerekli olan 
kaynaklar ele geçirmenin yegane yoludur. Bu dönemin bir özelli i olarak bütün 
metalar kendileriyle konu ulan ve konu ulacak birer e ya formatndadr. Bu 
ürünlerin konu abilme potansiyeli ekonominin etkisi altnda de ildir. Maddi 
kar l  do rudan ödenen (giyecek, yiyecek, kitap vb.), ücreti dolayl ödenen 
(televizyon, radyo) ve görünü te bedava olan metalar (dil, jest) arasnda bir 
ayrma gitmenin bir anlam yoktur. Dilsel kaynaklar da toplumda ekonomik 
kaynaklar gibi e it da (t)lmam tr. Bedenleri kullanarak dile getirilen 
anlamlar, televizyonun anlamlar ya da bir ürün tantmn içeren katalogun 
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anlamlar kadar toplumsal iktidarn aktörleri tarafndan yönlendirilip 
da tlmaktadr (Fiske, 1999: 48-49). Burada önemli olan faktör medya 
teknolojisi ve üretim güçlerinin hangi ba at ili kilere göre biçimlendi i ve 
tüketimin nasl yaplaca dr. 

Ticarile en ve ürünlerinin hepsini birer meta haline dönü türen 
günümüz medya yaps içinde, tüketim toplumunu gereklerine uygun olarak 
kodlarn neler olaca , ürünün nasl kodlanaca  üretim sisteminin bir parças 
haline gelmi tir (Kellner, 2003: 94-95):  Kendine özgü kodu ve üretim biçimi 
olan, snr belirlenmi  türlere göre üretim yaplmakta, her türlü ürün (sinema, 
film, popüler müzik, televizyon ve di er medya ürünleri) kendi türünün 
formatn ve kodlarn ta r hale gelmektedir. Medya ürünlerini üretenler 
toplumsal de i imlere ko ut uygun kodlar sürekli üretmektedir. Tek tiplili in 
nedeni, bu snrlar belirlenmi  kat ürün kodlar, sürekli uygulanan adetler ve 
ideolojik snrlarla çevrili bir üretim sisteminin varl dr. Özellikle 1980�’ler 
sonras sermayenin yapsnda meydana gelen de i imler sonucu uygun yeni 
format ve kodlar üretilmi tir. Medya ürünleri kodlanrken a rlkl olarak üretim 
sisteminden etkilenmektedir. Üretilen her ürün de buna uyacak biçimde 
i lenmektedir. Örne in, medya kurulu larnda bir haberin nasl yazlaca  ve 
hangi formata göre biçimlenece i, müzik endüstrisinde a rlkl olarak 4 
dakikalk parçalarn yer almas gibi belirli tür kalplarn kullanlma zorunlulu u 
tecimsel amaçtan dolaydr. Dolaysyla, medyann üretti i kültürel ürünleri 
de erlendirirken, onlarn yapsn ve anlamlarn çözümlemede medyann yaps 
ve ürünlerinin üretim ve da tm ko ullarn anlamak etkili olacaktr. Bundan 
dolaydr ki, küreselle meyle birlikte yeni olu an yapyla birlikte geli mi  
kapitalizm ko ullarnda medyay endüstrile mi  bir çerçeve içinde görmek, 
ele tirel ekonomi-politik okumay zorunlu klmaktadr. 

 
SONUÇ ve DE ERLEND RME 
Haber metinlerinden yola çklarak medyann ürünlerine bak n ve 

kavran n sorunlu bir kapsama sahip olmasndan dolay medya çal malar 
içinde farkl görü ler ve yakla mlar ortaya çkm tr. Temel düzeyde liberal 
yakla m ve ele tirel yakla m olarak ele alnabilecek bu farklla ma aslnda 
daha da geni  bir alana yaylmaktadr. Özellikle ele tirel yakla mlarn zengin 
ve kapsaml bir perspektif sunmasndan kaynaklanan ve özellikle ideoloji 
sorununu ele al taki farklla malardan dolay bu yakla mlarn da kendi içinde 
bölünmesi söz konusudur. Medya çal malarnda ideolojik boyutun ortaya çk  
(ideolojinin yeniden ke fi) medya ürünlerinin, dolaysyla haber metinlerinin de 
de erlendirili ini etkilemi tir.  

Ele tirel teoriden beslenen kültürel çal malar, öncelikli olarak medya 
ürünlerinin dilsel ve ideolojik yönlerine a rlk verirken, egemen ideolojik 
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temsiller ve tanmlarn yaratlmasnda medyann rolünü sorgular. Egemen 
ideoloji, medya dolaymyla üretilmekte ve yeniden üretilmektedir. Medya 
metinlerinin çözümlenmesine ve bu metinlerinin alclarna dayanan kültürel 
çal malar, egemen ideoloji kavramn ve hegemonik ili kileri ortak paydasna 
almaktadr. Ancak bu gerçekle tirilirken, medya ürünlerinin içinde varoldu u ve 
etkilendi i ekonomik ili kiler göz ard edilmektedir. Medyann ürünlerinin nasl 
in a edildi i ve nasl almland , onlarn üretim ve da tm politikalarna 
ba ldr. Dolaysyla medyann kendisini ve sundu u ürünlerin de i iminin 
ba ml oldu u mülkiyet ili kileri ve üretim yaps, kültürün üretim ve da tm 
çemberinden ba mszm  gibi görünmesi kültürel çal malarn eksik olan 
boyutuna i aret etmektedir.  

Ele tirel yakla m içinde, temelde öncelikli olarak ekonomik faktörleri 
ve buna ba l ko ullar ortaya çkarmay amaç edinen ekonomi-politik görü  ise, 
medyadaki sahiplik yapsnn en ba ta ürünün niteli ini ve sundu u mesaj 
etkiledi i gerçe inden yola çkmaktadr. Medya sisteminin en temel belirleyeni 
ekonomik ili kiler ve bunun öngördü ü yapdr. Kültürel bir metin olarak da 
ifadelendirilen medya ürünleri, içinde bulunduklar evrenin izlerini ta r. 
Ekonomi-politi i de erlendirirken, salt bir ekonomik belirleyicili in tuza na 
dü meden medya metinlerinin ve medyann yapsnn anla lmasnda di er 
önemli bir kavram olan ideolojiye gerekli payeyi de vermek gereklidir.  

Medya çal malar içerisinde ele tirel görü ten yola çkan bu iki ana 
yakla mn birbirlerine olan üstünlük ve eksiklerini saptamak, medya ürünlerini 
çözümlemede kültürel çal malar ile ekonomi-politik yakla mn bir arada 
kullanlma zorunlulu u bu evrenin daha kavranabilir olmasn sa layacaktr. 
Ele tirel ekonomi-politik olarak adlandrabilece imiz ortak temelli bir yakla m, 
hem kültürü ekonomi-politik bir çözümlemeyle daha iyi açklamakta i levsel 
olacak, hem de iktidar kavramn, medyann kendisini ve politikasn 
anlamlandrma da açklayc olacaktr. 

Ele tirel ekonomi-politik, medyay egemen ideolojiyi ta yan araçlar 
olarak gören kültürel çal malarn bu süreçte ekonomik ili kiler ve medya 
mülkiyet yapsnn biçimleni ine dair ihmalini ortadan kaldrmaktadr. Medya 
çal malarnda kültür ve ekonomi kavramlarn birlikte ele almak medyann 
kendisin ürünlerini ve politikalarn anlamlandrma yönünde i levseldir. 

 
KAYNAKÇA 

ADAKLI, Gülseren, (2001), �“Yaynclk Alannda Mülkiyet ve Kontrol�”, 
Medya Politikalar Türkiye�’de Televizyon Yayncl nn Dinamikleri, 
D.Beybin Kejanlo lu, Sevilay Çelenk ve Gülseren Adakl (Der.), Ankara, mge 
Kitabevi, ss.152-153. 



Yrd. Doç. Dr. Soner YA LI 

112 

ADORNO, Theodor W. (2007), Kültür Endüstrisi - Kültür Yönetimi, Çev.: 
Nihat Ülner, Mustafa Tüzel, Elçin Gen, stanbul: leti im Yaynlar. 

ALTHUSSER, Louis, (2003), deoloji ve Devletin deolojik Aygtlar, A. 
Tümertekin (çev.), stanbul: thaki Yaynlar. 

BOCOCK, Robert, (1997), Tüketim,  Çev.: rem Kutluk, Ankara: Dost 
Kitabevi. 

DURSUN, Çiler, (2001), TV Haberlerinde deoloji, , Ankara, mge Kitabevi, 
ss.21-45. 

ERDO AN, ., ALEMDAR, K., (2002), Öteki Kuram: Kitle leti imine 
Yakla mlarn Tarihsel ve Ele tirel Bir De erlendirmesi, Ankara, Erk 
yaynlar, ss.295-296. 

FISKE, John, (1996), leti im Çal malarna Giri , S. rvan (çev.), Ankara: 
Ark Yaynlar. 

FISKE, John, (1999), Popüler Kültürü Anlamak, Süleyman rvan (Çev.), 
Ankara, Bilim ve Sanat Yaynlar, ss.48-49. 

GEUSS, Raymond, (2002), Ele tirel Teori �– Habermas ve Frankfurt Okulu, 
F.Keskin (çev.), stanbul: Ayrnt Yaynlar. 

GOLDING, Peter ve MURDOCK, Graham, (1997), �“Kültür, leti im ve 
Ekonomik Politik�”, Medya Kültür Siyaset, Süleyman rvan (Der.), Ankara, 
Ark Yaynevi, ss.49-54. 

GOTTDIENER, Mark, (2005), Postmodern Göstergeler �– Maddi Kültür ve 
Postmodern Ya am Biçimleri,  E. Cengiz, H. Gür ve A. Nur (çev.), Ankara: 
mge Kitabevi. 

HALL, Stuart, (1994a), �“ deolojik Olann Yeniden Ke fi: Medya 
Çal malarnda Bask Altnda Tutulann Geri Dönü ü�”, Medya, ktidar, 
deoloji, Mehmet Küçük (Der. ve Çev.), Ankara, Ark Yaynevi,  ss.57-103. 

HALL, Stuart, (1994b), �“Kültür, Medya ve �‘ deolojik Etki�’�”, Medya ktidar, 
deoloji,  M. Küçük (der. ve çev.), Ankara: Ark Yaynevi, ss.169-209. 

HALL, Stuart, (1997), �“ deoloji ve leti im Kuram�”, Medya Kültür Siyaset, 
Süleyman rvan (Der.), Ankara, Ark Yaynevi, ss.79-97. 

HALL, Stuart, LUBBLEY, Bob, MCLENNAN, Gregor (1985), Siyaset ve 
deoloji: Gramsci, Çev.: Sadun Emrealp, Ankara: Birey ve Toplum Yaynlar. 



Medya Politikalarnn De erlendirilmesinde Bir Ba ka Yakla m Mümkün Mü? Kültürel Çal malar ve 
Ekonomi-Politik Yakla m Çat masn Krmak 

113 

HARDT, Hanno, (1994), �“Ele tirelin Geri Dönü ü ve Radikal Muhalefetin 
Meydan Okuyu u: Ele tirel Teori, Kültürel Çal malar ve Amerikan Kitle 
leti imi Ara trmas�”, Medya, ktidar, deoloji, Mehmet Küçük (Der. ve 

Çev.), Ankara, Ark Yaynevi, ss.1-55. 

HORKHEIMER, Max, (2002), Akl Tutulmas, O. Koçak (çev.), stanbul: 
Metis Yaynlar. 

KELLNER, Douglas (2003), �“Ayrmn Üstesinden Gelmek: Kültürel Çal malar 
ve Ekonomi Politik�”, Hakan Ergül (Çev.), Birikim, Say:167, ss.92-107. 

KELLNER, Douglas, (2005), �“Kültür Endüstrileri�”, Kitle leti im Kuramlar, 
E. Mutlu (der. ve çev.), Ankara: Ütopya Yaynevi, ss.233-239. 

KÖKER, Eser, (1998),  Politikann leti imi leti imin Politikas, Konya, 
Vadi Yaynlar, s.52. 

MUMBY, Dennis K., (2005), �“ deoloji ve Anlamn Toplumsal n as: Bir 
leti im Bak  Açs�”, Ç. Dursun (çev.), Do u Bat, Kasm-Aralk-Ocak 

2004-2005, ss.123-141. 

POOLE, Ross, (1993), Ahlâk ve Modernlik,  Çev.: Mehmet Küçük, stanbul: 
Ayrnt Yaynlar. 

SHOEMAKER, Pamela ve REESE, Stephen D., (1997), �“ deolojinin Medya 
çeri i Üzerindeki Etkisi�”, Medya Kültür Siyaset, Süleyman rvan (Der.), 

Ankara, Ark Yaynevi, ss.116. 

TILIÇ, L.Do an, (1998), Utanyorum Ama Gazeteciyim,  stanbul, Su 
Yaynlar, s.48. 

TOMLINSON, John, (1999), Kültürel Emperyalizm �– Ele tirel Bir Giri , Çev.: 
Emrehan Zeybeko lu, stanbul: Ayrnt Yaynlar. 

Ü ÜR, S. Sancar, (1997), deolojinin Serüveni �– Yanl  Bilinç ve 
Hegemonyadan Söyleme, Ankara: mge Kitabevi. 

 

 

 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


