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KADININ SUNUMU'*
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OZET

Medyanin kadinlarin bagimliligint ve ikincil konumunu pekistirdigini konu alan
pek ¢ok ¢alisma bulabiliriz. Fakat kadimin toplumsal yasama katiliminda 6rnek olarak
gosterilen Norveg gibi bir iilkede hala basmakalip ve cinsiyetci mantikla igleyen haber
medyasina iliskin bulgular elde etmek oldukea ilgi ¢ekicidir. Ustelik bulgularin Tiirkiye
haber medyasiyla ¢ok derin ayrimlar géstermemesi daha da sasirticidir. Medyanin
haberler penceresine sosyolojik bir bakis acisiyla, cinsiyet algilamast cercevesinde
yaklasan arastirma, Norveg¢ ve Tiirkiye gibi hem cografi hem de kiiltiirel fakliliklar: olan
iki tilkenin gazetelerini kadin temsiliyeti agisindan karsilastirmaktadir.

Iki dilkeden medya evrenini temsilen secilen dort gazetenin 2003 yili ikinci
yarisina ait haberlerinin ele alindigi ¢alisma, siyah ve beyaz kadar ortak kiiltiirel
kodlart bulunan iilkelerin kadin temsilini karsilastirmaktadir. Beklenenden oldukca
farkly sonuglarla karsilasilarak Norve¢ gibi BM Gelismislik ve kadini gii¢lendirme
endekslerinde ilk ii¢ swrada gosterilen, feminist ¢alismalar da dahil kadin konulu
arastirmalarin ornek iilke olarak ele aldigi, cinsiyet adaletini oldukca yiiksek oranda
toplumsallastirabilmis bir iilkenin basmakalip ve cinsiyet¢i haber yapma pratikleri
agisindan Tiirkiye ile olan benzerligi, alaninda bir ilk olan bu arastirmayt ozgiin ve bir
o kadar da ilging kilmaktadr.

Anahtar Kelimeler: Yazili basin, cinsiyet, Tiirkiye, Norveg, icerik analizi

1 CAN’T SEE DIFFERENCE AND YOU?
THE REPRESENTATION OF WOMEN
IN NORWEGIAN AND TURKIH NEWS MEDIA

ABSTRACT
We can easily find the academic literature which include evidences on the
media portrayal of woman’s subordination and male dependence. However it is really

* Cahigma 13-16 Ekim 2009 tarihleri’nde diizenlenen Uluslararas: Multidisiplinler Kadin
Kongresi’nde sunulan ‘Norveg ve Tiirk Haber Medyasinda Cinsiyet Temsiline Iliskin
Karsilagtirmali Bir Calisma’ baglikli bildirinin gbzden gegirilmis ve genisletilmis versiyonudur.

* Yasar Universitesi [letisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Bliimii.
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interesting to find the emprical evidences about the gender blind media representation
in Norway, a country which is an example of the inclusion of female in socio-economic
life. Furthermore it is more interesting to find a small gap with the results of Turkish
media. The study aims to shred lights on the news pages of Norwegian and Turkish
media, which have both geographical and cultural differentiations.

Regarding to two different Norwegian and Turkish media environment, the
news coverage of four dailies in the second half of the 2003 were selected and analyzed
. We reached unexpected results that Norway, which ranks in the first position
according to UN development and gender related indexes, has similarities with Turkey
about streotyped and gender blind news practices. These results make the existing study
both unique and pioneer in its field.

Key Words: Written press, gender, Turkey, Norway, content analysis

GIRIS

Karl Marx ‘simif’1 ve ‘simif miicadelesini’ sosyal ayrimin ve tarihsel
degisimin ana ekseni olarak gormekteyse de cinsiyet miicadelesi bu savasin bir
diger yiiziidir ve medyanin giinliik yasam pratiklerinden olan haberleri
araciligiyla daha gOriiniir durumdadir. Medyanin haberleri araciligiyla
toplumsal rol kaliplarint pekistirdigine iliskin Michael Shudson da (2000:189)
“kiiltiirel bir ¢ikt1 olan haber aracilifiyla medyanin toplumun genelini
tamimlayan imaj ve kaliplar1 acgiklamaya yardim ettigini” ileri siirmektedir.
Genel anlamda haber medyasina baktigimizda erkegin hakimiyetini
gormekteyiz. Fakat esitsiz temsile iligskin cesitli arastirmalar siklikla tek bir
tilkeye ya da sosyo-ekonomik verileri bakimindan birbirine yakin tilkelerdeki
kargilagtirmalara odaklanmaktadir. Kadimin fakl gelismislik diizeyindeki {ilke
medyalarindaki temsiline iliskin karsilagtirmali arastirmalar azdir. Medyada
kadinin temsiline iligkin hipotezlerimizi sinayabilecegimiz bazi verilere ve
tilkeleraras1 karsilastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir ki, esitsiz bir temsiliyet
saptanmas1 durumunda ¢6ziim Onerileri gelistirebilmek miimkiin olabilecektir.

Bu baglamda calisma haber medyasindaki cinsiyet dengesizliginin
tilkelerin sosyo-ekonomik gelismigligine ragmen kiiresel bir sorun olup
olmadigimi inceleyebilmek i¢in sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik olarak iki
farkli iilke medyasini analiz etmektedir. Kadinin sosyal, ekonomik ve toplumsal
gelismisligine iliskin 6rnek lilkeler olan Kuzey iilkelerinden Norveg ile bu
konuda yasal gelismelerin yasandigi, fakat sosyal, politik ve ekonomik
alanlardaki gelismisliginin daha yavas seyrettigi bir iilke olan Tirkiye haber
medyasindaki kadin temsili karsilastirilmistir. Arastirmanin amaci, medya
profesyonelleri, aragtirmacilar ve giindelik medya tiiketicilerinin cinsiyet ve
kadma iliskin medya mesajlarina daha elestirel bakabilmelerini saglamaktir.
Amag, sadece bir kag yiizdelik puanla kadinin temsilini gbz 6niine sermek degil,
asil amag, iki ¢ok farkli ilkede yapisal rutin haber toplama ve haber
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belirlemelerin ayni cinsiyet esitsizligine yol acip agmadigini incelemektir.
Kisacasi, medyanin cinsiyet politikasina mercek tutmaktir.

Calisma kapsaminda oOncelikle medyanin cinsiyet temsiline iliskin
sosyalizasyon roliine deginilmesinin ardindan, feminist medya teorilerindeki
medyadaki kadin temsiline iligkin kavramsallagtirmaya deginilmis, ardindan bu
alandaki ulusal, uluslararasi arastirmalar ve bulgular1 incelenmistir. Arastirmaya
dahil edilen iilkelerdeki (Norve¢ ve Tirkiye) sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
gostergelere iliskin verilere yer verilerek yaratilan arka plan bilgiyi takip eden
hipotez, arastirma dizayni, metodolojiye yonelik agiklamalarin ardindan
arastirma bulgular1 yorumlanarak sonuca ulasilmaya calisilmistir.

1. Rol ve Davrams Kaliplar1 Uretim Merkezi: Medya

Medya, 21.ylizy1l demokrasisi i¢in, sosyal ve kiiltiirel yapiy1 dolaylt
olarak sekillendiren énemli bir kurumdur. So6ziinii etti§imiz sosyal ve kiiltiirel
yap1, bireyler i¢in 6nemli norm ve davranis kaliplarini iireterek toplumsal
yasam1 sekillendirir ve o toplumda yasayan bireylerin davranis ve diinya
algilamalarin1 etkiler. Medya diyerek kisalttigimiz kitle iletisim araglari bu
toplumsal islevi, reklamlar, televizyon programlari, filmler gibi iiriinleriyle
gerceklestirir.

Medya belirttigimiz sosyalizasyon roliinii, yasadigimiz binlerce olaydan
sectigi haber hikayeleri araciligiyla da gercgeklestirir. Medya’nin sagladig1 en
Oonemli toplumsal iirlin olan haberler ve etkileri tizerine pek ¢ok arastirma ve
goriis mevcuttur. Haberi olusturmak aslinda sosyoloji  alanindaki
aragtirmacilarin da belirttigi gibi gergekligin resmini ¢izmek yerine bir bakima
gergekligi yeniden olusturmaktir. Kendine gore belirledigi kriterlerle sectigi
haberlerle medya giindemi belirlemektedir. Stuart Hall’in dedigi gibi
milyonlarca olaydan bir kismi potansiyel haber hikayesi olurken, ¢ok az bir
kismi yarmin haberlerini olusturur (Hall,1973:181). Yine Gaye Tuchman,
haberleri, diinyanin penceresi olarak niteler ve haberin dnemini pencerenin
biliyiik ya da kiigiik olmasi, arka ya da o6n bahgeye bakip bakmamasina
benzeterek aciklar (Tuchman,1978a:1). Medyaya iligkin teorilerde de medyanin
var olan diizeni siirdirme veya toplumsal degisim yaratma giicline
deginilmekte, en dnemlisi de kadin ve erkegin sosyal statiisiinii olumlu ya da
olumsuz sekilde etkileyebilme gliciinden s6z edilmektedir.

Genel anlamda medya, 6zelde de haber medyasi 6nemli bir toplumsal
giic ve sorumlulugu da barmdirmaktadir. Medya kadin ve erkegin toplumsal
statiisiinii etkilemenin yanisira, toplumu var olan zenginligi ve c¢esitliligi ile de
yansitma sorumlulugunu tasimaktadir. Ulkede yasayan tiim vatandaslarin
toplumsal olaylardan haberdar olmasimi saglayarak, kamusal alanda toplumsal
tartisma zemini yaratmaktadir. Eger soziinii ettigimiz gorevini yerine getirmezse
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sadece gergekligin yanlis yansitilmasina yol agmaz, ayni zamanda esitsiz ve
adaletsiz iliskiler iiretir. Bunu en iyi gozlemleyebilecegimiz alan da kadinin
medyada Ozellikle de haber medyasinda temsilidir. Genel olarak medya ve
0zelde haber medyasi, kadin ve erkegi toplumdaki cesitlige uygun bir sekilde
temsil etmeyerek, haber igeriklerinde adaletsiz cinsiyet temsili yoluyla kadinin
toplumda sessizlestirilmesine ve marjinallestirilmesine destek vermektedir.

Bu konu iizerinde yiiriitiilen uluslararasi dikkat ¢cekme ¢abalarindan biri,
yaklagik yirmi yil once Birlesmis Milletler Kadin Konferansi’'nda kadin ve
erkegin toplumsal statiisiiniin belirlenmesinde medyanin merkezi role sahip
oldugunun kabul edilmesidir. Digeri de 1995 yilinda bu konuda yapilan eylem
cagrnisi ile birlikte, kadin ve erkek esitliginin onilindeki 10 engelden biri olarak
medyadaki esitsiz temsiliyetin gosterilmesidir (Toker,2004:2).

Esitsiz cinsiyet temsiline iliskin niceliksel fakliliklar géze ¢arpmaktadir,
yani medyada kadindan ¢ok erkegi gormekteyiz, fakat bizim medya
aragtirmacilarina, sosyologlara, medya caligsanlarina iletebilecegimiz ve onlarla
tizerinde tartisabilecegimiz, kesin bilgi diyebilecegimiz, istatistiksel verilere
ihtiyacimiz vardir.

Cesitli medya teorilerinin de medyada kadin temsiline bakisina
odaklandigimizda feminist medya teorileri olarak adlandirilan cinsiyeti
biyolojik bir ayrim olarak gérmek yerine kiiltiirel bir sosyalizasyon araci olarak
betimleyen teoriler medyay1 da elestirel bir dille sorgulamalarindan dolay1 bu
¢aligma i¢in daha uygun bir zemin olusturmaktadir.

2. Feminist Medya Teorileri

1970’lerden bu yana cinsiyet arastirmalarinda gozle goriiliir bir artig
vardir ve sosyolojik caligmalarda, sosyal bir sinif ya da etnisite gibi cinsiyetin
de 6nemli bir rol oynadig1, hatta medyanin da kisitli sayida rol model sunarak
ve stereotiplestirerek bu bakisa katkida bulundugu kabul edilmektedir
(Macdonald,1995:13). Bu caligmada cinsiyet, kiiltiirel olarak insa edilen biyolojik
Ozellik olarak kabul edilmekte, medyanin da cinsiyetin sosyalizasyonunda
onemli rol oynadigi savlanmaktadir. Cinsiyete iliskin degerlerimiz, medya
sisteminin de ortaklastigi degerlerdir. Caligmada kadini ve erkegi cinsiyet bakis
acisindan ele almaktayiz, kadmin ve erkegin medyadaki goriiniirliigiiniin
yarattig1 cinsiyet dengesine iligkin gézlem bu baglamda gergeklestirilmistir.

Feminist teoriler, kadinin bastirilmighigina iligkin elestirel agiklamalar
getiren ¢aligmalar biitlinlidiir. Bakisa gore cinsiyet, kimlikleri, algilari, sosyal
kurumlar1 sekillendiren insanoglunun sosyalizasyonundaki ana eksenlerden
biridir. Baz1 arastirmacilarin da kesin belirledikleri tavra gore, eger cinsiyeti
sosyal bir fenomen olarak goremiyorsak bakisimizda bir sorun var demektir
(Messner,1997:x).
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Medya, kimlikleri sekillendirebilmesi nedeniyle elestirel feminist bakis
acisinin merkezinde olmustur. Feminist elestiri, cinsiyet acisindan kor
denebilecek iletisim alanina ve medya teorilerine ‘kadin bakis agisini’ dahil
etmistir  (McQuail,2002:15).  Ozellikle stereotiplestirme ve cinsiyet
sosyalizasyonu konularindaki c¢aligmalariyla iletisim c¢aligsmalarina farkli bir
bakis agis1 getirmistir. Van Zoonen’in (1994:15) 6zetledigi gibi feminist medya
teorilerinde medya, cinsiyet¢i, ataerkil ya da kapitalist degerleri 6ne g¢ikararak
sosyal diizenin devamini saglamaktadir. ‘Bozma’ kavrami yine feminist medya
teorilerinin ortaya attig1 bir kavramdir; toplumsal temsiliyetin yarisini olusturan
kadinin medyadaki temsilinin daha diisik oldugunu agiklamak igin
kullanilmaktadir. Feminist bakis agisina gore, bozulmus medya temsiliyle kitle
iletisim araclar1 toplumdaki gelisimi ve degisimi takip ederek yansitmak yerine
kiiltiirel inang ve aligkanliklarin siirdiiriilmesini saglamaktadir.

Van Zoonen’e gore, medyanin ortaya cikardigi iriinlerin, basitce
toplumun yansimasi oldugunu ileri siiremeyiz, bu iriinler karmagik bir uzlasi
stirecinin yeniden ingasi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Medya bu iriinler
araciligtyla sadece gergekligi degil, toplumsal umutlarimizi, korku ve
diislerimizi de bize sunarak mitsel ya da ritiiel diyebilecegimiz bir gorevi de
yerine getirmektedir. Medyanin bize sundugu gerceklik, objektif bir siirecin
sonucunda olugmaz, sosyal olarak iiretilen, yansitilan bir giic de olusturur. Bu
nedenle feminist teorilerde olusturulmasi gerektigine inanilan pozitif
gerceklikten s6z edilmekte ve bu gergekligin uzun siiregte toplumun davranigini
sekillendirerek toplumdaki kadin ve erkegin kosullarim1 gelistirecegine
inanilmaktadir. Oysa ki feminist bakis agisina goére medya, sembolik olarak
kadma daha az yer vererek onu erkege gore ikincil, dnemsiz gdstermekte ve
Gaye Tuchman’in {nli kavramsallagtirmasiyla ‘sembolik olarak yok
saymaktadir’. Elestirel feminist medya teorileri, medya tarafindan kodlanarak
sunulan cinsiyete iligkin basat ve alternatif anlamlar1 ortaya c¢ikarmaya
caligmaktadir. Bu anlamda haberler, medyada cinsiyet temsilinin pratige
dokiildiigii onemli arenalar olarak goriilmektedir.

Bu konudaki teorik alt yapiyr olusturarak ilk calismalart yiiriiten
aragtirmaci Gaye Tuchmandir. Savina gore medya, toplumun tiimiinii yansitan
bir fotograf ¢ekememekte, bunun yerine toplumun egemen sosyal degerlerini
yansitmakta, bunu gergeklestirirken de kadina ya hi¢ yer vermeyerek, ya da
stereotip rollerde yer vererek sembolik olarak yok saymaktadir (Tuchman
vd.1978b:13). Arastirmaci, Amerikan televizyon medyasm inceledigi
caligmasindan elde ettigi sonuglarla da savini1 desteklemistir.

Esit temsilin 6nemine deginen Margareth Marshment de temsiliyeti
politik bir konu olarak ele almis, ¢ikarlarin savunulmasi ve kensini etkileyen
kararlara katilma (Marshment, 1993:126-217) olarak yorumlamistir. Egit
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temsilin gazetedeki kadin gazeteci sayisiyla da iliskili oldugunu feminist
politikanin bu anlamda da esitligi savunmast gerektigini One siirmiistiir.
Marshment” e gore de haberlerde kadinin temsil edilmemesi, haberlerin
gergeklikten yola ¢iktigr diisiiniiliirse, kadinin kendisine iligkin giiclii bir imaj
olusturmasim engelleyecek, uzun vadede kadinin yok sayilmasi siireci
sonucunda, bu durum olagan ya da olmasi gereken normal bir durum olarak
algilanacaktir.

Feminist medya teorilerine gére medyanin esitsiz kadin temsili, gii¢
esitsizligi yarattig1 ve kadinin toplumsal dislanmishigim pekistirdiginden dolay1
elestirilmektedir. Kadininin medyadaki temsiline iligskin ¢esitli arastirmalar da
konuya uzun siiredir dikkat ¢cekme cabasini temsil ettiginden arastirmanin
cergevesini ¢izmek bakimindan gereklidir.

3. Konuya lliskin Diger Arastirmalar

Kadinin medyadaki temsiline iligkin karsilastirmali arastirmalari
inceledigimizde, 1995 yilinda gerceklestirilen Kiiresel Medya Gozetleme
Projesi, televizyon, radyo ve gazetelerdeki siradan bir giiniin i¢erigini niceliksel
incelemesinin yanisira, 71 iilkeyi igermesi bakimindan genis bir arastirmadur.’
Bulgulara gore % 83 haberde erkege, sadece %17 haberde kadina
rastlamaktadir. Yine bu temsil % 17 ile en diisiik Asya’da, % 27 Kuzey
Amerika’dadir, bunun yanisira kadmin temsilinde agirlikli olarak konu saglik,
sosyal konular, sanat ve eglencedir (Media Watch, 1995). 2000 yilina ait
Kiiresel Medya Gozetleme Projesi’nde de ortaya gikan % 18 kadin temsili yine
esit temsilden uzaktir.

AB iilkelerinin medyadaki kadin temsiline iligkin raporu da (European
Commision,1999:7) konu {izerinde pek ¢ok arastirma ve galigma yiiriitiilmesine
karsin kadinin medyadaki cinsiyet¢i temsilinin var olan bir uygulama oldugunu
vurgulamaktadir. Ingiliz toplumunda da kadimlarm esitsiz konumu ve esitsizligi
besleyen bir kurum olarak medyanin siirecteki 6nemi arastirmacilarin (Smith,
1980: 337) 1968 yilindan bu yana ele aldig1 bir konudur.

1997 yilinda Kuzey Avrupa iilkelerinindeki televizyon igeriginde kadin
temsilini ele alan calismada da (Eie, 1998:95) benzer sonuglara ulasilarak; % 47
kadinin, haberde giindelik vatandas, % 37’sinin kurban yani daha diisiik statiide
temsil edilirken, % 72 erkegin televizyonda uzman ya da politikac1 olarak
goriintiilendigine dikkat gekmektedir.

Norvegli aragtirmacilar da benzer saptamalar1 yapmis ve kadinin bes kat
daha diisiik temsil edilmesinin yanisira (Allern, 2001:186) siklikla erkek bakis

" Ulke raporlar1 aragtirmanin Tiirkiye koordinatorii Ayseli Usluata tarafindan iletilmigtir (03
Kasim 2003).
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acistyla haberin verildigini (Eide, 1991:43-4) belirtmislerdir. Norveg’e iliskin
cinsiyet aragtirmalarinda gazetelerde oldugu gibi televizyonda da erkegi tercih
eden cinsiyet¢i yaklasim saptanmistir. Arastirmacilar, ulusal bir TV kanali olan
TV2’deki program sunucularmin kadin ve erkek olarak daha esit sayida
temsiline karsin® geleneksel cinsiyet davranislarini sergiledikleri (Gundersen ve
Miihleisen, 2002:157-8) sonucuna varmisglardir.

Tirk medyasin1 konu alan benzer arastirmalarda da kadinin namus,
ahlak, iffet gibi konularda siklikla haberlestirildigini veya bu konulara ‘uyan’ ya
da ‘ihlal eden’ olarak resmedildigi saptanmistir (Saktanber, 1995:163). Yine
Hiirriyet gazetesi iizerinde yapilan analizle de kadinin gazetedeki % 70 gorsel
malzemenin konusu oldugu, baska bir semantik icerik analizinde kadinin
kiiltiirel kodlar ve muhafazakar degerler cergevesinde haberlestirildigi
(Catalcali, 2000:161) belirtilmistir.

Sonug olarak ulusal ve uluslararasi arastirmalar, iilke farki gdzetmeden
medyanin kadimi temsilinde erkege gore cifte standart uyguladigini ortaya
koymaktadir. Cinsiyet ve medya konularinda birden c¢ok {ilkeyi igeren
karsilagtirmali ¢aligmalarin azligi pek c¢ok arastirmacinin dikkatini ¢eken bir
diger noktadir (Gallagher, 2001:4). Tiirkiye ile Norve¢ medyasini karsilastiran
mevcut herhangi bir arastirma da bulunmamaktadir. Bu sonug bizi Norveg ve
Tiirkiye gibi iki farkli iilkeyi karsilastirarak incelemeye tesvik etmistir. Bu
anlamda c¢alisma alandaki wvar olan akademik boslugu da doldurma
iddiasindadir.

4. Hipotez, Metodoloji, Arastirma Dizayni

Medya mesajlari iizerinde cinsiyet analizini yapabilmenin pek ¢ok farkli
yolu vardir, fakat bu arastirmanin ana sorusu ‘nasil’ dir: iki iilkeden segilen
gazeteler yoluyla haber medyast kadin ve erkegi goérece uzun bir zaman
diliminde nasil haberlestiriyor ya da temsil ediyor?

Arastirmanin amaci, belirlenen zaman diliminde secilen gazetelerdeki
haberler ve gazeteciler agisindan kadin ve erkegin temsiliyet oranini saptamak,
Tiirkiye ve Norveg’teki hakim kadin imajini arastirarak, secilen gazetelerdeki
temsiliyetin bu toplumsal bakis1 yansitip yansitmadigini saptamak, iki tilkedeki
konuya iligkin arastirma sonuglarini ve bulgular incelemek, her iki lilkede de
kadinin ulastig1 statii degisikliginin izlerinin haberlerde var olup olmadigini
arastirmaktir. Bir anlamda ‘reality check’ yapmak istenmektedir.

% Aragtirma kapsamiminda 12-18 Eyliil 2001 tarihleri arasinda, TV2 kanalindaki tartisma ve
eglence baslig1 altindaki, % 43 kadinin yer aldigi, 23 programin analizi ile gerceklestirilmistir.
Program yapimcist olarak cinsiyet esitliginin saglandigi gozlense de, viicut dili olarak
programcilar geleneksel cinsiyet diizenini siirdiirmektedirler; erkekler eril, kadnlar disi bir viicut
dili sergilemektedirler. Analiz sonuglarina goére, 23 programcidan sadece 5 erkek, 2 kadin,
geleneksel viicut dilini kullanmamaktadirlar.
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Arastirma hipotezleri

(H1) Tirk ve Norveg gazeteleri genel editoryal dzellikler bakimindan
farklilik gosterecektir (haberler konulari, haber sayisi, ciddi-popiiler gazete
ayrimui gibi degiskenlerle belirlenebilecek 6zelliklerdir).

(H2) Norveg, Batili, endiistrilesmis ve diinyada kadm-erkek esitliginde
en On sirada gosterilen bir iilkedir ve haber medyasinda da bu kazanimlarin
izleri goriilecektir. Diger yandan Tiirkiye, kadmin halen 6zgilirlesmeyle
geleneksellik; ataerkil normlar ile din arasina sikistirildigr bir ilkedir ve bu
nedenle yazili basinda Norve¢’e gore daha diigiik bir cinsiyet esitligi
goriilecektir.

(H3) Hipoteze gore, bir konu iizerinde artan ilgi ve haber siklig1, verilen
mesaji, anlam1 ve etkiyi artirmaktadir. Bu nedenle haberlerde yer alan ana
karakterlerin kadin ve erkek olarak orani, haberlerde danisilan uzmanlarin,
muhabirin cinsiyeti gibi degiskenler Norveg ve Tiirkiye gazetelerinde farklilik
gosterecegi savlanmaktadir.

(H4) Her iki ilkede secgilen iki gazetenin (Aksam, Dagsavisen)
belirlenen zaman araligindaki genel yayin yonetmeni kadindir ve bu durumun
haberlerdeki cinsiyet dengesini olumlu etkileyecegi savlanmaktadir.

Metodoloji

Caligmada niceliksel icerik analizi uygulanmistir. Niceliksel analiz,
insan iletisiminin evrensel 6zelliklerini, uygulamalarini, sebep ve sonuglarini
aciklamak i¢in kullanilmaktadir (Anderson,1987:89). Arastirma kapsaminda
genellemelere ulasabilmek amaciyla niceliksel igerik analizi yontemiyle birden
cok degisken arasindaki iligskiye ait veriler analiz edilmistir. Bulgular da
istatistiki sayisal ifadeler ile genellenmistir. Icerik analizi, iletisimin sayisal
manifestosu  olarak, objektif, sistematik bir arastima teknigidir
(Berelson,1952:1).

Zoonen’in de ifade ettigi gibi niceliksel icerik analizi sayica biiyiik
miktardaki medya c¢iktisinin goriiniir Ozelliklerini ortaya koymak igin ve
ozellikle medya ¢iktilar ile gercek yasananlar arasinda karsilastirma yapmak
icin kullanilmaktadir (van Zoonen,1994:68-9) bu baglamda aragtirmanin
amacina en iyi hizmet edecek yontem niceliksel igerik analizidir ve aragtirmada
olumlu, olumsuz gibi degiskenler de var oldugundan agirlikli olarak niceliksel
olmak {izere niceliksel ve niteliksel igerik analizi bir arada kullanilmaktadir.

Arastirma Dizaym

Haberler araciligi ile medya topluma neyin 6nemli oldugu mesajini
aktarir. Ozellikle yazili medya yani gazeteler, Tunstall’m deyisi ile modern
medyanin prototipidir (Tunstall, 1977:23) ve haberler (McQuail,2000:337) de
gazetenin en can alic1 igerigi, yani varlik sebebidir. Gazeteler, diger medya
iiriinlerine gore daha fazla sayida haber barindirdigindan dolay1 arastirma alani
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olarak belirlenmistir. Arastirma kapsaminda secilen gazetelerden elde edilen
haberlerdeki mesajlar cinsiyet temsili agisindan incelenmistir.

Arastirmaya dahil olan iilkelerde 122 Tiirk, 219 Norveg gazetesinin
varlig1 goz 6niine alindiginda giinliik olarak basilan ve ulusal ¢apta dagitilan 81°
Norvegee, 28* Tiirkge gazete arasindan tiraj ve kadin genel yaymn yonetmenine
sahip gazeteler goz Oniine alindiginda; VG ile Dagsavisen, Hiirriyet ve Aksam
secilen gazetelerdir’ Bu amagla 2003 yilinin ikinci yarisina ait yukarida segilen
iki Norve¢ ve iki Tiirk gazetesi yari- yapilandirilmis sentetik hafta
uygulamasiyla analiz edilmistir. Secilen 5 ayin her ikinci ve dordiincii haftasina
ait toplam 40 gazete Orneklemindeki tiim haberler niceliksel igerik analizi
metodu uygulanarak 18 degisken altinda incelenmistir. Degiskenler; haberin
yazi tirli, yer aldig1 sayfa, ciddi ya da magazin haberi olup olmamasi, ilk
sayfada yer alip almamasi, temasinin belirlenmesi, biiyiikliigii, ana karakterin
cinsiyeti, varsa haberin gorselindeki cinsiyet, ana kaynagin cinsiyeti, meslegi,
habercinin cinsiyeti, haberin kategorisi, ikincil kaynagin cinsiyeti gibi
degiskenlerden olusmaktadir. Bu degiskenlerin yanisira kadinin merkezde
oldugu haberlerdeki ana konu, kadinin nasil betimlendigi gibi kadinin 6n planda
oldugu haberler ayrica kodlanarak arastirma gerceklestirilmistir.

4. iki Farkh Ulke... Norveg ve Tiirkiye

Norve¢ medya evreninde sadece dort buguk milyon niifusun okudugu,
81’1 giinliik gazete olmak lizere, 219 gazete varligini siirdiirmektedir. Bes ulusal
televizyonu, 6 radyo kanali vardir ve yasayanlar, giinliikk olarak bir yerel, bir
bolgesel bir de ulusal en az iki gazete tliketirler ve zaten gazete tiraji binde
606°dir. Aragtirmacilar Norve¢ igin ‘diinyadaki en ¢ok gazeteye yoOnelen’
(Host,1993:33), ‘okuyan toplumdur’ der (McQuail ve Siune,1998:17).

Diger yandan medya alaninda ticarilesme ve tekellesme sorununu,
Tiirkiye kadar olmasa da Avrupa’nin bu en Kuzey iilkesi de yasamaktadir. Tiirk
medyast sahiplik yapisindaki Dogan Grubu’nun hakimiyetine esdeger
Norveg’teki Shibsted grubu da en biiyiik dort gazeteden iicline sahiptir.

Kadinin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapidaki yerine baktigimizda ise,
Norveg’te kadin yiiksek oranda parlamentoda (%36), bakanliklarda (%20), is
yasaminda (%55) temsil edilmekte, niifusun tamami okuryazardir ve Camilla
Collett’in 1813’te baslattigi kadin hareketin sonucunda cinsiyet adaletini

3 Ostbye, Helge (2001), tablo 1, s.239.

* Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakanlik Basin Genel Miidiirliigii’niin internet sitesindeki bilgiye gére
iilkede 5.665 siireli yayindan 28 ulusal, 94 yerel gezete varligini siirdiirmektedir.

> Secilen gazetelerin 2003 yih iilke tirajlari: VG (390.510), Dagsavisen (33.816), Hiirriyet
(411.132), Aksam (346.735).
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oldukca yiiksek oranda toplumsallastirabilmis bir {ilkedir. Birlesmis Milletler
gelismislik endeksinde 3. siraya yerlesmis bir tilkedir. Ayn1 endeksteki 174 iilke
arasinda Tiirkiye ise 82. siradadir. Diger bir veri olan cinsiyet gelismislik
endeksinde Tiirkiye 85. sirada iken Norveg, 2. sirada bulunmaktadir. Yine
cinsiyet giiclendirme endeksinde, Norveg 1. Tiirkiye ise 63. Siradadir (UNDP,
2000).

6. Arastirma Bulgulan

Gazetelerin Genel Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Arastirma kapsaminda 40 gazete Ornekleminden toplam 3.519 haber
birimi kodlanmisir. Bulgular, daha kolay degerlendirilebilmesi icin, gazetelerin
genel editoryal kalitelerine iligkin, cinsiyete iliskin bulgular ve bir de kadin
merkezli haberlere iligkin bulgular olarak {ice ayrilmistir.

Sekil 1: Gazete Haberlerinde Ele Alinan Konularin Dagilimi
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2- Topic/theme of the newspaper text

Tiirk ve Norveg gazetelerinin hi¢ birinde beklenen ciddi-popiiler gazete
ayrimi  goriilmemistir. BoOylece Tiirk ve Norveg gazetelerinin editoryal
ozellikleri bakimindan yani ciddi-yumusak haber, haber sayisi, haberin konusu
gibi degiskenler acisindan farklilik olacagi savlanan H1 hipotezi
dogrulanamamistir. Yukarida yer alan Sekil 1’deki konulara gore gazete
haberlerine bakildiginda segilen gazetelerin, sayfalarinda kiiltiir, sanat, eglence
ile politika ve ekonomiye ayirdiklart haberler bakimindan genel ilgiye seslenen
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gazeteler olarak benzer konu dagilimi tespit edilmistir. Ulkeler arasi1 derin bir
fark saptanamamustir. Ozellikle aragtirmanin ilgi alanina giren insan haklari,
kadin haklarma iligkin haberler % 1 Tiirk, % 1.7°de Norveg gazetelerinde yer
alarak diisiik temsil edilmistir. Sadece kadin genel yaym yonetmeni olan
Dagsavisen’de digerlerine gore iki kata varan belirgin bir farklilik dikkati
¢ekmektedir.

Haber kategorileri gazetelerin ciddi ya da sert haber dedigimiz politika,
ekonomi gibi haberler ile yumusak haber dedigimiz, kiiltiir, sanat ve eglenceye,
sansasyona ayrilan haberlere hangi oranda yer verdigi de 6énemli bir veridir. Her
iki iilkede de ciddi-yumusak haber sayisi ayrimi benzer oranlarda saptanirken,
sec¢ilen gazetelerin fikir gazetesi ya da popiiler gazeteler olmasi da bu ayrimi
etkilememektedir (Tablo1).

Tablo1: Haber Kategorileri

9- Categories of the news

Not news article

(0) Hard news (1) |Soft news (2) Total
Hurriyet 189 485 250 924
VG 146 327 303 776
Aksam 153 457 290 900
Dagsavisen 148 443 328 919

Haberin biiytikliigii, fotograflarin boyutlar gibi degiskenlerde iki iilke
gazetelerinin  boyutlarndan kaynaklanan farkhiliklar® gozlense de haber
kategorilerine bakildiginda asag1 yukar1 benzer oranda ciddi ve yumusak habere
yer verdikleri gorilmektedir. Yukaridaki Tablo 1’deki haberlerin oransal
farkliliklart; Tiirk gazetelerindeki % 51 ciddi habere karsilik % 29 yumusak
haberler; Norve¢ medyasinda % 45 ciddi habere karsilik % 37 yumusak haber
seklinde hesaplanmistir, belirgin bir lilkesel ayrim gozlenmemistir.

Arastirma kapsamindaki genel editorial 6zellikler bakimindan iki iilke
gazeteleri, habere verdikleri yer, konularin gazetede dagilimi, eglence ve
kiiltiire iliskin haberlere verdikleri onem gibi 6zellikleri agisindan ¢ok farkl
degildirler. Her iki iilkede de eglence ve kiiltiir haberleri ilk sirada, politika
haberleri ikinci, ekonomi haberleri de iigiincii sirada yer almaktadir. {lk sayfaki

® Norveg’te genel olarak gazeteler tabloid boy dedigimiz boyutlarda yani Tiirkiye’deki gazetelerin
yarisi kadar biiyiikliikte basilmaktadir. Tiirkiye’de ise gazeteler ‘broadsheet’ dedigimiz, biiyiik
boyda basilmaktadir. Bu geleneksel tutumdan &tiirii haberler Norveg gazetelerinde daha az ve
sayfalarda ana haber ¢evresinde kiigiik haberler seklinde dizayn edilmis, Tiirk gazetelerinin sayfa
mizanpajinda ise siklikla orta 6lgekli ¢ok sayida haberin ayni sayfada yer aldig1 gézlenmistir.
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haber dagiliminda da, politik haberler her iki iilke de en 6nemli ilk sayfa
haberleridir. Bunlar arasinda da Irak savasi, Norveg’teki yerel se¢imler ve biitge
goriismeleri haberleri incelenen donem igin giindem belirleyici olaylar olarak
siralanabilir. Kisaca ifade etmek gerekirse, ¢ok farkli iki iilkeden s6z ediyor
olsak da gazetelerin genel editoryal 6zellikleri bagligi altinda biiyiik ayrimlar
gdzlenmemistir.

Kadin Temsiline Yonelik Bulgular

Ikinci grup degiskenlerin olusturdugu kadmin temsiline yonelik
bulgulara gore Norve¢ basininda daha yiiksek cinsiyet esitligi saptanacagi
ongoriilen H2 hipotezi ve haberin kaynagi ve muhabirinin Norveg¢’te daha
yiiksek oranda cinsiyet esitligini yansitacagi, Tiirkiye medyasina gore farklilik
gosterecegi ongoriilen H3, hipotezleri dogrulanamamistir. Haberlerde erkek
ana aktor, kadin aktorden 3 kat daha fazla temsil edilmekte ve iki kat daha fazla
erkek gazeteci imzasi gdzlenmektedir. Ustelik bulgular her iki iilkede de benzer
sekildedir. Ornegin, kadin kdse yazarlari toplam 632 kdse yazisindan sadece
%12 sini yazmuslardir. Hatta kadin kose yazarlar1 bakimimdan Tirkiye
Norveg’ten daha esitlik¢i durumdadir, Tirkiye’deki kadinlar kdselerinde
agirhikli olarak politika ve ekonomi gibi sert haber konular olarak nitelenen
konularda yazmiglardir ve asagidaki Tablo 2’de Tiirk gazetelerindeki kadin kose
yazarlarinin sayisi agikca goriilmektedir.

Tablo 2: Katk: ve Kose Yazilarindaki Cinsiyet Dagilimi

13- Gender of columnist and contributor
Column Written by

Column written by  |Written by Written by |male and

written by male female male female Contributio Total

female columnist |contributor |contributor |contributor |n without

columnist (1) {(2) 3) (4) (5) byline (6)
Hurriyet 31 120 5 30 1 2 189
VG 1 45 16 53 2 29 146
Aksam 32 102 1 17 1 0 153
Dagsavisen 23 47 22 48 1 3 144

Haberin fotografindaki kadin ve erkek dagiliminda erkek, iki iilkede de
iki kat daha fazla goriinmektedir. Haber muhabirinin cinsiyetine bakildiginda
% 4 Tirk medyasinda ciddi haberlerde muhabir kadinken, Norveg’te ise bu
oran % 3’tiir. Ayrica Tirk medyasinda kadin gazeteciler yumusak habere gore
iki kat fazla ciddi haber yapmustir. Sekil 2’de belirtilen bu durum ilging bir
bulgudur. Ozellikle gazeteci olarak Tiirk medyasindaki ciddi haberdeki kadin
imzas1 olumlu bir gelismedir.
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Sekil 2: Haberi Yazan Gazetecilerin Cinsiyet Dagilimina Gore Haber Kategorileri
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10- News categories by sex of byline

Haberdeki ana aktor olarak Norveg gazetelerinde % 31 oraninda erkek
temsiline karsilik % 11 kadin temsil edilmektedir. Bu oran Tiirk gazetelerinde
% 31 erkege karsilik sadece % 3 oraninda kadinin temsili seklindedir. Tiirk
gazetelerinde durum daha alarm veren boyutta olsa da ikisi de esit temsilden
oldukga uzaktir. Hem ana aktoér hem de haberin ikincil aktorleri her iki tilkede
agirhikli olarak erkektir. Haber kaynagi olarak da haberi hazirlayan gazeteci
olarak da her iki iilkede de ezici olarak erkek tercih edilmektedir.

Haberdeki ikinci karakter degiskeni altinda 1477 haberde ikinci karakter
saptanmis ve bunlarin cinsiyete gore dagiliminda da Tiirk gazetelerinde sadece
%10, Norve¢ gazetelerinde ise % 13 kadin ikincil karakterdedir. Norveg
gazetelerinde kadin uzmana % 8 erkek uzmana ise % 26 oraninda yer
verilmektedir.

[k sayfa gazetenin vitrini olmas1 bakimindan olduk¢a 6nemlidir. ilk
sayfa haberleri ve muhabirleri gazetenin adeta goriinen yiiziidiir. ilk sayfaya
iligkin {ilke verilerine gdre gazeteci imzasi bulunan haberlerin % 41’ini erkek
gazeteciler olustururken, kadin gazeteciler sadece % 13  haberi
hazirlayabilmislerdir. Kadin ve erkek gazetecinin birlikte hazirladigi haberlerin
% 7 ile diisiik bir temsile sahip oldugu da géze carpmaktadir. Asagidaki Tablo 3
verileri de ilk sayfa haberlerinin yani gazetenin goriinen yiizliniin erkek egemen
bir alan oldugunu agik¢a gostermektedir.
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Tablo 3: Gazetenin ilk Sayfasindaki Gazeteci imzalarinin Dagilimi

18- Gender of byline on the first page of the newspapers
One or more Female and

Not contain any |female bylines |One or more Female Male male byline Total

byline (0) 1) male bylines (2) ist (3) ist (4) (5)
Hurriyet 33 10 42 1 20 5 11
VG 0 2 27 0 0 6 35
Aksam 45 7 27 3 7 7 96
Dagsavisen 0 21 23 1 2 2 49

Kisaca John Hartley’in dedigi gibi iki lilkede de haber, erkeklere,
erkekler tarafindan, erkek bakis agisiyla verilmektedir. Analizin cinsiyet basligi
altinda kadin, hi¢bir kategoride erkegin temsiline yaklasamamustir.

Ucgiincii degisken grubumuzu olusturan, 6zellikle konusu kadmn ve
kadinlarin toplumdaki sorunlarina iliskin haberler bashigi altinda 418 haber
saptanmistir. Bunlardan sadece % 12’sinde kadin birincil karakterdir.

Sekil 3: Kadinin Merkezde Oldugu Haberlerdeki Konu Dagilimu
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15- Theme of the stories which have women as their central focus

Sub-variables of the research

Sekil 3°de de acikca goriildiigii gibi kadinin merkezde oldugu haberler
cogunlukla sansasyonel haberlerdir. Zaten sansasyonel haberler diger
kategorilere gore % 24’lik genel temsille tim haberlerin neredeyse c¢eyrek
dilimiyle en yiiksek orandaki haber grubunu olusturmaktadir. Kadin merkezli
haberlerde bile kadimin hak ve sorunlara yonelik haberler sadece % 6 oraninda
temsil edilmistir. Bu grup altinda degerlendirilen 418 haberin % 37’si kadini
negatif bicimde resmetmektedir. Bu durum iilkeler arasi fark gozetmeden
Norveg’te % 37, Tiirkiye’de ise % 38’dir.
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7. SONUC

Yapilan analizler sonucunda, iki {ilke haberlerinde, erkek ana aktor,
kadin aktorden 3 kat daha fazladir. Erkek gazeteci imzasi, kadin gazetecilerin
oranmin iki katidir, ayrica haberde yer verilen uzman kaynak olarak, Tiirk
gazetelerinde 10 kat, Norveg gazetelerinde ise 3 kat daha fazla erkek
goriinmektedir. Sonug, dengesiz cinsiyet temsilidir.

Haberin 6nemli gorsel tamamlayicisi olan fotograflarda da 3 kat daha
fazla Norvecli erkek, 2 kat daha fazla Tiirk erkegi yer almigsa, haberin ikinci
karakteri olarak bile Norvegte 4 kat daha az, Tiirkiye’de 6 kat daha az kadin
temsil edilmekteyse, hatta kadinin habere dahil edilmesine ragmen ¢ogunlukla
sozlerinden alint1 yapilmamaktaysa bunun anlami ne olabilir? Bize goére bu
durum, kadinin haber medyasinda minimal rol oynadiginin gostergesidir; ister
gazeteci, ister haber kaynagi, ister kose yazari olsun.

Nigin, nasil iki farkli {ilke icin ayni hikayeyi soyleyebiliyoruz?
Hipotezlerimize donersek her iki iilkede de bekledigimiz ciddi-popiiler gazete
ayrmmi goremedik, cinsiyet temsili Tiirkiye’de bekledigimiz gibi, Norveg’te
ise ¢ok diisiiktlir ve dolayisiyla H1, H2, H3 hipotezleri dogrulanamamistir.
Kadin genel yonetmene sahip Dagsavisen gazetesi diger gazetelere gore iki kat
daha fazla kadin haklarina iliskin habere yer verdiginden H4 hipotezi Norve¢
gazeteleri icin kismen dogrulanmistir.

Bu sonuglar {izerinden okunmasi gereken mesaj, kadinin o6nemli,
haberlerde yer alabilecek degerde bir basarisinin olmadigidir. Kadinin bakisina,
akli ve goriislerine haberde yer vermeyerek, yok sayilmaktadir Bu elestirilerin
benzerini Norvegli feminist arastirmaci Hernes de, ataerkilligin yapisal bir bask1
aract olarak farkli kurumsallasmig pratiklerde goriilebilecegini sdyleyerek
destek vermektedir (1987:20).Yine diger arastirmaci Holter’in de (1993:7-9),
icerigi, lirlinli ve yonetimiyle erkek baskinligina verdigi 6rnek, medya alanidir
ve medyanin kadina °‘6teki’ muamelesi yaptigimni ileri siirmektedir. Bu
calismanin bulgular1 da her iki bilim insaninin dngoriilerini dogrulamaktadir.
1978 yilinda haberlerin % 80’inin erkegi konu aldigini ortaya ¢ikartarak Ingiliz
basininda benzer esitsizligi saptayan Roger Smith de (1980:357) ¢6zlim Onerisi
olarak, gazetecilerin egitiminin dogasinda yapilabilecek bazi degisikliklerle bu
durumun Onlenebilecegini ileri siirmektedir. Oysa ki arastirma sonuglari
toplumsal egitim ve farkindaligin bile bu konuda yetersiz olabildigini Norveg
ornegi ile gozler oniine sermektedir. Cinsiyet esitligini toplumun her alanina
yayabilmis goriinen Kuzey iilkesi Norveg’te bile medyanin cinsiyet terazisi hala
dogru degildir.

Analizler sonucunda saptanan Norve¢ medyasindaki haberin erkek yiizii
bize, esitlik¢i yasa ve uygulamalar onemli olsa da adaletsizligi Onlemede
yetersiz kalabilecegini gostermektedir. Eger medya, toplumsal varolusunun en
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temel gostergesi olan haber pratikleriyle sorunun tartisilmasina yardim etmezse,
cinsiyet esitsizligi, gelecekte farkli bigimlerde toplumun sorunu olarak Oniine
cikabilecektir. Tipki Norveg’teki kadma yonelik siddetin  tirmanisi,
Tiirkiye’deki namus cinayetleri gibi. Arastirmacilarin bu verilerden yola ¢ikarak
her iki iilkede de bu sosyal sorunlara egilen ¢alismalar yapmasi ve toplumsal
sorunlara 1s1k tutmasi gerekmektedir. Yine ozellikle Tirkiye’deki kadin
cinayetleri de bu saptamamizi dogrular veriler yansitmaktadir.

Sessizlik, onemli bir sosyal giictiir. Eger medya, kadini haberlerde
sessizlestirerek goriinmez kiliyorsa, sorun, sosyal goriniirliigiin medyanin bir
gorevi olmasi bakimindan uzun vadede kadinin toplumda giigsiizlestirilmesine
yol agacaktir. 1960’larin, 70’lerin esitligi, esit egitim, esit politik temsil gibi esit
sans verilmesi lizerineydi. Bugiinkii durumda ise ‘kiiltlirel olan politiktir’ bu
nedenle cinsiyet esitligine ulagsmak icin kadinlik ve erkeklik tanimlamalarini
degistirmeliyiz. Belirleyici faktoriin tek basina cinsiyet olmadigi, bireyin
kendisinin oldugu bir toplumsal diizen kurmaliyiz. 21’inci yiizyil cinsiyet
esitligi adina yeni stratejiler gerektirmektedir. Medyanimn cinsiyet politikasi
tizerinde daha fazla tartisiimalidir.
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