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OZET

Oyun tarih boyunca giinliik yasamin degismez pratikleri arasinda yer almistir.
Bir sosyal iliski bi¢imi olarak oyun, her donemde kiiltiirel, ekonomik ve siyasal
iliskilerin yeniden iiretilmesinin araglarmdan biri olmustur. Yenicag da ulus devletlerin
ortaya ¢ikmast ve pazar ekonomisinin diinyada egemen olmasi, oyunun tarihinde bir
doniim noktast olmus; oyunun giiciinii fark eden siyasi ideolojilerin ve sermayenin
giderek daha fazla miidahil olmaswyla oyun, sadece oyun olmaktan ¢ikmistir. Bununla
birlikte, 20. Yiizyilda oyunlar iginde bir oyun olarak futbol, diinya tarihinde ornegi
goriilmemis bir bicimde popiiler olmus ve kitleleri pesinde siiriiklemistir. Futbolun
poptilaritesi, 20. Yiizyiin biiyiik bir kisminda, ideolojik amaclaria kullanilmis, diger
yandan, ozellikle 20. Yiizyilin sonlarina dogru futbol, dogu blokunun yikilmasi,
kiiresellesmenin  hizlanmasi, toplumsal yapidaki degisimler ve bireysellesmenin
ardindan bireyin deger ve eglence yargilarimin degismesi ile bir tiiketim alani haline
doniigmiistiir. Futbolun ulastigi kitlelerin biiyiikliigii yerel, ulusal ve kiiresel bazda
sermaye i¢in ¢ok cazip bir hal almis; futbol kisa zamanda tam bir endiistriye ve
ekonomik piyasaya doniismiistiir. Futbolun kitlesellesmesinde ve bir tiiketim nesnesine
doniismesinde en onemli etkenlerden biri, belki de birincisi olan kitle iletisim araglari,
hem kitlelerin futbola, hem de sermayenin tiiketici kitlelerine ulasmalarinda bir
numarall aract haline gelmislerdir. Bu ¢alismada oyunun toplumsal yénii tarihsel bir
perspektifle ele alinacak, daha sonra futbolun modern ve post-modern toplumdaki yeri,
ideoloji ve tiiketim kiiltiirii cercevesinde degerlendirilecektir. Futbol endiistrisinin
tiiketim ekonomisi icindeki yeri, kitle iletisim araclariyla olan iligkisi ¢ergevesinde
rakamsal verilerle analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Oyun, ideoloji, postmodernizm, futbol, tiiketim kiiltiirii.
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GAME, IDEOLOGY AND CONSUMPTION:
TRANSFORMATION OF FOOTBALL FROM ENTERTAINMENT TO
CONSUMPTION WITHIN THE CONTEXT OF MASS MEDIA

ABSTRACT

Game is a part of the constant praxises of the daily life during human history.
Game, as a social relation type, is one of the tools that reproduce the cultural, economic
and political relations termly. Occurrence of the nation states in modern times and
domination of free market economy have become a turning point in the history of game,
game has gone out of just being game by increasing interventions of political ideologies
and capital who discovered the power of game. Additionally, in 20" century, football as
a game between the games has become popular and loved by crowds as never seen
before in world history. Popularity of football has been used for ideological purposes in
a huge part of 20" century; then football has been an economic area especially towards
the end of 20" century after the collapse of the Eastern Bloc, development of the
globalization process, changings in the social structure and the changing of
entertainment and value judgment of individuals. The hugeness of the crowds that
football reached has been a conspicuous point for local, national and global capital
and football as a game has transformed into an industry and economic market in a
short time period. Mass media, one of the factors or maybe the first factor, which
increased the popularity of football and converted it into a consumer good, is also an
agent which both offers football to crowds and capital to consumers. In this essay,
social part of the game will be considered within a historical perspective and then the
situation of football in modern and postmodern societies will be evaluated in a frame of
ideology and consumer culture. Also the situation of the football industry in consumer
economy will be analyzed within the context of its relationship with the mass media.

Key Words: Game, ideology, post-modernism, footbal, cunsomer culture.

GIRIS

Insan toplumunun ilk sosyal faaliyetleri oyunla i¢ icedir. insan kendi
yarattig1 dili aracilifiyla c¢evresiyle iliski kurmakta, onu anlamlandirmakta ve
tanimlamakta iken; erken yasta baslayan oyun araciligiyla da, madde ile
diisiiniilen arasindaki baglantry1 kurmaktadir. Oyunun sosyal boyutu,
yetigkinler arasinda oynanan oyunlarla giic kazanmakta; hemen her kiiltiir kendi
yasam deneyimlerinden yola ¢ikarak ¢esitli oyunlar gelistirmekte ve
stirdiirmektedir. Oyun, sosyal yasamin 6nemli bir pargasi, toplumsal paydasligin
ve paylasimin onemli bir aktoriidiir. Bu durum, antik medeniyetlerden
baglayarak bazi oyunlarda ¢ok daha giiclii bir sekilde kendini gostermektedir.
Ozellikle modern zamanda oyun, sosyal yapi igerisinde daha &nceleri hig
olmadig1 kadar 6nemli bir pozisyona ylikselmistir.

Oyunun toplumlar iizerinde bu kadar etkin ve yaygin olmasi, egemen
kiiltiirler tarafindan gormezden gelinmemis ve egemen kesimler oyunu
kontrolleri altina alarak iktidarlarini gii¢lendirmeyi amaglamislardir. Toplumsal
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hareketliligi denetlemek isteyen egemenler, bu denetimi zorla gerceklestirmek
yerine toplumun kendi rizasim1 da almak yoluna gitmislerdir. Hegemonya
kavramiyla da agiklanan bu durumda futbol, kitlelerin kendi riza {iretimlerine
yaptig1 katki nedeniyle dogrudan ve dolayli olarak kullanilmustir.

Oyunun bu kadar biiyiik bir kitleye seslenmesi sadece iktidarlarin degil,
sermayenin de dikkatini ¢ekmigtir. Pazari genisletmek, kitleleri tiiketime
yonlendirmek i¢in oyun ya da oyunun bugiinkii karsiligiyla spor ya da futbol,
tilkketim ya da hazlarin pazarlandigi bir alan haline gelmistir. Bugiin baghi bagina
bir endiistriye doniisen futbol, tiiketim kiiltiiriine biiyiilk hizmetler sunmakta ve
pesinden siiriikledigi kitleleri eglendiriyormus gibi yaparken daha fazla
tilketmelerini saglamaktadir.

Futbolun bu denli 6nemli bir tiiketim alani1 haline gelmesinde kitle
iletisim araclarinin ve Ozellikle televizyon yaymeciligmin etkisi biiyiiktiir.
Futbolu bu denli kitlesellestiren temel etken, onu destekleyen ve kitlelerin kolay
ulagimina agan medyadir.

Dort boliimden olusan bu ¢alismanin ilk boliimiinde oyun kavramina ve
oyunun tarihsel stirecteki gelisim ve degisimine deginilecek, ikinci bdliimde
modern dénemde oyunun, 6zellikle futbolun egemen ideolojiyi destekleyen bir
kavram haline doéniismesi aciklanmaya calisilacaktir. Ugiincii  béliimde
postmodern donemde tiiketim toplumunun futbol ekonomisiyle olan iligkisi ve
kitle iletisim araglarinin bu stiregteki rolii iizerinde durulacak, dordiincii ve son
boliimde ise futbol endiistrisinin ekonomik yapisi1 ve kitle iletisim araglarinin bu
ekonomi i¢indeki degeri rakamsal verilerle analiz edilecektir.

1- DEGISEN OYUN PRATIKLERINE
TARIHSEL BiR YAKLASIM

Toplumda farkl ihtiyaglar1 karsilamak ve toplumun iiyelerine normatif
rehberlik etmek amaciyla farkli toplumsal orgilitlenmeler ve kurumlar
gelismistir. Bu ¢ercevede bireylerin topluma kazandirilabilmesi icin aile, bu
bireylerin toplumla uyum icerisinde yasayabilmeleri i¢in egitim, ihtiya¢ duyulan
mal ve hizmetlerin iiretim ve tiikketimi i¢in iktisat, i¢ ve dis giivenligi temin eden
siyaset, hastaliklarii gidermek icin saglik, dinlenme ve eglenme faaliyetlerini
kargilayan serbest zaman faaliyetleri ortaya c¢ikmistir. Bireylerin serbest
zamanlarint  degerlendirmelerini  saglayan ve bu zamanlarinda nasil
davranacaklar1 konusunda rehberlik eden oyun, toplumsal konumu ve islevleri
itibariyle diger temel kurumlarla da iligkilidir ( Amman, 2000: 102).

Toplumun diger temel kurumlart ile yakin iliski igerisinde olan oyun,
temelde bireye enformasyon vermeyen, onun eglenceli vakit gegirmesine
dayanan serbest zaman etkinligidir. Bununla beraber, oyun, genis sosyal
anlamiyla, daha genis bir sistemin pargasidir. Oyun sosyal iligkiler ve statiiler
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networkiinii harekete gecirir (Porter, 2000; akt. Erdogan, 2001: 3). Huizinga
(2006: 31), oyunu, olagan hayatin disinda yer alan, 6zgiir, kurmaca, ama yine de
oyuncuyu tamamen igine ¢eken bir eylem olarak tanimlamaktadir. Maddi ve
manevi c¢ikarlardan arindirilmis, zamani ve mekant smirli bir eylemdir ve
kurallar1 vardir. Her ne kadar giiniimiizde belirli kurallar1 ve simirlar olsa da
oyunlar ilk ortaya ¢iktiklarinda bu sinirlandirmalara sahip degildir.

Oyun, toplumsal iletisim baglaminda olduk¢a énemli bir isleve sahiptir.
Bu nedenle, oyunlar ¢ocuklar i¢in oldugu kadar yetigkinler i¢in de biiyiik 6nem
tagimaktadir. Oyun toplumsallasmanin, toplumsal anlamda iletisim kurmanin
olanaklarim1 yaratmakta ve Ozneyi yeniden {ireten kiiltiirel siirecin Onemli
pratiklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Insan, oyun ile kendine ait bir
diinya yaratmakta ve iktidar iligkilerinden kendisini soyutlamaktadir. Bu
baglamda oyun, baskalarina degil, bize aittir (Huizinga, 1995: 30). Oyun tarihi,
neredeyse insanlik tarihi kadar eskidir. ilk insanlarin savaslarda ya da
avlanirken gelistirdigi yontemler, yerlesik hayata gecilmesiyle birlikte birer
eglence araci haline dontigmiistiir.

Siirec i¢inde eglence araci haline doniisse de oyunsal rekabet, toplumsal
hayat giidiisii olarak, bizzat kiiltiirden de eskidir ve arkaik kiiltiir bigimlerinin
gelismesinde bir maya gibi etki etmektedir (Huizinga, 2006: 219-220). Spor,
yapis1 geregi oyun dinamiklerini de i¢cinde barindirmaktadir. Talimciler (2003:
21), sporu da insanlarin fiziksel yetenek ve becerilerini kullanarak yarismalarini
igeren, kurallara baglanmig toplumsal bir oyun olarak tamimlamaktadir. ilk
ortaya ¢ikan spor oyunlarina baktigimizda c¢ogunlukla zaruri ihtiyaglardan
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Okguluk, atletizm gibi oyunlar hayatta kalmak i¢in
verilen ¢aba neticesinde ortaya ¢ikan oyunlardir.

Organize ve kurallar ger¢evesinde oynanan sportif oyunlarin en eski
koklerinden biri Eski Misir medeniyetine dayanmaktadir. Eski Misir’da, basta
Firavun olmak iizere tiim halkin ok atma, avcilik, giires gibi oyunlar1 oynadigi
bilinmektedir. Eski Yunan ve Girit medeniyetlerinde de spor gosterileri hem
dini, hem din dig1 amaglarla gergeklestirilmistir. Baslangict M.O. 776 olarak
belirlenen, ama ge¢misi biiyiikk olasilikla daha eskilere uzanan olimpiyat
oyunlarinda kosma, atlama, disk ve mizrak atma ve gilireslerin yani sira top
oyunlarmin da oynanmistir. Romalilar ise, Yunanlilarin stat oyunlarmin yerine
zirhli yumruk doviisleri, savas arabasi yarislart gibi sert ve acimasiz olan sirk
oyunlarini tercih etmigler, diger yandan atletizm, boks, giires, cirit ve disk atma
gibi sporlara da ilgi gostermislerdir. (Akyiiz, 2007: 1045). Romalilarin
gladyatdr doviislerinin buglinkii anlamda spor olarak kabul edilmeleri miimkiin
olmamakla birlikte, rekabet¢i miicadelenin kitleleri nasil pesinden
stiriiklediginin agik bir ispatidir. Eldeki veriler gostermektedir ki, Akdeniz
havzasindaki tim medeniyetlerde sportif oyunlar organize bir bicimde
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diizenlenmis, halk arasinda yogun bir ilgiyle karsilanmiglardir.

Sportif oyunlar i¢inde, ¢alisma konumuzun kdkenini olusturan topla
oynanan oyunlarin g¢esitli Orneklerine hemen tiim eski medeniyetlerde
rastlanmaktadir. Kokeni tam olarak bilinmese de arkeolojik kazilar neticesinde
ortaya ¢ikan kalintilarda, Eski Cin’de top oyunlarinin oynandigina dair bilgilere
ulagilmistir. Yine Roma Uygarligi doneminde de top oyunlarinin yogun bigimde
oynandigina dair kalintilara rastlanilmistir. Erdogan (2008:12), milattan 2500
yil 6nce Eski Cin'de imparator Huang-ti'nin, askerlerine, yere dikilmis iki
mizrak arasindan, bir topu ayakla tekmelemek suretiyle gecirmeye c¢alisarak
ceviklik talimleri yaptirdigini belirtmektedir. Cin askeri el-kitaplari, bu
oyunlarin askerlerin fiziki egitiminde kullanildigin1 aktarmaktadir. Qin (Tsin)
Hanedanligi (M.0O. 221- M.S. 207) ve Han Hanedanlig1 (M.O. 206 - M.O. 220)
sirasinda top oyunlarinin yogun bir sekilde oynandigimi, “7Tsu Chu” adi verilen
bu oyunun, topu yere diisiirmeden havada tutma veya bir oyuncu topu delige
sokmaya calisirken 3-4 oyuncunun ona hiicum etmesi gibi ¢esitli bigimlerinin
gelistigini belirtmektedir.

Eski Cin medeniyeti gibi, Maya medeniyetinde de top oyunun yaygin
oldugu bilinmektedir. Mayalarin antik kentlerinin tamaminda ¢ok sayida top
sahasit bulunmaktadir. Dogan (2008: 16), Amerika kitasinda ayak topu
oyununda kullanilan kauguk topun (M.0.1500), Meksika ve Orta Amerika’da
kutsal torenlerin giinesi gibi oldugunu belirtmektedir. Mayalarin oynadig1 top
oyununda, karsilikli iki takimin bulundugu, her oyuncunun topa ayaklari, dizleri
ve kalcalartyla vurarak say1 elde etmeye ¢aligtiklar bilinmektedir.

Antik medeniyetlerin yani1 sira, Orta Asya Tiirkleri arasinda da top
oyunlarmin oynandigi bilinmektedir. Eski Tirklerde top oyununu inceleyen
Yildiran (1997, 54-62), Kasgarli Mahmud’un XI. Yiizyilda yazdigi Divanii
Ligat-it Tiirk isimli eserinde “tepiik, ¢ogen, top, yuvarlasmak” gibi isimlerle
top oyunlarindan bahsedildigini belirtmektedir. Bu oyunlarda kege, hayvan
iskembesi gibi malzemelerden elde edilen topun, belirli araliklarla karsilikli
dikilmis mizraklarin arasindan ayakla vurularak gegirilmesiyle say1 kazanildigi
bilinmektedir.

Her ne kadar antik medeniyetlerde topla oynanan oyunlar olsa da,
Stemmler (2000: 23) antik ¢cagda futbol (ayak topu) oynanmadigini, bu nedenle
cikist ortacag Avrupa’si olan gliniimiiz futbolunun koékenlerinin antik g¢aga
dayandirilamayacagini soylemektedir. Sert de (2000: 54), giiniimiiz futbolunun
Ingiltere’de ortaya ¢iktigma dair goriisiin yaygm oldugunu, diger yandan
Fransizlarin futbolun Normanlar tarafindan ingiltere’ye gétiiriilen “la soule”
isimli oyundan tiiredigini, Italyanlarm ise futbolun kendi iilkelerinden ¢iktigin
ileri siirdiiklerini belirtmektedir.
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Ortacag boyunca kita Avrupasinda ve Ingiltere’de cesitli bicimlerde
oynanmis olan futbol, kesin olarak 19. Yiizyil Ingilteresinde kurallara
baglanmis ve kurumsallasmistir. Stemmler (2000, 87), Ingiltere’deki okullarda
farkli  kurallarla  oynanan futbolun genel kurallarmin  Cambridge
Universitesi’nce belirlendigini ve Ingiliz Futbol Birligi’nin kurulus tarihi olan 8
Aralik 1863°tn modern futbolun dogusu kabul edildigini belirtmektedir.
Cambridge kurallarinin genel kabul saglamasiyla bir donem bos bir is gibi
algilanan futbol kamuoyunda yeniden itibar kazanmaya baslamis ve 1864 tarihli
Ingiliz hiikiimeti alt komisyonu raporunda futbol, sadece vakit gegirme
aktivitesi olmadigi, ayn1 zamanda erkeklerin erdemlerinin gelistirilmesine de
yardime1 oldugu ifadeleriyle oviillmiistiir.

19. yiizyiln ikinci yarisinda hizla kurumsallasan ve Ingiltere’den sonra
Kita Avrupasina da yayilan futbol, Osmanl topraklarinda ilk kez 1875°te
Selanik ve 1877°de Izmir’de oynanmustir. Ingilizler, italyanlar gibi Levantenler
ve Rumlardan olusan takimlarin birbirleriyle mag yaptiklari, ilk Osmanli futbol
takimlarim1  kurduklarini  bilinmektedir. Tirkler de, toplumsal ve dini
gerekgelerle baslangicta uzak durduklar1 futbola ¢abuk yakinlasarak ilk futbol
kuliiplerini 1900’lerin ilk yillarinda Istanbul ve Izmir’de kurmuslardir (Duruk,
ty: para. 33-40). Jimnastik kuliibli olarak kurulmus olmakla birlikte Besiktas
(1903), ilk Tiirk futbol kuliibii Galatasaray (1905) ve Fenerbahge (1907) spor
kuliipleri, bugiin de Tiirk futbolunun merkezini olusturmaktadirlar.

Futbolun 19. ylizyilda kurumsallagsmasinin ardindan kisa zamanda tiim
diinyaya yayilmasi ve genis kitlelere ulagsmasi, sermayenin ve politikacilarin
ilgisini bu alana yonlendirmelerine neden olmustur. Baslangigta serbest zaman
etkinliklerinden biri olan ve temelde toplumsal olarak eglenme ve dinlenmeyi
amaclayan oyun, tarihsel donem igerisinde ugradig1 degisiklikler neticesinde
temel islevinden uzaklasmistir. Oyun artik insanlar1 eglendirmek ya da
dinlendirmek i¢in degil, dogasindaki “kazanmak i¢in” ilkesinin ‘“gii¢
kazanma”ya ya da “ ekonomik kazan¢”a evrimlestirilmesiyle ideolojik ve
ekonomik bir alan haline gelmistir.

2- MODERN TOPLUMDA OYUN, FUTBOL VE IDEOLOJI

Oyun pratiklerinin degismesi ve temel oyun ilkelerinin yeniden
yorumlanmastyla birlikte oyun, artik bir eglence degil bir ideoloji haline
gelmistir. Modern toplumlarda oyun, baslangictaki amator yapisindan siyrilarak
daha profesyonel bir yapiya donilismiistiir. Oyun bu yapisiyla tiim formlariyla
gii¢/iktidar yapisina ve toplumsal iligkiler agina entegre olarak modern kapitalist
toplumlarda iktidar ve tahakkiim iliskilerinin iiretilmesinde ve hegemonik
iktidar yapismnin biitiinline 6nemli bir katki saglayan ideolojik bir araca
doniismiistiir. Althusser’e gore ideoloji, toplumla birlikte var olan tiim yapilari
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etkileyen bir giictiir. Ideolojinin yayilmasinda kullanilan aygitlar, devlet
kontroliinde oldugu gibi devlet disinda da olabilmektedir. Ideolojik ¢aba, hem
kullanilan aygitta hem de onun eylem ve isleminde konuslanmistir ve yasam
pratigiyle birlikte yiiriimektedir (Althusser, 1994: 39). Ideoloji yapmin 6zne
tizerindeki bir etkisidir. Yalnizca zihinsel bir iglem degildir, bir pratiktir; hem de
yasamin i¢inde olusan ve ondan kaynaklanan bir pratiktir. Yasamla eszamanlh
ve gidisiyle es yonliidiir. Bu baglamda c¢izilen ideoloji modeli kiiltiire ¢ok
yaklasmaktadir. ideoloji, bir sinifin digerine kabul ettirdigi, empoze ettigi bir
diistinceler dizgesi degil, tim siniflarin katildigi, gegmisten gelen fakat gelecege
de uzanan, her yana yayilmis pratikler toplamidir. Bu nedenle ondan kagmak
olanaksizdir. ideoloji bireylere, egemen deger ve nosyonlari benimseterek
onlarin yasadiklar1 sistemle uyumlu hale gelmelerini ya da yeni uyumlu yasam
sistemleri kurmalarini saglamaktadir (Kazanci, 2006: 5).

Gramsci'nin kapitalist toplumlarda hakimiyetin nasil siirdiiriildiigline
dair gelistirdigi bir kavram olan hegemonya, bir yonetici siniflar fraksiyonlar
ittifakinin bagiml siniflar tizerinde -yalnizca kendi ¢ikarlarina uyulmasi i¢in zor
kullanarak degil ama- biitlinliiklii bir otorite kurmasi sonucu ortaya ¢ikar. Bu
otoritenin temel kaynagi, bagimli smiflarin "riza"sidir (Ozbek, 1994: 81).
Gramsci’ye gore ideoloji, kapitalist devletin zora dayali iktidarin1 uygulamak
yerine bu zoru goriinmez, hatta gereksiz kilacak iktidar bi¢imlerine dikkat
¢ekmesidir. Bu tiir bir iktidar, ideolojinin dolayimiyla olanaklidir ve hegemonya
kavramiyla somutlagir. Sadece iist yapisal alanda isleyen toplumsal bir pratik
olmaktan ¢ok iiretim siireclerinin sekillenmesinde islevsel olan, bu sayede alt
yapiyla {ist yapmin uyumunu saglayan temel toplumsal pratiklerden biridir.
Hegemonya, kilise, egitim sistemi, siyasi kurumlar ve spor yoluyla
kurulmaktadir. Hegemonya kavrami bize, egemen bir ideolojinin olusumu
sayesinde olanakli hale gelen iktidar alaninin sivil toplum oldugunu
gostermektedir.

Iktidar her yerde bireysel veya toplumsal diizeyde karsimiza gikabilecek
bir olgudur. Belirgin bir sekli yoktur, ¢ok yonliidiir ve degiskenlik gdsterebilir.
Iliski temelli oldugundan, en az iki kisinin etkilesim halinde durumlarda
iktidarin varhigindan séz edebiliriz. iki kisi arasindaki iktidar bireysel iktidardir.
Giinliik sosyal hayatimiz icinde, belki de bir arkadagimizla aramizda bile iktidar
iligkileri gortilebilir. Bizi ilgilendiren ise; ekonomik, kiiltiirel, siyasi temellerin
hepsini iceren toplumsal boyuttaki iktidar bi¢imleridir (Akkaya, 2009:37).
Egemen ideoloji, liretimini ve yayilmasimi; devletin ideolojik aygitlari, kitle
iletisim araclari, okullar, igyerleri, tatil ve eglence yerleri, aile, siyasal orgiitler,
sanat ve spor gibi toplumda egemenlik, itaat, giic bi¢imi ve iligkilerinin
korunmasi, siirdiiriilmesi i¢in elindeki tiim olanaklar1 kullanarak toplumu
olumlu goriinlimde bir biitiin olarak sunmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994:
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78, 197-198). Fisek (1983: 112), toplumun egemen ideolojisinden bagimsiz,
belirgin bir spora bakis agisindan s6z edilemeyecegini, spor yonetimi gibi,
ideolojisinin de sporun i¢inde yapildig1 toplumun kosul, 6zellik ve ¢eligkilerine
asir1 duyarl bir yansitict oldugunu belirtmektedir.

Baglangicindan giiniimiize iktidarlar, toplumlari kontrol altinda
tutabilmek adma c¢esitli stratejiler gelistirmislerdir; en Onemli iktidar
stratejilerinden biri de serbest zamani organize ederek toplumsal rizanin
tiretilmesini saglamaktir. Bu pencereden bakildiginda bir serbest zaman faaliyeti
olarak oyun, siyasi iktidarlarin hegemonyay1 pekistirmek adma siklikla
kullandiklar1 6énemli bir aragtir. Modern toplumlarda oyun, denetlenen, kontrol
altina alinan ve belli kurallar gercevesinde diizenlenen spor ya da bugiin i¢in
sporun bagat smifi futbola doniismiistlir. Spor ya da oyun iktidarin elindeki en
onemli kontrol mekanizmalarindan biri haline gelmistir.

1968“e kadar Portekiz“i yoneten Salazar“in “futbol olmasa bu iilkeyi
bir saat bile idare edemezdim” ya da “ben iilkemi yillarca 3F (fado, fiesta,
futbol) ile yénettim” sdzleri; yine Ispanyol diktatér Franco’nun Madrid’deki
Barnebau stadin1 kastederek “Bana yiiz bin kisilik uyku tulumu yapin!” ifadesi
iktidarlarin futboldan nasil faydalandiklarinin isaretleridir (Arik, 2004: 161). Bu
noktada spor, Marx’in ¢atismact kuraminin temelini olusturan din kavramiyla
Ozdeslestirilebilir. Marx’in perspektifinden bakildiginda din, kitleleri kontrol
altinda tutan ve onlar1 uyutarak acilarin1 azaltan bir afyondur. Marxg¢1 yazarlar
da bundan yola c¢ikarak, ozellikle tatil giinlerinde stadyumlarin ve spor
salonlarinin dolmasina bakarak, ¢agdas toplumda dinin yerini sporun aldigini
ileri stirmektedir (Senel, 2008: 19). Giinlimiizde kitle kiiltiiriiniin 6nemli
bilesenlerinden biri olan futbol, elestirel bir agidan kitlelerinin bog zamanlarini
denetim altina alarak, onlar1 sisteme baglayan kiiltiirel pratik olarak incelenmeyi
hak etmektedir. Giiniimiizde futbol toplumsal anlamda, insanin insana
yabancilagmasina neden olan egemen ideolojiyi dogallastiran ve mesrulagtiran
bir oyundur (Bambery, 1996, akt. Coban, 2008:61).

Oyun olan spor sadece egemen ideolojinin kitleler {izerinde kontrol ve
denetim saglamasi ile degil, birbirlerine rakip iilkeler arasinda da ideolojik bir
ara¢ olarak da kullanilmaktadir. Ulkeler uluslararas1 arenalarda kars1 karsiya
geldikleri rakip {iilke takimlariyla verdikleri miicadele, iki {ilke arasindaki
ideolojik savasa zemin olusturabilmektedir.

Sporda ideolojik rekabet, 20. Yiizyilin ikinci yarisinda ¢ok yogun bir
bicimde yasanmistir. Atasoy ve Kuter (2005: 16), diinyanin, Amerika Birlesik
Devletleri’nin liderliginde Bat1 ittifaki ve Sovyetler Birligi'nin liderligindeki
Dogu Bloku arasinda, Ikinci Diinya Savasinin bitiminden Dogu Bloku’nun
dagildigr 1991 yilina kadar, tamamen iki kamp arasindaki rekabete dayals,
kiiltiirii, sanati, sporu, edebiyati, teknolojisi, askeriyesi ve siyaseti rekabet
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lizerine kurulmus bir diinya olarak var oldugunu belirtmektedirler. Bu donemde
spor, iki kutup arasindaki giiciin ve rekabetin savagsiz ortamda sinanmasinda
onemli rol oynamuis, sportif yarigmalar, sonucu 6lim olmayan bir savas gibi
kabul edilmistir. iki tarafin sportif basarilari, aslinda kendi sistem, teknoloji ve
taraftarlarinin basarist olarak algilanmis ve bu donemlerdeki sportif etkinlikler
devletler tarafindan 6zel olarak desteklenmistir. Sportif basarilar, sistemlerin
basarisina mal edilmis, spor ise rejim ve iilkelerin tanitimi igin etkili bir arag
olarak gorilmiistiir.

Kitlelerin sisteme eklemlenmeleri baglaminda futbol onemli isleve
sahip bir ideolojik aygittir ve kitlelerin egemen ideolojiyi yeniden iiretmelerini
saglayarak onlarin yabancilagsmig yasamlarini, haz aldiklari, tek gergek ve dogal
diinya olarak kabul etmelerini saglamaktadir (Coban, 2008: 70). Bambery
(2002: 84), biitiin ideolojilerin oldugu gibi spor ideolojisinin de kapitalist
sistemdeki iretim ve toplumsal iliskilerin gercek yapisini gizledigini, bunlarin
sanki dogalmis gibi degerlendirilmelerini sagladigini belirtmektedir: “Spor
kuruluslarinda yer alan bireylerin aralarindaki iligki, seyler arasindaki maddesel
iligkiye doniistiiriiliir: Mag¢ sonuglar1, makineler ve rekorlar. Bu siirecte insan
bedenine bir meta gibi davranilir”. Ideolojik aygit olarak futbol 6zgiirliik
yaratan yapisindan arindirilmakta, mekanik bir yap1 haline doniistiiriilerek
endiistriyel bir iirlin halini almakta ve ideolojik islevinin yaninda ekonomik
anlamda da 6nemli bir belirleyen haline gelerek, finansal piyasalar1 etkileyen bir
gii¢ kazanmaktadir.

20. yiizyilda futbolun kitleselligi ve kitleleri etkileme giicii, onun
ideolojinin bir aygiti olarak kullanilmasina neden oldugu gibi, ayni zamanda
ekonomik degerinin de fark edilmesini saglamistir. Biiyiik meta anlatilarin ve
boliinmils ideolojik kutuplarin ortadan kalktigi postmodern diinyada futbol,
titketim toplumunun bir degeri olarak yiiceltilmistir.

3- POSTMODERN TOPLUMDA TUKETIM KULTURU,
FUTBOL VE KIiTLE ILETISIM ARACLARI

Modernizmden postmodernizme gegisle birlikte ortadan kalkan sinirlar
hem iiretim, hem de tiikketim sekillerinde degisikliklere neden olmustur. Fordist
tiretim yerini post-fordist iiretime birakirken, iiretim temelli olan toplumsal yapi
da tiiketim temelli bir yapiya kaymustir. Ulus devletlerin zayiflamasi ve
smirlarin  ortadan kalkmasiyla birlikte sermayenin sinirlar1 da ortadan
kalkmistir. Modernizmin bireye yiikledigi kolektif kimligin yerine, postmodern
birey, farkli toplumsal dinamikler icerisinde kendi kimligini olusturma yoluna
gitmekte; postmodernizmin toplumsal yapida meydana getirdigi bu doniisiim
kendi sosyallesme ¢abasi igerisinde olan kitlelerin yonlendirilmesinin de oniinii
acmaktadir. Bu kitleler birer grup olmaktan ziyade farkliliklardan olusan
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heterojen bir yigin haline gelmekte; bu yiginlarin tiiketime yonlendirilmeleri
miimkiin olmaktadir.

Postmodernizm ile birlikte degisen sosyal yapi igerisinde spor,
kendisine yepyeni bir yer bulmustur: 6nceleri ‘is’ ten uzaklasmak i¢in kullanilan
spor, bos zaman siiresinin artmasi ve sistem igerisindeki ekonomik bir yer isgal
etmeye baslamasiyla birlikte ‘i’ in kendisine doniismeye baslamistir.
Kendisinden bagka hicbir seye indirgenemeyen tek olgu olan oyun, serbest
piyasa icerisinde yer alan diger metalarla birlikte ayn1 kategoriye dahil olmustur
(Talimciler, 2006: 176). Artik spor sadece bir oyun degil, oyun araciligi ile
rahatlamaya ya da eglenmeye calisan kitleleri kontrol ederek tiiketime
yonlendiren ideolojik ve ekonomik bir ara¢ haline gelmistir.

Futbolun, ¢agdas toplumlarda sporun bir numarali dali olmasinin birgok
nedeninden s6z edilebilir. Ama bunlar i¢inde en 6nemli neden, onun kitlesel gii¢
ve uyaranlar tiretmis olmasidir. Oyuncularin matematiksel tanimi ve sinirligina
karsin ¢ok sayida insanin ilgi ve seyirlerine agik bir olaydir. Bu itibarla futbol,
bir temasa sporudur. Temasanin getirdigi haz ve =zevk; renklerinden,
oynayanlarin yerel ve ulusal mensubiyetlerine kadar bir 6zdeslik olay1
yaratmaktadir. Mensubiyetleri biz duygusu ¢evresinde, ortak bir toplumsal
biling etrafinda birlestiren futbol, bugiin bu bilincin yalnizca sporuna ve
eglencesine cevap vermekle kalmamakta, ticaretine hatta siyasetine de katkida
bulunmaktadir (Dogan, 1999: 75).

Futbolla seyircisi arasinda karsilikli bir iligki bulunmaktadir; oyun
denen seyir irilinlii ancak seyirden/tiikketimden gegerek gercek iirlin olmakta;
diger yandan seyir yoksa, iiretim icin gereksinim de ortadan kalkmaktadir.
Dolayisiyla, seyir, iiriin i¢in gereksinim ve neden yaratir. Seyirciler, magi
stadyumda veya televizyon Oniinde izleyerek gergeklestirdikleri tiiketimleriyle,
sadece futbolun firetiminin kosullarmi/dogasini yeniden yaratmazlar, ayni
zamanda, seyir faaliyetiyle dogrudan veya dolayl ¢ikar saglayan biitiin 6rgiitlii
yapilar1 ve ¢ikarlar1 da yeniden iiretirler. Bu nedenle, futbol izleyicileri izleme
ve taraftarlik faaliyetleriyle hem futbol sirketlerinin ekonomik varliginin
garantisi olmakta, hem de Ozellikle televizyon ve reklam endiistrilerinin
amaglarinin ger¢eklesmesi olasiligini artirmaktadirlar. Boylece futbol izleyicisi
ve taraftarlar izleme ve taraftarlik faaliyetleriyle kendileri i¢in psikolojik doyum
saglama, desarj olma, rahatlama, dinlenme ve eglenme saglama isini (iiretimini)
yaparken, ayni zamanda, futbol basta olmak iizere ekonomik ve siyasal
yapilarin iretimden tiikketime kadar olan biitlin asamalardaki egemenlik ve
miicadele kosullarmi yeniden iiretmektedirler (Erdogan, 2008: 55) Boylece
seyirci, kapitalist sistem i¢inde ideolojik ve ekonomik bir Orgiitlemeye
donlismiis modern futbol sisteminin hem varlik nedeni olmakta hem de bir
ciktist haline gelmektedir.
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Kapitalist sistemin amaci topyeklin tiiketimdir ve &zellikle 20.
Yiizyil’dan sonra biiyiik kitleleri bir araya getiren futbolun da kapitalist siirece
eklemlenmesi kaginilmazdir. Kapitalist toplumlarda futbol zaman igerisinde
profesyonelleserek endiistriye eklemlenmis ve “sirket” mantigmin baskin
oldugu bir dizi kuralla yonlendirilen ticari bir “{irlin” haline doniistiiriilmiistiir
(Arik, 2004:196). 1980’lerde degisen ekonomik ve politik yapi, ekonomik
olarak ulusal pazarlardan ¢ok uluslar arasi pazarlar1 hedeflemis ve bu alanda en
giiclii silah olarak da sporu bir bagka degisle futbolu segmistir. Hitap ettigi kitle
olarak milyarlara ulagan futbol, tiiketimin ve pazarlamanin 6nemli bir metasi
haline doniismiistiir. Futbol televizyonun da siirece dahil olmasiyla birlikte
kitlelerin tliketime yonlendirilmesinde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir.
1950’lerde baglayan televizyonla sporun, ozellikle de futbolun arasindaki
iligkide televizyon sadece aktarict olarak kalmamis; zaman iginde oyunu
yonlendirmeye de baglamistir. Televizyonlarin yaymna baglamasiyla birlikte
futbol karsilagmalari, ticari bir kitle eglencesine doniismiistiir.

Sporun endiistrilesmesi, kitle iletisim araglarinin niceliksel ve niteliksel
olarak yiikselise gectigi yirminci yilizyilin son c¢eyreginde yogunlagmis ve
kapitalist iligkilerin spora niifuz etmesi; sporun orgiitlenmesini, bigimini ve
toplumsal iligkilerini radikal olarak donistiirmiistiir. Giderek hiz kazanan
kiiresellesme siireciyle birlikte de spor alaninda profesyonellesme ve ticarilesme
siireci biiyiik Olgiide tamamlanmigtir. Sporun; sadece kapitalizmin diinya
capinda yayilmasinin bir etkisine indirgenemeyecegi agik olsa da, profesyonel
sporun ve kapitalizmin kritik uyumu yadsinamamaktadir (Gokalp, 2005: 123).
Kapitalizmin uluslararas1 pazar politikast sonucu, sporla ilgili uluslararasi
etkinlikler yirminci ylizyilda artis gostermeye baglamigtir. Diinya kupasi,
Avrupa kupalari, olimpiyatlar gibi uluslararasi etkinlikler, kitleleri tiiketime
yonlendirmek i¢in kapitalist ideoloji tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Cok uluslu
sirketler uluslararasi spor organizasyonlarina biiyiik yatirimlar yapmakta ve bu
yatirimlarinin karsiligini da fazlasiyla almaktadirlar.

Cok uluslu sirketler i¢in futbol, yatirim yapilacak bir is, biiyiik taraftar
gruplar1 da biiyiik pazarlar anlamina gelmektedir. Giiniimiizde spor endiistrisi,
otomotiv endiistrisi gibi biiyiik endiistrilerden daha fazla paranin g¢evrildigi bir
endiistri haline gelmis ve en biilylik endiistriler siralamasinda ilk yirmi endiistri
icerisinde yer almistir. Sporun ve spor endiistrisinin gelismesi, spor olaylarina
katilim, medya tanitimlarindaki gelismeler, spor piyasasi isttihdamlarindaki artig
ve kiiresel pazardaki biiylime ile Ol¢iilebilir (Shank, 1999: 2; akt. Berber, 2006:
32). Futbol ya da mag¢, ‘mal’in yerini almis ve futbolcular ise isgiiciine
dontismiistiir. Futbol oyun kimliginden styrilmis ve endiistrinin dnemli bir araci
haline gelmistir.

Diinya c¢apinda toplam biyiikligii 150 milyar Euro’yu gecen
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ekonomisiyle futbol, giiniimiiziin en popiiler ve énemli tiiketim sektorii haline
gelmistir. Oyunlarin oynandigi alanlar bile giderek daha farkli yapilarda insa
edilmekte, karsilagmalar Oncesi ya da sonrasi izleyicilerin ya da baska bir
ifadeyle tiiketicilerin daha fazla zaman gecirecekleri sekilde dizayn
edilmektedir. Stadyumlar biinyelerinde alis veris merkezleri, sinemalar vb.
yapilar1 da barindirmaya baslamaktadir.

Kapitalist pazar ekonomisinde kitle iletisim araglar1 ile futbolun iligkisi,
birbirlerinin devamliligini1 saglayan organik bir iliski haline gelmistir. Futbolun
genis kitlelerce takip edilmesi, hem basta televizyon olmak iizere diger kitle
iletisim araglarin1 futbol nedeniyle takip eden kitlenin sayisini, hem de bu
araglarin tirajini ya da izlenme oranini da arttirmaktadir. Bu sayede kitle iletisim
araglariin reklam ve sponsorluk gelirleri basta olmak iizere diger kazanglari
yiikselmektedir. Resmin diger tarafindan bakildiginda ise, kitle iletisim
araclarinin futbolun popiilerlesmesine ve tanitimina yaptiklart bilingli ve
kendiliginden katkilar sayesinde futbolun etkisi ve wulastigi kisi sayisi
artmaktadir. Bu sayede basta kuliipler, oyuncular ve sponsorlar olmak {izere
futbol ekonomisi i¢indeki tiim aktorler kazanglar1 da artmaktadir. Sonug¢ olarak
bu karsiliklr iligki her iki tarafinda daha fazla gelir elde etmesine neden olmakta,
bdylece futbolun bir endiistri haline gelerek piyasa ekonomisinin 6nemli bir
aktorii olmasina yol agmaktadir. Futbol ekonomisinin yapisi ve kitle iletisim
araglartyla olan iliskisi, rakamsal verilerle analiz edildiginde ekonomik yapinin
biyiikliigi ve etkisi ile kitle iletisim araglariyla olan organik bagi daha iyi
anlagilmaktadir.

4- FUTBOL EKONOMISI VE KIiTLE ILETISIM ARACLARI
ILE iLiSKiSi UZERINE RAKAMSAL BiR DEGERLENDIRME
Oyunun zaman ig¢indeki seyri, modern zamanlarin en popiiler ve basat
oyunu olan futbolun nasil ideoloji ve tiikketimin ekonomisinin bir pargasi haline
geldigi ve bu siirecin kitle iletisim araglar ile olan iligkisi ¢alismanin 6nceki
boliimlerinde  6nceki  boliimlerde  agiklanmustir. Bu  boliimde  futbol
ekonomisinin giinlimiizdeki durumu ve kitle iletisim araglariyla olan maddi bagi
rakamsal verilerle analiz edilecektir. Calismanin, diinyanin 6nde gelen futbol
ligleri ve kuliiplerinin ekonomik yapisiyla, Tiirkiye Ligi’nin ve 6nde gelen
kuliiplerinin ekonomik yapisinin bir arada degerlendirilmesi bakimindan 6zgiin
sayilabilir. S6z konusu degerlendirme, bes temel veri alani {izerinden
yapilmaktadir. Bunlar:
1- En degerli ilk bes futbol ligi ve Tiirkiye Siiper Liginin ekonomik
gelirleri,
2- En degerli ilk yirmi futbol kuliibii ve Tirkiye Siiper Liginin en
degerli ilk dort kuliibiiniin varliklar toplam degeri,
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3- En degerli ilk yirmi futbol kuliibii ve Tirkiye Siiper Liginin en
degerli ilk dort kuliibliniin gelirler toplam1 ve gelir kaynaklarimin
dagilim,

4- En degerli ilk yirmi futbol kuliibi ve Tiirkiye Siiper Liginin en
degerli ilk dort kuliibliniin forma sponsorlari, sektorleri ve
sponsorluk ticretleridir.

Futbolun kokenlerinin Avrupa’da oldugu ve sermayenin ylizyillar
boyunca Avrupa’da birikerek kapitalist sistemi burada olusturdugu g6z oniine
alindiginda, diinyanin en degerli ve ¢ok gelir elde eden liglerinin Avrupa
Kitasi’nda olmasi sasirtict olmamalidir. Gergekten diinyanin en degerli ilk on
liginin dokuzu Avrupa’dadir. En yiiksek gelir elde eden ilk bes ligin her birinin
geliri bir milyara Euro’nun iizerindedir (Tablo 1). Tiirkiye acisindan ilgi ¢ekici
bir nokta, Tiirkiye’nin en iist diizey ligi olan Siiper Lig’in, ilk bes ligin ardindan
altinci sirada olan Rusya’dan sonra, diinyanin en ¢ok gelir elde eden yedinci ligi
olmasidir. Siiper Lig’in 2012 yili gelirleri 500 milyon Euro’nun iizerindedir.
Tiim Avrupa liglerinin 2012 yili toplam gelirleri ise yaklasik olarak 17 milyar
Euro’dur. Diger ilgi ¢ekici bir nokta, kiiresel finans krizinin etkilerini en yogun
bicimde yasayan ve biiyilk ekonomik g¢alkantilar iginde bulunan Avrupa
iilkelerinin biiyiime hizlar1 ortalama olarak sifira yakinken, futbol endiistrisinin
bu ekonomik kriz iginde gelirlerini %4 seviyesinde arttirmasidir. Bu veriler,
hem postmodern tiiketim toplumu iginde futbolun 6nemini, hem de futbol
ekonomisinin yiiksek diizeyde bir sanayi iiretimi seviyesinde oldugunu ve
Tiirkiye’nin uluslararas1 futbol sistemine entegre olan en dnemli iilkelerden biri
haline geldigini gostermektedir.

Ulke Gelir 2010/11
(Milyar €) Artis (%)
Premier League Ingiltere 2.5 12%

German Bundesliga Almanya 1.746 -6%
La Liga Ispanya 1.718 5%
Serie A italya 1.553 1%
Ligue 1 Fransa 1.040 3%
Stiper Lig Tiirkiye 0.515 5%
Tim Avrupa Ligleri 16.9 4%
Tablo 1: En degerli ilk bes futbol ligi ve Tiirkiye Siiper Liginin

2010/2011 sezonu ekonomik gelirleri
(Verilerin Derlendigi Kaynaklar: Jones, 2012; TFF, 2012)
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Ligler diizeyinden takimlar diizeyine inildiginde, diinyanin en degerli
futbol takimlarinin da kiiresel birer sirkete doniistiigli goriilmektedir. En degerli
ilk yirmi takimin tamami borsalarda islem gormekte ve uluslararasi
yatirimcilarin bu takimlarin hisselerinde 6nemli pay1 bulunmaktadir. En degerli
yirmi takimin tamami, en degerli bes ligin takimlaridir. Bu ligler, elde ettikleri
ist diizey ekonomik gelirle birden fazla takimi iist gelir seviyesinde
tutabilmektedir. Oyleki ilk yirmi kuliibiin varliklar toplam degeri 12 milyar
Euro seviyesiyle ilk yiiz uluslararasi sanayi sirketinin birgogundan fazladir.
Tiirkiye liginin en degerli dort kuliibliniin varliklarinin toplam degeri de 350
milyon Euro’yu asarak kuliipleri borsada islem goren onemli bir ekonomik
aktor konumuna yiikseltmekle birlikte, bu dort kuliibiin toplam degeri sadece
listenin ilk sirasindaki Manchester United’tan dort kat daha diisiiktiir. (Naklen

ayin, Uriin satis, stat)

Takim Ulke er (Milyon €)
Manchester United Ingiltere 1,731
Real Madrid Ispanya 1,454
Barcelona Ispanya 1012
Arsenal Ingiltere 1,001
Bayern Munich Almanya 956
AC Milan ftalya 766
Chelsea Ingiltere 589
Liverpool Ingiltere 479
Juventus ftalya 457
Schalke 04 Almanya 454
Tottenham Hotspur Ingiltere 436
Inter Milan italya 379
Manchester City Ingiltere 343
Borussia Dortmund Almanya 305
Olympique Lyonnais Fransa 298
Hamburg SV Almanya 275
AS Roma ftalya 274
Olympique Marseille Fransa 270
Valencia Ispanya 223
Napoli italya 219
Fenerbahce Tiirkiye 122
Trabzonspor Tiirkiye 104
Galatasaray Tiirkiye 68
Besiktas Tiirkiye 61

02N LBk WN =

Tablo 2: En degerli ilk yirmi futbol kuliibii ve Tiirkiye Siiper Liginin en
degerli ilk dort kuliibliniin varliklar toplam degeri (Verilerin Derlendigi
Kaynaklar: Akbas, 2012:10; Bigman, 2012)
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Varliklar1 toplami 12 milyar Euro’yu asan en degerli yirmi kuliibiin
2012 verilerine gore yillik gelirleri 4.5 milyar Euro civarindadir. Sadece
Ispanya’nin Real Madrid ve Barcelona kuliiplerinin toplam geliri ise bir milyar
Euro’ya yaklagmaktadir. Tiirkiye Liginin ilk dort kuliibiiniin gelirleri ise 200
milyon Euro’yu gegmis bulunmaktadir. Tablo 2°deki veriler bize gelirlerin yani
sira gelir dagilimini da vermektedir. Gelir dagilimi, Kkitle iletisim araglar ile
futbolun iliskisini net olarak ortaya koymasi bakimindan 6nemlidir. Verilerde
goriildigii gibi, en biiyilik takimlarin gelirlerinin oransal olarak ortalama %45’1
maglarin yaym gelirleridir. Futbol endiistrisi, gelirlerinin yarisina yakimini
dogrudan kitle iletisim araglari {izerinden elde etmektedirler. Ayni sekilde kitle
iletisim araglar1 da, futbol maclar1 sayesinde izlenme oranlarini arttirarak daha
yiiksek reklam ve sponsorluk geliri elde etmektedirler.

Diger yandan, dogrudan gelen %45°lik gelirin yani sira, ticari gelirlerin
onemli bir boliimii de futbolun kitle iletisim araglar1 vasitasiyla tiiketici olan
seyirciye rahatlikla ulasabilmesinden kaynaklanmaktadir. Zira futbol
kuliiplerinin hemen her tiirlii sponsoru, iriinlerinin tiiketiciye kitle iletisim
araglarmi kullanan futbol nedeniyle ulasacagini bildikleri i¢in bu destegi
vermektedirler. Naklen yaymlanmayan, internet ortaminda yer almayan, gazete
ve dergilerde fotograflar1 basilmayan bir futbol diinyasinin, sadece stadyumlara
gelecek seyirciler sayesinde bu denli bir sponsorluk geliri ve toplam ticari gelir
elde etmesinin miimkiin olmadig1 acgiktir. Tablo 4’te goriildiigli gibi, kuliiplerin
kitle iletisim araglarindan bagimsiz bir geliri gibi goriinen ticari gelirlerinin
icinde yer alan forma sponsorluklarindan yillik kazanglar1 370 milyon Euro
civarindadir. Bununlar beraber forma sponsorluklarinin futbolun medyada
goriiniir olmasi sebebiyle verildigi de bir gergektir. Futbolun tiiketim kiltiirii ile
olan iligkisi, forma sponsoru firmalarin sektorel cesitliligi ile de
bagdastirilabilir. En degerli kuliiplerin sponsorlar1 arasinda otomotivden
enerjiye, havayolundan finansa, sans oyunlarindan telekomiinikasyona kadar
birgok sektdrden dev aktorlerin bulunmasi, futbolun kitleselliginin tiiketim
yoniinde nasil kullanildigin1 gostermektedir. Hemen her sektdrden firmalar,
tilketici kitlelere ulagsmak i¢in futbolun popiilerligini kullanmaktadir.
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03NN W~

Takim

Real Madrid
Barcelona
Manchester Uni.
Bayern Munich
Arsenal

Chelsea

AC Milan

Inter Milan
Liverpool
Schalke 04
Tottenham Hotspur
Manchester City
Juventus

Olym. Marseille
AS Roma
Borussia Dortmund
Olym. Lyonnais
Hamburg SV
Valencia

Napoli
Fenerbahce
Trabzonspor
Galatasaray
Besiktas

Forma Sponsoru

Bwin

Qatar Foundation
Aon

Deutche Telekom
Emirates

Samsung

Emirates

Pirelli

Standard Chartered
Gazprom

10my / Investec

Etihad Airways
Jeep
Intersport
Wind

Evonik
Hyundai
Emirates
Jinko

Lete

Tiirk Telekom
Tiirk Telekom
Tiirk Telekom
Toyota

Oyun

Vakif

Finans
Telekomiinikasyon
Havayolu
Teknoloji
Havayolu
Otomotiv

Finans

Enerji

Bilisim / Finans
Havayolu
Otomotiv

Tekstil /Spor
Telekomiinikasyon
Kimyasal — Enerji
Otomotiv
Havayolu

Enerji

Icecek
Telekomiinikasyon
Telekomiinikasyon
Telekomiinikasyon
Otomotiv

Tablo 4: En degerli ilk yirmi futbol kuliibii ve Tiirkiye Siiper Liginin en degerli ilk dort
kuliibiiniin forma sponsorlari, sektorleri ve sponsorluk ticretleri. (Verilerin Derlendigi Kaynaklar:
Bolllons, 2012; Miller, 2012; Kuliiplerin Resmi Internet Siteleri, www.transfermarkt.com.tr)

SONUC

Oyun, ilk ortaya ¢iktig1 zamanlarda, toplumsal yasamin bir pargasi olan,
insanlarin giinliik zorunlu faaliyetlerinden koklerini alarak bagkalasan; siireg
icinde bos zamanlar1 degerlendirmek, eglenmek ve beraber vakit gegirmek
amaciyla paylasilan bir gelenektir. Diinyanin hemen tiim medeniyetlerinde
oynanan oyun, sanayi toplumunun ortaya ¢ikmasiyla farkli bir yapiya
biiriinmiis, iktidarin, egemen ideolojilerin ve sermayenin miidahil oldugu bir
alan haline gelmistir.

20. yiizy1l boyunca siyasal sistemler, oyunu kitlelerin kontrol altinda
tutulmast icin 6nemli bir ara¢ olarak kullanmiglardir. Bunu sistematik olarak
uygulayan siyasal sistemler oldugu gibi, kendiliginden ortaya cikan bu siireci
arka planda yonlendirmeyi tercih eden sistemler de olmustur. Ideolojinin bir
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aygiti olarak oyun, iktidarlarin devami, hegemonyanin isleyisi i¢in oldukca
elverisli bir aygit haline gelmistir. 20 ylizyil i¢inde, 6zellikle oyunlar i¢inde bir
oyun olan futbol, diinya tarihindeki tiim sporlarin iizerinde bir popiilerlik ve
kitlesellik kazanmustir.

Ozgiin yapisim kaybederek ideolojik bir boyut kazanan oyun,
kapitalizmin diinyada egemen sistem olmasi ve kiiresellesmenin etkisiyle koklii
bir degisime daha ugramistir. Salazar’in “3 F”si ya da Franco’nun ‘100 bin
kisilik uyku tulumu’ tanimlamalarinin {izerinden ge¢en zamanda futbol artik
tilkketimin bir numarali temsilcisi haline gelmistir. Bir bos zaman aktivitesi olan
oyun, postmodern bireyin ancak isten artan bos zamanlarda tiiketebildiginin
kapitalist sistem tarafindan fark edilmesiyle popiilerligi bilingli olarak attirilan
ve bireylerin yonlendirildikleri ekonomik bir alan haline gelmistir. Tiiketim
ekonomisinin hakim oldugu 21. yiizyilda kapitalizm sporun ve o6zellikle de
futbolun tiim nimetlerinden faydalanmaktadir. ilk olarak iiretim asamasinda
fillen ¢alisarak ¢ok fazla zaman gegiren kitlelerin bu zamanini azaltmis ve
ardindan ortaya ¢ikan ‘serbest zaman’1 da kontrol altina alarak onlar tiikketime
yonlendirmek igin sporu kullanmistir. Onceleri sadece stadyumlarda izlenen ve
smirlt sayida kisiye ulagan sporu ya da futbolu bu sinirlardan kurtarmis ve kitle
iletisim araglarinin da yardimiyla ¢ok daha fazla kitleye ulasilabilir kilmig ve bu
sekilde pazarimi genigletmistir. Oyunun sadece oynandigi yeri doniistiirmekle
kalmamig, aym1 zamanda oynandigi zamana da miidahale ederek karimi
arttirmigtir. Futbol maglar1 birgok lilkede sadece hafta sonlar1 oynanirken artik
Tiirkiye dahil hemen hemen tiim iilkelerde hafta i¢inde de maglar oynanmakta,
bir sonraki sezona kadar bos gecen yaz aylar1 da olimpiyatlar ya da Diinya ve
Avrupa Sampiyonalart ile doldurulmaktadir.

Genelde oyunun ve ozelde futbolun bu denli biiyiikk bir ekonomik
endiistriye doniismesindeki ve postmodern bireylerin is dis1 aktivitelerinin
biiyiikk bir boliimiinii kaplayarak hem onlar1 kontrol altinda tutmas: hem de
tilketime yoOnlendirmesindeki bagarmin bir numarali nedeni kitle iletigim
araglaridir.  Kitle iletisim araglarimin  hizla c¢esitlenmesi  ve iletisim
teknolojilerinin  ucuzlayarak kitlelerin bu araglara erigiminin  hizla
yayginlagmasi futbolun degerinin artmasindaki bir numarali etkendir. Boylece
sermaye ve iktidarlar, kitlelere goniillii rizalariyla ulasabilmenin en kolay yolu
olan futbola yonelmis ve bu alani desteklemislerdir. Kitle iletisim araglar da,
karliliklarin arttirmanin en kolay yollarindan biri olan futbolun popiilerlesmesi
icin bilingli ve bilingsiz desteklerde bulunmus, boylelikle hem reklam ve
sponsorluk gelirlerini arttirmis, hem de tiiketiciye futbol izlencesinin dogrudan
satigtyla kazang elde etmislerdir.

Futbolun ekonomik verileri {izerinde yaptigimiz ¢alisma da
gostermektedir ki, gecirdigi degisim siiregleri ve etkilesimler neticesinde oyun
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artik sadece oyun olmaktan ¢ikmis, hem ekonomik bir yatirim alanina hem de
titkketim kiiltliriiniin bir metasina doniismiistiir.
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