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Teknolojinin gelisimi ve internette bilgiye ulasmanin kolaylasmasi sonucu sosyal medya kullanimi
artmistir. Sosyal medya {izerinden diinyanin herhangi bir yerinden kullanicilara ulagabilen insanlar
giin icinde yasadiklari, karsilastiklart ve hissettikleri seyi paylasma istegi duymaktadir. Bu istek
sonucunda sosyal medya giinlik yasantimizin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Diinyada herkes
tarafindan takip edilen spor karsilasmalari ¢ok biiyiik bir kitleye hitap etmektedir. Hem sosyal
medyanin diinyadaki herkes tarafindan kullanilabiliyor olmasi hem de tiim insanlarin bir sekilde ilgi
duydugu spor karsilagsmalari yan yana gelince, birliktelik kag¢inilmaz olmustur. Bu Kkitleler takip
ettikleri takim veya sporcularla ilgili meraklarini, onlarin sosyal medya hesaplar1 iizerinden yaptigi
paylasimlar iizerinden gidermekte ve taniyabilmektedir. Sosyal medyanin giderek artan kullanici
sayisiyla birlikte farkli sporlart yapan yildiz sporcularin paylasimlart da degismektedir. Bu degisiklik
sirasinda kendi markalarini da ortaya ¢ikartan sporcular, paylasimlarini Kitlelerine bir seyleri tavsiye
etmek tlizerine yogunlagtirmakta. Farkli sporlardan yildiz sporcularin sosyal medya paylasimlarinin
incelenecegi bu ¢alismada sporcu-takipgi etkilesimi ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Spor, Etkilegim, Yildiz Sporcular

THE SOCIAL MEDIA INTERACTION OF STAR ATHLETES

ABSTRACT

The use of social media has increased as a result of the development of technology and easier access to
information on the internet. People who can access the internet from anywhere in the world feel the
desire to share what they live, encounter and feel during the day through social media. As a result of
this desire, social media has become an integral part of our daily lives. Sports events followed by
everyone in the world appeal to a very large audience. The facts that social media is available to
everyone in the world and the sports encounters attracting everyone’s interest, make it inevitable for
these two to come together. These masses are able to resolve and recognize the concerns of the team
or athletes they follow through their social media accounts. With the increasing number of users of
social media, the posts of star players are changing. During this change, the athletes who reveal their
own brands are focusing their posts on recommending something to their masses. In this study, social
media sharing of star athletes from different sports will be examined.
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GIRIS

Iletisim alanindaki degisiklikler ve teknolojik ilerleme, internette olusan degisikliklerle birlikte sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Insanlarin giinliik hayatta yasadiklar1 olaylari, bir konu
hakkindaki diisiincelerini ve tecriibelerini anlik olarak takipgileriyle paylasabilecegi bir ortam olan
sosyal medya, son yillarda hayatimizdaki yerini daha fazla arttirdi ve saglamlastirdi. Sadece
diisiincelerin paylasildigi bir ortam olmayan sosyal medyada, insanlar anlik olarak haberlere
ulasabiliyor, paylagilan video ve resimleri inceleyip, bloglarda yazilar paylasabiliyor. Bilgi
teknolojileri ve araclar1 hayatin her alaninda olmazsa olmaz bir gereklilik olmus ve hayatimiza y6n
vermeye baglamistir. Diinya ilizerinde daha 6nce hi¢ yasanmamuis biiylikliikkte ve kolaylikta dev bir
paylasim platformu, sosyal medya olgusu ile birlikte hayatimiza girmistir (Atali ve Coknaz, 2014:
137). Akilli telefonlarin yayginlasmasi, internetin her eve, hatta cebe girmesi geleneksel kitle iletisim
araglarinin daha az kullanilmasina neden olmustur.

Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak toplumun vazgecilmez pargalari arasinda olan spor, bireylerin
fiziksel gelisiminin yani sira toplumsal baglar1 giigclendirici 6zelligiyle de insanlar igin dnemli bir
unsurdur. Sporun yatay ve dikey biiylimesi, teknolojinin yardimi, sponsorlugun gelismesi; sporun
yapisini ve kurallar1 daha degistirerek sporu bir ekonomik meta haline getirmis ve diinya {lizerinde spor
sektorii diger sektorler kadar 6nemli olmaya baslamistir (Karakus, 2015: 3). Her gegen giin ¢ok daha
hizli bir sekilde biiyliyerek Onemli bir endiistri haline gelen spor, tipki sosyal medya gibi
hayatlarimizin birer pargasi. Fiziksel gelisim kismi disinda bireysel ve takim oyunu olarak oynanan
spor, insanlarin destekleri ve taraftar kitlelerin olusumu ile 6nemli bir pazar haline gelmistir.
Takimlarin pazarlama stratejilerini sosyal medya tarafina da ¢ekmesi 6nemli bir adim olmustur.
Boylece her yastan kitleye istedikleri anda ve ¢evrimigi olarak ulagabilmekte, onlardan daha hizli ve
gergekei geri doniigler alabilmektedirler. Bu pazarlama sirasinda taraftarlar ve destekgiler tarafindan
sevilen ve rol model olarak goriilen sporcularin kullanilmasi da o kitlelerin daha hizli ve olumlu yoénde
yonlendirilmesini saglamaktadir.

Sporcularin bu pazarlama sekline dahil olusmasiyla beraber markalar tarafindan daha fazla dikkat
¢ekmeleri, yeni bir gelir kaynagin1 da ortaya ¢ikartmistir. Milyonlarca insan tarafindan izlenen ve
biiyiik tutkuyla takip edilen sporda artik pazarlama teknikleri degismis oluyordu. Televizyonda veya
gazetede verilen roportajlar disinda sporcularin ve sporun farkli yonlerini tanitma sansi yakalayan
takimlar ve markalar, bunu en yaratict sekilde kullanma yoluna yonelmislerdir. “Spor sayesinde
yapilan pazarlamaya bir diger drnek sponsorluk anlasmalaridir. isletmeler sponsorluk yapacaklar
organizasyonlarda, hedef kitlelerine ulasmak ve girdikleri pazarlarda gii¢lii bir taninmislik saglamak
ve duyurum yapmak isterler. Bunun en etkili yolu, sponsorlugu pazarlama iletisimi ve halkla iligkiler
planlamalarinin i¢ine almalaridir” diye agiklanmistir (Calp, 2018: 31). Televizyon reklami ¢ekimleri,
sponsorluk anlagmalari, fotomodellik gibi birgok farkli yonde kendilerine segenek olusturan sporcular,
bunu kendileri adina olumlu sekilde kullanip markalarini olusturma yolunda ilerleyecekler. Kendi
markalarini yaratma yolunda adimlarini atan sporcular, sosyal medya kullanimlarini da bu yonde
degistirerek kitlelerini yonlendirmeye ve kendisi hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalarmi
istemektedir. Boylece diinya ¢apinda daha fazla takipgiye sahip olacak olan sporcular, kendilerine spor
alaninda da yeni adimlar atabilecekleri yollar1 agmis bulunuyorlar.

Spor pazarlamasi, gelisen bir kavramdir ve hedef izleyicilere ulasmak, satislari desteklemek ve
farkindaligi artirmak i¢in kullanilan bir pazarlama seklidir. Spor pazarlamasi yeni iiriinlerin
tanitilmasinda, isim farkindaligimnin gelistirilmesinde veya baskin olan bir marka ile rekabet etmede
etkilidir (Calp, 2018: 32). Sporun izleyici Kkitlesinin milyarlart bulmasi, isletmelerin spor
organizasyonlar1 aracilig1 ile yogun bir tiiketici kitlesine ulagsmasina olanak saglamaktadir. Bu kitleye
ulasabilmek igin isletmeler spor araciligi ile iiriin tanitimi1 ve reklami yapabilmektedir. Bunun yaninda
halkla iligkiler ve marka imaji olusturmak amaciyla sponsorluk anlasmalar1 yapilabilmektedir.
Bunlarin yani sira gesitli is g¢evrelerinin spora yatirim yapmast ve spor olaylarini desteklemesi,
dogrudan ekonomik ¢ikar saglamaktan ¢ok saygmlik ve imaj kazanarak, toplumsal ve Kkiiltiirel
etkinliklerde s6z sahibi olmak amaciyla yapilmasi da pazarlama alani i¢inde yer almaktadir (Ekmekgi
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ve Ekmek¢i, 2010: 26). Kariyer planlamalarini bu markalasma yoniinde planlayan sporcular, farkli
kitalarda takipgiye sahip olunca farkli sponsorluklarla o bélgelere gidip hayranlariyla bir araya gelme
sans1 yakalamaktadir. Glinliikk hayatinda antrenman disindaki hayatlarini, birlikte zaman gegirdikleri
insanlari, yedikleri yemegi, ev ortamlarin1 paylasarak kitlesini artirirken bir yandan da imzalamis
olduklar1 sponsorluk sézlesmeleriyle kitlelerini yonlendirmeyi tercih etmektedirler. Rol model olarak
gordiikleri sporcularla ayni esyalart kullanmak istemeleri bile markalar agisindan 6nemli sponsorluk
anlasmalar1 yapmak adina 6nemli.

SPOR-SOSYAL MEDYA BIRLIKTELIGI

Spor, diinyada milyarlarca insan tarafindan takip edilen ve biiyiik bir tutkuyla izlenen bir hal almistir.
Kuliip takimlar1 ve milli takimlar diizeyinde oynanan her karsilasma ¢ok genis kitlelere ulasmakta ve
bununla énemli gelirler elde edilmektedir. Ozellikle milli takim maglarinda iilkelerini destekleyen
taraftarlar, daha Once tartisma yasadiklart kuliip takimlarii unutup sanki tek yiirekmis gibi hareket
ederek birlik olur. Bunun en énemli nedeni sporun birlestirici giiciidiir. Spor bu giiciiyle birgok sosyal
sorumluluk projesi gerceklestiren, bir araya gelmeyecek insanlari yan yana getirerek onemli bir
misyon lUstlenmistir. Din, dil, renk, irk ayirt etmeden diinya iizerinde yasayan milyarlarca insan spor
takip ederek etkilesimde bulunur. Diinyada ¢ok biiyiik bir kitle tarafindan takip edilen veya kullanilan
¢ok az sey oldugunu diisliniirsek sporun giiciinii fark etmek daha da kolaylasacaktir. Giildiiren,
sevindiren, aglatan, iizen, birlik haline getiren spor, tipk: diger iilkelerde oldugu gibi bizim iilkemizde
de ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray gibi ii¢ biiyiik kuliip ¢ok dnemli
rekabetler izletmektedir. Bu kuliiplerin yiiz yildan fazladir sporun farkli branslarinda yer alarak kendi
kitlelerini olusturmasi, ulusal ve uluslararasi alandaki basarilari lilkedeki popiilaritelerini artirmistir.

Sosyal ag siteleri, insanlarin birbirleriyle iletisimine olanak veren web siteleridir. Internetin kesfi ile
birlikte artik yeni bir sanal ¢agin acildigini sdylemek yanlis olmamali. Ozellikle web 1.0’dan interaktif
bir sistem olan web 2.0’a gegcis, artik bireylerin oyun igerisinde aktif olarak yer aldigi ve etkilesimde
bulundugu bir sistem haline gelmistir. Web 2.0’ zemin olusturdugu sosyal medya, kendine yeni bir
mecra bulmus sadece bireylerin degil, kiiresel sermayelerin de ilgisini ¢eker hale geldigi
goriilmektedir (Hamamci, 2015: 21). Insanhgin gelisiminde, iletisim ve iletisim araglari, her zaman
temel belirleyici ve yonlendirici bir unsur olmustur.

Kiiresel diinyada futbol, artik sadece bir spor dali olarak goériilmemektedir/goriilmemelidir.
Endiistrilesme, bir¢cok spor dali gibi futbolu da kendi sisteminin i¢ine sokmustur. Pek ¢ok spor dali
igerisinde futbol giiniimiizde ilk siray1 almis ve kendi ig¢inde ii¢c milyarin lizerinde talep yaratabilecek
bir sektore doniismiistiir ve bu nedenle alinip satilan bir meta haline gelmistir. Ancak baska bir agidan
bakildiginda da futbol, diinyanin en popiiler ve en birlestirici spor dali olarak goriilebilir. Futbol,
seyircisi, taraftar gelirleri, iddia ve bahis gelir, gorsel ve yazili medya ile basli basina bir endiistri
halini almistir (Ozgen, 2014: 121-122). Spor kuliipleri ve sporcular da bu genis kitleye hitap etmek
icin sosyal medyada olabildigince aktif durumdadir. 12 Mayis 2019 tarihinde ii¢ biiyiik kuliibiin
Twitter’da sosyal medya hesaplarina baktigimizda milyonlarca takipgi sayisina ulagtigini gorebiliriz.
Sosyal medyanin 6nemini zamanla anlayan spor kuliipleri bu alanda hesaplarini agarak taraftarlariyla
etkilesime ge¢mistir. Gilinlimiizde sanal ortam kullanicilari tarafindan bir aligkanlik haline gelen sosyal
medya kullanimi, her kiiltiirden ve her kesimden genis kitlelerin, sosyal taleplerine yanit verirken, ayni
zamanda bu ortami elestirenlerin odak noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi,
her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii arttirmakta,
sosyallesme kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir (Hamamci, 2015: 23). Sosyal medyanin
giiciiniin de bu kadar artmasi spor kuliiplerinin boylesine bir pazarda o alani bos birakmamalarina
neden olmustur.
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Tablo 1. Besiktas Kuliibii Resmi Twitter Hesaplar1 Ac¢ilis Tarihleri ve Takipgi Sayilari

(12 Mayis 2019)
Kuliip Hesab1 Adi Hesabin Acihis Tarihi Takipci Sayisi
Besiktas Mart 2011 3,84 Milyon
Bjk Basketbol Ocak 2011 242 Bin
Voleybol Bijk Mart 2012 68,9 Bin
BesiktasEnglish Ocak 2015 182 Bin
BjkEsports Ocak 2015 45 Bin

Tablo 2. Fenerbahge Spor Kuliibli Resmi Twitter Hesaplar1 A¢ilis Tarihleri ve Takipgi Sayilar

(12 May1s 2019)
Kuliip Hesab1 Adi Hesabin Acihis Tarihi Takipci Sayisi
Fenerbahce Aralik 2007 6,56 Milyon

FBBasketbol Mart 2011 650 Bin
FBKadinBasket Ekim 2018 15,7 Bin

FBVoleybol Temmuz 2015 74 Bin
Fenerbahce EN Aralik 2012 323 Bin
FBespor Mart 2016 72,9 Bin

Tablo 3. Galatasaray Spor Kuliibii Resmi Twitter Hesaplar1 A¢ilis Tarihleri ve Takip¢i Sayilar

(12 Mayis 2019)
Kuliip Hesab1 Adi Hesabin Acihis Tarihi Takipci Sayisi
GalatasaraySK Mart 2009 8,49 Milyon
GSBasketbol Kasim 2012 323 Bin
GSVoleybol1905 Nisan 2014 94,2 Bin
Galatasaray (EN) Ocak 2014 454 Bin
GSEsports Ekim 2016 33,5 Bin

Spor kuliipleri degisen ve gelisen diinyada yenilikleri olabilecek en hizli sekilde yakalamaya
caligmaktadir. Bu nedenle de sosyal medya hesaplar lizerinden yaptiklar1 paylasimlarla taraftarlarina
hizli ve etkileyici olarak ulasmayi1 hedeflemektedir. Bilgisayarin insan hayatina girisi bir devrim
niteligindeyken, internetin hayata girmesi ikinci ve daha biiyiik bir devrim olmustur. Internet ile
bilgisayarlar can bulmus ve yeni bir kimlik kazanmistir. Bilgisayarlarin kazandigi bu yeni kimlik,
kullanicilara ise birgok farkli kimlik kazandirmay1 basarmistir (Hamamci, 2015: 22). Sosyal aglarin
neredeyse bir¢ok iilkenin niifusundan fazla olan kullanict sayilari, sosyal medyayr bulunmaz bir
reklam ve pazarlama mecrasi yaparken, bu kadar kullanicinin sosyal medyada ne yaptigi bir¢ok
arastirmanin konusu olmustur (Taskiran, 2017: 39). Artik spor kuliipleri ve sporcular markalar igin
onemli bir vitrin islevi géormeye baslamistir. Boylesine 6nemli takip¢i sayilarina sahip olan spor
kuliiplerinin yapacagi sponsorluk anlagmalar1 da biiyliik 6nem gostermektedir. Spor kuliiplerine olan
ilgisini artiran markalar takip¢i sayilarindan ve hedef kitlelerine uygun olmasindan dolayr son
donemde sponsorluk anlasmalarini spor kuliipleri lizerinden gergeklestirmektedir.

Futbol, giderek televizyon-sponsorluk ve reklamin olusturdugu bir iiggen igerisinde oynanmaya
baslayan bir oyun halini almistir (Talimciler, Istanbul: 116). Sporun son yillarda diinyada ve
Tirkiye’de ekonomik bir arag olmasiyla beraber, ayni zamanda pazarlanan bir {iriin haline gelmesi s6z
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konusudur. Bu nedenle tiiketilen her tiirlii spor iiriiniinii dogru bir sekilde pazarlamak i¢in pazarlama
iletisim ¢alismalarindan faydalanilmaktadir (Gékaliler, 2014: 93). Bu amag¢ dogrultusunda spor
kuliipleri profesyonel olarak c¢alisan ve alaninin en iyilerinden olan pazarlama sorumlularini
kuliiplerine kazandirmaktadir. Boylesine 6nemli bir alan1 profesyonel olarak dolduran spor kuliipleri
de yaptiklar1 anlagmalarla 6nemli gelirler elde etmektedir. Ozellikle basketbol kuliiplerinin bu alandaki
eksikligi 2018 yilinda Tiirkiye Basketbol Federasyonu’nun almis oldugu karar sonrasinda kuliiplerde
zorunlu pazarlama direktorii gibi bir is kolunu ortaya c¢ikarmistir. Sponsorluk c¢aligmalarinin
yiiriitiilmesinin ne kadar 6nemli oldugu, atilan bu adimlarla daha net gdziikmektedir.

YILDIZ SPORCULARIN SOSYAL MEDYADA FENOMENLESMESI

Diinya {lizerindeki herkese sosyal medya araciligiyla ulasabilen insanlar, en cok takip ettikleri
sporculart da kendi hesaplar1 iizerinden takip etmektedir. Takip ettikleri ve hayrani olduklari bu
sporcularin yazdigi mesajlari, paylastiklari fotograf ve videolar: ilgiyle ve merakla okuyup-izleyen
insanlar meraklarini ve soru igaretlerini bu yolla gidermis oluyorlar. Milyonlarca insana sosyal medya
hesabi lizerinden ulasabilen sporcular ise giinliik hayatlarindan kesitler, antrenman ve maglariyla ilgili
gorintiiler paylasarak takipgileriyle etkilesim halinde kalabilmektedir. Teknolojinin ve kullandigimiz
uygulamalarin da yenilenip gelismesiyle ortaya ¢ikan yeni 6zelliklerle takipgilerinden soru alip, anket
yapabilen ve hatta canli yayin agarak onlarla konusabilecekleri ortama ulagsmislardir.

Spor sponsorlugu diger sponsorluk tiirleri igerisinde, hedef kitlesinin sayinin fazla olmasi ve ayrilan
biitce acisindan en genis yeri almakta ve kurumlar tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Ayrica
spor sponsorlugu izleyicilerin ilgisini ¢ektigi igin diger sponsorluk tiirlerine oranlar daha genis medya
yansimasi saglamaktadir (Kiirkgii, 2014: 72). Sporun genis Kkitlelere ulagsmasina kayitsiz kalamayan
markalar, once spor kuliipleri ve federasyonlarla anlasmalar yaparken, yeni donemde buna sporcular
da eklenmis durumda. Kurumlarin spor alaninda sponsorluk yapmalarina yonelten baslica nedenler,
sporun hedef kitlelere daha kolay ulasabilmesi ve kitle iletisim araglarin spor yayinlarina yer
vermesidir. Gliniimiizde birgok kurum ve kurulus sponsorlugun gerek kuruma gerekse markalarina
olumlu katkilarda bulundugunun farkindadir. Ozellikle diinya iizerindeki farkli iilkelerde de popiiler
olan bu yildizlarla is birligi kuran firmalar, daha global bir sekilde anlasmalarini yapmaktadir.
Futbolcular iizerinden yapilan bu global anlasmalara basketbol, tenis, atletizm gibi sporlar da hizla
eklenmektedir. Markalarin idol sporcularla beraber kuliipleriyle iyi iligkiler iginde olan, toplum
kurallarina uyan ve davraniglariyla topluma ornek olmus sporculart segmesinde en onemli neden,
markanin kendi degerlerini de koruma istegidir. Boylece markasina zarar verme ihtimalini en aza
indirerek sporcularla yaptig1 is birligini uzun siireler siirdiirmeye devam edebilir. Aksi durumda
markasina da zarar vereceginin farkinda olan firmalar, anlagmalarini buna goére yapmakta ve
sporcunun gerceklestirecegi olumsuz bir eylemde anlasmay1 hemen iptal etme hakki dogacaktir.

Hayrani olduklari sporculara onemli bir sadakat gdsteren takipgiler, o sporculari televizyonda,
gazetelerde, sosyal medyada veya sokaklardaki reklam alanlarinda gormesi, ona bagliligini daha fazla
artirmaktadir. Kullandiklari ve tavsiye ettikleri iiriinleri kendisinde kullanmak ve gevresine dnererek o
sporcu i¢in bir baska reklami da yine takipgisi ve hayran kitlesi yapmaktadir. Markalarin kendilerine
gelmesiyle kendi 6zel markalarini hayata gegiren sporcular, sadece baska markalar1 degil kendi 6zel
tiriinlerini de {iretmeye baslamaktadir. Boylece aradan sponsor firmalari ¢ikartirken direkt olarak kendi
markasiyla pazara girmektedir. Sponsorluk anlasmalarinda ise takipgi sayisina ve Kitlesine gore her
paylasim i¢in ayri1 bir fiyat veren sporcular, kendileri baska bir gelir kaynagi da yaratmayi
basarmistir. Sponsorluk gelirleri bugiin endiistriyel futbolun yarattigi en 6nemli gelir kalemlerinden
biri haline doniismiistiir (Ozgen, 2014: 126). Y1ldiz sporcularin kendi kisisel kariyerlerine karar verme
siirecinde en onemli etkenlerden biri de markalaridir. Ayni iilkede baska bir takima transfer olmay1
genellikle tercih etmeyen yildiz sporcular, kariyer planlamalarimi yeni bir iilkeyle beraber yeni bir
pazara gore sekillendirmektedir. Futbolcular arasinda en 6nemli sponsorluk yiizleri olan Cristiano
Ronaldo, Neymar gibi oyuncular kariyer planlamalarini her defasinda farkli bir iilkeye yapmuistir.
Admi1 Manchester United takiminda Ingiltere'de duydugumuz Ronaldo, oradan sonraki transferini
Ispanya'da Real Madrid'e ve oradan da Italya'da Juventus'a yapmistir. Neymar ise Ispanya'daki
Barcelona seriivenine Fransa'da Paris Saint Germain'de devam etmektedir.
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Unlii kisilerin reklamda kullanimi siireci, hedef kitlenin begeni diizeylerini olumlu etkilemesi,
reklamin izlenme oranini yiikseltmesi, reklama olan ilgiyi arttirmasi ve iletinin animsanmasinin
kolaylastirmasi gibi olumlu 6zellikleri yaratmaktadir (Yildiz, 2014: 246). Siiper star olarak da anilan
yildiz sporcular, hedef kitleyi yonlendirmede 6nemli bir rol iistlendiginden bu sporcularin sadece
futboldan olmasi miimkiin olmamaktadir. Basketbolda Lebron James, Kobe Bryant, Stephen Curry,
Kevin Durant gibi yildizlar, basketbol oynayan her ¢ocugun idolii olurken, kendi oynadiklari
takimlarin antrenmanlarinda onlarin giydigi ayakkabiyi, formayi, ¢orabi, kafa bantlarin1 takmak da
tamamen onlara olan hayranliklarindan dolay1 olmaktadir. Sadece giydikleri esyalar1 degil, maglarda
onlarin yaptigi hareketleri de yapmaya calisan ¢ocuklar, artik takip ettikleri yildiz sporcularin
yasantisint ornek almaya baglamistir. Teniste Roger Federer, Rafael Nadal, Novak Djokovic gibi
yildizlarin magta kullanacaklar1 servis Ooncesinde yaptiklari ritiielleri, ayni sekilde gergeklestirerek
antrenmanlarini yapan sporcular da giderek artmakta.

SPORCULARIN SOSYAL MEDYA KULLANIMININ iINCELENMESi DEGERLENDIRME
Artik kendi markalarini olusturma yolunda emin adimlarla ilerleyen sporcular, ulastiklari takipgi
sayilariyla da birbirleri arasinda 6nemli bir yaris igine girmistir. Saha igindeki rekabet kadar saha
disinda gergeklesen bu rekabet de onlar i¢in olduk¢a 6nemli; ¢iinkii yapacaklari reklamlarda alacaklari
lcretleri tamamen bu takip¢i sayisina bagli olarak yapmaktadirlar. Tablo 4’te goziiktiigii gibi
Instagram’da toplamda 165 milyon takipgi sayisina sahip olan Cristiano Ronaldo, bu alanda ag¢ik ara
lider. Ayn1 zamanda Twitter hesabindaki 77,8 milyon takip sayisiyla da yine ilk sirada yer almaktadir.
Kuliip sozlesmelerini bile marka degerleri adina en yiiksek tiicret kazanan sporcu olmak igin
yenilemeye giden bu yildiz sporcular, sosyal medyada da goriildiigii gibi onemli bir rekabet
yasamaktadir.

Tablo 4. Yildiz Sporcularin Sosyal Medyadaki Takipgi Sayilari

(12 May1s 2019)

Sporcular Twitter Instagram
Lebron James 42,6 Milyon 49 Milyon
Kobe Bryant 14,2 Milyon 9,6 Milyon
Stephen Curry 13,3 Milyon 25,2 Milyon

Michael Jordan 3,71 Milyon 17,5 Milyon
Cristiano Ronaldo 77,8 Milyon 165 Milyon
Neymar 43,1 Milyon 115 Milyon
Lionel Messi - 118 Milyon
Zlatan Ibrahimovic 5,7 Milyon 36,6 Milyon
David Beckham - 55,5 Milyon
Roger Federer 12,4 Milyon 5,9 Milyon
Rafael Nadal 15,5 Milyon 6,6 Milyon
Novak Djokovic 8,5 Milyon 5,3 Milyon
Usain Bolt 4,9 Milyon 9,1 Milyon

Yukarida goziiken bir diger 6nemli ayrint1 ise Lionel Messi ve David Beckham gibi yildiz isimlerin
Instagram hesaplarinda ¢ok 6nemli bir takipgi sayisina sahip olmasina ragmen Twitter’da bir hesaplari
bulunmamaktadir. Cogu sporcu kuliiplerinde kazandiklari maastan ¢ok daha fazlasini bu reklam
anlasmalarindan kazanmaktadir.
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Resim 1. Neymar’a Ait Olan Twitter ve Instagram Sosyal Medya Paylagimlari
(12 May1s 2019)

Neymar, yaptigi paylasimlarda Instagram hesabindaki son alt1 fotografa bakildiginda genellikle giinliik
paylasimlardan yana kullanmaktadir. Ancak Twitter hesabinda yaptig1 cogu paylasim anlagsmasi olan
markalarla ilgili. GaGaMilano firmasiyla yapmis oldugu anlasmadan dolayr gerceklestirilen
¢ekimlerden fotograflari paylasan Neymar kullanicilarindan ¢ok énemli bir geri doniis saglamistir. 43
milyondan fazla takipgisinin oldugu Twitter hesabinda bu paylasimlar 1000°den fazla retweet, yani
takipgileri tarafindan paylagim ger¢eklesmistir.
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Resim 2. Cristiano Ronaldo Twitter Paylasimlari
(12 May1s 2019)

Takipgi sayist olarak hem Instagram’da hem de Twitter’da birinci sirada olan Cristiano Ronaldo,
Twitter hesabi lizerinden yaptigi paylasimlar tamamen kendi markasi ve anlagmasi olan firmalarin
reklamlariyla ilgilidir. 77,8 milyon takipgisinin oldugu Twitter hesabindan Herbalife sponsorlugu igin
attig1 tweet 7000°den fazla, kendisi igin gergeklestirilen animasyon goriintiisii ise 11 binden fazla
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retweet almigtir. Bunun yaninda kendi markasi olan CR7 iiriinii olan ayakkabi i¢in de yaptigi paylasim
takipgileri tarafindan goriintiilenmistir.
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Resim 3. Lebron James Twitter Paylagimlari
(12 May1s 2019)

NBA’de Los Angeles Lakers formasi giyen Lebron James, sosyal medyayi en aktif kullanan
sporcularin basinda. Giinliik olarak izledigi ve takip ettigi her seyle ilgili paylasim yapan Lebron
James, ilk fotografta kendisiyle ilgili yapilan bir ayakkabi paylagimini retweet ederek duyurmus, ayni
zamanda Liverpool futbol takiminin kazandigi mag¢ sonunda yapmis oldugu paylasimla da diger
kuliiplere olan ilgisini gdstermistir. Sporcularin markalasmasi siiresinde Lebron James en fazla sosyal
sorumluluk projesi gergeklestiren kisilerin basindadir. NBA’in sosyal sorumluluk projelerinde de
oldukc¢a fazla yer alan Lebron, I Promise School ismiyle 6zellikle risk altindaki ¢ocuklarin dnceligi
i¢in destekledigi bir devlet okulu vardir. Bununla ilgili Amerika Birlesik Devleti Eski Bagkani Barack
Obama’nin paylasimina da cevap vererek bunu takipgileriyle paylasmistir.
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Resim 4. Rafael Nadal Sosyal Medya Paylagimlari
(12 May1s 2019)

Tenis tarihinin en 6nemli yildizlarindan biri olan Rafael Nadal da sosyal medya hesaplarini aktif
olarak kullananlardan. Ancak tenis yildizlar1 sosyal medyay1 genellikle destekledikleri kuruluslar ve
turnuva duyurulariyla birlikte antrenman goriintiilerini paylasarak kullanmaktadir. Rafael Nadal’in
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Twitter hesabindan attig1 mesajlara bakildigi zaman, Mapfre ile yapilan sponsorluk anlagmalarini,
kendi adiyla ac¢tigi Akademiyi gormekteyiz. Instagram’da ise antrenman ve duyurulariyla ilgili
paylasimlarini yapmaktadir.
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Resim 5. David Beckham Instagram Paylagimlari
(12 May1s 2019)

Futbol ve markalasma dedigimiz zaman akillara ilk gelecek isim David Beckham’dir. Gegmis
donemde yapmis oldugu anlagmalarla birlikte futboldaki sponsorlugun sporculara gegisini yapmistir.
Kendi bireysel markasiyla bir¢ok iiriinde iiretim yapan bir is insant olmustur. Twitter hesab1 yok,
ancak 55,5 milyon takipgisiyle Instagram’da Resim 5’te goriildigii gibi ftcretli ortakliklarla
paylasimlarini gergeklestirmektedir.
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Resim 6. Michael Jordan Sosyal Medya Paylasimlari
(12 May1s 2019)

David Beckham’in ardindan son olarak bir basketbol efsanesi Michael Jordan da markalagsmanin en
onemli lideri olarak sayilmaktadir. Nike ile yaptig1 anlasma sonrasinda Air Jordan markasini ortaya
¢ikartan yildiz sporcu, ayni zamanda logosuyla tiim diinyada tanian ve takip edilen sporculardan biri
haline gelmistir. NBA’de oynadigi donemde ulastigi basarilar sonrasinda hala yeni donemin
basketbolculariyla karsilastirilan ve sampiyonluklariyla higbirini yanma yaklastirmayan Jordan,
markalagmanin spordaki en 6nemli isimlerinden birisi. Nike ile ¢ok uzun bir is birligi i¢inde olan ve
iiretilen ayakkabi ve kiyafetlerle siirekli en ¢ok satilan {irtinlerden olan Air Jordan, her kitadan talep
gormektedir.
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SONUC

Internetin ilk kullanim alanlar1 diisiiniildiigii zaman, giiniimiizde teknolojilerin gelismesiyle ¢ok farkli
bir noktaya ulagsmistir. Her an yanimizda olan internet, hayatlarimizi kolaylastirici bilgi ve pratiklige
ulasmamizda o6nemli bir aragtir. Milyarlarca insan tarafindan kullanilan internet, yeni mecralar
olusturarak hayatlarimizdaki yerini her gecen giin daha da saglamlastirmaktadir. internet gibi her
insana mutlaka bir sekilde dokunan spor da genis bir kitleye hitap etmektedir. Ozellikle futbol
karsilagsmalart sirasinda sessizlesen sokaklar, sehirler oldugunu biliyorken, giiclinii sorgulamak
mimkiin olmamaktadir. Olusan yeni mecralardan olan sosyal medya, her an bilgi alig-verisi
yapabilecegimiz bir platformdur. Sosyal medya ¢ok fazla kisi tarafindan kullanildigindan, bir
pazarlama yolu olarak da kullanilmaya baslanmistir. Spor kuliipleri biiyiik taraftar gruplarina sahiptir
ve milyonlarca kisi tarafindan desteklenmektedir. Taraftarlarina ulasmak agisinda ¢ok kolay ve
licretsiz bir yol olan sosyal medya araglarina karsi spor kuliipleri kayitsiz kalmadan hizli bir sekilde
kullanima baglamistir. Buradan fotograflar, videolar, duyurular, bilgilendirmeler, mag sirasinda atilan
tweetlerle birlikte ¢cok fazla paylasim yapilmaktadir. Zamanla bu paylasimlar bir pazarlama unsuru
olarak karsilarina ¢iktt ve sirketler spor kuliipleriyle anlasma yapma yoluna gitti. Kuliiplerin
milyonlarca takipgiye ve yine milyonlarca taraftara sahip olmasindan dolay:r son dénemde markalar
spor anlasmalar1 gergeklestirmektedir. Marka yiizii olarak sporcularin kullanilmasi da yine yepyeni bir
pazari ortaya ¢ikartt.

Sporcular bu yeni pazar sonrasinda anlagsmalarini daha profesyonel olarak gergeklestirmekte ve kendi
marka ekibini olusturmaktadir. Bu siiregte yeni anlasmalarini yaparken, sosyal medyada hayranlariyla
da etkilesim halinde kalarak markalarin en ¢ok istedigi seyi saglamaktadir. Y1ldiz sporcular ne kadar
ulasilabilir ve hakkinda bilgi sahibi olunabilirse hayran kitlesi o kadar artmaktadir. Kendisine cevap
verildigini goren ve yaptigi paylasimlarla hakkinda birgok konuda bilgiye sahip olan hayranlar, artik
sadik birer fanatiklige doniistirmektedir. Markalar i¢in her kitadan insana ulasabilen ve idollesmis bir
sporcuyla ¢alismak ¢ok onemlidir. Boylece farkli pazarlarda iiriinlerini ve isimlerini duyurabilirler.
Sporcularla yaptiklari anlasma sonrasi hi¢ akillarinda dahi olmayan Asya pazarindan talep gorebilir
veya Avrupa’da ¢ok onemli satislar gerceklestirebilirler. Ozellikle futbolcular icin 6nemli bir gelir
gelir kaynagi olan sponsorluk anlagmalari basketbol, tenis, golf, atletizm gibi sporlara da yansimig
durumda. Toplamda 250 milyon civarinda takipgiye sahip olan Cristiano Ronaldo veya diger
orneklerde oldugu gibi bir yerden sonra da sporcular kendi bireysel markalarini ortaya ¢ikartmaktadir.
Bireysel markalar devreye girdiginde ise en 6nemli isim Michael Jordan’dir. Air Jordan markasiyla
gergeklestirdikleri sponsorluk anlagsmalari i¢inde en uzun is birliklerinden birisi olan ve adin1 bu marka
altinda kullanarak tiim iilkelerde logosunu sattirmay1 basaran bir sporcudur.

Sonug olarak sosyal medyanin etkileri hayatimizda bu kadar etkiliyken, herkesin takip ettigi spor ve
idollestirdikleri sporcularin marka yiizi olmasi, firmalar tarafindan en fazla tercih edilen
anlasmalardan olmaktadir. Yildiz sporcularin hayranlariyla yaptiklari bu paylasimla onlar
yonlendirdikleri, ayni iiriinii kullanmak istedikleri veya ona destek vermek i¢in duyurusunu yapmalari,
markalar i¢in baska tiirlii ulasamayacaklari bir reklam1 gergeklestirmektedir.
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