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Her gegen glin cocuklar kitle iletisim araglarinin mesajlarina daha fazla maruz kalmaktadir.
Bu durum kitle iletisim araglarinin onlarin iginde yasadiklari diinyayr anlamlandirmalarinda
onemli bir kaynak vazifesi gormesine sebep olmaktadir. Fakat yetigkinler icin hazirlanmis olan
programlarin igeriklerinin ¢ocuklarin iginde yasadiklari toplumdaki siyasi, sosyal, kiltlrel ve
ekonomik olaylari anlamlandirmalarina yeterince yardimci olduklarini séylemek pek mimkin
degildir. Bu nedenle gocuklarin yasina uygun, onlara hitap edecek program formatlarinin ge-
listirilmesi gerekmektedir. Bu diisinceden hareketle hayata gegirilen Logo Kindernachrichten
(Cocuk Haberleri), 28 yildan beri Almanya’da yayimlanan ilk ve tek ¢ocuk haber bulteni olma
ozelligine sahiptir.

Arastirmada Alman devlet kanali ZDF’in (Zweites Deutsches Fernsehen —ikinci Alman Televiz-
yonu-) uzun yillar stiren galismalari neticesinde bugtnku halini almis olan Logo adli haber biil-
teninde hangi konularin tematize edildigi, bu konularin nasil sunuldugu, uluslararasi siyaset
ve teror gibi karmasik konular ele alinirken hangi noktalara dikkat edildigi, glindem belirleme
kurami baglaminda irdelenme yoluna gidilmistir. Arastirma kapsaminda 16-26 Mart 2017 ta-
rihleri arasindaki Logo Cocuk Haber ocuk haber biltenleri, kaydedilerek Tirkgeye gevrilmis,
elde edilen veriler nitel ve nicel igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Aragtirma sonucunda
Logo’da olumsuz olaylarla ilgili olarak yapilan haberlerin sonunda mutlaka umut verici nitelikte
olan unsurlara yer verildigi ortaya ¢ikmistir.
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Abstract

It can be stated that kids have been exposed to the messages given through mass media day
by day. This reality leads them to think that mass media tools are important sources for making
sense of the world. However, it is almost impossible to state that the contents of the shows
prepared for adults help children enough to understand the political, social, cultural and eco-
nomical events. Thus, it is a must to develop TV shows according to the children’s needs. Keep-
ing this must in mind, Logo Kindernachrichten (Kids News) is the first and only news report for
kids that has been broadcasting for 28 years in Germany.

In this study, some issues are addressed such as what kind of topics are thematized, how these
topics are presented in terms of agenda setting theory, how complicated issues like global poli-
tics and terror are handled in ZDF’s (Zweites Deutsches Fernsehen- Germany’s state television)
news report called Logo, which is created after long studies. For the scope of the study, Logo
news report between March 16 and 26, 2017 have been recorded and translated into Turkish,
and the data has been analyzed by using qualitative and quantitative methods. In the conse-
quence of the research, it is observed that encouraging elements are absolutely presented at
the end of the news about negative events in Logo.
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1. Giris

Her gecen giin ¢ocuklar, kitle iletisim araglarini daha sik ve yogun bir sekilde kul-
lanmaktadir. Bu durum pedagojik anlamda birtakim endiseleri beraberinde getir-
se de kitle iletisim araglari, cocuklara toplumsal ve siyasal olaylarin aktariimasin-
da énemli bir rol oynayabilme 6zelligine sahiptir. Fakat yetiskinler icin hazirlanmis
olan programlar g¢ocuklara sinirli imkanlar sunmaktadir. Bu nedenle ¢ocuklarin
yasina uygun, onlara hitap edebilecek program formatlarinin gelistirilmesi gerek-
mektedir.

Yapilan arastirmalar, ¢ocuklarin 8 yasindan itibaren haberlerin igeriklerini anla-
diklarini géstermektedir. Ayrica televizyonda verilen haberlerin radyo ve gazete-
ye oranla daha fazla onlarin aklinda kaldigi, bu yolla daha fazla bilgi edindiklerini
ortaya koymaktadir (Vom Orde, 2011: 25). Arastirmalar sonucunda yetiskinlerin
hem ilgi duyduklari konular hem de kendi yakin ¢evrelerinde olup biten olaylarin
arka planlarini 6grenmek istedikleri icin haberleri takip ettikleri tespit edilmistir
(Gleich ve Schmitt, 2009: 597). Cocuklarin da ayni sebeplerle ¢evresindeki yetis-
kinler ve akranlariyla bazi seyler konusarak paylasimda bulunabilmek igin diin-
yada olup biten olaylardan haberdar olmak istedikleri gérilmustir (Messenger
Davies, 2009).

Televizyon yayinciliginda, bir programin hedef kitlesinin kimler oldugu, diger bir
deyisle kimin icin yapildigi 6nemli bir konudur. Ornegin, program 5-10 yas ara-
sindaki ¢ocuklara hitap edecekse o zaman bu yas grubunun belirgin 6zellikleri
gbdz oniline alinarak program olusturulmaya calisilmaktadir. Programin igerigi,
tlrd, muizigi, suresi, dekoru, kullanilan dil gibi cesitli unsurlar bu gruba uygun
olarak bicimlendirilmektedir. Bu konuda yapimcilar, zaman zaman uzmanlardan
da yardim alabilmektedir. Buna ragmen ¢ocuklar genellikle aileleriyle beraber te-
levizyon seyrettiklerinden yetiskinler icin hazirlanmis olan haberlerden tutunda
bircok programi izlemekte ve bunlarin etkilerine maruz kalmaktadir (Van Vliet
vd., 2013; Kiinlicen, 2004: 59).

Cocuk haklari konusunda imzalanmis uluslararasi nitelikte ¢ok sayida s6zlesme
bulunmaktadir. Bu s6zlesmeler uyarinca ¢ocuklarin korunmasina iliskin dizenle-
meler yasal glivence altina alinmistir. Bu s6zlesmelerin en dnemlilerinden bir ta-
nesi de Birlesmis Milletler Genel Kurulu’nda 20 Kasim 1989 tarihinde benimsenen
ve 2 Eylul 1990°da yirirlige giren cocuk haklariyla ilgili s6zlesmedir (Akarslan,
1998: 72). Toplam 54 maddeden meydana gelen bu s6zlesme kapsaminda, ayrim
gbzetmeksizin bltln ¢ocuklara, siyasal, sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve yurttashk
haklari taninmistir. Ayrica s6zlesmenin 17. maddesinde ¢ocuklarin dogru bilgi
edinme ve zararli yayinlardan korunma hakki giivence altina alinmistir (Gréne
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vd., 2017: 17). Fakat geleneksel haberlerin cocuklar tarafindan anlasilmasi zordur
(Gleich ve Schmitt, 2009: 593-602). Bu nedenle haberlerin ¢ocuklara sunulurken
bicimlendirilmesinde daha hassas bir sekilde davranilmasi gerekmektedir. Bu di-
siinceden hareketle hayata gegcirilen Almanya’nin ilk ve tek cocuk haber bilteni
olan Logo’da, haberler ¢cocuklarin yaslarina uygun bir sekilde onlara aktarmaya
¢alismaktadir. Bu program ayni zamanda Avrupa’da da ¢ok az sayida yayinlanan
cocuk haber biltenlerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Grone vd., 2017:
17-23).

Turkiye’de ¢ocuklara yonelik bir haber bilteni formati yok denecek kadar azdir.
Ulkemizdeki haber biiltenlerinde siddet unsuru barindiran iceriklerin yogun bir
sekilde sunuldugu (Ergiil, 2000: 170-184; Kebapgi, 2001: 215-216; Ozer, 2007:
314; Yalgin, 2012: 46-49 vb.) gbz 6niine alindiginda Tiirkiye’de ¢ocuklara yone-
lik bir haber bilteni formatinin olusturulmasi gerektigini soylemek miamkuinddr.
Bu baglamda bu ¢alisma, Turkiye’de ¢ocuklara yonelik hazirlanabilecek bir haber
bilteni formati olustururken nelere dikkat edilebilecegi konusunda fikir vermesi
acgisindan 6nem arz etmektedir.

Medya diinyada olup biten her olayi haber haline getirmez. Bazi olaylara yer ve-
rerek onlari giindeme tasirken bazi olaylari gérmezden gelmektedir. Bu durum
neticesinde insanlar medyanin yer verdigi konular hakkinda bilgi sahibi olurken
ver vermedigi konular hakkinda ise bir sey 6grenememektedir. Giindem belirle-
me kurami medyanin insanlari etkileme giliclinden ziyade, belli konulari 6n plana
tasimasiyla ilgilidir. Bu kuram, medyanin énem ve oncelik verdigi konularin in-
sanlarin da 6nemli ve 6ncelikli gérildiiglini savunmakta ve onun insanlarin neyi,
ne kadar bilmesi gerektigine karar verdigi gérisiine dayanmaktadir (Hazar, 2002:
47). Bu galismanin amaci, giindem belirleme kurami baglaminda 1998 yilindan
beri dizenli olarak Almanya’nin kamusal ¢ocuk kanali olan KIKA’da gosterilen
Logo adli ¢cocuk haber biilteninde glindem olarak hangi konularin sunuldugu, bu
konularin nasil ele alindigi, uluslararasi siyaset ve teror gibi karmasik konular te-
matize edilirken hangi noktalara dikkat edildigini ortaya koymaktir. Bu kapsamda
calisma yapilirken Logo’nun 11 gilinlik yayini nicel ve nitel icerik analizine tabi
tutulmustur

2. Giindem Belirleme Kurami

insanlar diinyada olup biten olaylardan haberdar olmak amaciyla medyay! takip
etmektedir. Fakat medya, diinyada olup biten bazi olaylari daha fazla 6n plana
cikarirken bazilarina ise daha az ilgi gdstermektedir. insanlar medyanin 6n plana
cikardigi diger bir deyisle glindeme getirdigi olaylardan haberdar olmaktadir. Bu
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baglamda insanlar olaylari medyanin onlara verdigi nem derecesine gore 0gre-
nerek kabul etmektedir (Severin ve Tankard,1992: 208).

Glndem belirleme kuraminin temeli Walter Lippman’in 1922 yilinda yayimladigi
Public Opinion (Kamuoyu) adli calismayla atilmistir. Bu ¢alismada Lippman, med-
yada baskin olarak sunulan unsurlarin medyayi takip eden insanlarin zihninde de
baskin ya da oncelikli hale geldigi fikrini ortaya koymustur (Dearing ve Rogers,
1996: 12). Lippman “Disimizdaki diinya ve kafamizdaki resimler” teziyle insanla-
rin diinyadaki gerceklige degil, kendileri icin gazeteciler tarafindan ¢izilen gercek-
lige inandigini savunmustur (Holtz-Bache ve Kutsch, 2002: 273-276). Ona gore,
gazeteciler tarafindan cizilen gergeklik realiteyi yansitmada zayif ve basarisizdir.
Lippman’in bu disilincesinin dogrulugu 1963 yilinda Bernard Cohen tarafindan
ortaya konulan tezle desteklenmistir. Cohen aslinda medyanin, ¢ogu zaman in-
sanlarin ne dislineceklerini degil, ne hakkinda distinecekleri sdylemede basarili
oldugunu 6ne stirmustir (Yiksel, 2001: 34).

Glndem belirleme kavrami glinimizdeki anlamiyla ilk defa Maxwell E. McCombs
ve Donald L. Shaw (1972) tarafindan tanimlanmistir. McCombs ve Shaw 1968 yI-
lindaki Amerika Birlesik Devletleri Baskanlik segimleriyle ilgili yaptiklari ¢alisma
neticesinde giindem kurma modelinin kararsiz segmenlerin se¢imlerini nasil et-
kiledigini arastirmistir. Buna gore, kitle iletisim araglarinin insanlarin giindemini
belirledigi ortaya ¢ikmistir. 1981 yilinda David Weaver tarafindan yapilan ¢alis-
manin sonucu da McCombs ve Shaw’in tezlerini desteklemektedir. 1976 yilinda-
ki baskanlik secimlerinde medyanin glindem belirleme islevini arastiran Weaver
televizyon tarafindan kurulan giindem ile basinin giindeminin 6rtistigini or-
taya koymustur. Ayrica insanlarin giindemiyle medyanin énemli olarak sundugu
olaylar arasinda da biiyiik benzerlikler oldugu tespit etmistir (Agee vd., 1985: 35).

Bu kuram, 6zellikle se¢im donemlerinde 6nemli bir nitelik tasimaktadir. Clinki bu
donemlerde medyanin 6n plana gikardig en girisken adayin ya da partinin se¢imi
kazanacagi savina dayanmaktadir. Ayrica bu kuramda iktidarin stirdtrilmesinde
enformasyon (izerinde, bir kontrol mekanizmasinin kurulmasinin zorunlu oldugu
vurgulanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 161-164; Yaylagil, 2013: 80).

3. Logo Cocuk Haber Biilteni

Logo ilk olarak 1988 yilinda format olarak ZDF televizyon kanalinda test edilmis
1989 yilindan itibaren ZDF’'nin ¢ocuklar icin hazirladigi program olarak sunulmaya
baslanmistir. 1998 yilindan beri de diizenli olarak ZDF'nin kamusal ¢ocuk kanali
olan KiKA’da (Kinderkanal= Cocuk Kanali) gosterilmektedir (Von Orde, 2015: 40).
Program yayimlanmaya basladigi tarihten bu yana dinyadaki siyasi, sosyal ve
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ekonomik vb. alanlardaki zor konulari gocuklara daha anlasilir bir sekilde sunmayi
hedeflemektedir (Baranowski, 2015: 38).

Logo programi giinlik olarak ortalama 10’ar dakikalik bir bilten olarak yayim-
lanmakta ve icerigi hazirlanirken 6zellikle istismar, 6lim ylriyulsu, teror gibi zor
konular pedagoglardan destek alinarak islenmektedir (Grone vd., 2017: 20).

Logo, 9 Ekim 2010 tarihinde, Alman televizyon kanallarinda yayimlanan program-
lar icerisinde en iyi bilgi icerigini sunmasiyla ddiile layik gérilmustir. Ozellikle
programin, yurt disinda cereyan eden olaylari anlatan haberleri oldukga basaril
olarak degerlendirilmistir (Mossig, 2010).

Logo, 2015 yilinin ilk alti ayinda 3 ile 13 yaslari arasindaki ¢cocuklarin %52’isine
ulasmayi basarmistir. Ayni dénemde Alman devlet kanali ZDF'de de (Zweites
Deutsches Fernsehen —ikinci Alman Televizyonu—) saat 19’da yayimlanan haber
bilteninin 14 yasindan buyik olan bitiin izleyicilerin %57’si tarafindan izlendigi
tespit edilmistir. Bu durum ¢ok sayida ¢ocugun Logo’yu dizenli bir sekilde ta-
kip ettigini gostermektedir. Diizenli olmasa da firsat bulduk¢a bu programi takip
edenlerin sayisi ise %75 civarinda oldugu gorilmustir. Bu veriler 1siginda Lo-
go’nun cocuklar tarafindan izlenilirliginin ylksek oldugunu séylemek mimkdin-
dir (Baranowski, 2015: 38).

Cocuk haber biilteni Logo bugiine kadar bilimsel anlamda birgok kisinin ilgisini
cekmis ve cok sayida arastirmaya konu olmustur. Ozellikle Logo’nun yayimlandig
ZDF televizyonu, uzun yillardan beri programin redaksiyonel anlamda formatinin
gelistirilmesi i¢in arastirmalar yiritmektedir (Meier ve Schuhmacher, 2009).

Yapilan arastirmalar Logo’da ele alinan konularin yetiskinler i¢in yapilan konular-
dan farkli olmadigini ortaya ¢ikarmistir (Gréne vd., 2017: 19). Logo programinda
en fazla islenen konulara bakildiginda, g ayirt edici 6zellik 6n plana gikmaktadir.
Bunlar (Kriiger ve Miiller, 2014: 9):

1. Cogunlukla evrensel nitelikteki olaylar
2. Dogal felaketlerin ve i¢ savasin dramatik sonuglari
3. Spor etkinliklerinin medyatik ¢ekiciligi

Logo, hazirlanirken mizik, resim, fotograf, film ve ¢izgi filmlerden yararlaniimak-
tadir. Ozellikle bu unsurlarin en fazla kullanildigi kisim ise Erklarstiick’tiir (Agikla-
yici Bélim). Bu bolimde karmasik olaylar, cocuklarin anlayabilecegi bir dizeyde,
gorsel unsurlar kullanilarak basit bir sekilde anlatiimaya ¢alisiimaktadir. Arastir-
malar sonucunda biiltende nadir olarak statik grafiklere, belgesellere, canli bag-
lantilara yer verildigi gorilmustir (Krtiger, 2009: 584).
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2009 yilinda Media Perspektiven adli dergide Udo Michael Kriiger ait olan “Alter-
sgerechte Nachrichten fur Kinder” (Cocuklarin Yaslarina Uygun Haberler) baslikli
bir makale yayimlanmistir. Bu ¢alismada, programin bigimsel olarak nasil hazir-
ladigina odaklaniimistir. Yani programda sunulan haberlerin sayisi, haberlerin
uzunlugu, icerik olarak arastirilan sorular, konularin se¢imi, programdaki aktorle-
rin se¢imi gibi konular ele alinmistir (Kriiger, 2009: 578).

Genelde Logo ¢ocuk haber biilteninde ayni konular benzer sekilde bir araya ge-
tirilerek islenmektedir. GlUnlik haberler, ulusal ve uluslararasi politika, doga ile
cocuk ve genglerin giinliik hayatlariyla ilgili durumlara yer verilmektedir (Schmid-
bauer, 1993: 9-16). Bu programin hedef kitlesini 8 ile 12 yaslari arasindaki ¢o-
cuklar olusturdugu icin onlarin ilgisini gekmek ve sunulan bilgilerin daha anlasihr
hale getirilmesi amaciyla farkli bir béliimleme sistemi uygulanmaktadir. Ornegin
programda logo!-Erklarstiick (Aciklayici Bolim) ya da die logo!-Redezeit (Konus-
ma Zamani) bolimlerinde ¢ocuklarin gorislerine yer verilerek onlarin daha aktif
olmalari hedeflenmektedir. “Cocuk Muhabirler” (Kinderreporter) ve “Konusma
Zamani” (Redezeit) bolumlerinde, ¢cocuklarin glinliik hayatinin pargasi olan daha
basit konular islenmektedir. “Cocuk Muhabirler” kisminda, ebeveynlerin verdik-
leri haksiz kararlar lizerine tartisip kanitlar ortaya koyarak sorunlara ¢éziim Uret-
meye calisiimaktadir. Burada Logo bir nevi cocuklar igin avukathk gorevi Ustlen-
mektedir. “Konusma Zamani” kisminda ¢ocuklar olaylari iyice kavrayana kadar
soru sormaya devam etmektedir. Profesyonel gazeteciler gibi soru sormasalar da
meraklarini gidermek icin sorular yoneltmektedirler. Bunu yaparken ¢ogu zaman
direkt ve herkes tarafindan yoneltilemeyecek sorulari sormak igin ¢aba harca-
maktadirlar (Gréne vd., 2017: 19-21). “Aciklayici Boliim”de bilgiler sunulurken
metin, ses ve resim gibi farkli unsurlar bir arada kullaniimaktadir. Ozellikle grafik
ve animasyonlar sayesinde icerik daha anlasilir bir sekilde ortaya konulmaya ¢a-
lisilmaktadir.

Logo hakkinda yapilan bazi arastirmalarda bigimsel dizayn elementlerinin etkile-
ri, dikkat ¢ekici unsurlar ve programdaki hedef kitlenin anlama siiregleri ele alinip
incelenmistir. Mesela, Amerika’da yapilan bir arastirmanin bulgularina gore Lo-
go’da dikkat gekiciligi artirmak igin animasyon, ¢ocuk sesi, farkli ses efektleri gibi
spesifik unsurlarin kullanildig1 gérilmustdr. Biiltende sunulan haberlerin anlatim
hizi, anlasilmayi kolaylastirmak adina daha yavas oldugu, cimlelerin ise kisa ve
basit yaplya sahip oldugu tespit edilmistir Logo’da igerik, yabanci kelimelerden
ve karmasik yapidan uzak olarak kisa ve yalin cimlelere sunulmaktadir. Program-
da argo bir dile yer verilmemekte fakat sunucular sunum yaparken yazi dilinden
biraz uzak konusma dilini kullanmaktadir. Bu sayede cocuklarla aralarinda daha
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kolay bir képri kurmayi hedeflemektedirler (Kriiger, 2009: 587). Logo’nun bu
anlatim tarzindan yararlanmak isteyen ZDF, Temmuz 2007 tarihinde, Euro D ve
Euro Star gibi Turk kanallariyla antlagsma yaparak Turklerin Almanya’ya entegras-
yonunun desteklenmesi siirecine katki saglamayi amaglamistir. Bu baglamda Al-
mancay! yeterince bilmeyen Tiirklere Almanya glindeminin basit bir Almancayla
anlatilmasi hedeflenmistir (Ytcel, 2007; ZDF, 2007).

Logo programinin icerigine sadece televizyon lzerinden degil, ayni zamanda in-
ternetten de (http://www.tivi.de/fernsehen/logo/start/) ulasmak mumkindar.
Bu site sayesinde programin bir haftalik arsiv gortntilerine ulasilabilmektedir.
Programda yer verilen konular hakkinda (Trump kimdir? AB nedir? Amaglari ne-
ler? vs.) daha fazla bilgi edinmek isteyen gocuklar, programin sunucusu tarafin-
dan www.logo.de web sitesine yonlendirilmektedir (16-26 Mart tarihli yayinlarin
icerikleri). Bu web sitesi sayesinde izleyicilerin haberlere olan tepkileri e-posta,
chat, forum ve anketler yoluyla degerlendirilmektedir. Direkt olarak gerceklesen
bu geri donlsler sayesinde program icin roportaj yapabilecek cocuk muhabirlerle
kendileriyle roportaj yapilacak kisilere ulagilmaktadir. Ayrica bu platformlar araci-
hgiyla cocuklar kendileri de programda ele alinmasini istedikleri konulari énere-
bilmektedir (Grone vd., 2017: 21).

4. Aragstirmanin Yontemi

28 yildan fazla bir stredir Almanya’da yayimlanan ilk ve tek ¢ocuk haber biilteni
Logo programinin haberleri ele alisi Gizerine odaklanilan bu arastirmada, nitel ve
nicel icerik analizi yontemi kullanilmistir. Calismada nicel verilerin yaninda nitel
icerik analiz yonteminin kullaniima sebebi, kaynagin ilettigi mesajlarin 6rtili an-
lamini ya da arka planini arastirmaya olanak taniyan bir teknik olmasidir (Cebi,
2002: 2). Ayrica ¢ok sayida haberi sistematik bir sekilde incelemeyi mimkiin kil-
masi ¢alismada bu yontemin tercih edilmesine neden olmustur (Berelson, 1952:
18).

Calisma kapsaminda 16-26 Mart 2017 tarihleri arasinda yayimlanan ve toplam
105 dakika 30 saniyelik (44 haber) Logo Cocuk Haber biilteni kaydedilerek ince-
lenmistir. Calismanin amacina uygun olarak Logo’da ne tir konularin, nasil bir se-
kilde islendigi analiz edilmeye calisilmistir. Ozellikle uluslararasi politika ve terér
olaylari gibi konularin ¢ocuklara aktarilirken ne tir bir icerikle sunuldugu ortaya
konulmaya c¢alisiimistir. Arastirmada 16-26 Mart tarihlerinin secilme nedeni, bu
donemde Hollanda’da gergeklesen se¢im siirecinin sonuglari, Avrupa Birligi’'nin
kurulusunun (AB) 60. yildoniminin olmasi, Turkiye ile AB arasinda imzalanan
Gogcmen Antlagmasi’'nin 1. yilini doldurmasi, Amerika’daki bagkanlik segiminin ar-
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dindan Trump ve Merkel’in ilk bulusmasi, ingiltere’de gergeklesen terér saldirisi,
Turkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde gerceklesen Referandum siireci 6ncesinde
bazi AB Ulkeleriyle yasanan olumsuz olaylar gibi birgok dnemli olayin cereyan et-
mis olmasidir.

Calismanin nicel bolimiinde, Kriiger (2014: 2-20) tarafindan gergeklestirilen
arastirmada kullanilan kategorilerden hareket edilerek bir 6lcek gelistirilip uygu-
lama yoluna gidilmistir.

Glindem belirleme kurami agisindan, medya glindemi belirlendikten sonra, kamu
glindemini belirlemek i¢in anket uygulamasi yapilmaktadir. Bu ¢alismada Alman-
ya’da bulunan ve programi izleyen ¢ocuklara bir anket uygulamasi olanaklar dahi-
linde olmadigi icin yapilamamis, baska bir calismaya birakilmistir.

5. Aragtirmanin Bulgulari

Calismada 11 glinliik Logo Cocuk Haber biltenin icerigi incelenmis, veriler nicel
ve nitel bulgular olmak tzere iki béliime ayrilarak sunulmustur. ilk olarak ¢éziim-
lemede ortaya ¢ikan bulgularin yorumlanmasina yardimci olacak bazi nicel veri-
lerin ortaya konulmasi amaglanmistir.

5.1. Logo Gocuk Haber Biilteninin Nicel igerik Analizi Yontemiyle incelenmesi
Gahismanin nicel igerik analizi kisminda Logo programindaki haber tiirlerinin giin-
lere gore dagilimi, en fazla ele alinan 5 konu, Logo’da ele alinan konularin sunum
sekli, “Aciklayici Boliim”de sunulan konularin kategorileri, “Cocuk Muhabir” bolu-
miinde 6ncelikle tercih edilen konular, Logo’da en fazla ele alinan yabanci tlkeler,
bu Ulkeler hakkinda en fazla yer verilen konular tablolar halinde sunulmustur.

Arastirma kapsaminda toplam 105 dakika 30 saniyelik 11 giinlik Logo Cocuk Ha-
ber Bilteninin yayin akigi incelenmistir. Tablo 1’de gérildigi Gzere, incelenen si-
rec icinde Logo’nun en kisa yayin yaptigi giin, 5 dakika 19 saniye ile 17 Mart 2017
tarihidir. En uzun yayin yaptigi giin ise 10 dakika 48 saniye ile 26 Mart 2017'dir.
Yukaridaki tabloda gorildugi tzere ¢ocuklara giinde ortalama 10’ar dakikalik bir
haber bilteni sunulmaktadir.

Biiltenin basinda glindem olarak en az 2, en fazla 3 haber basligina yer verilmek-
tedir. Giindem diginda ise en fazla 3, en az 1 haber sunulmaktadir. Biiltende kar-
masik olaylarin arka plan bilgilerinin ¢ocuklara animasyon ve resimlerle agiklayici
bir sekilde anlatildigi “Agiklayici Bolim”e, her giin en fazla 2 defa yer verildigi
gorilmustdr. Biltenin karakteristik bélimlerini, Almanya’daki giinlik hava du-
rumu tahminleriyle hayvanlarin gérintilerinin komik sézlerle sunuldugu skegler
olusturmaktadir.
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Tablo 1: 16-26 Mart 2017 Tarihleri Arasinda Yayimlanan Logo Programiyla ilgili
Temel Bilgiler

16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21 | 22 | 23 | 24 | 25 | 26

Mart| Mart|Mart | Mart | Mart| Mart| Mart | Mart | Mart | Mart | Mart Toplam

10.03| 5.19 {10.16| 9.58 | 9.48 |10.17|10.12(10.41|10.35| 7.31 |10.48| 105
Biiltenin suresi dakika

30sn

Biiltenin basinda
gliindem olarak
sunulan haberle-
rin sayisi

3 2 3 2 3 2 3 3 3 2 3 29

Giindem diginda
yer alan haberle-| 1 2 1 2 1 3 1 2 2 2 1 18
rin sayisi

Hava Durumu 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11

Hayvan Skeci 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11

Tablo 2: 16 Mart ile 26 Mart 2017 Tarihleri Arasindaki Logo Programinda Glinlere
Gore Haber Turlerinin Dagihmi

16 |17 (18 |19 | 20| 21 (22 (23 | 24 | 25 | 26
Mart|Mart|Mart|Mart|Mart{Mart(Mart{Mart{Mart|Mart|Mart|

Siyaset 2 1 1 1 1 1 2 2 11
Toplum 2 1

Yargi 1

Bilim 1 1 1 1

Doga 1

Felaket/Afet 1

3
1
4
Kaltiir 1 1 2
1
1
2

Sug 1 1

insanlarin ilgisini ceken

olaylar/renkli olaylar

Giinliik hayat 1 3 4

Spor 1 1 1 1

Sinema 1

Genel toplam a4

Tablo 2’de Logo’da yer verilen haberlerin glinlere gére dagilimi analiz edilmistir.
Gocuk haber biltenin glindeminde ilk sirada siyasi konularin ele alindigi gorilmis-
tir. ikinci sirada insanlarin ilgisini geken renkli olaylarin sunuldugu ortaya ¢ikmustir.
Uglincii sirada ise bilim, spor ve giinliik hayatla ilgili konularin tematize edildigi anla-

silmistir. Toplum ve kiltir konularina ise dérdinci sirada yer verildigi gortlmustir.
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Tablo 3: Logo’da En Fazla Ele Alinan 5 Konu

16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21 | 22 | 23 | 24 | 25 | 26 Toolam

Mart|Mart|Mart|Mart|Mart|Mart | Mart| Mart|Mart|Mart|Mart 4
Avrupa Birligi 1 1 1 1 4
ABD Bagkani Trump 1 1 1 3
Gogmen Kampi 1 1 1 3
Ingiltere’deki Teror 1 1 )
saldirisi
Diinyanin en iyi 6gretme- 1 1 2
ni yarigmasi

Tablo 3’de Logo Cocuk Haber Bilteninde en fazla ele alinan 5 konu siralanmistir.
Tablodan yola ¢ikilarak Logo’da en fazla ele alinan konunun Avrupa Birligi oldugu
gorilmustir. Bu kapsamda Hollanda segimlerinin AB agisindan sonuglari, AB’nin
kurulus yildonimi, genclerin AB hakkindaki gorisleri ve Turkiye ile AB Ulkeleri
arasinda yapilan Gé¢cmen Antlasmasi konularina biiltende yer verilmistir. ikinci
sirada en fazla tematize edilen konu, Amerika Birlesik Devletleri’nin (ABD) yeni
Baskani Donald Trump ile Alman Basbakani Angela Merkel’in Amerika’daki se-
cimlerden sonra ilk defa yiiz yiize gériisecek olmalaridir. Ugiincii sirada ise farkli
gdcmen kamplarindaki ginlik hayat, orada yasayan yetenekli ¢ocuklarla onlarin
yasam kosullari gibi konular ele alinmistir. Dérdiincii sirada ingiltere’nin bagkenti
Londra’da gercgeklesen terdor saldirisi sunulmustur. Besinci sirada diinya genelinde
diizenlenen “Diinyanin En iyi Ogretmeni” yarismasi tematize edilmistir.

Tablo 4: Logo’da Ele Alinan Konularin Sunum Sekli

16 | 17 | 18| 19| 20| 21| 22 | 23 | 24| 25| 26 | Top-
Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| Mart| lam
Film raporu/Logo muhabi-
- - . 1 1 2
rinin yaptigi roportaj
Film raporu/Gocuk muha-
.. P . 1 1 2
birin yaptigi roportaj
S.t.mtfm"(haberm ;o.k azgé-| 1 1 1 4
riintiisii var veya hig yok)
Agiklayici Bolum 2 2 1 1 2 1 2 1 1 1 2 16
Haber filmi (réportaj yok) 1 1 1 1 1 1 6
Haber-réportaj 1 1 2 2 - 2 2 3 2 1 2 18

Tablo 4’den anlasilacagi lizere Logo’da en fazla olaylar, haber ve réportaj unsur-
larinin i¢ ice aktarildigl bolimle sunulmaktadir. Bu sunum seklinde haber, yapilan
roportajlarla desteklenerek aktarilmaktadir. ikinci sirada en fazla kullanilan su-
num sekli, “Aciklayici Blim”dir. Uclincii sirada ise roportajlara yer verilmeden
haber filmi tarzinda (gérintilerin Gizerine perfore yapilarak) konular tematize
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edilmektedir. “Sunum” adi boliimde, haber bilteninin spikeri tarafindan bilgiler
aktariimaktadir. Bu yapilirken haberin goriintisiine ya hig yer verilmemekte ya da
spikerin arkasinda yer alan ekranda bazi gorseller gosterilmektedir.

Tablo 5: “Aciklayici Bolim”de Ele Alinan Konularin Kategorileri

16 | 17 | 18 | 19 | 20 [ 21 | 22 | 23 | 24 | 25 | 26 | Top-

Mart|Mart|Mart|Mart|Mart|Mart(Mart|Mart|Mart|Mart|Mart| |am
Uluslararasi siyaset| 2 1 1 1 1 2 8
Alman siyaseti 1 1 2
Bilim/Arastirma 1 1 2
Teror 1
Sug 1
Kiiltiir/Din 1 1 2

Tablo 5’ten anlasilacagi tizere, bir konunun arka plan bilgilerinin animasyon, re-
sim vb. gorsel unsurlarla desteklendigi “Aciklayici Bolim”de en fazla islenen du-
rum, uluslararasi siyasettir. Sadece Alman siyasetinin yer aldig1 haberler bilim/
arastirma ya da kultir/din konulariyla ayni sayida sunulmasina ragmen, ulusla-
rarasi siyasetle baglantili bir sekilde ikiden fazla tematize edildigi icin “Agiklayici
Bolim”de en fazla ele alinan ikinci konu olarak nitelendirilme yoluna gidilmistir.

Tablo 6: Logo’da Yer Verilen Yabanci Ulkeler

16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21 | 22 | 23 | 24 | 25 | 26 Toplam

Mart|Mart | Mart|Mart| Mart| Mart| Mart | Mart | Mart| Mart| Mart
ABD 1 1 1 1 1 5
ingiltere 2 1 3
Tirkiye 1 1 2
Rusya 2 1 3
Yeni Zelanda 1
Misir 1
Suriye 1 1
Tanzanya 1 1
Veneziiella 1 1
Hollanda 1 1
Hindistan 1 1
iran 1 1
Serbien 1 1

11 giin boyunca tematize edilen haberlerin iceriklerine bakildiginda, en fazla adi
gecen Ulkenin Amerika oldugu gortlmustir. Bu durumun ardinda Trump’in Ame-
rika’nin yeni baskani olarak segilmesinden sonra belirsiz bir durum igine giren
Amerika-Almanya iliskilerinin yattig1 séylenebilir. ikinci sirada en fazla ingiltere
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ve Rusya hakkinda haber sunulmustur. Tlrkiye ile ilgili olarak ise toplam 2 haber
yayimlanmistir.

Tablo 7: Yabanci Ulkeler Hakkinda Yer Verilen Konular

Uluslararasi Kiltir/ | Bulus/ | Gégmen | Cevre/

politika SIpEIT || TS Din |Arastirma| kampi Doga sERI

ABD 5

ingiltere

1
Turkiye 2
Rusya 2

Yeni Zelanda 1

Misir 1

Suriye 1

Tanzanya 1

Veneziella 1

Hollanda 1

Peru 1

Hindistan 1

iran 1

Sirbistan

Toplam 11 2 2 2 1 2 2 1

Tablo 7'de, haberlerde yabanci llkeler hakkinda yer verilen konularla ilgili ve-
riler toplanmistir. Amerika Birlesik Devletleri hakkinda yayimlanan 5 haberin
icerigine bakildiginda uluslararasi politikayla ilgili oldugu gériilmiistir. Ozellikle
bu haberlerin Amerika Birlesik Devletleri'nin yeni Baskani Trump ile ilgili oldugu
belirlenmistir. Tiirkiye ilgili yapilan iki haberin de uluslararasi politikayla ilgili oldu-
gu tespit edilmistir. Birinde AB ile Turkiye arasinda yapilan Gé¢gmen Antlasmasi,
digerinde ise Tiirkiye'deki Referandum siireciyle ilgili bilgilere yer verilmistir. in-
giltere ile ilgili yapilan haberlerin birinde de uluslararasi politikayla ilgili bir konu
islenirken oteki iki haberde ise Londra’da gerceklesen terdr saldirisi hakkindaki
bilgilere yer verilmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak yabanci llkeler hakkinda yapi-
lan haberlerde daha ¢ok uluslararasi politikayla ilgili konularin 6n plana gikartil-
digini soylemek mimkindir. Bunun disinda Trump’in Amerika’nin yeni baskani
olarak segilmesinin ardindan belirsizlik icinde olan Amerika ve Almanya iliskileri
(6zellikle ekonomi alaninda) Logo’nun giindeminde 6n planda ve agirlikh olarak
sunulmustur.

5.2. Logo Gocuk Haber Biilteninin Nitel icerik Analizi Yontemiyle incelenmesi
Arastirmanin bu béliminde Tablo 3’de gosterilen Logo’da en fazla tematize edi-
len haberler nitel igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
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5.2.1. Avrupa Birligi

16 Mart 2017 tarihli yayinda Hollanda’da yapilan segimin haber biilteninde hem
ilk konu olarak ele alinmasi hem de “Onemli Bir Segim” basligiyla sunulmasi, bu
konunun ne kadar 6nemsendigini géstermektedir. Zaten programin sunucusu da
habere giris yaparken Almanya’nin komsusu olan Hollanda’da yapilan secimlerin
Almanya’nin da Uyesi oldugu Avrupa Birligi’nin (AB) gelecegi acgisindan ne kadar
onemli oldugunu dile getirmistir. Sunucu, konuyla ilgili “Aciklayici Bolim”e ge¢-
meden once Hollanda’nin AB’den ayrilmasi gerektigini savunan Geer Wildes'in
secgimleri kazanma ihtimalini cok kéti bir durum olarak degerlendirmistir.

“Agiklayici Bolim”de Wildes’in oylarini gegen secime oranla daha fazla arttirdi-
gina ve secim kampanyasi boyunca hem AB’ye hem de Musliimanlara (6zellikle
camilere ve basortisiine) karsi olduguna dikkat ¢ekilerek konunun alti gizilmistir.
Liberal Parti Baskani Mark Rutte’nin secimleri kazanmasinin Avrupa’da c¢ok sayi-
da insani mutlu ettigine vurgu yapilan bélimde, Alman Basbakani Merkel’in de
secim sonuglarina sevindigi aciklanmistir. Ayrica bu secim sonucu, “Hollanda’daki
¢ogunluk AB’nin yaninda” seklinde yorumlanmistir. Haberde kullanilan séylemde
Hollanda’da yapilan se¢imin AB’nin, dolayisiyla Almanya’nin gelecegini de ilgilen-
diren bir nitelik tasidigina vurgu yapilmistir. Bu durum, 6zellikle Wildes’in sec¢imi
kazanmasinin Almanya tarafindan istenmemesinin ana sebebi olarak onun AB’ye
karsi olmasinin gésterilmesinden anlasilmaktadir. Ozetle haberdeki ifadelerin &r-
tuli anlami degerlendirildiginde AB'nin dnemli oldugu ve devamliliginin saglan-
masi gerektigi distincesine ulasmak mimkinddr.

18 Mart 2017 tarihli biltende glindem basliklari disinda sunulan ikinci haberde,
20 Mart 2016 tarihinde Tirkiye ve AB arasinda imzalanan Go¢gmen Antlagma-
si’nin birinci yilini dolduracagi hatirlatilmistir. Bu baglamda yapilan antlasma hak-
kindaki ayrintilara “Aciklayici Bolim”de yer verilmistir. Burada AB’ye illegal yollar-
la gelen kisilerin Tirkiye'ye iade edilerek AB’ye daha dnce yasal olmayan yollarla
giris yapmaya kalkmamis kisilerle degistirildigi dile getirmistir. Diger bir deyisle
AB’nin gocmenleri degil, yasal olmayan yollarla AB’ye girmeye ¢alisanlari iste-
mediklerinin altini gizmistir. Simdiye kadar Tirkiye'ye gonderilen kisi sayisi 1.000
olarak agiklanirken 4.000 kisinin AB’ye kabul edildigi dile getirilmistir. Bu noktada
AB’nin gd¢menlere yardim icin elinden geleni yaptigina isaret edilmistir. Bu yardi-
min yapilmasinin nedeni olarak da Tirkiye’deki Suriyeli go¢menlerin insan haklari
konusunda sikintilar yasamalari gosterilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye'deki Suriyeli
cocuklarin okula gitmek yerine ¢alismak zorunda kalmalari 6nemli bir argliman
olarak sunulmustur.
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Haberde kullanilan ifadelerde AB’nin zor durumda olan Suriyelilere yardim et-
meye her zaman hazir oldugu, fakat legal yollardan bunun yapilmasini istedikleri
vurgulanmistir. Suriye’deki savastan kagan ailelerin ¢ocuklarinin Tiirkiye'de zor
sartlar altinda hayatlarini slirdlrdikleri 6ne strtlerek AB onlar igin bir kurtulus
gibi gosterilmistir. Dolayisiyla bu haberde ¢ocuklar icin AB’de yasiyor olmanin ay-
ricalikh bir durum oldugu arka planda sunulmaktadir, denilebilir.

Hollanda, Almanya ve isvicre gibi iilkeler, Tiirkiye’deki 2017 Anayasa Referandu-
mu kapsaminda propaganda yapmak isteyen iktidar partisine mensup siyasetgi-
lerin Ulkelerine girmelerine izin vermemistir. Bunun Uzerine Tirkiye ile Hollan-
da basta olmak tzere birgok AB Ulkesi arasinda kriz yasanmistir (www.bbc.com,
2017; Deutsche Welle, 2017; Aljazeera, 2017; Ozkan, 2017). Tiirkiye ve AB arasin-
da imzalanan Gogmen Antlasmasi’'nin anlatildigi “Agiklayici B6lim”in ardindan
sunucu son zamanlarda Tirkiye ile bircok AB Ulkesi arasinda sorun yasandigina
isaret etmistir. Burada antlasmanin devam edip etmemesi noktasinda bazi sikin-
tilar yasanabilecegine deginmistir. Fakat b{tlin bunlara ragmen yasanan sorunun
neden kaynaklandigiyla ilgili herhangi bir bilgi verilmemistir.

20 Mart tarihindeki ilk haberde birkag giin sonra AB’nin kurulusunun 60. yildéni-
muinun kutlanacagina vurgu yapilmistir. “Agiklayici B6lim”de AB’nin nifusunun
Cin ve Hindistan’dan sonra en biiyik insan toplulugunu olusturduguna dikkat ce-
kilerek bu birlikteligin simgesi olan bayrak ve mars hakkinda bilgi verilmistir. Daha
sonra ¢ocuklarin AB ile ilgili gortslerine yer verilen bu bolimde, sadece olumlu
ifadelerin (Avrupa’da yasamak cok rahat ya da ¢ok gtizel, AB Avrupa tlkelerin ba-
rig icinde yasamasini saghyor, farkli Avrupa dlkelerinde egitim imkani sunuyor vs.)
kullanilmasi dikkati cekmektedir. Bu haberde kullanilan ifadelerde de AB’ye lye
Ulkelerde yasayan insanlarin diger insanlara oranla daha sansli olduklari vurgu-
lanmaktadir. Ozellikle kendileriyle réportaj yapilan cocuklarin séylemlerinde on-
larin ne kadar sansli olduklari konusunda farkindaliklari gozler éniine serilmeye
calisilmaktadir.

24 Mart tarihli yayinda ilk haber olarak AB’nin yas glinli kapsaminda AB (lkele-
rinden ¢ok sayida politikacinin Roma’da bir araya gelmesiyle ilgili gorlintilere yer
verilmistir. Bu baglamda AB fikrinin tohumlarinin 6 Avrupa ulkesinin (Almanya,
italya, Fransa, Hollanda, Belgika ve Liksemburg) politikacilari tarafindan Roma’da
nasil atildigi “Agiklayici Bélim”de anlatilmistir. Avrupa Glkeleri arasindaki savas-
lart dnlemek amaciyla bu birligin kurulduguna vurgu yapilmistir. AB’nin ticari an-
lamda da Uye Ulkelerin birbirini desteklemesine yardimci olmasi, seyahat imkan-
larinin kolaylasmasi gibi yararlarinin alti gizilirken bugtin 28 {ilkenin bu birligin bir
pargasi oldugu aciklanmistir.
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AB’nin 60. kurulus yildénimi kapsaminda Berlin’de yapilan kutlamalar diger ha-
berlerden farkli olarak bizzat Logo muhabiri tarafindan takip edilmistir. Logo’nun
kutlama mekanina bir muhabir gondermesi, bu konunun ne kadar ¢ok 6nem-
sedigini ortaya koymaktadir. Kutlamalar kapsaminda diizenlenen yirlylse ¢ok
fazla sayida insanin, aileleriyle beraber katildigina vurgu yapilarak AB konusunda
insanlarin kuskuya dismemeleri gerektiginin, sivil toplum kuruluslarinin yénetici-
leriyle yapilan roportajlarla alti gizilmistir. Haberde ellerinde AB bayragi tasiyarak
kutlama yiiriylstne katilan insanlarin goriintilerine yer verilmistir. Burada dik-
kati ceken nokta, Almanya’nin ya da higbir Avrupa ulkesinin bayraginin insanla-
rin elinde olmamasidir. Haberde hem goriintiler hem de agiklamalar sayesinde
AB’nin olumlu yanlari ortaya konulmaya calisiimistir. Cocuklarla yapilan réportaj-
larda AB’nin harika bir sey oldugu, serbestce seyahat ve egitim imkani sagladigi,
Avrupa Ulkeleri arasinda barisa hizmet ettigi gibi yonler 6n planda sunulmustur.
Bazi pankartlarda FrEUde (baris) kelimesindeki EU, yani Avrupa Birligi'nin kisalt-
masi blylk yazilmistir. Burada AB’nin barisin bir pargasi oldugu sembolize edil-
mistir. Haberde sik sik AB yerine, birligi ve bitlinligu ¢agristiran sadece Avrupa
kelimesinin kullanildigi gorilmustir. Haberin sonunda, bir yandan kalabalik insan
toplulugunun elindeki AB bayraklari gosterilirken diger yandan da havaya bira-
kilan AB renklerindeki balonlara dikkat ¢ekilmektedir. Haberin bitininde kul-
lanilan soéylem ve goérintiler degerlendirildiginde burada da AB’nin dnemine ve
devamligina vurgu yapilmaktadir, denilebilir.

5.2.2. ABD Baskani Trump

16 Mart 2017 tarihli haber bilteninin glindem bashklari arasinda sunulmasa
da dordinci haber olarak, Alman Basbakani Angela Merkel’in Amerika Birlesik
Devletleri’nin yeni Baskani Donald Trump ile gérismek lizere yola ¢ikmasina yer
verilmistir. Bu gériismenin neden 6nemli oldugu, ¢cocuklara “Agiklayici B6lim”de
anlatilmistir. Bu boliimde, Trump’un se¢cimlerden sonra basa gelmesinin ardindan
Alman sirketlerinin Amerika’daki durumunun ne olacagi sorusuna yanit aranacagi
belirtilmistir. Zira Trump, ylrGttiga secim kampanyasi boyunca Amerika’da yerli
Uretimi arttirarak issizligi azaltmak istedigini aciklamistir. Bu nedenle Amerika’ya
cok fazla Griin satan Alman sirketlerinin Grtnlerinin tlkeye girisini azaltmak adina
agir vergiler getirecegini sdylemistir. “Agiklayici Bolim”de bu durumun Alman-
ya icin kétii olduguna vurgu yapilarak 6znel ifadelere yer verilmistir. iki liderin
bir araya geldiklerinde ortak bir ¢6ziim bulabileceklerinin alti gizilerek Trump’in
Merkel’den 6grenecegi seyler olduguna dikkat cekilmistir. Merkel’in 6zellikle
Rusya Devlet Baskani Putin ile yuruttigi iliskilerde basarili olduguna isaret edi-
lerek Trump’in bu noktada Merkel’den bir seyler 6g8renebilecegi 6ne strilmis-

Cilt 2/ Say1 4 / Temmuz 2017 TRTAKaDeMi



A56 m Eylem SENTURK KARA

tdr. Bu bélimde ayrica Merkel’in, Putin ile zor ve karmasik konulari konusurken
Rusca bilmesinin olumlu etkileri dile getirilmistir. Kisaca bu bélimde Merkel’in
Trump’tan daha basaril ve tecriibeli oldugu konusuna vurgu yapilmistir.

“Agiklayici Bolim”iin sonunda, Trump ve Merkel arasinda gergeklesecek olan bu
gorisme neticesinde taraflarin birbirlerini daha yakindan tanima firsatini yakala-
yip daha iyi anlasma imkanina sahip olabilecekleri kaydedilmistir.

17 Mart 2017 tarihli biltenin ilk haberi bir 6nceki glin yayimlanan haberin deva-
mi seklindedir. Haberin baslangicinda Amerika’daki segimler sirasinda yurittiga
kampanyada Trump’in, Merkel’e “elebasl, ruh hastasi” gibi nitelendirmelerde bu-
lundugu animsatilmistir. Ayrica Trump’in Alman sirketlerinin Amerika’da ticaret
yapmalarini giiclestirici tedbirler almak istedigi hatirlatilmistir. Bu nedenle iki si-
yasinin segimlerden sonra ilk defa bir araya gelecekleri bu gériismenin nasil ge-
cecegi sorusunun d6nem arz ettigi vurgulanmistir. Haberde Trump ve Merkel’in
daha 6nce yapmis olduklari bir gériisme sirasindaki glilimseme ve uzun tokalas-
ma gorintilerine yer verilerek gériismenin olumlu gececegine dair umut verilme
yoluna gidilmistir. “Neler olacagini yarin goérecegiz” seklindeki ifadeyle de habe-
rin sonunda ertesi giinde de bu gorismeyle ilgili gelismeler hakkinda ¢ocuklara
bilgi verilecegi agiklanmistir. Fakat Merkel ve Trump arasinda yapilan goriisme,
umulanin aksine pek de olumlu gegmemistir. Ozellikle gériisme diinya kamuo-
yunda “Tokalasma Krizi Yasandi” seklindeki haberlerle glindeme gelmistir (Milli-
yet, 2017; Hiirriyet, 2017). Bundan dolayi gorisme sirasinda yasananlara dair 18
Mart tarihli yayinda hicbir habere yer verilmedigini soylemek mimkundur.

25 Mart tarihindeki biiltende giindem olarak sunulan ilk haberde Trump’in basa-
risizhiklari ele alinmistir. Bu haberde Trump, baskalarina hakaret eden ve yerine
getiremeyecegi buyilk soézler veren bir kisi olarak yansitilmistir. Haberin basli-
ginda (“Trump basarisiz oldu”) oldugu gibi, iceriginde de yoruma dayali, 6znel
ve olumsuz bir bakis s6z konusudur. “Aciklayici B6lim”de, Obama zamaninda
yapilan icraatlar elestiren Trump, “Baskan olduktan sonra ilk olarak bunlari de-
gistirecegini soylemisti fakat basaramadi,” denmektedir. Bu durum, onun farkli
tarihlerde yapmis oldugu birbiriyle ¢elisen agiklamalari kanit gosterilerek ortaya
konulmaya calisilmistir. Bu bolimde ayrica Trump’in, parlamentoda ¢ogunluga
sahip oldugu icin her seyi yapabilecegini diisinmesinin biyik yanilgi olduguna
vurgu yapilmistir. Zira Cumhuriyetgi Parti mensuplari Trump’in “Obamacare” adli
uygulamayi degistirme noktasindaki icraatlarini desteklemeyeceklerini agiklaya-
rak onun arkasinda durmadiklarini dile getirmistir. Bu konuyla ilgili Trump’in nasil
bir geri donls yaptigl, su ifadeleriyle aktariimistir: “Obamacare’i 64 giin icinde
degistirecegiz demedik biz. Benim ¢ok zamanim var. Bence Obamacare bir siire
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kalabilir, bakalim nasil olacak?” Bu ifadeler degerlendirildigi zaman, Trump’in
sozlinde durmayan basarisiz bir politikaci oldugu soylemi gercgeklestirilmektedir
Diger yandan haberde diinya kamuoyunun éniinde Alman Basbakani Merkel ile
tokalagmaktan kaginan Trump’in ne kadar glivenilmez ve basarisiz biri oldugu
partisinin bile onun her icraatini desteklememesiyle 6ne cikartilarak verilmekte-
dir denilebilir.

5.2.3. Gégmen Kampi

19 Mart tarihli yayinda Logo’nun giindemindeki ikinci haberde, Sirbistan’daki bir
gdcmen kampinda ailesiyle beraber yasayan yetenekli bir Afgan gocugun hikayesi
anlatilmistir. Haberde bir yandan Ferhad adl ¢ocugun bu kampa neden geldigiy-
le ilgili arka plan bilgisine yer verilirken diger yandan onun ginlik hayatindan
kesitlerle resim yaparken ki gériintiileri sunulmustur. Ozellikle inli kisileri res-
metmeyi seven ¢ocugun yaptigi Merkel ve Picasso resimleri uzun siire ekranda
gosterilmistir. Burada Alman Basbakani Merkel’in resmine haberde dncelikli bir
sekilde yer verilmesi ona duyulan sempatiyi gdzler 6niine sermeye ¢alisma olarak
yorumlanabilir. Haberde ¢ocugun yetenegiyle ilgili “dahi”, “klclik Picasso” gibi
olumlu ve 6znel ifadeler kullanildigl gérilmustir. Ayrica savastan kagan bir aile-
nin ferdi olmasina ragmen gelecekle ilgili cocugun umutlu olduguna dair sozleri-
ne de yer verilmistir.

22 Mart tarihli biltenin glindemindeki ilk haberde, aileleriyle beraber Alman-
ya'daki gogmen kamplarinda yasayan cocuklarin durumlarinin UNICEF'in veri-
lerine gore kotl olarak degerlendirildigi agiklanmistir. Bu ¢ocuklarin yasadiklari
odalarin dar olmasi, odalarin kapilarinin kilitlenememesi (6zel alan yok ve yaban-
cilarla i ice bir yasam), kamplarda ¢ocuklarin oyun oynayacaklari yerlerin olma-
masl, gécmen cocuklarin aylarca toplama kamplarinda tutulmasi nedeniyle oku-
la ya da krese gidememesi, bos zamanlarini degerlendirecek ¢ok az aktivitenin
olmasi ya da hi¢ olmamasi gibi konular tematize edilmistir. Bu haberde go¢gmen
cocuklarinin yasadiklari zorluklarin neler oldugu ortaya konularak onlarin yagam
standartlarin yikseltilmesi noktasinda bazi seyler yapilmasi gerektigine vurgu ya-
pilmaktadir.

23 Mart tarihli yayinda Logo’nun glindemindeki ikinci haberde 6 yildan beri Suri-
ye’'de sliren savas nedeniyle aileleriyle beraber cesitli tlkelere go¢ etmek zorun-
da kalan gocuklarin hayatlarindan bir kesit sunulmustur. Urdiin’deki bir gégmen
kampinda yasayan biri engelli, iki Suriyeli cocugun hikayesi bu haberde anlatil-
mistir. Kampta zor kosullar altinda yasamalarina ragmen bu ¢ocuklarin birbirleri-
ne nasil destek olduklari, nasil yardimlastiklari aktariimistir. Tekerlekli sandalyeye
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mahk{m olan Hikmet ile onu her giin okula iterek gotiiren arkadasi Abdullah’in
goruslerine yer verilmistir. Kampin ¢amur igindeki hali, Hikmet’in evinde siirQ-
nerek hareket etmesi, Abdullah’in arkadasinin tekerlekli sandalyesini itmesi gibi
duygusal sahneler gosterilmistir. Fakat bu gorintilere yer verilirken ne duygusal
bir mizik kullanilmis ne de ¢ocugun ailesinin umutsuz aglamakl halleri sunul-
mustur. Cocuklarin kamp yasami, diger tlkedeki ¢ocuklar gibi cep telefonunda
oyun oynamalari ve beraberce yaptiklari diger aktiviteler olumlu yiz ifadelerinin
oldugu goriintiler esliginde ortaya konulmustur. Cocuklarin telefonda oyun oy-
narken ki goriintilerinde dikkati ceken nokta, dokunmatik ekrana sahip olmayan
bir telefonla sirayla oyun oynamalaridir. Bu durumun, ¢ocuklarin teknolojik im-
kanlarinin yetersiz olmasina ragmen diger cocuklar gibi vakit gecirdiklerini goste-
rilmesi agisindan 6nemli oldugu séylenebilir.

5.2.4. ingiltere’deki Teror Saldirisi

22 Mart tarihli yayinda Logo’nun giindemdeki haber basliklari arasinda sunul-
masa da ilk haber olarak ingiltere’nin baskenti Londra’da 4 kisinin 8ldiigii ve cok
sayida insanin yaralandigi olaya yer verilmistir. Haberde, olayin nedeni heniiz tam
olarak anlasilmasa da teror saldirisindan kaynaklama ihtimalinin ylksek oldugu
aktarilmistir. Parlamentoya ¢ok yakin olan olay yerinin her giin ¢ok sayida turist
tarafindan ziyaret edilen bir mekan oldugu belirtilmistir. “Agiklayici Bolim”de te-
rériin esas amacinin insanlari korkutmak oldugunun alti gizilmistir. Ayrica tero-
ristlerin masum insanlara zarar verdigine vurgu yapilmistir. Haberde kullanilan
ifadeler goz 6niine alindiginda terdristlere istediklerini vermemek adina ¢ocuk-
larin glgll olup hayatlarina kaldiklari yerden devam etmeleri gerektigi mesaiji
verilmektedir.

23 Mart tarihindeki biltenin ilk haberi olarak Londra’da bir glin 6nce bir sahsin
araciniinsanlarin izerine slirmesi ve bir polise bigakla saldirmasi neticesinde 4 ki-
sinin 6ldigu, 40 kisinin yaralandigi aktarilmistir. Bu haber 22 Mart tarihli yayinda
giindemde yer almazken 23 Mart’taki yayinda ilk haber olarak islenmistir. Yasa-
nanlarin bir teror saldirisi oldugu, habere gegilmeden 6nce agiklanmistir. Habe-
re, ingiliz Parlamentosu’ndaki saygi durusu gériintiileriyle baglanmistir. Hiikiimet
Baskani Teresa Mey’in terdristlerin yaptiklari karsisinda ilke olarak susmayacak-
lari agiklamasina yer verilerek ingilizlerin terdristlerden korkmadiklari mesaji vur-
gulanmistir. Daha sonra olay yeri gériintileri esliginde saldiryi ISiD’in tstlendigi
anlatilarak saldirganla ilgili ayrintilara yer verilmistir. Bu gorintilerin higbirinde
kanli sahnelere, yaralilarin bindirildigi ambulanslara ya da panik halindeki insan-
lara yer verilmemistir. Sadece olay yerinin polisler tarafindan bosaltiimis serit ce-
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kilmis halindeki goériintileri sunulmustur. Haberde Londra’da yasayan ¢ocuklarin
bu terdér saldirisi karsisindaki diistinceleri, onlarla yapilan réportajlarla aktariimis-
fir. Yasanan bu olayin Uzlicii olmasina ragmen ¢ocuklarla yapilan réportajlarda
dikkati ceken nokta korkmadan hayata devam etmek gerektigi kisminin vurgulan-
masidir. Bir onceki (22 Mart 2017 tarihli) yayinda da aciklandigi Gzere, teroristle-
rin esas amaci insanlari korkutmak oldugu icin onlara istediklerini vermemek adi-
na bu mesajinin alt ¢izilmistir. Haberin hemen ardindan sunucu terérizmle ilgili
daha ayrintili bilgi edinmek isteyen ¢ocuklari Logo’nun web sitesine (www.logo.
de) yonlendirmistir. Ayrica bu sitede teror olaylari karsisinda ¢ocuklarin korkma-
lari halinde neler yapmalari gerektigiyle ilgili bilgilerin yer aldigi vurgulanmistir.

5.2.5. Diinyanin En iyi Ogretmeni Yarismasi

18 Mart tarihli biiltenin giindeminde Ug¢iincii haber olarak “Diinyanin En lyi Og-
retmeni Yarismasi”’nda finale kalan Alman 6gretmene ve onun 6grencilerinin go-
rislerine yer verilmistir. Bu habere gegmeden 6nce sunucu yaptiklari arastirma
neticesinde iyi bir 6gretmen olmak icin sahip olunmasi gereken 6zellikleri sdyle
aktarmistir: “Ogrencilere sorduk, bir 6gretmenin en iyi olmasi icin gereken sey
nedir? Gorlismecilerin ylzde 37’si bu soruya 6grencilerle iyi iliskiler kurarak on-
lara iyi davranmasi, ylizde 33’U adaletli olmasi, yizde 30’u alaninda iyi olmasi ve
bilgisini iyi bir sekilde 6grencilere aktarmasi gerektigini soylemistir.” Bu durum,
biltende bir habere yer verilmeden 6nce, kimi zaman o konuyla ilgili birtakim
bilimsel arastirmalarin da yapildigini ortaya koymaktadir. Haberde Dilinyanin En
iyi Ogretmeni Yarismasi’'nda 9 kisiyle beraber finale kalan Marie-Christine Ghan-
bari adli 6gretmenin okul ortaminda ¢ocuklarla ders islerken ki gérintilerine de
yer verilmistir. Cocuklarin dgretmen hakkindaki “Iyi biri. Bir cocugun ailevi bir
problemi varsa ona anlattiginizda sizi iyi bir sekilde anlayabiliyor”, “Biz 6grenene
kadar her seyi anlatiyor”, “Modern egitim yontemlerini kullaniyor ve arada spor-
tif hareketler yapiyoruz” vb. gorislerine yer verilmistir. Haberde kullanilan ifade-
lere bakildiginda, diinyanin en iyi 6gretmenligine aday olan kisinin sabirli olmasi,
modern metotlari kullaniimasi ve sportif aktivitelere Gnem vermesi gibi 6zellikleri
on planda tutmasi gerektigi belirtilmektedir. Bu durum, Turk toplumunda, gittigi
Ucra bir kdydeki harabe bir binayi okul haline getiren fedakar 6gretmen imajin-
dan farkhhk gostermektedir. Diger bir deyisle haberde yokluk icinde bir seyler
basaran 6gretmen yerine varlik iginde farklilik gosteren 6gretmen basarili olarak
degerlendirip sunulmaktadir.

19 Mart tarihindeki biltenin ilk haberi olarak 179 (ilkeden 20.000 6gretmenin
basvurdugu ve iclerinde bir Alman 6gretmeninde oldugu, 10 kisinin finale kaldigi
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“Diinyanin En lyi Ogretmeni Yarismasi”nin sonuglari tematize edilmistir. Bu, bir
onceki glin sunulan haberin devami niteligindedir. Haberde, Alman 6gretmenin
kazanamadigl yarismada Kanadali 6gretmen Megie Mcdoner’in birinci oldugu
belirtilmistir. Bu 6gretmenin ¢alisma kosullari ve 6grencileri hakkindaki bilgiler,
gorintuler esliginde sunulmustur. Mcdoner’in Kanada’nin kuzeyinde, kis sartla-
rinin yogun oldugu ve ¢ogunlukla fakir insanlarin yasadigi bir bolgede 6gretmen
olarak gérev yaptigi anlatilmistir. Cocuklarin genelde siddet gordiigu bu bolgede,
kiz gocuklarinin diizenli bir sekilde okula gitmediklerinin alti gizilmistir. Kanadah
o0gretmenin kiz ¢cocuklarinin okula dizenli bir sekilde devam etmelerini ve bos
zamanlarini spor gibi verimli seylerle degerlendirmelerini saglamak amaciyla 6z-
verili bir sekilde calistigina vurgu yapiimistir. Bu haberde de sartlarin zor olmasina
ragmen her zaman umut verici durumlarin olduguna isaret edilmistir. Diger yan-
dan diinyanin en iyi 6gretmeni sifatina layik gériilen Mcdoner’in ¢alisma kosullari
ve 6grencileri icin yaptiklarinin gosterilmesi, bir dnceki giin yayimlanan bilten-
de sunulan Alman 6gretmenle arasindaki farkliliklari gostermesi agisindan 6nem
arz etmektedir. Clinki bu 6gretmen 6grencilerine sadece sabir gdsterip modern
metotlarla egitim vermemekte, ayni zamanda 6zellikle kiz gocuklarinin egitim ha-
yatina kazandirilmasinda Ozverili ¢calismalar yuritmektedir. Bu baglamda burada
sunulan 6gretmen figliriiniin Turkiye’deki fedakar 6gretmen imajina daha yakin
oldugunu soylemek mimkdinddr.

6. Sonug

Gindem belirleme kuramina gore, her televizyon kanalindaki haber bilteni,
glindemi izleyicilere sunulmak amaciyla segilen enformasyondan olusmakta-
dir. Arastirmanin verileri incelendiginde Logo Cocuk Haber bilteninin ilk sirada
siyasi haberlere yer verip bunu giindeme tasidigi gorilmistir. Ozellikle ulusla-
rarasi siyasetle ilgili konular biltende daha yogun bir sekilde islenmistir. AB'nin
devamliginin saglanmasi, Amerika-Almanya iliskilerin belirsiz bir durumda olmasi
on plana gikarilarak sunulmustur. Bu konularin 6nemi biltenin glindemindeki si-
ralamada, kullanilan gorsellerde, yapilan yorumlarda ve tekrarlarda (haber sayisi
anlaminda) kendisini gostermektedir.

Gindem belirleme kurami arastirmalari, kitle iletisim araclarinin icerigiyle insan-
larin dislindigu konular arasindaki iliskiyi gbstermesi agisindan 6nem arz etmek-
tedir. Bu kuramin temelini, cogunlukla siyasal olaylar, 6zellikle se¢cim ve segim
kampanyalari olusturmaktadir. Siyasal kampanya siirecinde hangi konu, medyada
on plana cikarilirsa o konuda en girisken olan aday ya da partinin segimi kazana-
cagina inanilmaktadir. Ayrica segimlerden sonra da iktidarin devamhhginin sag-
lanmasinda enformasyon Uzerinde bir kontrol mekanizmasi kurulmasi gerektigi
savunulmaktadir (Yaylagtl, 2013: 80). Bu baglamda arastirmanin verileri deger-
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lendirildiginde, Logo Cocuk Haber biilteninde, Almanya Basbakani Merkel’in 6n
planda sunulmasi ve diger siyasilere oranla lstln olan yonlerine vurgu yapilmasi
onem arz etmektedir.

Arastirmadan elde edilen verilere gore AB ve Trump’la ilgili haberlerde, genel ola-
rak 6znel bir dil kullanildigi ve basliklarin da yoruma dayali atildig gorilmastir.
AB haberlerinde bu birligin olumlu yonleri 6n plana gikarilmakta ve devamhhgi-
nin saglanmasina vurgu yapilmaktadir. Trump ile ilgili haberlerde, Almanya’nin
devlet politikasi ¢ergevesinde bir bakis agisi ortaya konmakta Merkel’in Ustiin-
lGgline vurgu yapilmaktadir. Diger yandan biltende se¢cim doneminde Trump’in
olumsuz agiklamalarina ragmen iki siyasinin gériismelerinin olumlu gececegine
dair umut verici ifadelere de yer verilmistir. Bu noktada ¢ocuklara endise edilecek
bir durumun olmadigi diisiincesi aktarilmak istenmektedir.

Logo’da olumsuz nitelikli haberlerin sonunda yine umut verici nitelikte dislince-
lere yer verilmektedir (6rnegin gogcmen kampinin olumsuz kosullarinda yasayan
cocuklarin yetenekli olmasi, gelecege umutla bakmalari, ¢ocuklar arasindaki giig-
|0 dostluk iliskileri gibi). Bu baglamda hem Logo’da yer verilen haberlerle hem de
programin sonunda sunulan hayvan skegleriyle ¢cocuklarin kendilerini kdta hisset-
melerinin 6niine gegcmek istendigi soylenebilir.

Yapilan arastirma neticesinde, Logo Cocuk Haber bilteninde diinya giindemini
cok mesgul eden teror saldirilarina da yer verildigi gérilmustdr. Bu durum, bil-
tende ¢ocuklara toz pembe bir diinya sunulmadigini gosteren bir unsur olarak
nitelendirilebilir. Diger yandan bultende, teror saldirisiyla ilgili haberlerde te-
roristlerin asil amaglarinin insanlari korkutmak olduguna vurgu yapilarak buna
karsi miicadele etmek gerektiginin alti ¢izilmistir. Kisaca biltende ¢ocuklara ne
olursa olsun korkmadan hayatlarina devam etmeleri gerektigi mesaji verilmek
istenmektedir.

Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikisi ve yayginlasmasiyla beraber bunlarin insan-
lar Uzerindeki etkilerini tespit etmek amaciyla ¢ok sayida arastirma yapilmistir.
Simdiye kadar yapilan arastirmalar sonuglari, televizyon programlarinda 6zellikle
gercekligin oldugu gibi yansitildigi dislinllen haberlerde yer alan siddet ve sug
unsurlarinin insanlarin diinyayl oldugundan daha korkung bir ortam olarak al-
gilanmasina neden oldugunu géstermistir (Postman, 1995; Dindar, 1996: 387;
Turam, 1996: 67; Wilson vd., 1998:. 24). Bu durumun 6zellikle cocuk ve gencle-
rin daha fazla siddete yonelmesinde etkili oldugu tespit edilmistir (Huesmann
vd., 2003; Gentile vd., 2004). Bu nedenle ¢ocuklarin yaslarina uygun igerige sahip
haber programlarinin hazirlanmasi cok énemlidir. Tarkiye’de sunulan haber bul-
tenlerinde de siddetin yogun bir sekilde islendigi gbz 6niine alinirsa bu baglamda
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Ulkemizde de ¢ocuklara yonelik onlarin yaslarina uygun nitelikte haber program-
larinin hazirlanmasi gerekmektedir. Bu baglamda ¢ocuklar icin haber biilteni ha-
zirlanmasi projesinin hayata gecirilmesi icin 6ncelikle diinyada yayinlanan Logo
ve benzeri programlar hakkinda daha ayrintili bilgi edinmeyi saglayacak kapsamli
bilimsel ¢alismalarin ylritilmesi gerekmektedir.
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