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Giris

GUnlmuz toplumsal yasaminin serbest zaman acisindan getirdigi en carpici
sonuclar, herkes icin serbest zaman saglayan teknolojik gelismeler, issizlik ve
serbest zaman olanaklarindaki artistir. Glinimuizde serbest zaman etkinliklerini,
sosyal medyada vakit gecirmek, video ya da televizyon izlemek, gazete ve dergi
okumak, kisisel bilgisayarlar gibi ev icindeki araclarla gecirilen zaman olarak “ev
ici serbest zaman etkinlikleri” ve uzak yerlere gidebilme olanagi saglayan turizm
gibi “ev disi serbest zaman etkinlikleri” biciminde, iki baslk altinda toplamak
miumkindir. Ama ev disi serbest zaman etkinliklerinin, gelir diizeyinin ylksekligi
ve araba sahipligiyle ilgili olmasi nedeniyle, glinimizde ev i¢i serbest zaman
etkinliklerine, ev disi etkinliklere gore daha cok zaman ayrildigi ortaya ¢ikmaktadir.
Ayrica, glinimuzde, sinema, tiyatro ya da spor karsilasmalarini izlemek gibi
geleneksel serbest zaman etkinlikleri, ev ve araba sayesinde yapilan etkinliklere
gore gittikce azalmaktadir. Bu nedenle, 6nceki donemlerde oldugu gibi,
ginimizde de gelir, serbest zaman etkinligini belirleyen en 6nemli 6ge olmayi
sirdirmektedir. Serbest zaman etkinliklerinin gittikce ev merkezli bir duruma
gelmesi, ev disi eglencelerin yerini ev ici eglencelere birakmasi, televizyonun
yaninda sesli ve gorlintlllu yeniden Gretim donanimlarini, telekominikasyon ve
bilgisayar teknolojilerini, yeni medyayi giderek artan bir bicimde yasamimiza
sokmaktadir. Ustelik, toplumsal kesimlerin cogu gibi cocuklar da okul disindaki
serbest zamanlarini bu yeni medya ortamlarinda gecirmektedir.

Serbest Zaman ve Cocuklar

Gerekten de artik pek cok seyi elektronik yollarla bilmeye, tanimaya, deneyim
edinmeye alistigimiz giinimuizde, c¢ocuklar bile, televizyonu, bilgisayari ev
yasaminin bir parcasi, hatta en yakin arkadaslari olarak gormektedir. Aslinda
bu durum “Net Nesli” olarak adlandirilan, bilgisayara bagh olarak yasayan,
yeni bir neslin ortaya c¢ikmasini da cikarmistir. Ustelik, tipki yetiskinler gibi,
ginimiz cocuklarinin serbest zamaninin da ev merkezli bir duruma gelmesi,
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aileler igin gocuklarinin serbest zamanlarini 6nemli zamanlar haline getirmistir.
Geg-kapitalizm c¢aginda, yetiskinler icin calisma ve serbest zaman arasindaki
ayrim nasil bulaniklasmissa ¢cocuklar icin de durum farkli degildir. Baska deyisle,
ginimizin serbest zamani, Bauman’in sézini ettigi, akiskan bir hal almistir;
akiskan, serbest zamandir artik.

Bu duruma uygun olarak, yetiskinlerin dnemli zamanlar olarak 6nemsedikleri bir
zaman dilimi olarak, ¢cocuklarin serbest zamani, tasidigl 6grenme potansiyelleri
acisindan degerlendirilir duruma gelmistir. Cocuklar agisindan eglenceyle
egitimin i¢ ice olmasini gerektiren bu yeni serbest zaman anlayisinin en tipik
ornegi, cocuklarin yeni medya teknolojilerini, dzellikle ev ici bilgisayarlari ve
interneti kullanmalarinda karsimiza gitkmaktadir.

Bugiin sermaye ve teknoloji, bilgi ve eglence sanayilerinin bir arada bulundugu
bir tekno-kapitalizm c¢aginda enfo-eglence toplumunda yasamaktayiz. Enfo-
eglence terimi, cagdas toplumlarin érglitlenmesinde bilgi ve eglence sektorlerinin
bir arada hareket etmesini gerektirir. Enformasyon teknolojileri, yeni medya
sayesinde eglenceyi internetten politikaya kadar her yere yayar. Bu anlamda, hem
egitimi hem de eglenceyi barindiran bir arag olarak yeni medya gerek yetiskinler
gerekse ¢ocuklar agisindan ¢ok uygun bir drnektir.

Yeni medya teknolojileri ve c¢ocuklar arasindaki iliskiyi irdeleyen yazarlar;
cocuklarin, eskiye oranla daha az televizyon izlediklerini ve zamanlarini bilgisayar
karsisinda daha fazla gecirdiklerini belirtmektedir. Gene pek c¢ok yazarin
belirttigine gore, bu yeni nesildeki cocuklar, bilgisayari 6grenmek icin, eglenmek
icin, alisveris icin, iletisimde bulunmak igin, oyun oynamak igin kullanmaktadir.
Bu yazarlarin bazilari ise yeni medya ve ¢ocuk arasindaki iliskiyi olumlamakta
hatta siber alanlari, net neslinin oyun alanlari hatta cocuk haline geldikleri alanlar
olarak gérmektedir.

Endiistri Olarak Serbest Zaman

Ancak, yasadigimiz ¢agin, dijital ¢cagin ¢ocuklarinin serbest zamanlarinda yeni
medya mecralarini, interneti kullanmasiyla, ¢ocuklar icin bir oyun alani haline
geldigini savunan gorise katilmak, pek dogru goéziikmemektedir. Clinkl bugiin
birakalim internet, yeni medyayl sinemada film izlemek, tiyatroya gitmek ya
da turlara katilmak gibi kolektif olarak yapilan serbest zaman etkinlikleri bile
eglence endistrisi tarafindan kitlelere hazirlanarak sunulmaktadir. Birey bu
paketlenmis meta, gezi ya da etkinliklere parasini 6deyerek edilgin bir bicimde
katilmaktadir. Bilindigi gibi, Durkheim’a gore kolektif etkinlikler, toplumsal bir
orgutlenmeyi saglamalari agisindan ¢ok onemlidir. Clinkl kolektif etkinliklere
katihm, bireylerin kaliplasmis toplumsal rollerini ortadan kaldirarak bireye
toplumun genis katmanlarina katilma ve bu katmanlarin bir pargasi olma
duygusunu vermektedir. Ornegin, ilkel toplumlardaki bireylerin aktif olarak
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katildiklari oyun ve calisma boyle etkinliklerdir. Modern dénemden 6nceki
oyun oynama, sarki soyleme, sesli okuma gibi serbest zaman etkinlikleri, ev
icinde ev halkinin katilimini gerektiren yaratici ve katilim isteyen etkinliklerken,
modern toplumda ailenin merkezi ev olmasina karsin, aileler yemek ve serbest
zamanlari disinda bir araya gelmezler ve onlari bir araya getiren serbest zaman
enddistrisinin en 6nemli pargasi televizyondur. Ginimiuzde ise yeni medya, bu
bir araya gelmeleri de engellemektedir. Ginimuzde yeni medya teknolojisi artik
bu toplanmalari ortadan kaldirmakta, aile bireyleri arasinda dijital bir izolasyona
yol agmaktadir. Bununla birlikte, geleneksel medyayi da igine alan bu yeni medya
teknolojileri sayesinde g¢ocuklar da dahil tim toplumsal kesimler igin glnlik
yasam gittikce artan olgllerde, kiiresel bir serbest zaman endistrisi tarafindan
bicimlendirilmektedir. Bu nedenle, gerek insanin kendisine ait olan bir zaman ve
bu zamandaki deneyime verilen bir ad olarak modern anlamda serbest zaman
kapitalizme 6zgii bir zamandir.

GUnUmuzde ¢ok fazla zaman ve mekan, serbest zaman icin kullanilmakta, gene
cok fazla para serbest zaman endustrisine harcanmaktadir. Bugiin diinyada bes
glnlik calisma haftasi standart hale gelmistir. Ayrica kamusal tatillere ek olarak iki
ya da Ug¢ haftalik Gcretli tatiller yasal bir haktir. Hatta gelecekte hafta sonu tatilinin
Uc¢ glne c¢ikacagl beklenmektedir. Glinimiizde ¢alisma zamanlari azaltilirken,
Ucretler artmaktadir. Ama ¢alismadan kazanilan Ucretin biyik bir kismi da bu
eglence ve dinlencelere katilabilmeye harcanmaktadir. Uzmanlasmis serbest
zaman endustrileri, kitlelerin serbest zamanlarinin gecirilmesi icin eglenceyi,
dinlenceyi satmak lizere yaratmaktadir. Artik hemen herkesin evinde televizyon
var, hatta video alicilari ve bilgisayarlar bile birer ev i¢i donanimi haline geldi. Kisi
basina alkol tiiketimi, araba sahipligi, spor yapanlarin sayisi giderek artmaktadir.
Ayrica televizyon, gazete, popller edebiyat, poptler miizik daha dnce hig 6rnegi
gorilmemis cesitlilikte sanat ve kiltlr Grlndnd insanlarin yasamina sokmustur.
Toplumsal yasam, barlarin, diskolarin, fast foodlarin artmasiyla hareketlenmis,
tatil ve yolculuk olanaklari genislemistir. Turizm de tipki diger serbest zaman
etkinlikleri gibi, cok buyik bir endustri kolu haline gelmistir. Yeni medya da kentte
ya da koydeki tiim evlere girmekte ve toplumda gecerli olan yeni basari éykileri
ve gene yeni serbest zaman etkinlikleri sunmaktadir.

Ayrica, televizyon, radyo, televizyon, bilgisayar gibi kitle iletisim araglar da
serbest zaman etkinliklerini evde toplamasi sayesinde eglence, ucuza ve higbir
caba gostermeye gerek kalmadan alinmaya baslamistir. Bu araglari da igine alan
serbest zaman enddstrisi, oyun igin gerekli yer, donanim, giysi ve etkinlikleri de
kendi istedigi bicimde diizenleyerek, oyunu insanlarin ve ¢ocuklarin piyasada
belli bir fiyatta bulabilecekleri bir meta haline getirirmistir. Bu nedenle, modern
donemde serbest zaman hem metalasmis hem de homojenlesmistir. Ayrica
serbest zaman endustrisi; sanat, spor, gezi olanaklarini, deneyim olmaktan ¢ikarip
evde oturarak yapilan etkinlikler haline getirmistir.
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Maalesef ¢ocuklar, ¢cocuklara yonelik dergiler, programlar, filmler, gizgi filmler,

video ve bilgisayar oyunlari, oyuncak karakterleriyle cirosu milyar dolarlari bulan
serbest zaman endustrisinin pargasi ve tiketicisidir. Bu nedenle, gliniimizde
reklam mesajlarinin biyilk bir kismi ¢ocuklara yoneltilmistir. Serbest zaman
endistrisi bu mesajlarda, ¢ocuklara serbest zaman diinyasini “davranigsal bir
Ozglrluk” alani olarak nitelendirerek, aile diinyasinin degerlerine ve tanimina
miidahale edebilmekte, hatta dogrudan ¢ocuklara yénelik olmayan reklamlar
bile ¢ocuklar adina ve ebeveynlerin tutumlari Uzerine yazilmakta, boylelikle
reklamlarda gocuklarin gereksinimlerinin bu endustrisi tarafindan daha iyi
anlasildigr mesaji verilmektedir. Oysa, ¢ocuk eglencesi etiketi takilan bu Grtinlerle
yapilan, g¢ocuklarin bilingsiz zihinlerini meta pazari tarafindan sizilan alanlar
haline donlstiirmekte, verili ideolojinin slirmesi ve yayginlastiriimasi ¢ocuklukta
baslamaktadir.

Sonug

Degisen serbest zaman anlayisi ve ¢ocuklar arasindaki iliski goz 6niine alindiginda,
glinimiizde maalesef dijital cagin ¢ocuklari da bu serbest zaman enddstrisinin
mdsterileridir artik. Her ne kadar giinimiiziin cocuklarinin serbest zamanlarinda
televizyon izleme siireleri azalsa da, televizyondan alinan siire, serbest zamana el
koyan bir baska medyaya, yeni medyaya, internet ve bilgisayara gegmektedir ve
yeni medya evlerimize daha fazla sizdik¢a, bu egilim daha da artacaktrr. iletisim
teknolojileri agisindan bakildiginda, televizyondan interaktif bir diinyaya gegis,
bu yeni net neslii¢in elbette ¢cok 6nemlidir. Clinki artik bu nesil sadece izleyici ya
da sadece dinleyici olmak istemiyor, daha aktif olmak, kullanici olmak istiyorlar.

Ancak unutulmamalidir ki, asiri programh yasamlari ve sinirl oyun alanlariyla,
sinirh bir cocukluk yasayan gliniimuiz cocuklari igin yenisiyle eskisiyle medya, bu
duruma bir panzehir gibi gozikse de internet ve televizyon, yesil alanlarin, oyun
alanlarinin, parklarin, gercek arkadaslarin yerine gegemez. Clinkii ¢ocuklarin,
cirosu milyar dolarlari bulan kiresel serbest zaman endistrisi tarafindan
meta haline getirilebileceginin ve sadece bu endustrinin bir segmenti olarak
gorileceginin unutulmamasi gerekir.
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