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TRT Cocuk’un temel felsefesi “cocukla cocuklasmak”. Kanalin yayincilik felsefesini
ve pedagojik yaklasimini belirleyen bu disturun katkisi yaninda TRT Cocuk marka-
sini asll glicll kilan sey ise hedef kitlesiyle 6zdeslesebilme kabiliyeti. Cocugun algi
diinyasina nasil girebiliriz? iletisim kurma yaklagimlarimiz neler olmali? Yetiskin
goziinden bir ¢cocuk diinyasina bakmanin, algi esigine girmenin, empatinin 6nemi
nedir? Cocuk medyasi burada nasil bir rol model olusturmali? Cocuk medyasinda
icerik konumlandirma ve metodolojik formasyonun yeri nedir? Tiim bu sorularin
cevabi ve daha fazlasi TRT Cocuk’un kurulus ve isleyis felsefesini olusturmaktadir.

TRT Cocuk, icerik Uretirken ¢ocuklara ne katabilecegini titizlikle hesap ederek
yola ¢tkmis bir kanaldir. Yalnizca bir televizyon kanali degil, cocuk medyasi alanin-
da standartlari yeniden belirleyen bir markadir. TRT Cocuk, ¢ocuklari televizyon
karsisinda eglendirerek oyalamanin, ticari kazang elde etme enstriimani olmanin
¢ok Otesinde bir vizyon ve misyonun Griintdir. Cocuklarin duygusal, bilissel, fizik-
sel, davranigsal ve kiltirel gelisimlerine katki saglayan iceriklerin Gretimi ve dog-
ru metotlarla hedef kitleye iletilmesi bilinciyle calismaktadir. Kamu yayinciliginin
getirdigi, layikiyla yerine getirmeye ¢abaladigimiz bir sorumluluk bu aslinda. Tim
bunlar, igeriklerimizin eglenceden yoksun oldugu anlamina gelmemeli kesinlikle!
Eglence de isimizin ¢ok dnemli bir pargasi. Clinkl ¢ocuga igsellestiriimek lizere
sundugumuz degerlerin tasiyici bir unsura ihtiyaci var. O tasiyici unsur da hig siip-
hesiz eglencenin ¢ocuklar tizerindeki cezbedici glici.

TRT Cocuk, cocuklar igin Uretilen her tiirlu icerikte ve bu igeriklerin sunuldugu
her tirlu platformda gerek kalite bakimindan gerekse etik standartlar bakimin-
dan belirleyici bir aktor. Sadece televizyon yayinciligi alaninda degil, cocuk odakli
faaliyet gosteren her mecra igin bir normlar standardizasyonu olusturmaktayiz.
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Cocukla Gocuklagmak

TRT Cocuk’un Temel Felsefesi “Cocuklagsmak”tir.

TRT Cocuk’un temel felsefesi “cocukla gocuklasmak”tir. Aslinda TRT Cocuk’un
felsefesini, pedagojik yaklasimini belirleyen anlayis budur. Bu anlayis, ontolojisi
bilindik bir 6gretiye dayanan “Cocugu olan onunla ¢ocuklassin,” seklindeki Pey-
gamber 6guadaddar.

“Cocukla ¢ocuklasmak”, ne ¢ocuga, hi¢c cocuk olmamiscasina, bir seyleri dayatan
didaktik bir yetiskin rolline blriinmek ne de ¢ocuk gibi davranmaktir. Cocuklas-
may! ise ancak yetiskinler becerebilir; ¢ciinkl onlar da ¢ocuktu bir zamanlar. Co-
cuklardan, yasamadigl, tecriibe etmedigi bir yetiskin tecriibesine uygun hareket
etmesini beklemekten daha ilimli tek bir yaklasim varsa, o da biz yetiskinlerin
tecriibe ettigimiz ¢ocuklugumuzu hatirlayarak ve empati kurarak olaylara yaklas-
mamizdir. Kérelmis olsa da o deneyimi ve o i¢glidiyl tasiyoruz. Bu ¢ocuklasma,
gocugun kim oldugunu, nasil reaksiyon verecegini, yetiskin gibi nihai formunu
almig bir insan teki olmadigini ama bos bir sayfa da olmadigini bilmeyi gerektirir.
Cocuklagsmak, bu metodu bir Uglincl varolus bigimi olarak gérmemizi gerektirir.
insanlar hayatlarinda cocuk da olurlar, yetiskin de olurlar ama iclerinden sadece
bir kismi cocuklasabilir. Oyle ki ¢ocuklasabilmek baska bir duygu ve biling diize-
yinde hareket edebilme becerisine ve imtiyazina sahip olmayi gerektirmektedir.
TRT Cocuk’un isi de “cocukla ¢ocuklagsmak”tir. Cocuklari yakalamadaki basarisi
belki de tam olarak buradan kaynaklaniyor. Bu ise ancak yayin politikalariniz ve
dogru icerik yonetiminizle mimkdan.

Kiiresel Adaptasyon, Yerel Motivasyon

TRT Cocuk yayin politikasi ve icerik yonetimi, isleyis felsefemizi pratige gecirdigi-
miz iki onemli alan. Aslinda bu bir tarafiyla TRT’nin biitiin bir tarihiyle, kendi kamu
yayincilik seriiveniyle alakali. Bu seriiven boyunca ¢ocuk programciligi anlamin-
da olusmus bir tecriibe mevcut. Buna ilaveten ¢ocugun fayda maksimizasyonunu
her seyin Ustiinde goren sekiz yillik bir TRT Cocuk deneyimi var. Bu hassasiyetle
olusan deneyim ise cocuk medyasinda kaginilmaz olarak bir standardizasyon sun-
makta ve normlar bitlind olugturmaktadir.

Bir diger 6nemli husus ise literatiirli ok iyi takip ediyor olmamiz. Dlinya ¢apinda
yayin yapan diger kamu yayincilarinin neler Urettigi, sektorde ne tir yeniliklerin
oldugu, ayrica pedagojik anlamda yeni yaklasimlari, arastirma bulgularinin neler
oldugu gibi bircok konu tarafimizca yakindan takip ediliyor. Elbette disimizdaki
alan aktorlerinin ne yaptigini gormekle is bitmiyor. TRT Cocuk’un halihazirda yerli
bir motivasyon zemini mevcut. O zeminde dururken dis kaynakl programlarin
ithalati degil, uyarlamasi gergeklestiriliyor. Bu anlamda TRT Cocuk’un ¢ok basarih
bir kiiresel adaptasyon giici, glincelleme ve yerel motivasyonlarla yeniden (ret-
me kabiliyeti oldugunu soyleyebiliriz.
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Yayin ve yapimlarda izleyici talepleri de bizim icin cok &nemli. inceleniyor, deger-
lendiriliyor ancak daha ziyade, bir kamuoyu hassasiyetine déniisme potansiyeli
taslyan degerlendirmeler ciddiye aliniyor. Ayrica TRT’yle kamu arasinda, kamu
yararinin ne olduguna dair zimni bir uzlasma var zaten. Tabi TRT Cocuk’un kamu
yayincisi olarak séyle bir misyonu da var: Hedef kitleyi, 6zellikle ebeveynleri hem
pedagojik anlamda hem de icerik tiketimi, teknoloji kullanimi anlaminda bir yer-
den bir yere tasimak; yani firsatlar, imkanlar, riskler, tehditler anlaminda da anla-
yis degisikligini saglamak.

TRT Gocuk, hedef kitlesiyle birlikte hareket eden, onlari beraberinde bir yerden
bir yere tasiyan, anlayis degisiklikleri, teknolojik degisikliklerle birlikte yeni pozis-
yonlar aldirtan pro-aktif bir aktér olarak tanimlanabilir. Bunun organik ve interak-
tif bir iliski oldugunu distiniyorum.

Ureticisini Egiten Bir Sistem: Cocuk Medyasi Akademisi

icerik konusundaki hassasiyetimiz elbette icerik Ureticilerimizle olan ¢alisma kri-
terlerimizi de belirlemektedir. Oncelikle, TRT Cocuk’a igerik iiretenlerin tamami
disaridan degil. Yayinlanan igeriklerimizin bir kismi i¢ yapim, yani kurum iginde
Uretiliyor ve bu yapimci arkadaslar halihazirda kurumla ayni hassasiyeti tagimak-
ta. Ikincisi, TRT Cocuk ve TRT Cocuk’a icerik lireten aktérlerin tarihi, hem bas-
langic hem de siireg itibariyla ayni donemi kapsamaktadir. Burada simbiyotik
bir iliski var. Sektoriin TRT Cocuk ile birlikte basladigini séylemek de mimkdn.
Tabi burada sadece animasyon endiistrisinden degil, TRT blinyesi disinda ¢ocuk
televizyonuna igerik treten aktérlerden de bahsediyorum. Sektoérdeki aktorle-
rin ¢ogu, TRT Cocuk ile birlikte baslamis, onunla birlikte ylriimeyi 6grenmis, bu
minvalde refleksler gelistirmis aktorler. TRT Cocuk, tipki hedef kitlesiyle oldugu
gibi icerik Ureticileriyle de bu baglamda organik bir iliskiye sahiptir. Dolayisiyla bu
aktorleri de hedef ve vizyonu dogrultusunda, gidecegi yere beraberinde tasiyor.

Aslinda su anda tam da bu simbiyotik iliskinin kurumsallagmasinin kendini da-
yattig! bir slrecteyiz. Bu sebepten 6turtdir ki TRT Cocuk 6nculiigiinde, “Cocuk
Medyasi Akademisi” olusumunu kurmus bulunmaktayiz.

Motor giicti TRT Cocuk olan, butiin Turkiye’de ¢ocuk icin Uretilen iceriklerde pe-
dagojik, estetik ve dahi teknolojik bir anlayis birlikteligiyle bu alanin profesyonel-
lerini gelistirecek, daha kaliteli icerikler Uretilmesini saglayacak aktorleri egitmek
Uzere tasarlanmis bir yapidan s6z ediyoruz.

Ozellikle cocuk medyasi alaninda egitim géren, bu alanda is yapan profesyoneller
icin egitim verecek ve onlarin global 6lgekte sektorel ve literatiirel hakimiyetini
saglayacak, donanimlarini gliclendirecek etkinlikler planlamaktayiz.
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Aslinda bu yil altincisini gergeklestirecegimiz “TRT Uluslararasi Cocuk Medyasi
Konferansi” kendi basina bu kurumsallasma ¢abasinin somut bir 6rnegidir. Cocuk
Medyasi Konferansi'nin 6tesinde, stirekliligi olan ve bitin yila yayilan etkinlik-
lerle, kurumsallasmis bir akademik 6grenim ve gelisim zemini olusturmayi plan-
liyoruz. Siirec icerisinde oncelikle kapsamli bir hikayecilik egitimi yer alacak. Bu
egitim, proje tasarimindan animatige, kurgudan teknige kadar basarili bir hikaye
anlatiminin nasil yapilabilecegini bizzat pratikleriyle egitim adaylarimiza sunacak
bir egitim olacak. Biz bu ¢alismalarimizi, bir kismi uygulamal olacagi ve alaninda
yetkin uzmanlar tarafindan verilecegi icin temel egitim programi seklinde telakki
ediyoruz.

Cocuk Medyasi Uzerine Uluslararasi Bir Network: Cocuk Medyasi Konferansi
Egitimlerden bir kismi periyodik olarak bir kismi da ihtiyag hissedildik¢e diizenle-
nen egitimler seklinde verilecek. Kisa stirede verim alinip pratige gegirme potan-
siyeli olan, medya profesyonellerine ve 6grencilere maliyeti minimum diizeyde
kalan ve belki de alanina gore hi¢ olmayan egitimlerden bahsediyoruz. Aslinda
héalihazirdaki TRT Uluslararasi Cocuk Medyasi Konferansi da bu yapinin uluslara-
rasi diizeydeki en etkili ve en goriinir bileseni olacak.

Uluslararasi Cocuk Medyasi Konferansi’ni bu baglamda ¢ok 6nemsiyoruz. Konfe-
rans, sektorin profesyonelleri ve uzmanlariyla bulusarak kendimizi glincellemek,
yeni perspektiflerle bulusmak, vizyonumuzu gelistirmek ve ytklendigimiz sorum-
lulugun geregini yaparken diinya standartlarinda bir élgege ulasmak adina ger-
ceklestirdigimiz bir organizasyon. Her sene baska bir konuyu ele alip derinleme-
sine inceliyoruz. Konferansta lizerinde durdugumuz konular aslinda ¢ocuga iliskin
genel politikamizi, yaklagimimizi tartishgimiz konular oluyor. Ornegin, gecen yil
gerceklesen konferansimizin temasi “siddet” idi. Burada ¢ocuk yayinlarinda sid-
dete yer verilmeli mi, verilmeliyse ne 6l¢clide ve ne sekilde verilmeli, diger yayin-
cilarin bu konudaki pratigi nedir gibi cocuk yayincihgl acisindan oldukga hassas
konular ele alindi. Bu yil gerceklesecek Cocuk Medyasi Konferansi’nin temasi ise
“Cocuk Medyasinda Temsil Cogulculuk ve Entegrasyon” olacak. Bu tema etrafin-
da, mevcut sorunlar ve sundugu imkanlar tGizerine miilahazalar gergeklestirilecek.

Bu konferanslarin bize 6grettigi onemli seylerden biri, yiz yize oldugumuz so-
runlarin aslinda uluslararasi ¢ocuk yayincilarinin da ortak sorunlari oldugu ger-
cegidir. Mesela, ilk genclik donemine ulasmakta glicliik cekiyoruz ama bu sadece
kanalimiza veya lilkemize 6zgi bir sorun degil. Diinyadaki biitiin kamu yayincilari
ayni sorunu yaslyor veya bizim gibi diinyadaki diger kamu yayincilari da orijinal
icerik Gretme problematigiyle karsi karsiya. Onlar da degisen pedagojik anlayis-
lara ayak uydururken sancilar gekiyor. Onlar da yeni pedagojik tarz ve sistemi
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kendilerine uygun hale getirmek, i¢sellestirmek, kendi politikalarini olusturmak
anlaminda ayni sancilari yasiyor. Sonug olarak benzer konularda farkh diizeylerde
de olsa ayni sikintilari yasiyoruz. Bunu gérmek bir yandan rahatlatici, bir yandan
da yeni ¢6zim vyollari sunan bir sey. Sizin géremediginizi baskasi goriyor. Sizin
kiicimsediginiz bir seyi baska birileri baska bir gdzle deger ylkli buluyor ve bu
anlamda farkindalik olusturabiliyor. Sizin heniz tehdit, risk olarak gérmediginiz
bir gelismeyle ilgili baskasi bir sorun yasiyor ve bu durum sizin igin bir uyari ola-
biliyor. Mesela, Tirkiye’de dijitallesme oraninin ingiltere’den, Amerika’dan ok
farkh olmadigini goériiyoruz. Bu trendin tlkemizde de en az yabanci tlkelerde ol-
dugu kadar glicli, hatta bircok Avrupa tlkesinden daha hizli oldugunu gériiyoruz.
Konvansiyonel mecralar disindaki mecralar Turkiye’de ¢ok hareketli ve giderek
daha da hareketlenecek. Ornegin, en ¢cok video tiiketimi konusunda {st siralarda
yer aliyoruz. Bu karsilagtirmalari yapma, érnek olay ve olgulari inceleme imkani
sunuyor konferanslar bize.

Turkiye dahil 40 iilkede TV ve video izleme davraniginin mobilite ile degistigine
1stk tutan ConsumerlabTV&Medya Raporu’na gore;

e Tirkiye’de 2014’ten giiniimiize mobil cihazlar tGzerinden igerik izleme yilda
kisi basina 250 saat arth. Boylece mobilden izleme, TV ve video izleme
toplam zamanina haftalik 5,3 saatlik bir dilim eklerken, sabit TV’den icerik
izleme haftalik 0,2 saat kisaldi. Diinyada mobil cihazlar tGzerinden TV ve
video izleme orani ise son 6 yilda ylizde 85 artt;; TV gibi sabit ekrandan
izleme orani ise ayni donemde yiizde 14 azaldi.

e Tirkiye'de 6zellikle 16-19 ve 20-24 yas arasi gruplar TV ve video izlemek
icin en ¢ok akilli telefonu tercih ediyor. Bu grubun toplam izleme zaman-
larinin ylizde 29°u akill telefonlar tizerinden gergeklesiyor. Globalde kulla-
nicilarin yiizde 40" sinirsiz video izleyebilecekleri paketlerle ilgilendiklerini
belirtiyor. Tirkiye’de video izlemek icin sinirsiz mobil veri paketiyle ilgile-
nebilecek kullanicilarin orani ise ylizde 50 dolaylarinda... Turkiye’de talebe
bagh seg-izle video platformlarinda ilk sirayi ylizde 98 izleme oraniyla You-
Tube gekiyor.

icerik ve Projelendirme

Elimize degerlendirilmek lizere ¢ok sayida proje ulasiyor. Degerlendirme kriterle-
rimizden en 6nemlisi, kanalin icerik ihtiyaci elbette. Belli bir yas grubu i¢in hangi
alanlarda nelere ihtiyacimiz oldugu cok belirleyici bir husus. ikinci kriterimiz 6z-
ginliik. Ozgiin olmasi bizim igin gok belirleyici. Ugiincii kriterimiz ise fizibilite. Bize
bu projeyi getiren firmanin gergeklestirme kabiliyetini ve kapasitesini géz dniinde
bulunduruyoruz.
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Bu arada 6zgiin ve orijinal fikri olup da gergeklestirme imkani bulamayanlar igin
yarismalar diizenliyoruz. Bu yarismalara 6grenciler katilabildigi gibi herhangi bir
medya profesyoneli de katilabiliyor. Hatta bu alanla daha énceden higbir istigali
olmayan ama orijinal, 6zgiin bir fikri olanlar da yarismalarimizda yer alabiliyorlar.
Bir fikir, bir projen mi var? Gel, katil diyoruz. Boylelikle 6zglin fikirleri kagirmamis
oluyoruz.

Mesela, bu sene karakter tasarim yarismamizin ikincisini diizenleyecegiz. ileride
benzer bir yarismay! hikayecilik icin de yapmayi planlyoruz. Biraz 6nce s6zini
ettigim akademinin gorevlerinden bir tanesi de bu olacak. Adeta yetenek avciligi
yaplyor olacagiz. Kaldi ki bunu zaten yapmaya calisiyoruz. ihtiyacimiz olmayan
ama 0zgiin ve yaratici oldugunu distindigumiz bir fikri, projeyi de gercekten
kalemin kendisi yaraticiysa, hikayecilik bakimindan 6zgiin oldugu yéniinde bir
tespitimiz olusmussa, kendi ekosistemimize dahil etmenin yollarina bakiyoruz.
Mutlaka firsat veriyoruz.

Yapimcilar bizden bagimsiz aktorler degil. icerigi beraber insa ediyoruz ama siireg
bizim 6nciliglimizde isliyor. Nihai sozli sOyleyen biziz. Bir senaryo olgunlasana
kadar defalarca revizyon isteyebiliyoruz. Olana kadar zorluyoruz. Bizde ‘olmus,
yapilmis, bunu daha fazla zorlamayalim’ diye bir sey yok. Bu, formiile edilebilen
bir siire¢ degil ama yaratici slirecin her agsamasinda variz. Bu siireg¢ her ne ka-
dar zaman zaman icerik saglayicilarimizi zorlasa da ortaya ¢ikan sonucun kalitesi
memnun edici oluyor.

Yerli Yapim ve Millf igerik

Halihazirdaki yayinimizin ortalama yiizde 80’i yerli, ylizde 20’si ise yabanci ice-
riklerden olusuyor. Aslinda yerli-yabanci ayrimindan ziyade daha temel bir seye
tekabul ediyor bu oran. Bu bizim kiltir politikamizla alakali tercihi bir durum.

Genel olarak Ulkemizin kendi kultlr politikasiyla alakali stratejik bir karar. Evet,
cocuklarimiz kaginilmaz olarak televizyonda ve diger mecralarda birtakim igerik-
lerle bulusacaklar. Ancak, biz vizyon ve misyonumuz geregi icerigin yerli ve millt
olmasini énemsiyor, bu agidan igerik Gretimi ve prodiiksiyon hizmetlerinin yerli
olmasi yoniinde caba sarf ediyoruz. Akademimiz bu acidan da 6nem arz ediyor.
Yerli icerik, yapim saglayicilara imkan ve vizyon sunmayi hedefliyor.

Ulkemizin kiiltiir ve sanat alanindaki en dnemli sorununun, gelenekle bagin kop-
mas! oldugunu disinlyoruz. Bu bagin toplumsal pratiklerde gorinir olmasini
ayni zamanda zihin diinyasinda surekliliginin saglanmasini 6nemsiyoruz.
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Gelenekten Gelecege Bir Tastyici Olarak igerik

Millt demek, bir Glkeyi temsil kabiliyeti tasiyan kiiltirel unsurlar demektir. Yani
millete mal olmus degerleri 6Gnemseyen, onlari yok saymayan ve onlardan bes-
lenmekten imtina etmeyen bir yaklasimdan sz ediyoruz. Aslina bakilirsa, ulusla-
rarasi alanda fark edilir nitelikte 6zgiin icerikler Gretmenin yolu da buradan gegi-
yor. Diinyanin her kdsesinde insanlar merak ve tanima duygusunu tatmin etmek
icin artik sadece 6zgilin ve yaratici igerikler tiketmek istiyorlar. Secenekler o kadar
fazla ki basarili islere dykiinen kopya isler grmek istemiyorlar. Fark yaratabilme-
miz icin onlara yeni seyler sunmamiz gerekiyor. Bu da ancak yerel unsurlardan
beslenmekle mimkin olabiliyor.

Ornegin, Dreamworks’un Antik Cin déneminde gegen ve usta-6grenci kiiltiiriini
ve ahlakini konu alan (¢ sezonluk ¢izgi serisi Kungfu Panda, diinyanin her yerinde
¢ocuklarla bulusabiliyor. Bu basarinin sirri, bliyik 6l¢lide 6zgin kiltirel unsur-
larin basarili bir sekilde hikayelestirilmesine dayaniyor. Biz de su anda Uzerinde
cahstigimiz birkag projeyi bu anlayis tzerine insa ediyoruz.

Gelenegin gelecege aktarilmasi noktasinda dogru bir yerde durdugumuzu disu-
nliyoruz. Hedef kitlemiz olan ¢ocuklarin Tirkiye'ye 6zgt, yani Turkiyeli bir tasav-
vura, bir gelecek perspektifine sahip olmalarini 6nemsiyoruz. Cocuklarin da bu
bakis agisiyla Uretilmis icerikleri seyretmelerini, onlarla beslenmelerini istiyoruz.
Yani ‘yerli tohumdan’ Gretilmis Grlinleri kullanmalarini istiyoruz. Clnki bizim bir
medeniyet tasavvurumuz var ve hep oldu. Olmadigi bir dénem yasanmadi.

Tabi yuzde 80 yerli yapim orani, bizim diinyada neler olup bittiginden, diinya-
daki trendlerden ya da diinyada diger ¢ocuklarin tikettikleri iceriklerden kendi
cocuklarimizi mahrum biraktigimiz anlamina gelmiyor asla. Zaten yizde 20 “te-
miz” yabanci icerikle bulusmalarini sagliyoruz. Ayrica yerli igeriklerimizi de global
trendleri ve standartlari takip ederek Uretiyor, glincelliyoruz. Bu pazardaki arzin
blylklGgiine bakacak olursak kendi perspektif ve degerlerimize uygun igerik bul-
makta elbette bir miktar zorlandigimizi séyleyebiliriz. Cok bliylk bir pazarda bi-
zim igin dogru olani bulmanin getirdigi bir zorlugu yasiyoruz. Cok titiz bir tarama
yapmak gerekiyor. Pazarda kaliteli Griinler anlaminda sikinti yok. Ancak, bizim
icin sadece kaliteli olmasi yeterli degil. Yayin ilkelerimize ve kiltlr politikamiza
da uygun olmali. Ama 6te yandan da bu durum bizi ¢aresiz birakmiyor, 6zenli bir
eleme sireci sonunda mutlaka bir seyler buluyor ve lizerinde 6zenle ¢alisiyoruz.

Cocuklarin TRT Cocuk platformlari disinda diger platformlarda eristikleri icerikle-
rin aksiyon, eglence gibi 6zelliklerine de sahip olan ve hala ‘temiz’ olan igerikleri
segiyoruz.

Cilt 2 / Say1 4 / Temmuz 2017



Cocukla Cocuklasmak 591

Hatta bu baglamda son zamanlarda hem aksiyonun hem de mizahin ciddi an-
lamda 6n plana ¢iktig yeni bir gizgi film yayinlamaya basladik. Evet, aksiyon var,
mizah var ama temiz. Cocuklara aksiyon sunabilmek icin yayinlayacagimiz prog-
ramin illa Ben 10 gibi olmasi gerekmiyor. Bu noktada geri donis ve degerlendir-
meleri de 6nemsiyor ve degerlendiriyoruz.

Hedef kitlemizin hassasiyetlerini ve tercihlerini gozden gecirmenin, dikkate al-
manin, karsilamanin baska bir yolu da saha arastirmalari ve fokus grubu arastir-
malari. Biz hedef kitlemizin beklentilerini, icerik tiketim aliskanliklarini, bizi nasil
konumlandirdiklarini, mecra tercihlerini ve egilimlerini arastirmalarla tespit edi-
yoruz ve ¢ikan sonuglari ciddiye aliyoruz. Bu arastirmalar, hangi yas gruplarinda
nispeten zayif kalip hangi yas gruplarina odaklandigimizi; egitici icerik ile eglence-
li icerik arasindaki dengeyi kurmakta ne kadar basarili oldugumuzu; hangi tirlerin
daha agirlikh, hangilerinin daha zayif oldugunu; hangi cinsiyete ne kadar yayin
yaptigimizi gérmemizi saghyor. Ayrica TRT Cocuk igeriginin tlketildigi mecralarin
nasll ¢esitlendigini de goriiyoruz. Mesela reytinglerde bitin diger ulusal ¢cocuk
kanallarindan agik ara 6ndeyiz. Yalniz, cocuklarin en ¢ok televizyon seyrettikleri
saatler olan 18.00 ile 22.00 arasinda ne yaptiklarini 6lgemiyoruz. Ama hepimiz bi-
liyoruz ki bu saatlerde kumanda aslinda ebeveynlerin elinde. Bu ¢cocuklar bu siire
icinde televizyon disindaki mecralarda bizim igeriklerimizi ne dlciide tiiketiyorlar,
bunu 6lgcemiyoruz. Halihazirdaki reyting 6lciimleme sisteminin de bu anlamda za-
yif kaldigini séylemek miimkiin. Daha genis kapsamli, cross-media bir 6lcimleme
sistemine ihtiyag var. Televizyon basinda olmayan cocuklarin anlik yayin akisimizi,
yapimlarimizin en sevdikleri bolimlerini nereden ve nasil izlediklerini, oyunlari-
mizi ne kadar siireyle oynadiklarini bu arastirmalarla gorebiliriz.

Arastirmalarin bir diger sonucu olarak animasyonun yani sira gergcek ¢ocuklarin
yer aldigi islere daha ¢ok ihtiyacimiz oldugunu gordik.

Ayrica aldigimiz geri donUslerle de zaten farkinda oldugumuz (izere 9 yas ve lizeri-
nin beklentilerini karsilamakta biraz geri kaldigimizi da gérdik. Cocuklar uluslara-
rasi kanallarda ¢ogunlukla genclik dizilerini seyrediyorlar; ama alternatif bulama-
diklariigin seyrediyorlar. Ebeveynler de en ¢cok bundan sikayetgi. Biz de bir stiredir
bu yas grubuna yonelik projeler Gzerinde ¢alismalar stirdlirliyoruz. Bu ¢alismalar
tamamlandiginda 9 yas ve lizeri grup izleyicilerimizin begenisine sunacagiz.

Giivenilir, Samimi ve Ogretici Bir Arkadas

Tum bu c¢alisma ve projeleri gergeklestirirken hedef kitlemizin ve ailelerinin bizi
nasil degerlendirdigini de 6nemsiyor ve gerekli arastirmalari bu yonde de stird (-
rlyoruz. 3-12 yas arasi ¢cocuklarla annelerine yonelik yaptirmis oldugumuz fokus
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grup arastirmasina gore anneler, TRT Cocuk’u orta yash, samimi, igten, sicak, ¢o-
cuklarla iyi iliskileri olan, onlarin dilinden anlayan, ¢ok bilgili, bilgisini aktarmayi
seven, egitici bir 6gretmen olarak goriyor. Bu bizim igin sevindirici bir kisilestir-
me. Clnk{ bu glvenilir oldugumuzu ve asik suratli olmadigimizi gosteriyor. 6-9
yas grubundaki kiz ve erkek ¢ocuklar TRT Cocuk’u kendileriyle 6zdeslestirerek
samimi, arkadas, “kanka” olarak goriyor. Yani TRT Cocuk’la arasinda bir mesafe
gormiyor, kendine yakin buluyor. Bunun yaninda rahat, neseli ve eglenceli biri
olarak onlari yakaladigimizi gésteriyor.

“Arastirmalara gore, cocuklar uluslararasi kanallari “havali, zengin, kistah, kibirli”
olarak kisilestiriyor. Yani onu da izliyor ama 6zdeslesmiyor.”

Ote yandan ebeveynlerin, siddet icerdigini ve pedagojik olarak dogru olmadigini
diisinmesine ragmen ¢ocuklarin yine de izledigi, 6zendigi uluslararasi bir gocuk
kanalini yine ayni ¢cocuklarin ‘havali, zengin, kistah, kibirli’ olarak kisilestirdigini
goruyoruz.

Bu anlamda milli ve yerlinin karsilik buldugunu, dogru bir is yaptigimizi sdyleye-
biliriz. izleyici uluslararasi kanallari kendinden gérmiiyor. Otekini seyrediyor ama
Ozdeslesmiyor. Arastirmalar, 6zdeslesme diizeyinin TRT Cocuk 6zelinde ne kadar
yuksek oldugunu gosteriyor. Btiin mecralariyla birlikte TRT Cocuk markasini en
glcli kilan sey bu 6zdeslesmenin kendisi.

6-9 yas grubunun ise TRT Cocuk kisilestirmesi ebeveynle ayni. Yani TRT Cocuk’un
héalihazirdaki hedef kitlesi, aslinda iceriklerimizden mutlu. Ancak ulasmak istedi-
gimiz hedef kitle daha genis. Biz 14 yasa kadar icerik tiretmek ve bu ihtiyaci da
karsilamak isteriz.

ilk genglik olarak tanimlanan yas grubu icin igerik tiretme diinyanin her yerinde
zor ve en problemli alanlardan biri. Spesifik olarak bizdeki problem, genc¢ hedef
kitleye icerik Giretimi konusunda zayif olmamiz ve pedagojik bir konsensiise ihti-
yag¢ duymamiz. Yani bu doneme 6zgii sorunlari hangi gézle gorecegimiz konusun-
da ortak bir anlayisa ihtiyacimiz var. Bu konuda iilke olarak belirgin, net, tanim-
lanmis bir politikamiz yok. Bunu bir an 6nce telafi edip igerik Gretmeliyiz. Sadece
bizim degil, etki cografyamizin da bizim hassasiyetlerimizle rettigimiz icerikleri
ilgiyle bekledigini goriyoruz.

Yas gruplarini goz 6niinde tutan hassas bir iscilige sahip, duru, dogal bir yayincilik
yapiyoruz. Her ne kadar her yas grubu icin ayri icerik iretsek de kendi yas grubu
disinda bir icerige maruz kalan bir cocugun bundan olumsuz etkilenecegi bir ice-
rigimiz de yok. Boylece ebeveynlerin sirekli kontrol etme ve tedirginlik hissetme
kaygisini da ortadan kaldirmis oluyoruz. Cliinkii miimkiin oldukea alt yas gruplari-
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nin izleme ihtimali gozetilerek bu icerikler Uretiliyor. Mesela “Rafadan Tayfa” 9-12
yas grubuna hitap ediyor; ama alt yas gruplarinda da karsilik buluyor ve bu konu-
da olumlu déniisler aliyoruz. ilk genclik dénemi icin tretecegimiz iceriklerde bu
sekilde olacak. Bunun disinda, yayin planlamamizi o saatte ekran basinda hangi
yas grubunun oldugunu hesap ederek yapiyoruz. Okul ¢cagindaki ¢cocuklarin okul-
da oldugu bir saatte okul dncesi yayinlarimiz 6n plana c¢ikiyor veya bol aksiyonlu
yapimlarimiz, 3-6 yas grubunun uyudugu saatlerde yayimlaniyor.

Ayrica ‘ebeveynlerle birlikte izleme'yi (co-viewing) tesvik ediyoruz. Arastirmalar,
ebeveyn ve ¢cocugun birlikte tiikettigi iceriklerin ¢ok daha etkili oldugunu ve k-
clklere medya okuryazarliginin edindiriimesinde ¢ok daha basarili bir ydontem ol-
dugunu gosteriyor. Halihazirdaki tek kanalli yayinciigimiz, birlikte izlemeyi 6zen-
diren bir uygulama. Zaten hikayelerimizin ve karakter tasarimlarimizin da ¢ok
katmanli olmasina 6zen gosteriyoruz.

Uluslararasi Standartlar ve Erisilebilirlik

TRT Cocuk olarak Urettigimiz igeriklerin global standartlarda oldugunu dislintiyor
ve tetkiklerimizde de bunu gézlemliyoruz. Ama erisilebilirlik noktasinda daha ak-
tif olmamiz gerekiyor. Bu yonde ¢alismalarimiza devam ediyoruz.

Uluslararasi alanda erisilebilirligi 6nemsiyor olusumuzun belli sebepleri var. Bir
tanesi su: Ozellikle Avrupa’da Tiirkce konusan ¢ok ciddi bir niifus var. Oradaki ¢o-
cuklarin dil gelisimi tilkemiz icin stratejik bir konu. ikincisi; Tiirk Cumhuriyetlerin-
deki cocuklar tarafindan izlendigimizi biliyoruz, daha ¢ok izlenmemiz gerektigine
inaniyoruz. Clinkl cocuk medyasi platformlarini, ayni zamanda birer kamu diplo-
masi enstriimani olarak da gorlyoruz. Kigik yasta dille tanismanin yaratacagi et-
kiyi baska hicbir enstriiman yaratamiyor. Kirgizistan’da veya Tirkmenistan’da bir
cocugun istanbul Tiirkgesiyle konusuyor olmasi baska hicbir enstriimanla gercek-
lestirilemeyecek bir sonug. Bu cok masrafli bir is degil. Yeter ki igeriginizi ulastirin.

Yakin cografyamiza gelince, burasi bizim dogal etki cografyamiz ve ciddi mana-
da ortak kiiltiirel paydalarimizin oldugu bir cografya. Turk dizilerine gosterilen
ragbetin bize gosterdigi gibi onlar bizim icerigimize zaten hazirlar. Kendi dillerine
cevrilmis de olsa bizim temiz ve dogru igerigimizi tiiketiyor olmalari, bu ortak pay-
dayi hem genisletecek hem de gliclendirecektir. Su an envanterimizde olan okul
oncesi birkac isimiz, mesela “Ege ile Gaga”, “Kare”, “Elif’in Dusleri” ve yakinda ya-
yinlanmaya baslayacak olan “Yade Yade” gibi yapimlarimiz, diinyanin her yerinde
cocuk kanallarinda is yapabilecek nitelige sahiptir.

“Ege ile Gaga” adli yapimimiz, cocuk programciligl alaninda en prestijli yarisma-
lardan birisi olan Japan Prize’da 2015 de finale kaldi. Keza 2016 MIPJunior’da
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‘okul dncesi animasyon igerikleri’ kategorisinde gosterilmeye deger (i¢c program-
dan biri secildi. Bu, yapimlarimizin her yerde, her tlkede karsilik bulabilecegi an-
lamina geliyor.

Bu anlamda organizasyonel kabiliyetlerimizi giincelliyoruz. Yeni fonksiyonlar, yeni
birimler ekliyoruz. insan kaynagimizi giiclendirmeye calisiyoruz. Hedeflenen yer-
lerde olmamizin iyi yetismis insan kaynagiyla alakali oldugunun farkindayiz. Tam
bunlarin tamami kaliteli ve misyonuna uygun is yapmanin kacginilmaz gereklilik-
leri.

Ekran Artik Televizyondan ibaret Degil

Dogru ve yerinde bir medya okuryazarliginin dneminin ve her gecen giin, hiz ta-
nimadan yasanan degisim ve donlsimun farkinda bir bilingle ¢alisiyoruz. Televiz-
yonu sadece bakilan ve oyalanilan bir ekran olarak gérmedigimiz gibi, ekranlarin
TV’den ibaret olmadiginin da idrakindeyiz. Medyanin her alanindaki teknolojik
gelisme ve donisiim aslinda en ¢ok ¢ocuk medyasini etkiliyor. TRT Cocuk’un sa-
dece TV yayinciligl yaparak bu akisin disinda kalmasi distintilemezdi. Televizyon
icin icerik Uretip cocuklarin ekrana bakmasini beklemek, ¢agi algilayamamanin
yaninda ¢ocuklara da ulasamamak anlamina geliyor. Cocuklarin baktigi her yerde
olmak ve oralardaki standardi belirlemek kanalimizin baglica gayesi. Cocuklarin
eristigi tim ekranlarda olmaya ¢alisiyoruz.

Artik teknolojiyi kullanma becerileri ve bu becerilerin ¢ocuklara edindirilmesi
gibi yeni ihtiyaglar ortaya cikti. internet, tablet, akilli telefon gibi ¢ocuklarin ilgi
odaginda bulunan tiim teknolojik araglari ve iletisim yollarini kullanarak ¢ocukla
stirekli iletisim halinde kalma zorunlulugumuz var.

“Cocuklar giderek artan olcide mobil cihazlardalar. Ekran artik televizyondan
ibaret degil.”

Televizyon disinda ¢ocuklar nerelerdeler? Mobil oyunlar var, YouTu-
be gibi mecralar var, Pay TV de dahil olmak Uzere Uyelik gerektiren plat-
formlar var. Cocuklar giderek artan ol¢lide bu ve benzeri alanlarda ve mo-
bil cihazlarda igerik tlketiyorlar. Ekran televizyondan ibaret degil artik.
Nitekim daha dnce agikladigim Uzere arastirmalar da bunu gosteriyor.
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ConsumerlabTV&Medya’nin Tiirkiye Raporu’na gore;

e Normal TV yayini haftalik toplam TV/video izleme siiresinin ylizde 54’tnl
olusturuyor. internetten sec-izle servisleri, tim online video veya DVD iz-
leme sireleri ise toplam zamanin ylzde 43’Un0 olusturuyor. Kullanicilar
haftalik olarak ortalama 9,9 saat televizyon, 5 saat bilgisayar, 7,1 saat lap-
top, yine 7,1 saat akilli telefon ve 2,5 saat tablet ekranindan TV kanali ya
da video igerigi izledigini soyliiyor. 16-19 ve 20-24 yas arasi gruplar TV ve
video izlemek icin en ¢ok akilli telefonu tercih ederken, 35-69 yas arasi
kullanicilar TV ekranindan vazge¢miyor.

e Kullanicilar yeni bir TV — video izleme platformuna paral tyelik yapmadan
once siraslyla video kalitesi (ylizde 73), fiyat (ylizde 69), fiyatlama politi-
kasi (yuzde 68), musteri hizmetleri (ylzde 68), icerik (ylizde 67), kullanici
deneyimi (yluzde 66), ilk kurulum (ylzde 64) ve Ucretsiz deneme sliresine
(ytzde 64) bakiyor.

e Tlrkiye'de her iki kisiden biri; reklamsiz yayin ve icerik ile HD kalitesine
sahip olmak icin daha fazla para 6demeye razi oldugunu belirtiyor. Y kusagi
ise altyazi (ytzde 40), sanal gergeklik (yuzde 37), artiriimis gerceklik (yuzde
34) icin daha fazla 6deyebilecegini soyliyor.

Artik ¢ocuklar icerikleri su kanalda su izlenir diye tanimlamiyorlar. Cocuklar
sadece icerigin pesindeler. Dolayisiyla igerigi her nerede tiiketiyorlarsa orada ol-
mak zorundasiniz.

Yani konvansiyonelyayincilikta oldugu gibionlarisizinoldugunuzyere cagirmak gibi
bir [ikstinlz yok. Artik onlar neredeyse siz de orada bulunmak, hazir olmak zorun-
dasiniz. Cocuklarinsizibulmasini beklememeli, onlarin baktigi yerde olmalisiniz.
Bu yiizden dogru icerigi bitliin mecralarda bulundurmak istiyoruz ki ¢cocuklari tek
bir mecrada yakalayip diger mecralarda kaybetmeyelim. Artik klasik televizyoncu
goziiyle bakmiyoruz. Televizyon merkezli degil, cocuk merkezli bakiyoruz. Kanal
merkezli degil, mecra merkezli bakiyoruz. icerigimizi de her mecranin kendi ézel-
liklerine gore dizayn etmeye calisiyoruz. Normal yayin akisimizda ayri ayri bolim-
ler halinde yer alan yapimlarimizi video isleme yoluyla YouTube’da klip olarak
yer alabiliyor mesela. Videolari bir konsept etrafinda gruplandirabiliyoruz. Ayni
konsepti ayni karakterlerle mobil mecralarda ¢ocuklarin karsisina oyun olarak
¢ikariyoruz. Facebook, cocuklari muhatap aldigimiz, cocuklastigimiz bir mecra.
Akisimiza, icerigimize dair ¢ocuklarla iletisim kuruyoruz.

Twitter’da ebeveynleri ¢ocuklarinin igeriklerimizin ¢ok da farkinda olmadigini
umdugumuz taraflariyla yakalamaya calisiyoruz. Her bir igerigi tasarlarken ge-
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rek degerler egitimi anlaminda gerek akademik egitim anlaminda bir planimizin,
programimizin oldugundan ebeveynlerimiz Twitter ve Instagram araciligiyla ha-
berdar oluyor. Bitiin bu farkl platformlari kullanarak igerigimizin farkli yizlerini
ortaya cikariyoruz. Clinkd her bir icerigimiz ¢cok katmanli. Artik cok katmanli ice-
rikler Gretiyoruz ve bu katmanlarin her bir ylizii mecraya gore degisiyor. Mecranin
kendi talebine gore, dogasina gore degisiyor. Dolayisiyla artik Instagram paylasi-
mimizda one gikardigimiz dzellikle Twitter’daki, web sitesindeki, Facebook’taki ve
televizyondaki 6zellik cogu zaman farkl olabiliyor. Ancak bunlarin hepsi bir arada,
tek bir GrGna olusturuyor.

Sonug olarak, ¢cocuklarimizin etkilesime girdigi her alanda var olmak ve o mec-
ranin standartlarini normlarimiz g¢ergevesinde olusturmak temel hedefimiz. Bu
noktada dijital medyanin dislanmasi veya goz ardi edilmesi miimkiin degil.

Dijital Medya ve Cocuk

3 yasindan itibaren bilgisayar, tablet ve akilli telefonlar araciligiyla her tirli ice-
rige ulasabilen ¢ocuklarimiza, eglence ve egitimi birlestiren, yasamlarini olumlu
etkileyen, Ucretsiz dijital Urlinler sunmaya ¢alisiyoruz. Televizyon ve dergi disin-
da diger mecralardaki varligimiz 2015’ten itibaren giiclenmeye basladi. Mobil
oyunlarimizi bir yil 6nce ¢ocuklarin kullanimina sunduk. Nitekim TRT Cocuk, 2016
yilinda yerli mobil oyun uygulamasi treten ilk cocuk kanali oldu. Sevilen program-
larimiz ile 6zglin senaryolara sahip pedagog denetimli toplam 21 oyunumuz hem
web sitemizde oynanabiliyor hem de iOS ve Android’den indirilebiliyor. Bu alan-
da basarili hissetmek icin belki erken ancak reklamsiz olarak sundugumuz halde
mobil oyunlarimizin 16’s1 2016 yilinin ortasinda en ¢ok indirilen oyunlar listesinde
yer aldigini belirtmekte fayda var. Bu igeriklerimiz oyun magazalari tarafindan,
tavsiye edilen oyunlar olarak da karsimiza gikiyor. 23 Nisan gibi 6zel giinlerde
elektronik magazalar TRT Cocuk markali oyunlari 6zel olarak gosteriyor ve tavsiye
ediyor. Hatta Apple, “Mutlu Oyuncak Dikkani” adli oyunumuzu diinyadaki diger
gelistiricilere dneriyor.

TRT Cocuk Mobil adli video uygulamamiz ile de ¢cocuklarimiza kanalimizi kisisel-
lestirebilme olanagi sunduk. Cocuklar en sevdikleri programlari listeleyip ¢evrim
disi modla, yani internet baglantisi olmadan erisebiliyor. En dnemlisi, Aile blogu
ile ebeveynler video izleme sirelerini belirleyebiliyor, cocuklarinin izlemesini is-
tedigi icerikleri tercihen listeleyebiliyor.

Ebeveyn Duyarliligi ve Yayinci Sorumlulugu
Cocuklarin ne kadar faydali olursa olsun ekranlara kilitli ve miptela bir halde glin-
lUk yasantisini siirdiirmesi, bu anlamda asosyallesmesi tercihimiz degil. Burada
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kontrol, yayincidan ziyade elbette aile i¢i diizen ve sistemi belirleyen ebeveyn-
lerde. icerik Ureticisi ve yayicisi olarak bizim gérevimiz, icerigi hazir etmek ve bu
mecralarda hazir bulundurmaktir. Anne-babanin gorevi ise cocugunu neye ne ka-
dar slireyle maruz birakacagina karar vermektir. Dolayisiyla ebeveynlerin sorum-
luluk ve duyarliliklariyla yayincinin sorumlulugu bu noktada farkhlasir.

Ebeveyn kendi endiselerinin giderilmesini yayincidan, igerik Ureticisinden, plat-
formdan bekliyor olabilir. Burada ticari kaygi tasiyan yayincinin higbir gorevi yok-
tur; ama kamu yayincisi olarak biz dyle degiliz. Yayin sonrasinin sadece ebeveyn-
lerin sorumlulugu oldugunu diisiinmiiyor ve ebeveynlerin de medya okuryazarhgi
dedigimiz farkindahgi kazanmasini saglamak igin elimizden geleni yapiyoruz. S6-
zUn( ettigim Cocuk Medyasi Akademisi’nin islevlerinden bir tanesi de bu olacak.
Ayrica her yil diizenledigimiz uluslararasi konferansimizda da es zamanh olarak
medya okuryazarligi seminerleri veriyoruz. internet sitemizde ise aile blogumuz
var ve burada ailelere sadece icerik tiiketimi anlaminda degil, cocukluga dair her
alanda —teknoloji kullaniminda dikkat edilmesi gereken pif noktalarindan dis fir-
¢alama aliskanhgina, uyku saatinden kardes kiskangligina kadar biitlin alanlar-
da— rehberlik hizmeti veriyoruz. Ayrica yakinda bitiiniyle ebeveyn farkindahgi
yaratmaya yonelik, hem ekranda yer alacak hem de diger mecralarda erisime
sunulacak yeni bir icerigimiz olacak.

Gelecekte yapacagimiz tim plan ve projelerde yukarida bahsettigimiz hassasi-
yetler ile daima degisim, donlisime adapte olarak, yenilikci ama gelenekten bes-
lenen, tecriibe ve birikimi degerlendirip yeniden liretime gegiren bir misyon ile
hareket edecegiz.

Teknoloji cok hizl degisiyor. Artik kimse yakin gelecegi bile fazla kestiremiyor. An-
cak biz bu degisikliklere kolay uyum saglayacak, entegre olacak sekilde esnegiz,
hizli hareket etme kabiliyetine sahibiz. O ylizden de degisikliklere hizli adapte ola-
cagiz. Clnku biz, “TRT Cocuk bir televizyon kanalidir,” anlayisini goktan biraktik.

TRT Cocuk’un bugtin ile gelecek arasinda kopri bir marka oldugu ve bu marka-
nin da her mecraya gore ayri bir ylzinin oldugu gercegiyle hareket ediyoruz.
TRT Gocuk, gelecek yillarda yeni yapimlariyla ¢ocuk yayinciligi alaninda bolgesel
icerik kaynagi olmayi ve tercih edilir lider kanal olarak kalmayi hedefliyor. Cocuk
gelisimine faydali, glivenilir, egitsel ve eglendirici yeni mobil oyunlari, ¢ocuklara
ve ebeveynlere 6zel web Urlinleri, zengin video icerikleri ve interaktif projeleriyle
dijital cocuk yayinciliginda da 6ncii olmaya devam etmeyi Uimit ediyoruz.
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