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6zET

isinin Gyesi oldugu toplumun diger Gyelerince de taninmasi ve toplum agisindan ortak bir payda
Kolu5turma5|yla bir ikon olarak nitelendirilebilecek Barbie, 6zel bir sirket tavrina, ideal kadin viicu-
du algisina, popdler kiltirin moda kraligeligine ve son elli yilda diinya capinda fenomen olan bir mar-
kaya isaret etmektedir. Calismada bu yonleriyle Barbie ekseninde “modern” ve “postmodern” izerine
bir inceleme yapilmasi hedeflenmistir. Oncelikle Barbie'nin Avrupa merkezcilik ve kiiltiirel rélativizm
baglaminda gecirdigi degisim ele alinmistir. Daha sonra sekilerizmin bir 6rnegi olarak gosterilebile-
cekken, nasil dindarlastirildigi ve kapitalizmin bir Griint olma 6zelligini koruyarak, globalizasyondan
glokalizasyona Barbie'de nelerin degistigi incelenmistir. Son olarak, Barbie'nin son zamanlarda gegir-
digi deg@isimlerin, Barbie'ye feminist bakisca getirilen elestirileri bertaraf edip edemeyecedi deger-
lendirilmistir.
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ABSTRACT

Modernism To Postmodernism: Barbie

ue to her recognition widely shared by with other member of one's society, Barbie can be called
Das an icon. Besides Barbie refers to a specific corporate attitude, a perceived ideal of the female
form, a fashion queen of pop culture, and a phenomenon brand that has exploded throughout the
world in the last fifty years. This paper reviews “modern” and “postmodern" referring to Barbie with
all of these qualifications. Firstly Barbie's revolution was examined in the context of Eurocentrism
and cultural relativism. It has been later discussed that while Barbie could be shown as an example
of secularism, how she was turned to be religious. Moreover the changes of Barbie occurred from
globalization to glocalization were examined. Finally Barbie's these last changes will whether or not
eliminate feminist critics about Barbie was evaluated.
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Giris

1974 yilinda yazdi§i “"Sok Gelecek Korkusu" adli kitabinda Alvin Toffler'in, “... otuz san-
tim boyundaki plastik kiz, tarihin en (inlii ve en ¢ok satan bebedidir. 1959 yilindaki parlak
cikisindan bu yana on iki milyona varmistir... yerytzindeki sayilari Los Angeles, Londra
ya da Paris’te yasayan insan nifusundan daha fazladir. Klclk kizlar Barbie'ye bitmek-
tedirler; ¢linkii onun gercekgi bir gériinimdi ve giydirilebilme olanaklari vardir”' diyerek
bahsettigi Barbie bebek; Ruth ve Elliot Handler'in, kizlari Barbara'dan ilham almalariyla
tasarlanmistir. Ruth, kizi Barbara'yl; kagit bebekleriyle oynarken izlemis ve kizinin, oyun
esnasinda kendisini bir yetiskin gibi hayal ettigini géormustdr. Ruth'a gore; kizi, bu se-
kilde gelecedi glivenli bir yoldan deneyimlemektedir. Bu ise, kizinin gelisiminde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Ruth ve esi Elliot, bundan ilham alarak, birka¢ yil sonra, daha
Once Uretilmis bebeklere kiyasla daha gercekgci, G¢ boyutlu ve “yetiskin bir kadin™ olan
Barbie'yi tasarlamistir. Barbie bebek, Mattel Sirketi tarafindan 9 Mart 1959'da New York
Oyuncak Fuari'nda tanitilmistir.

Barbie'nin satislari, piyasaya ilk cikisindan bugline ciddi bir ivmeyle artmistir.
Piyasa cikisinin 30. yilinda, 500 milyona yakin bebek satiimistir. Bu sayilar, bes sene
icerisinde daha da artmis ve Barbie'nin nifusu, dinya genelinde 800 milyona ulasmistir.
Sadece 1992 yilinda 1 milyar Dolar dederinde Barbie ve onun aksesuarlari satiimistir.
20071'de ise bu rakam, haftada ortalama bir milyona ulasmistir®. Mattel, 2012 yilinda
1.275 milyar Dolar; 2013 yilinda 1.202 milyar Dolar ve 2014 yilinda 1.009 milyar Dolar de-
gerinde Barbie satisi yapmistirt. Fakat 2015'te, Barbie'nin satislarinda %16'lik bir disis
yasanmistir. Time Derqisi, bu durumu “Mattel’in Emekli Barbie'yi cikarma zamani gelmis
olabilir."" diyerek alayci bir sekilde yorumlamistir. Time Dergisi'nde yer bulan bu yoru-
ma gore; satislardaki bu diisUs, satis stratejilerinin yanlishgindan kaynaklanmamaktadir.
Artik 56 yasinda olan Barbie'nin hala ulasiimasi imkansiz vicut élglleri bu durumun
nedenidir®.

Satislarda yasanan bu distslere ragmen Barbie, popilerligini hald korumaktadir.
Sadece cocuklarin dedgil, yetiskinlerin de ilgisini cekmektedir. Barbie koleksiyoncularinin
sayisi glin gectikce artmaktadir. Barbie'nin hayranlari hatta bagimhilari vardir. Sosyoloji
Profesdri Mary F. Rogers'in gdriisme yaptigi Margie, bu bagimhilardan sadece birisidir.
Margie, kiyafetlerinde Barbie'nin digmelerini ve amblemlerini tasimakta hatta onun
gibi giyinmektedir. 10 yildan uzun siredir topladigi Barbie bebekleri, temiz ve diizen-
li tutmak icin ciddi bir zaman harcamaktadir. O'nun icin Barbie, sadece bir oyuncak
dedildir. Margie icin Barbie, “anilari ve arkadaslari" ifade etmektedir. Cink{ Barbie'yi

1 TOFFLER, Alvin, Gelecek Korkusu Sok, (cev. Selami Sargut), Koridor Yayinlari, istanbul, 1996, s. 67.
2 http://www.barbiemedia.com/about-barbie/history.html, (erisim tarihi 13.03.2016).

3 DUCILLE, Ann, “"Dyes and Dolls: Multicultural Barbie and Merchandising of Difference”, Differences: A
Journal of Feminist Cultural Studies, Vol.: 6, No.:1,1994, s. 49'dan naklen: DEMBNER, Alice, “Thirty-five and
Still a Doll", Boston Globe, 9 March, 1994, s. 16.

4 http://www.statista.com/statistics/370361/gross-sales-of-mattel-s-barbie-brand/, (erisim tarihi
13.03.2016).

5 http://time.com/3667580/mattel-barbie-earnings-plus-size-body-image/, (erisim tarihi 13.03.2016).

169



170

Tatar

toplayarak gecirdigi slirede, sadece bir koleksiyon yapmamis ayni zamanda anilar ve
arkadaslar da biriktirmistire.

Rogers'a gore Barbie, “biz"e kim oldugumuzu, ne olmak istedigimizi ve ne olmaktan
korktugumuzu gostermektedir. O'na gore buradaki “biz" mudglaktir. Barbie'nin piyasa-
daki, evdeki, okuldaki ve diger bircok yerdeki varhidindan etkilenen; Barbie hakkinda
fikri, Barbie'yle anilari ya da tecriibesi olan ¢ocuklari, 6gretmenleri, tiketicileri, aileleri
ve diger herkesi kapsamaktadir. Ayrica “biz"; Barbie'yi, havali, eglenceli, aptal, giizel,
igrenc ya da sahane bulan "herkes"iicine almaktadir. Buradaki "biz", farkli alt kultdrleri
oldugu kadar modern Bati kiilttrini de icerecek blyukliktedir. Bu anlamiyla Rogers'a
gore Barbie, bir ikondur. Zira Barbie, kisinin tyesi oldugu toplumun diger Gyelerince de
taninmakta ve toplum a¢isindan ortak payda olusturmaktadir. Bunun yansimasi “Barbie
kim?", “Daha 6nce hi¢ duymadim."a benzer cimlelerin kurulmamasinda gorilebilmek-
tedir’. Priti Nemani'ye gore de Barbie, sadece bir oyuncak dedgildir. Barbie, 6zel bir sirket
tavrina, ideal kadin viicudu algisina, populer kiltirin moda kraliceligine ve son elli yilda
dinya capinda fenomen olan bir markaya isaret etmektedir®.

Bu calismada, bu yonleriyle ikon olan Barbie ekseninde “modern" ve "postmodern
Uzerine bir inceleme yapilmasi hedeflenmistir. Fakat belirtilmelidir ki; “modern"i ifade
etmek icin modernizm, modernite, modernlik ve modernlesme?® terimlerinin kullaniima-
si, terim karmasasina sebebiyet vermektedir. Bu karmasa; bizi, bir terimin tercih edil-
mesine itmistir.

Bu dort sozclik, Latince “tam simdi ve belli bir usulde" anlamina gelen “modo"dan™
tiretilmis “modern” sézciigiinden gelmektedir. ilk asamada Hristiyanliyi benimseyen
toplumun, eski pagan kiltirinden tamamen koptugunu ve yeni bir kilttrin dog-
dugunu anlatmak icin kullaniimis olan “modern”", bu ydniyle olumlu bir cagrisima

6 ROGERS, Mary F., Barbie Culture, Sage Publications, 1999, s. 7-9.
7 ROGERS, 1999, s.1-2.

8 NEMANI, Priti, “Globalization Versus Normative Policy: A Case Study on the Failure of the Barbie Doll in the
Indian Market", Asian-Pacific Law & Policy Journal, Vol.: 13, No.:1, 2011, s. 106.

9  Modernizm icin Bkz.: GUMUS, Semih, Modernizm ve Postmodernizm Edebiyatin Diinii ve Yarini, Can
Yayinlari, istanbul, 2010; ERCAN, Fuat, Modernizm, Kapitalizm ve Azgelismislik, Baglam Yayincilik, istanbul;
BULAC, Ali, Din ve Modernizm, Cira Yayinlari, istanbul, 2012. Modernite icin Bkz.: YUKSEL, Mehmet, Modernite,
Postmodernite ve Hukuk, 2. Baskl, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2004; KUCUK, Mehmet, Modernite versus Post-
modernite, Say Yayinlari, istanbul, 2011. Modernlik icin GIDDENS, Anthony, Modernligin Sonuglari, cev. Ersin
Kusdil), 5. Basim, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2012; WAGNER, Peter, Modernligin Sosyolojisi, (cev.: Mehmet
Kiiclik), Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2005. Modernlesme icin Bkz.: Modernlesme ve Gokkiiltiirliiliik, (cev. Hale
Akay, Nur Deris, Selmin Kara, Emel Kurma, Melek Ulagay, Emine Usakligil, Cigdem Tirkodlu, Laden Yurttagl-
ler, Zeynep Zileli), iletisim Yayinlari, 2001; Siyasal Modernlesme Tiirk Siyasetinde Kadinin Temsil Sorunu,
(der. Emine Yavasgel), Derin Yayinlari, istanbul, 2014.

10 “Modo"; "6lci" anlamina gelen Latince “modus”tan tiremistir. Bkz.: http://www.etymonline.com/index.
php?allowed in_frame=0&search=modern, (erisim tarihi 18.02.2016)

11 HABERMAS, Jirgen, "Modernity: An Unfinished Project”, Critical Essays On The Philosophical Disco-

urse of Modernity, (ed. Maurizio Passerin d'Entréves, Seyla Benhabib), MIT Press, Cambridge Massachusetts,
1997, s. 39.
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sahiptir. Eski ile yeni arasinda bir farklihda génderme yapmaktadir>. Modernden tu-
retilmis “modernizm"™ ve "modernlik"%, cagdaslk; “modernlesme" ise, ¢cagdaslasma
anlamina gelmektedir’>. Cagdashk, cagdas olma durumunu yani ayni ¢cagda yasama,
bulunulan cadin anlayisina, sartlarina uygun olmayi ifade etmektedir'. Digerlerinden
farkli olarak "modernite”, Latince kdkenli ingilizce bir sézcik olup, o da “modern"den
tUretilmistir ve cagdas olma, cadi, ani yakalama anlamina gelmektedir?”. Ayni kékten
tiretilen bu dort s6zciik'® yerine “cagdaslik” kelimesinin kullanilmamasi, dikkat ¢ekicidir.
Bizce bunun nedeni, bu s6zciklerin “cagdashk”tan daha genis tarihsel, uzamsal, kav-
ramsal ve olgusal bir zemine isaret ediyor olmalaridir.

Ayni kokten tiretilmis ve yakin anlamlara geliyor olmalarina ragmen; bu dort te-
rimin vurgulari, baskalasmaktadir’®. “Modernite" ve “"modernlik”, Bati Avrupa'da XVI.
ylzyilda baslayan ve daha sonra neredeyse bitin dinyayi etkileyen toplumsal yasam
ve drgltlenme bicimlerine vurgu yapmaktadir?®. Yani bu iki terim, belli bir zaman di-
limi ve uzami temsil etmektedir. “Modernlesme" ise, moderniteye gecisi saglayan ve
moderniteyi karakterize eden toplumsal, ekonomik, siyasal, kiltiirel ve dislinsel siireci
ifade etmektedir. Bu anlamiyla bir distur olarak, dine ait olmayan ve eskiden fark-
[l algilanmasi gereken yasamin kucaklanmasidir?’. Ote yandan “modernizm"; moder-
nite doneminde sekillenen distince ve bilgi sistemini, klltlrel ve sanatsal olusumu
anlatmaktadir??. Dolayislyla “"modernite"” ve “modernlik"te, bir zaman ve uzam vurgusu;
"modernlesme"de, bir slire¢ vurgusu ve “modernizm"de bir sonug, Uriin veya olusum
vurgusu yapiimaktadir.

“Modern" kelimesine "“sonra” anlamina gelen "“post” ekinin eklenmesiyle tlreti-
len “postmodern”in kullaniminda benzer tirden bir karmasa hakimdir. Bu karmasa-
nin, “post”lu kavramlarin tanimlarinda blyuk belirsizlikler ve celiskiler yasanmasindan

12 TURKONE, Miimtazer, Siyaset, 2. Baski, Lotus Yayinevi, Ankara, 2005, s. 484.

13 Fransizca "modernisme" kelimesinden alinmistir. Bkz.: Tiirkge So6zliik, Atatlrk Kaltdr, Dil ve Tarih Ylksek
Kurulu Yayinlari, Ankara, 2010, s.1693.

14 Tiirkce Sozliik, s. 1694,
15 Tirkce Sozliik, s. 1693.
16 Tiirkce Sozliik, s. 479.

17 Orta D&nem Latince bir kelime olan ve "modernus” olma 6zelligini ifade eden “moderitatem”den
tlremistir. Bkz.: http://www.etymonline.com/index.php?allowed_in_frame=0&search=modernity, (erisim
tarihi 17.02.2016). Modernitenin kdkinde yer alan modern sifatinin 1500'lerdeki anlami “su anda varolan”,
1508'lerdeki anlami “simdiki zamanlara iliskin olan"dir ve "modern” Geg¢ Latince "modernus” kelimesinden
tlremistir. Bkz.: http://www.etymonline.com/index.php?term=modern&allowed_in_frame=0, (erisim tarihi
17.02.2016).

18 NISANYAN, Sevan, Sézlerin Soyagaci, Genisletilmis ve Gézden Gecirilmis 6'nci Baski, istanbul, Everest
Yayinlari, 2012, s. 415.

19 YUKSEL, 2004, s. 5.
20 GIDDENS, 2012, s.9.

21 ASLAN, Seyfettin/YILMAZ, Abdullah, “Modernizme Bir Baskaldiri Projesi Olarak Postmodernizm"”, Cum-
huriyet Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, Cilt: 2, No.: 2, 5. 93.

22 YUKSEL, 2004,s.5, 6.
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kaynaklandigi soylenebilir. “Postmodern”i iceren “postmodernite”, "postmodernlik”,
“postmodernlesme" ve “postmodernizm" terimleri, ayni kokten gelmektedir ve yakin
anlamlara sahiptir. Fakat dort terimin vurguladiklari, “modern”i iceren terimlerdekine
benzer olarak baskalasmaktadir. “Postmodernite” ve "postmodernlik™ terimleri, tarih-
sel slirec icinde ulasilan ve modernite ¢cadi olarak nitelendirilen asamadan kopusu ifa-
de etmektedir. Bu anlamiyla tarihsel olarak modern dénemi takip eden ancak ondan
farkhlasan, yeni bir déneme isaret etmektedir.”Postmodernlesme" terimi ise, modern
toplumdan, postmodern topluma gecisi saglayan ve toplum tipini belirleyen siireci an-
latmaktadir. Moderniteden postmoderniteye gecisle birlikte ortaya ¢ikan toplumsal, si-
yasal, klltlrel ve dislinsel olusumlar, postmodernlesmenin sonuglarindan bazilaridir.
"Postmodernizm" terimi ise, postmodern agsamaya karakterini veren kilttrel ve sanatsal
olusumlarriiceren bir baglamda kullaniimaktadir?3.

Tarafimizca "modernlesme" ve buna paralel olarak “postmodernlesme"  te-
rimlerinin kullaniimasi tercih edilmistir. Clnk{ Barbie'nin 1950'lerde baslayan tasarim
slireci, “modernlesme" ve "postmodernlesme" arasindaki farkhliklara bir 6rnek mahiye-
tindedir. Modernden postmoderne evrilen slirecte, Barbie'nin gortindsd, islevi ve insan-
larda uyandirdigi algi farklilasmistir. Bu nedenle “sdre¢”, Barbie'nin bugiline gelisinde
basrol oynamaktadir. Bu rol ise, “modernlesme” ve “postmodernlesme" terimlerinin
kullaniimasini gerektirmektedir.

Modernlesmeden postmodernlesmeye Barbie 6rnedi incelenirken o6ncelikle,
Barbie'nin Avrupa merkezcilik ve kiltlrel rélativizm baglaminda gecirdigi degisim ele
alinmistir. Daha sonra sekilerizmin bir 6rnedi olarak nitelendirilebilecekken, nasil din-
darlastirildigr ve kapitalizmin Grini olma 6zelligini koruyarak, globalizasyondan gloka-
lizasyona Barbie'de nelerin dedistigi incelenmistir. Son olarak, Barbie'nin son zaman-
larda gecirdigi degisimlerin, feminist bakisin elestirilerini bertaraf edip edemeyecedi
degerlendirilmistir.

I. Barbie: Avrupa Merkezcilik/Kiiltiirel Rolativizm

XIX. ylzyilda ABD'deki cocuklarin; yerel zanaatkarlar, diger cocuklar ya da aileleri ta-
rafindan, kagittan, ahsaptan, demir ya da tenekeden yapilan sinirli oyuncaklari vardir?.
Kizlar, evin icinde oyuncak bebekleriyle ilgilenirken; erkekler, toplariyla ve kii¢lik asker-
leriyle oynamaktadir?s. Il. Diinya Savasi'ndan sonra, oyuncaklarin toplu tretiminde pat-
lama yasanmistir. 1950'lerden itibaren oyuncak firmalari, tiketim endlstrisinin 6nde
gelenlerinden olmustur. Oyuncak firmalari, yilda bes ila alti bin yeni GrinU piyasa sun-
maya baslamistir. Antropoloji Profeséri Schwarz'a gére; maddi kltlrin bir temsili ve

23 YUKSEL, 2004, 5.19-22.

24 KLINE, Stephen, “Toys, Socialization, and the Commodification of Play”, Getting and Spending: European
and American Consumer Societies in the Twentieth Century, (ed., Susan Strasser, Charles McGovern, Matt-
hias Judt), Cambridge University Press, USA, 1998, s. 342.

25 Schwarz'a goére bu durum, erkek ve kiz ¢cocuklarinin oyunlari, ailelerinin cinsiyet temelli yaklagimlarini
taklit etmesinden kaynaklanmaktadir. Bkz.: SCHWARZ, 2005, s. 295.
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kiltUrel birikimin tasiyicisi olan oyuncaklar®, bu dénemde piyasada ciddi bir yer isgal
etmeye baslayan oyuncak firmalari sayesinde, “Ustinlik"in temsilcileri haline gelmistir.
Zira Uretilen bebekler; o dénemin “lGstin"” toplumu olarak goérilen Avrupallarin fiziki
Ozelliklerine sahip yani sarisin ve mavi gozlli bebeklerdir?’.

s
N
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>
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Fotograf1:1960-2000 vyillari arasinda Barbie

Blyuk bir oyuncak firmasi olan Mattel'in Grinlerinden Barbie de, Avrupai goérind-
stiyle bu “Ustlnlik"tn bir temsili olarak gérilebilir. Uretilen ilk Barbie, yiiksek kavisli
kaslari, blzilmus kirmizi dudaklari, kivircik percemli atkuyrugu saclari, soluk, bembe-
yaz derisi, uzun bacaklari ve dar omuzlariyla 1950’lerin Marilyn Monroe, Rita Haywort
ve Elizabeth Taylor gibi yildizlarini yansitmaktadir?e.

1967'de Mattel, ilk siyahi bebedi tGretme girisiminde bulunmustur. Barbie'nin ken-
disinden yasca kiliclik kuzeni olan bebedin ismi, “Renkli Francie (Colored Francie)"dir.
Francie’'nin ten rengi koyudur fakat saclari, siyahilerin dodal sag tipine (kivircik ve
genelde kisa) uygun uretilmemistir. Bu anlamiyla Uretilen ilk siyahi bebek Francie'ye,
yeterince “siyahi" olmadigi elestirisi getirilmistir. Dahasi Francie, diiz ve uzun sacla-
riyla, siyahi kadinlarin bu sac tipinin, kendi saclarindan daha gtizel olduguna dair algi-
larini siirdirmeye devam etmistir?®. ingilizce Profeséri Ducille'e gére; isminde irk¢i bir
soylem olan “renkli" ifadesinin kullaniimasi, Mattel'in halad karanlik caglarda oldugunu
gostermektedir3®. Bu nedenlerden 6tlrd dretilen ilk siyahi bebek olan Francie, popi-
lerlik kazanamamis ve Barbie'nin aksine ¢ok satmamistir®'. 1968'de ikinci siyahi bebek

26 SCHWARZ, Maureen Trudelle, “Native American Barbie: The Marketing of Euro-American Desires”, Ame-
rican Studies, Vol.: 46, No.: 3/4, 2005, s. 295.

27 JONES, Lisa C., "Toys that Teach”, Ebony, November, 1993, s. 64.
28 http://www.barbiemedia.com/about-barbie/history/1960s.html, (erisim tarihi 18.03.2016).

29 http://www.foxnews.com/story/2009/10/09/mattel-introduces-black-barbies-gets-mixed-reviews.html,
(erigim tarihi 01.03.2016).

30 DUCILLE, 1994, s.51.
31 http://www.foxnews.com/story/2009/10/09/mattel-introduces-black-barbies-gets-mixed-reviews.html,
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"The Christie" Uretilmistir. Christie, ilk bebede kiyasla daha koyu bir tene, kisa ve kivircik
saclara sahiptir. Mattel, Christie’den sonra daha bircok siyahi bebek retmistir?. Fakat
ilk defa 1980'de, “Barbie" adinda siyahi bir bebek piyasaya sunulmustur.

Etnik farkindaligin giderek arttigr 1990'larda oyuncak firmalari, etnik ozellikleri
olan oyuncaklar Gretmeye baslamistir34. Olasi kari kacirmama amacinda olan Mattel,
Latin ve Asya kdkenli bebekler Uretmistir. Boylece Barbie'lerin ten renkleri; beyazdan,
acik ve koyu kahverengiye dogru cesitlendirilmistir3s.

Bu slrecte ten renginin yaninda Barbie'nin sa¢ ve g6z rengi de degismistir. Fakat
bu dedisim, onun "“beyaz, sarisin ve mavi gézI/i" kadinin temsili olduguna dair algiyi
yikamamistir®. Rogers'a gore Barbie, hangi irka ya da etnik kékene mensup olursa
olsun, beyazdir ve bu 6zelligiyle beyazlarin sahip oldugu “Gstlnlik"in ayricaligina sa-
hiptir. Barbie'nin yansittigi “beyaz" algisinin sonugclarindan birisi Rogers'a gore; onun
siyahi, Asyali ya da Latin olmasi durumlarinda givenilirliginin azalmasidir®.

1990 vyilinda Mattel, yeni bir pazarlama stratejisi izleyecedini duyurmustur. Sirket
bebeklerde etnik cesitlilik saglanacagini ve bebeklerin siyahi ve ispanyol siiriimleri tize-
rinden kampanya yiritecedini séylemistir. Bu tarihe kadar Uretilmis olan siyahi, Asyal
ve Latin bebeklere ragmen Mattel, yazili ve gérsel basinda sadece beyaz bebekleri kul-
lanmistir. Mattel duyurusundan sonra, Essence Dergisi gibi bircok dergide, bu bebek-
lere dair reklamlar vermistir. Newsweek'te yer alan bir analize gdre, Mattel tarafindan
yiritilen reklam kampanyalari zekice bir harekettir. Clinkii ispanyollar, yilda 170 milyar
Dolar dederinde alis veris yapmakta; siyahiler bundan da fazla harcamaktadir. Keza
kampanyadan sonra siyahilerin aldi§i Barbie sayisi, iki katina cikmistir3e,

Bizce Barbie'nin ten, g6z ya da sac renginin dedistirilerek piyasa sunulmasi ve etnik
kdkeni farkhlasan bebeklerin reklaminin yapilmasi, zihinlerdeki Avrupai imgenin degis-
tirilmesine yodnelik bir amactan kaynaklanmamaktadir. Bu durum, Mattel'in farkl etnik
kdkenden musterilerinin taleplerini yerine getirerek, maksimum kar elde etmek amacinda

(erisim tarihi 01.03.2016).
32 NEMANI, 2010, s.103.
33 DUCILLE, 1994, s. 51.

34 JONES, 1993, s. 56-57. Mattel sirketinin tim bu girisimlerde odaklanilan ten rengi, a¢ik siyah olmustur.
Yani siyahi bebekler, ilk ¢iktiklarinda tam siyah dedgildir. Dubois'e gére bunun sebebi, ¢ifte bilingtir. Cifte biling,
birinin kendisine baskasinin goziinden bakmasini ifade etmektedir. Siyahiler de kendilerini beyazlarin géziin-
den gérmektedir. Beyazlar, acik siyah tenlileri daha zeki, daha ¢ekici ve koyu siyah tenlilerden toplumsal olarak
daha kabul edilir gorme egilimde oldugu igin, koyu siyah tenliler, kendilerini acik tenli olanlardan daha asagida
gormektedir. Bkz.: DU BOIS, W.E.B., The Souls of Black Folk, (int. Jonathan Scott Holloway), Yale University
Press, New Haven London, 2015, s. 5.

35 Byron Lars Collection “Treasures of Africa”, http://www.thebarbiecollection.com/nne-barbie-doll-b3423,
(erisim tarihi 21.03.2016).

36 ROGERS, 1999, s. 47. Barbie beyaz, mavi gozli ve sarisin kadinin bir basmakalip bir érnegidir. Bkz.: JAQIN,
Amina, “Islamic Barbie", Fashion Theory, Vol.: 11, No.: 2/3, 2007, s.183; DELIOVSKY, Kathy, “Normative White
Femininity: Race, Gender and the Politics of Beauty”, Atlantis, Vol.: 33, No.: 1, 2008, s. 50.

37 ROGERS, 1999, s. 47.
38 DUCILLE, 1994, s. 49, 50.
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oldugunun bir gdstergesidir®®. Bugiin Barbie'lerin ten renkleri, irklari, etnik kbkenleri ve
milliyetleri adeta bir gékkusadi gibi gesitlidir. Fakat Ducille’e gore; onlarin cogu, beyaz
Barbie'nin boyanmis ve kiyafeti degistirilmis birer prototipi olmaktan 6teye gidememistir.
O'na gére; Jamaika, Nijerya, Kenya, Malezya, Cin, Meksika, ispanya, Brezilya gibi tilke-
lerin 6zelliklerine uygun Barbie'lerin Uretilmesi*® ve Barbie'nin “dinyanin bebedi" yapil-
mak istenmesi, cok kiltirlGligin saglandigi anlamina gelmemektedir. Aksine Uretilen
bu Barbie'ler, cok kiltlrliltgin, kapitalizmin ellerinde oldugunun semboll ve belirtisidir.
Etnik farkliigin kendine has 6zellikleri yansitilmadigi icin kiltirel gesitlilik, sadece gori-
niste kalmaktadir. Bu da, etnik merkezciligin asilamadiginin bir kanitidir®'.

TUm bu veriler 1siginda bizce Barbie, baska kiltlrlerin inanclarini, estetik kaygilarini,
davranislarini ve diger dederlerini, Avrupa’'nin dederleriyle yargilama anlamina gelen
ve “etnik merkezcilik"in*? 6zel bir gérinimi olan “Avrupa merkezcilik"e* elifi elifine
uyan bir érnektir. Avrupa merkezcilik, modernlesmenin bir géstergesidir. Zira modern-
lesme her ne kadar makro bir séylem olsa da, kendini “Avrupali”, "orta sinif" ve "beyaz"
tipolojiyle 6zdeslestirmistirt4. XX. ylzyilda yeni kolonilesme, Fransiz bilim insani Michel
de Certeau'a gore, kiilttirel degerlerin zorla kabul ettirilmesiyle gerceklesmektedir. 0'na
gore serbest piyasalardaki teknokrasi ve sirketler, kiltlrin tekilligini metalastirmakta
ve merkezi bir kiltirin hakimiyetini saglamaktadir. Bu popdilerlestirilmis kiltirel de-
Jerler, insanlar tarafindan kabul edilmekte fakat insanlarin bu dederleri uygun gorip
gormedigine dair fikirleri 6nemsenmemektedir*>. S6z konusu bu durum ise, modernles-
menin, bircok haksizhdin kaynadi olma ihtimalini tasimaktadir#e.

Buglin postmodernlesmeyle birlikte Avrupa merkezciligin sinirlarina varimistir®’.
Bunlarin yerine, belirli bir kiltlirdeki davranis biciminin, digerlerinin standartlariyla yar-
gllanmamasini gerektiren "“kdiltirel rélativizm" ivme kazanmistir. Kiltirel rélativizme
gore, her kiltir kendi icinde dederlendirilmeli, kiltirler arasinda bir derecelendirme
yapitimamalhdir.

39 ROGERS, 1999, s. 53.
40 http://www.thebarbiecollection.com/gallery/dolls-of-the-world, (erisim tarihi 21.03.2016).
41 DUCILLE, 1994, s. 51, 52.

42 Etnik merkeziyetgilik, sosyal psikolojide siklikla kullanildidi anlamiyla bir etnik gruba mensup bireyin, ken-
di etnik grubundan olmayan yabaciyi kiicik gérmesini ifade etmektedir. Tarih boyunca bu 6zellik, ortak adi,
ortak tarihi, ortak atalari, ortak kiltlrl ve ortak vatani olan dayanisma igindeki insanlarin olusturdugu etnik
grubun énemli bir 6zelligi olmustur. Bkz.: Ethnicity, (ed. John Hutchinson, Anthony D. Smith), Oxford Univer-
sity Press, Oxford, New York, 1996, s. 5-7.

43 Avrupa merkezcilige dair esasli bir elestiriigin Bkz.: SAID, Edward W., Sarkiyatgilik Bati'nin Sark Anlayis-
lari, (cev. Berna Ulner), Altinci Basim, Metis Yayinlari, istanbul, 2012.

44 YUKSEL, Murat, Hukuka Postmodern Yaklasim, XIl Levha Yayinlari, istanbul, 2010, s. 79; ROGERS, 1999,
s. 36.

45 DE CERTEAU, Michel, Culture in the Plural, (ed. Luce Giard, trans. Tom Conley), Minneapolis, MN and
London, University of Minnesota Press, 1997, s. 67, 68, 87.

46 YUKSEL, 2010, s.73.
47 YUKSEL, 2010, s. 73.
48 UYGUN, Oktay, Devlet Teorisi, XIl Levha Yayinlari, istanbul, 2014, s. 501, 502.

175



176

Tatar

Avrupa merkezcilikten kiltirel rélativizme geciste Mattel'in durumunu gdzlemle-
mek icin 1980'den itibaren Barbie'nin farkl Ulkelere gére uyarlanmasina bakilmahdir.
Degisen piyasa kosullarini takip eden ve Barbie'yi bunlara uyarlayan® Mattel; italyan,
Kanadali, ingiliz, isvecli, Hintli, Alman, irlandal vb. bebekler cikarmistir. Bdylece piya-
sasina girdigi Glkenin ten rengine, sa¢ rengine ve kiyafetlerine uyum saglamaya calis-
mistirse. Uretilen uluslararasi bebeklerle Barbie, cesitli tlkeleri temsil etmektedir. Her
bir Barbie'nin, kiyafetleri, aksesuarlari, sa¢ sekilleri ve ten renkleri Ulkelere gore de-
gismektedir®'. Barbie'nin farkli milliyetlerde Gretilmesi ve Barbie'ye radikal degisiklikler
yapilmasiyla basarili bir pazarlama stratejisi ylritmus olan Mattel, diinyadaki farkl l-
kelerdeki kiz cocuklarinin sadakatini kazanabilmistir>2.

Fakat Mattel'in bu stratejisi, Japonya'daki kizlarin kalbini kazanmaya yetme-
mistir. Mattel'in Japonya'da piyasaya slirdigi Avrupai 6zelliklere sahip olan Barbie,
Japonlar tarafindan tutulmamistir. Bunun sebeplerinden biri, parlak sari saglari, ba-
yUk mavi gdzleri, beyaz disleri, uzun bacaklariyla Barbie'nin, Japon ¢ocuklar icin fazla
glizel olmasidir. Yani piyasaya sirildiga sekliyle Barbie, Japon cocuklarinin estetik
anlayisina uygun dedildir. Piyasada tutulmamasinin bir diger sebebi ise Barbie'nin,
Japon kiltirel de@erlerine de uygun olmamasidir. Zira Japon kiltirinde kadinlar,
dislerini gostermemek igin gllerken agizlarini elleriyle kapatmaktadir. Oysa Barbie,
bembeyaz disleriyle gilimsemektedir. Dolayisiyla Mattel, Japonya'da piyasaya
slirdii§u Barbie'nin gorintstnid dedistirmedidi ve agzini kapatmadi§i stirece basari
saglayamayacaktir>.

Benzer sekilde Mattel'in bu stratejisi, Hindistan'daki kizlari da etkilememistir.
Bugln Hindistan'da Mattel, eskisi kadar Barbie reklami yapmamaktadir. Bunun yerine
masaulstl oyunlar gibi cinsiyet icermeyen Urinlerin reklamini yapmayi tercih etmekte-
dir. Hindistan'da piyasaya sirilen Barbie'ye Hint kiyafetleri giydirilmis, Hint aksesuarla-
ritakilmis ve tenile sa¢ rengi dedistirilmistir. Tim bunlara ragmen, Barbie sahip oldugu
dislntlen cinsellik vurgusu ve Batili kadin formunun tasviri olarak addedilmesi nede-
niyle, Hint kaltdrel normlarini karsilayamamistir. Mattel'in yasadigi bu durum, cokulus-
lu sirketlerin girdikleri yeni pazarda kultlirel degerleri korumaya 6zen goéstermemesi
halinde basarisiz olacagini gdstermektedir. Zira uluslararasi pazarda tutunabilmenin
yollarindan biri, yerel normlarin ve kiltlrel degerlerin korunmasidirs4,

Sonug olarak Mattel, uluslararasi bir tGrin olan Barbie'yi, yerel isteklere, ihtiyacla-
ra ve tercihlere gore degistirmedigi takdirde basarisiz olmaya devam edecektir®s. Bu

49 SCHARMA, Rachna, “"The Barbie: American Icon to World Idol”, Icfai Journal of Brand Management, Vol.:
V, No.: 2,2008, s. 40.

50 http://www.thebarbiecollection.com/gallery/dolls-of-the-world, (erisim tarihi 21.03.2016).
51 NEMANI, 2010, s.125.
52 NEMANI, 2010, s. 97.

53 RAMONA, Rusu Carmen, “Glocalization Links Markets That Are Georgraphically Dispersed and Culturally
Distinct”, Managerial Challenges of the Contemporary Society, Issue 1, 2010, s.186.

54 NEMANI, 2010, s. 98, 5.128.
55 RAMONA, 2010, s. 186.
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durum, modernlesmeden postmodernlesmeye Barbie'nin, Avrupa merkezci olma &zel-
ligini korudugunu ve kilttrel rolativizmi yansitan bir Griin olma yolunda olmadigini
gOzler 6nine sermektedir.

Il. Globalizasyondan Glolokalizasyona Barbie

Avrupa merkezcilik ve kdltirel rélativizm konusunun bir yizul, ekonomiye déniaktdr.
Zira Amerikali medya kuramcisi Schiller'e gore; ulus 6tesi kapitalizmin global Grin-
lerini dinya ¢apinda yayma glcd, kapitalist bir tek kiltirin yayiimasi olarak yorum-
lanmahdir. O'na gore, kapitalizm, sadece global ekonomi ve politigi yapilandirmakla
kalmamaktadir. Bu sirec icinde tlketim kultirinin dederlerini tasiyan, ticarilesmis
medya Urlnlerinin dagitimi yoluyla global kiiltlri de belirlemektedir. Schiller'in bu savi
ile kapitalizmin, global bir kiltirin sekillendirilmesinde masum olmadigi kabul edil-
mektedir®®. Yani globalizasyon sirecinde kilturlerin de, kapitalizmin bir tGrini olarak
sunuldugu gorilmektedir.

Cokuluslu sirketler icin cografi sinirlamalar olmadan sinirsiz tiketici kitlesi demek
olan globalizasyonla, Amerikan Grdnlerini Cin'de; Cin Urlnlerini ise Amerika'da pazarla-
mak imkansiz degildir. ingiliz bir baba olan Richard'in, Hindistan'daki Hewlett Packard
Cagri Merkezi'ni arayarak Cin'de Uretilen diz GstU bilgisayarlari satan Amerikali bir sati-
cidan internet tzerinden aldidi diz Gstl bilgisayar icin yardim istemesi durumunda glo-
balizasyondan s6z edilecektir. Bu anlamiyla globalizasyon, rekabet etmek ve evrensel
bir kar marji yakalamak amacinda olan cokuluslu sirketler icin, sinirlarin kaldiriimasi
anlamina gelmektedir®’.

Robertson'a gore, globalizasyon slrecinin bir yzu, yerel/tikel olanin globallesme-
si ise; diger yzi, global olanin yerellesmesi/tikellesmesi olarak goérilmelidir. Bdylece
aralarindaki iliski, mesrulasabilmek icin ikisinin de kendisine, birbiri icinde yer aradigi
bir eklemlenme iligkisidir. Bundan dolayl Robertson’'a gore artik globalizasyondan de-
gil, glokalizasyondan sz edilmelidir®. Glokalizasyon, global (kiiresel) ve lokalin (yerel)
karsilikh etkilesimini; birbirlerinin icine ge¢mesini ve evrensellestirmeyle ayristirma
egilimlerinin bir birlesimini ifade etmektedir®®. Glokalizasyonla amaclanan, yerli mal
kullanmaya iliskin aliskanhklari asmak ve yabanci mallara karsi duyulabilecek sosyal
ve psikolojik kusku duvarlarini yikmaktire®. Ornegin McDonald's, sirket felsefesini koru-
maya ve diinya ¢capindaki sembollerini kullanmaya devam ederken; ayni zamanda yerel
tatlar ve tercihlere gére menisiinde bir cesitlilie giderse, bu bir glokalizasyon faali-
yeti olacaktir. Daha acik ifade etmek gerekirse, McDonald's altin kemerlerini ve kirmizi

56 GOKALP, Emre, “Kiltiir ve Toplum”, icinde Sesyolojiye Giris, (ed. Nadir Sugur), 5. Baski, T.C. Anadolu
Universitesi Yayini No.: 2551, Acikégretim Fakdiltesi Yayini No: 1521, 2015, s. 116.

57 NEMANI, 2010, s. 99.

58 GOKALP, 2015, s. 116.

59 MATUSITZ, Jonathan, “Disneyland Paris: A Case Analysis Demonstrating How Glocalization Works", Jour-
nal of Strategic Marketing, Vol.: 18, No.: 3, 2010, s. 223, 224.

60 DOGAN, ilyas, Devlet ve Toplum Kuramlarina Yeni Yaklasimlar, 3. Baski, Astana Yayinlari, Ankara, 2014,
s. 67.
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rengini degistirmemesine ragmen, kiltlrel uyarlamalar yapma yoluna gider ve yerel
dostu olursa glokalizasyondan bahsedilecektir®. Benzer sekilde Tirkiye'deki Coca Cola
Grtnlerinin reklam filminde yeniceri kiyafetli sanatcilara yer verilmesi, yerel anlamda
olasi yabanci driin satin almama aliskanliklarini yumusatma islevi gdrecektir?.

Globalizasyondan glokalizasyona yasanan sirecte Barbie'nin® "“kids.barbie.com"®4
adli sitesi carpici bir 6rnektir. Sitede Barbie'nin oynatildidi bir oda vardir ve kullanicilar,
kendi dillerini ve kiiltiirlerini secmektedir. Amerikali Barbie ve ingiliz Barbie icin iki ayri
site yapilmistir. ingiliz Barbie, “hello (merhaba)” derken; Amerikali Barbie “hi (merhaba)”
demektedir. Barbie'nin ingilizce konustugu bu iki sitenin icerigi ve tarzi oldukca farklidir.
S6z konusu bu siteler, kdltdrel farkhilhklarr yansitmaktadir. Ayrica Amerika Latinleri ve
ispanya icin Barbie'nin ispanyolca konustugu iki ayri site bulunmaktadir. Bunlar disinda
Barbie, Fransizca, Rusca, Portekizce, Almanca ve Hollandaca konusmaktadir. Barbie'nin
internet sitesi, Urlnlerin yerel icerige gore belirlenmesini saglamasiyla glokalizasyon
faaliyeti olarak adlandirilabilir®,

Beck'e gore globalizasyon silirecinde yasanan, kendiliginden ve tek yanh olarak
yerelligin kaybolmasi dedildir. Ayni zamanda yerelligin, yeniden Gretilmesidir. Kiltlrel
Urdnleri pazarlayan sirketler, yerel 6zellikleri dikkate almak zorundadir. Bu slrecte or-
taya cikan olanaklar, ayni anda birden cok bdlgede kiltdrel Grlnlerin pazara sunulma-
sina imkan veren "yerel &tesi" bir hareket alani saglamaktadir. Zira kiresellesmenin
murat ettigi, alt kdltlrlerin yok olmasi tezine dayali, biitiin diinyada gecerli bir stan-
dart dinya kultlrd degildir. Bu en basta, kapitalist kazang mantigina ters dismektedir.
Clnkl tamamen birbirinin ayni Urinler, tiketici acisindan cazibesini kaybedecektiree.
Globalizasyon ve glokalizasyonun hizmet ettigi bu anlayisa paralel olarak Mattel, farkh
Ulkelerde Urettigi etnik bebekler ve bunlari pazarlamada kullandigi farkh dillerdeki in-
ternet siteleriyle, kapitalist kazanctan yararlanma pesindedir. Sonuc olarak, ekonomide
yasanan dedisimlere ayak uyduran Barbie, kapitalizme hizmet eden bir Girtin olma &zel-
ligini sirdirmektedir.

I1l. Sekiilerlesmeden Dindarliga Barbie
Bado-Fralick ve Norris'e gbére oyunlar, oyuncaklar ve bebekler; dinde ve kiltirde ya-

sanan deneyimlerin birer &rnekleridir. Oyuncaklar, adeta dinin yerel bir lehgesidir.

61 MATUSITZ, 2010, s. 223, 224.

62 DOGAN, 2014, s. 67.

63 SCHARMA, 2008, s. 40.

64 Tirkiye icin http://kids.barbie.com/tr-tr, (erisim tarihi 24.03.2016); ingiltere icin http://kids.barbie.com/
en-gb, (erisim tarihi 24.03.2016); ABD icin http://kids.barbie.com/en-us, (erisim tarihi 24.03.2016); ispanya
icin http://kids.barbie.com/es-es, (erisim tarihi 24.03.2016); Latin Amerika igin http://kids.barbie.com/es-lam,
(erisim tarihi 24.03.2016); Almanya igin http://kids.barbie.com/de-de, (erisim tarihi 24.03.2016); Portekiz ve
Brezilya icin http://kids.barbie.com/pt-br, (erisim tarihi 24.03.2016).

65 WOLK, Robert, “The E-Commerce Movement From Standardization to Localization in Consumer Product
Multinationals”, International Journal of Computers, Systems and Signals, Vol.: 8, No.: 2, 2007, s. 16.

66 DOGAN, 2014, s. 68'den naklen: BECK, Ulrich, Was Ist Globalisierung?, 1. Aufl., Schurkampf, Frankfurt/
Main, s. 85-86, s. 90.
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Oyuncak kutusunda yasanan; din, kiltlr, siyaset ve toplumsal normlarin savasidir. Bu
anlamiyla oyuncaklar, sadece dini bilgileri ve ahlaki normlari dedil, ayni zamanda kultu-
rel de@erleri de korumakta ve sirdirmektedir®’.

Dini, kiltlrel, siyasi ve toplumsal dederlerin nesiller boyu aktarimini saglayan
oyuncaklardan birisi olan Barbie, modernlesmenin etkisiyle®® yasanan sekilerlesme®®
slirecinin 6érneklerinden biri olarak gosterilebilir. Zira ilk olarak Barbie, hac, tlirban gibi
dini hicbir simge tasimamaktadir. Ayrica Uretildigi dénemin modasina uygun giydirilen
Barbie, kiyafetlerinde viicudunu gizlenmemekte aksine dne ¢ikarmaktadir.

Sekiler gorilebilmesinin bir diger nedeni, Barbie'nin diinyasinin merkezinde sade-
ce kendisinin yer almasidir. Barbie'nin ebeveynleri, kocasi ya da ¢ocuklari yoktur ve hig
evlenmemis bir kadindir’®. Valerie Moghadam'a gdére dini ve milli gelenek; anneligi, kut-
sal sayma ve kadinin roli ve statisutnd ifade eden bir kiltirel kimlik ifadesi olarak kate-
gorize etme egilimindedir. Ornegin islamci harekette kadinlar, gelenegdin ve geleneksel
islami kimligin koruyuculari sayiimaktadir. Kadinlar; aile yapisini, yuvayi ve dini ideal-
leri simgelemektedir”. Oysa Barbie, evlat, anne ya da es kimliklerine sahip degildir’.
2000'lerde uzun soluklu bir iliski icinde oldugu Ken'den ayrilmasiyla merkezde olmayi
pekistiren Barbie’, dini ve milli gelenegin kutsallarina uymamaktadir. “Sekiler modern

67 BADO-FRALICK, Nikki/NORRIS, Rebecca Sachs, Toying with God: The World of Religious Games and
Dolls, Baylor University Press, 2010, s. 14.

68 Modernlesme sirecinde dedisim, insanhidin ilerlemesi adina yaraticiligl, bilimsel kesifleri ve bireysel mi-
kemmeliyeti destekledigi 6l¢clide olumlu karsilanmaktaydi. Gegici, anlik ve parcalanmis olan ise, modernlesme-
nin saglanmasi icin zorunlu gorilmekteydi. Marx ve Engels "KomUnist Manifesto"da "kati olan her sey ayaklar
altina alinir" derken modernlesme ve gegicilik ile dedisim arasindaki bu yakin iliskiye dikkat ¢cekmistir. Bkz.:
MARX, Karl/ENGELS, Friedrich, Komiinist Manifesto, (cev. Celal Uster, Nur Deris), Can Sanat Yayinlari, is-
tanbul, 2008, s. 53. Gegiciligin ve degisimin hikim strdigu, kati olan her seyin buharlastigi bu sliregte, “kat"
denilince akla ilk gelen olgulardan biri olan dinin haliyle kendini korumasi veya bundan etkilenmemesi disi-
nllemeyecektir. Zira Aydinlanma disdndrlerince bir Gsttin varlida inanmak disinda hemen her seyin bos inang
olarak gorildtigl ve bos inanglarin basi ezilmesi gereken “al¢ak"lar olarak ilan edildigi hatirlanirsa, modernles-
me projesinin de kutsaldan kopmayi hedeflemesi dogal karsilanacaktir. SALiHPAgAOCLU, Yasar, Din ve Devlet
Arasindaki iktidar Miicadelesi: Avrupa Ornedi, Adalet Yayinevi, Ankara, 2014, s.172.

69 Dine ait olan bir alanda kendine yer acmak isteyen modernlesmenin etkisiyle sekilerlesme silreci
baslamistir. Cesitli tarihsel, toplumsal, bilimsel ve duslinsel sireglerin esliinde baslangicta Avrupa'da
deneyimlenen ve "kutsaldan kopus'" durumunu ifade eden “sekdilerlesme"yle birlikte dini pratiklerde disus,
dini degerlerde azalma yasanmistir. Ayrica toplumsal ve bireysel biling diizeyinde dini inanista bir zayiflama
olmustur. Buna karsilik “ait olmadan inanma" bi¢ciminde bir anlayisin yayginlasmasi modernlesmeyle birlikte
gergeklesmistir. KIRMAN, Mehmet Ali, Din ve Sekiilerlesme Universite Gencligi Uzerine Sosyolojik Bir Arastir-
ma, Karahan Kitabevi, Adana, 2005, s.17.; SALiHPAsAOéLU, 2014, 5.180.

70 ROGERS, 1999, s.15; LORD, M. G., The Unauthorized Biography of a Real Doll Forever Barbie, Walker &
Company, New York, 2004, s. 64.

71 MOGHADAM, Valentine M., Gender and National Identity Women and Politics in Muslim Societies, Zed
Books, Oxford University Press, London, New Jersey, 1994, s. 4-6.

72 Barbie'nin Skipper, Stacie, Chelsea adlarinda l¢ kiz kardesi vardir. Bkz.: http://www.barbiemedia.com/
about-barbie/family-friends.html, (erisim tarihi 24.03.2016). Ayrica Barbie'nin hi¢ ¢ocugu olmamistir fakat
arkadaslarindan Midge, hamile kalmistir. Bkz.: http://www.etonline.com/news/154308 the 14_most_contro-
versial_barbies_ever/, (erisim tarihi 24.03.2016).

73 http://www.barbiemedia.com/about-barbie/family-friends.html, (erisim tarihi 21.03.2016).
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kadin" prototipinin bir 6rnedi olan Barbie, sadece dinden dedgil, evlilik, annelik gibi dini
ve milli gelenekce "kutsal" addedilen diger dederlerden kopusu da ifade etmektedir.

Fakat sekiler olmasina ragmen Barbie, hala stiren dini bir tartismanin konusu olma-
yI basarmistirs. Fu'aad Mekheimar'a gore Barbie, maddiyatciidi ve manevi degerlerin
digslanmasini tesvik etmektedir. Bu ylzden kiz ¢ocuklarini olumsuz etkilemektedir.
Ornegin iran hikimeti; Barbie'nin ahlaki degerden yoksun oldugu, viicudun sergilen-
mesini tesvik ettigi ve yabanci degerleri, iranli kizlara dayattigi gerekceleriyle Barbie'yi
kinamistir’s. Onun “olumsuz" oldu§u iddia edilen bu etkileri nedeniyle; oyuncak firmala-
ri, dindarlar ve hatta hiikiimet gorevlileri, Barbie'ye alternatif bebekler retmeye basla-
mistir: Yahudi Gali Kizlari, Hristiyan Bakire Meryem, iranli Sara ve Dara isimli Misliman
bebekler, Suriyeli Fulla. Tim bunlar oyuncak ureticilerine gére erdemli, inancl ve miute-
vazl kadina drnekler sunmak igin tretilmistir’.

Fotograf 2: Razanne’™

Bu alternatiflerden birisi de, Bati'da yasayan Muslimanlar icin Noorart tarafin-
dan dretilen’, Razanne'dir. Razanne, “zevk diskini (hedonistik)" oldugu iddia edi-
len Barbie'ye alternatif olarak Uretilmistir. Razanne'nin evde ve disarida giymek ic¢in

74 NORCIA, Megan A., “Toying with God: The World of Religious Games and Dolls" Book Reviews, American
Journal of Play, 2010, Vol.: 3, No.: 2, s. 269.

75 SHIRAZI, Faegheh, “Islam and Barbie: The Commodification of Hijabi Dolls", Islamic Perspective, No.: 3,
2010, s. 22.

76 NORCIA, 2010, s. 269, 270.
77 JAQIN, 2007, 5. 175.
78 http://www.noorart.com/Who-we-are, (erisim tarihi 20.03.2016).
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kiyafetleri bulunmaktadir. Evde kisa etekler gibi gliniin modasina uygun kiyafetler giy-
mektedir. Fakat disari ¢ikarken Gizerine uzun bir palto almakta ve basortisi takmaktadir.
Barbie'nin aksesuarlari mesledine gore dedisirken; dini degerlerini yasatan Razanne'nin
seccadesi vardir’®. Ayrica Uretici firma Razanne'nin, 8-12 yas arasi cocuklarin bedenine
sahip oldugunu ve Barbie'nin “hoppalik"inin aksine duyarli ve mitevazi bir durus ser-
giledigini belirtmektedir8®. Barbie'nin aksine Razanne, cinsel organini kapatan beyaz
bir ic camasiri giymistir. Bu ydnleriyle Amina Jagin'e gdre; Razanne'nin, cinsellik vur-
gusu bulunmamaktadir. Razanne, kilttrel ve dini dederlerini stirdliren Bati'da yasayan
Misliman kadinlari simgelemektedir®'.

Fotograf 3: Hristiyanlk, Yahudilik, Budizm ve Arjantin Yerel Dininin Figlrlerine Uygun Barbie®?

Barbie'nin sekiiler durusuna yonelik elestiri niteliginde gorilebilecek bir giri-
sim, Emiliano Paolini ve Marianela Perelli isimli iki Arjantinli sanatci tarafindan yapil-
mistir. Sanatcilar, “Barbie: The Plastic Religion (Plastik Din)” isimli koleksiyonlarinda
Hristiyanlik, Yahudilik, Budizm ve Arjantin yerel dininin figlrleri olan 33 Barbie ve Ken'e
yer vermistir. Azizeler ve Bakire Meryem gibi isimler Barbie'de; carmiha gerilmis isa ise,

79 JAQIN, 2007, 5.173-176, 183-184.

80 http://www.noorartinc.com/newspage/Straits_Times.html, (erisim tarihi 20.03.2016). http://www.noorar-
tinc.com/newspage/u-daily%20news.htm, (20.03.2016).

81 JAQIN, 2007, 5.173-176, 183-184.

82 http://www.telegraph.co.uk/news/picturegalleries/howaboutthat/11933291/Argentinian-artists-risk-
religious-wrath-with-Barbie-The-Plastic-Religion.htmI?frame=3473296, (erisim tarihi 21.03.2016).
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Ken'de temsil edilmistir®3. Sanatcilar amaclarinin, diinyadaki iki bliylk ikon olan Barbie
ve dini harmanlamak oldugunu ifade etmistir®4. Bu koleksiyon 0zellikle Katolik diinya-
sinin itirazlari nedeniyle, planlandigindan bir sene sonra 2015 yilinda sergilenmistir®s.

Sekiler Barbie, dindar kesimin beklentilerini karsilayamadigi ve bunun da 6tesinde
dindarliga olumsuz etkide bulundugu gerekceleriyle elestirilmistir. Fakat Mattel, tiim bu
elestirilere ragmen Barbie'nin basina bir tlirban ya da boynuna ona hach bir kolye tak-
mamistir. Ayrica Barbie'nin aksesuarlarinda da dini simgelerin Uretilmesine dénik bir
cesitlilige gidilmemistir. Oysa postmodernlesmeyle yasanan sirecte, sadece etnik ce-
sitliligin saglanmasinin yaninda, dinler arasi hosgorinin arttirilmasi ve her tirld inan-
ca duyulan sayginin derinlestirilmesi de glindeme gelmistir. Tim bunlar 1siginda bizce
Barbie, hala sekiler kimligini korumaktadir ve farkli tlkelerde Uretilen baska bebekler
ondan kalan dini boslugu kapatma egilimi géstermektedir.

IV. Feminist Bakis ve Barbie
Sanat egitimi profesérii Cathy Smilan'a gére Barbie, irk, sinif, cinsiyet ya da cinsel
yonelime iliskin yerlesik sosyo-politik tavirlarin tam karsisinda yer alan, esitlik ve sos-
yal adalet odakli feminist sdylemlerin adeta bir antitezidir. Feminist bakisin Barbie ek-
seninde getirdigi elestirilerden ilki, kiz cocuklarinin “bebek"le oynamasidir. Akademik
calismalar, kiz cocuklarinin, bebekleri ve erkek cocuklarinin ise, arabalari, kamyonlari
ve diger araclari sectiklerini belgelemistir. Yapilan arastirmalar, 14 aydan 20 aya kadar
cocuklarin oyuncak tercihlerinin, cinsiyetleriyle tutarhlik icinde oldugunu ortaya ¢ikar-
mistir. Bu tercihlerin, kiz ve erkek ¢ocuklarinin bilissel ve sosyal gelisimini etkiledigi ileri
srdlmustir. Ayrica cocuklarin sosyal diinyalarini etkileyebilecedi zira cocuklari, kendi-
leriyle ayni oyuncaklara ilgi duyanlarla oynamaya yonelttigi iddia edilmistire®.

Oyuncak tercihlerindeki cinsiyet farkliliklarinin kdkeni, bilimsel arastirmalarin ko-
nusu olmayi sirdirmektedir. Kimi arastirmacilar, cinsiyet bilgisinin, oyuncak se¢imini
etkiledigini®”; kimileri ise, oyuncak tercihlerinin, cinsiyet bilgisini ¢énceledigini ve sos-

83 Dikkat ceken bir nokta, koleksiyonda islamiyet'ten dini figiirlere yer verilmemis olmasidir. Sanatcilar bu-

nun, Hz. Muhammed'in resmedilmesi anlamina gelecegini ve islamiyet'e saygisizlik olacagini bildiklerini ve
bundan 6tlru koleksiyonda Hz. Muhammed'e yer vermediklerini belirtmistir. http://www.independent.co.uk/
arts-entertainment/art/news/barbie-s-new-virgin-mary-look-angers-catholics-in-argentina-a6696031.html,
(erisim tarihi 13.03.2016).

84 http://www.independent.co.uk/arts-entertainment/art/news/barbie-s-new-virgin-mary-look-angers-
catholics-in-argentina-a6696031.html, (erisim tarihi 21.03.2016).

85 http://www.independent.co.uk/arts-entertainment/art/news/barbie-s-new-virgin-mary-look-angers-
catholics-in-argentina-a6696031.html, (erisim tarihi 13.03.2016).

86 SERBIN, Lisa A./POULIN-DUBOIS, Diane/COLBURNE, Karen A./SEN, Maya G./EICHSTEDT, Julie A., "Gen-
der Stereotyping in Infancy: Visual Preferences for and Knowledge of Gender-Stereotyped Toys in the Se-
cond Year"”, International Journal of Behavioral Development, Vol.:25, No.: 1, 2001, s. 'den naklen: Social
and Cognitive Skills: Sex Roles and Children’'s Play, (ed. Marsha B. Liss), Academic Press, New York, 1983;
O'BRIEN, Marion/HUSTON, Aletha C., “Development of Sex-typed Play Behavior in Toddlers”, Developmental
Psychology, Vol.: 21,1985.

87 MARTIN, C.L./HALVERSON, C.F., “A Schematic Processing Model of Sex Typing and Stereotyping in Child-
ren”, Child Development, Vol.: 52,1981, No.: 4, s. 1131.



Hacettepe HFD, 6(1) 2016, 167-192

yal 6§renme ya da biyolojik faktérlerden kaynaklandigini belirtmistir®. Sebebi her ne
olursa olsun, kiz ve erkek cocuklarinin oyuncak tercihlerinin degistigi kanitlanmistir. Bu
yoniyle feminist bakisin “bebek"le oynanmasi ekseninde Barbie'ye getirdigi elestiri, bi-
limsel acidan temelden yoksundur.

Fakat bu durum, kiz cocuklarinin oyuncaklarindan biri olan bebeklerin sadece ma-
sum bir edlence araci olarak gorildigu anlamina gelmemektedir. “Acaba aileler, co-
cuklarina oyuncaklari sadece e§lensinler diye mi vermektedir? Oyuncak Ureticileri ise
sadece bu talebi karsilamak i¢in mi oyuncak tretmektedir?" sorularini soran tarih pro-
fesdrli Margaret Jacobs; uzun yillardir feminist yazarlarin, bebeklerin amaci hakkinda
yazilar yazdigini belirtmistir. Ayrica bazi yazarlarin, sinirli cinsiyet rolleri asiladigindan
ya da sagliksiz viicutlara 6zendirdiklerinden 6tlrl bebek kiltlrine elestiri getirdigini
ifade etmistir. O'na gore feminist yazarlarin calismalarinda bebekler, masumiyetini yitir-
mistir. ClnkU bebekler, ailelerin; kizlarini toplum tarafindan beklenen cinsiyet rollerine
ulastirmasinin ve kadin bedenini disiplin altina almanin birincil araci haline gelmistir®®.
Benzer sekilde tarih profeséri Miriam Formanek-Brunell, bircok feminist yazarin, be-
bekleri hegemonik ataerkil kilttrin ajanlari ve kiglk kizlarin ise bu kulttrin pasif alici-
lari olarak gordigind belirtmektedir®°.

Feminist bakisin elestiri oklarini yonelttigi diger konular, Barbie'nin mikemmel gi-
zelligi, kadinsili§i ve ulasiimasi imkansiz viicut oranlaridir. Barbie, uzun bacaklari, ince
beli, uzun boynu, kivrimli kirmizi dudaklari, blyUlk mavi gozleri, kare omuzlari, kisa gov-
desi, araliksiz dimdiz disleri, plrtzsiz teni, uzun diz tirnaklari ve diiz karni olan bir
bebektir®. Fiziksel 6zelliklerinin bu mikemmeliyeti nedeniyle tapilasi, nefes kesici, etki-
leyici, cekici, dramatik, sik, glizel ve romantik gibi sifatlar, Barbie reklamlarinda Mattel
tarafindan kullaniimaktadir. Ayrica bircok dergi, gazete gibi gencler ve yetiskinler de
Barbie'yi tarif etmek icin benzer sifatlari tercih etmektedir®?. Rogers, Connie adl bir
Gniversite 6grencisinin bu konuya iliskin Barbie'yle olan bir anisini aktarmistir. Connie,
kiz kardesinin en sevdigi Barbiesinin saclarini kesmesi izerine, Barbie'yi, Ken yapmistir.
ClUnkd o, kisasaclariyla artik “mikemmel hayal kiz" imajina uymamaktadir. “Mikemmel",

“hayal kiz" ve "imaj" terimleri, bircok kizin Barbie'yle olan anilarinda bahsettikleri ve
asla onun seviyesine ¢ilkamayacaklarini gésteren terimlerdir.

Gorindsu itibariyle her zaman "kadinsi” olan Barbie, ister sporcu isterse polis ol-
sun, hi¢bir zaman ¢ift cinsiyetlilige ya da erkeksilige yakin degildir. En iyi polis 6dulind
almaya giden Barbie, g6z alici bir gece kiyafeti icindedir; sporcu Barbie, viicuduna yapi-
san kiyafetleriyle yine kadinsidir®.

88 SERBIN/POULIN-DUBOIS/SEN/EICHSTEDT, 2001, s. 1.

89 JACOBS, Margaret D., “Playing with Dolls", Faculty Publications, Department of History, Paper 103, 2008,
s.323.

90 FORMANEK-BRUNELL, Miriam, Made to Play House: Dolls and the Commercialization of American Girl-
hood, 1830-1930, The Johns Hopkins University Press, Baltimore London, 1998, s. 1.

91 MARGO, A. M., "Why Barbie Perceived As Beautiful”, Perceptual and Motor Skills, Vol.: 85,1997, s. 373.
92 ROGERS, 1999, s.11.
93 ROGERS, 1999, 5.13,14.
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Barbie mikemmel giizelligini ve kadinsilidini, kadinlar tarafindan ulasiimasi imkansiz
fizigine borgludur. Bebeklerin beden yapilarini inceleyen Kevin I. Norton, Timothy S. Olds,
Scott Olive ve Stephen Dank isimli arastirmacilar, yetiskin kadinlarin 100.000'inden sade-
ce 1'inin Barbie'nin fizigine ulagmasinin mimkin oldugunu belirtmektedir®4. Geng, saglikh,
yetiskin bir kadinin, Barbie'yle ayni viicut dlcllerine sahip olabilmesi icin; boyunun 60,96
cm uzamasli, boyun uzunlugunun 8,128 cm artmasi, belinin 15,24 cm daralmasi ve g6gsu-
nin 12,7 cm genislemesi gerekmektedir. TUm bu oranlar ise, hayli gercek disidir®s.

Mattel, Barbie'ye getirilen bu elestirinin aksine, bebedin, kadinlarin viicut algilari
Gzerinde olumsuz herhangi bir etkisi olmadidini savunmaktadir. Richard'a gore, zayif
mankenler ve hatta zayif anneler de, kiz cocuklarinin vicutlari konusunda hissettikleri
tatminsizligin kaynagi olabilir®®. Fakat yapilan bircok calisma gdstermektedir ki; Barbie'nin,
kiz cocuklarinin ideal vicut algisi Gzerinde bazi etkileri vardir. Buna iligkin en etkili calisma
2006'da yapilmistir. Bu calismaya gére Barbie'yle ilgilenen kiz cocuklari, diger bebeklerle
oynayan kiz cocuklarina gore daha fazla zayif olmayi istemektedir®’. Bu da, kiz ¢cocuklari-
nin vicutlarindan hoslanmamasina ve buna bagli olarak anoreksia®® ve blumiya® yeme
bozukluklarina yol acabilecektir'®,

Feminist bakisin getirdigi elestirilerden bir digeri, Barbie'nin arzularin objesi kilin-
mis, sehvet uyandiran bedenidir'®. Cinsel bir nesne olarak Barbie, izleyicinin yasi, irki,
cinsiyeti ya da milliyeti ne olursa olsun, arzu uyandirmayi1 amaglamaktadir'®2. Barbie bu
yéniyle kadin viicudunu sehvet uyandiran bir metaya indirgemektedir.

Feminist bakisa gdre Barbie, kadinlarin karsi koymasi gereken sabit cinsiyet rolle-
rini, heterosekstel kurallari ve tiiketim dederlerini temsil etmektedir. “Kadin" olmanin
kodlarini kiz cocuklarina 6grettigi iddia edilen Barbie, aslinda basaril bir kadin olmanin,

"“glizellik"le saglanacagini gostermektedir. Onun kadar glizel olmak icin, kiyafetler alin-
mali, makyaj yapilmali ve pahali micevherler takilmahldir'®®, Bu noktada belirtilmelidir

94 NORTON, Kevin I./OLDS, Timothy S./OLIVE, Scott/DANK, Stephen, “Ken and Barbie at Life Size", Sex Ro-
les, Vol.: 34, No.: 3/4,1996, s. 290.

95 BROWNELL, Kelly D./NAPOLITANO, Melissa A., "Distorting Reality For Children: Body Size Proportions of
Barbie and Ken Dolls", International Journal Eat Disord, Vol.: 18, No.: 3, s. 295.

96 DOCKTERMAN, Eliana, “A Barbie For Everybody", Time, February 8, 2016, s. 47.

97 DITTMAR, Helga/HALLIWELL, Emma/IVE, Suzanne, “Does Barbie Make Girls Want to Be Thin? The Effect

of Experimental Exposure to Images of Dolls on the Body Image of 5- to 8-Year-Old Girls", Developmental
Psychology, Vol.: 42, No.: 2, 2006, s. 291.

98 Anoreksiya nervosa, olagan sayilan bir vicut agirligina sahip olmayi kabul etmeme, sismanlamaktan asiri
korku, beden algilamasinda bozukluga bagli bir yeme bozuklugudur. Bkz.: KAYA, Nazmiye/GiLLI, Ali, Anorek-
siya Nervoza, Genel Tip Dergisi, Cilt: 7, No.: 2,1997, 5. 107.

99 Normal insanlardan fazla yedikten sonra kendilerine kusturarak, yediklerinin kiloya dénliismemesini he-
defleyen bireylerin sahip oldugu psikolojik temelli bir yeme bozuklugudur. Bkz.: https://tr.wikipedia.org/wiki/
Bulimiya_nervoza, (erisim tarihi 13.04.2016).

100 SCOTT, Sharon M., Toys and American Culture: An Encylopedia, ABC Clio, 2010, s. 37. ROSSNER, Stephan,
“Barbie", Obesity Reviews, Vol.: 15, 2014, s. 224.

101 SHIRAZI, 2010, s.17; JAQIN, 2007, s.183.
102 NEMANI, 2010, s. 124.
103 TOFFOLETTI, Kim, Cyborgs and Barbie Dolls Feminism, Popular Culture and the Posthuman Body, |. B.
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ki; Barbie ve moda konusunda feminist bakis genellikle uyusmaktadir’®. Feminist bakis,
kadin kiyafetindeki dedisiklikleri, kadinin baltalanmasi ve erkede karsi boyun egdirilmesi
olarak gérmektedir. Modern sinemadaki bastan cikarici kadinin kiyafetlerine-kisa etekler,
ylksek topuklar, uzun bacaklar, sari sag, kiistah kiyafetler-'°> Barbie'nin klasik pembe ku-
tusunun icinde de rastlanmaktadir'®. Yazar Varney'ye gére; sadece moday!i ve eglenceyi
onemseyen Barbie, insanligin i¢i bosaltilmis halidir, degerlerden arindirilmistir ve kurta-
rilmaya mahkimdur. Barbie, sadece stil icin son moda kiyafetleri giyen bir kadini temsil
etmektedir. Barbie 6rneginde “kadin"; “edlence" ve onun anahtar ifadesi olan "moda"yla
Ozdeslestirilmektedir. Bu yonleriyle kadinin yetersizligi, tiketim tutkusu, moda ve Barbie,
ayni seyleri ifade etmektedir. Kadin, sadece ciddiyetsiz ya da yapay olarak tanitiimakla
kalmayip, ayni zamanda tiketim, kapitalizm gibi toplumsal kanser tasiyicisi ve kamusal
alanristikrarsizlastiran bilingsiz bir vatandas olarak gosterilmektedir'.

Tim bunlara ragmen Mattel, feminist bakisin Barbie'ye yonelttigi elestirilerin
hatali oldugunu savunmaktadir. Mattel'e gdre Barbie, ilk c¢iktigindan bugiine, kadi-
nin giclnd temsil etmektedir. Barbie, 1963'te bir is kadinidir; 1965'te astronottur.
1973'te doktorlarin sadece %9'u kadinken; Barbie, bir cerrahtir. Kadinlarin cogunun
ev hanimi olmakla kisitlandigi zamanlarda, Barbie, kariyer yapmaktadir. Bu ylzden
Barbie'yi elestirenler aslinda onu kucaklamasi gereken insanlardir'®, Fakat Blair'e
gére Mattel'in kadin sosyallesmesinin ve kiltirel pedagojinin popller bir pargasi ola-
rak disindigi Barbie, plastik bir bebede kariyer yaptirmaya dair kapitalist cabalarin-
dan oteye gidememistir. Zira Barbie, iki ayadi tGzerinde bile duramamakta ve ayakta
durabilmek icin disaridan bir destede ihtiyac duymaktadir’®. iki ayagini yere basama-
masina ragmen Barbie, 1992 yilinda baskanliga aday olmustur. Mattel ise, baskan
adayi Barbie'nin anatomisini degistirmek yerine, ona pembe yliksek dkceli ayakkabilar
giydirmeyi tercih etmistir™.

Mattel, Barbie'yi bir feminist olarak pazarlamaya ¢alissa da, Barbie'nin meshur si-
lueti her zaman giydigi mesleki kiyafetlerin 6niine gecmistir. Oziinde Barbie, sadece bir
bedendir; bir karakter degildir. Toplumun viicut gérinimi hakkinda kendi sorunlarini
cizdigi bir tuvaldir. Bu ylizden marka uzmani ve danismani Jess Weiner'e goére Mattel'in
amagladigini iddia ettiginin aksine onun glcli kadin imaji yoktur",

Tauris London, New York, 2007, s. 60.
104 PEERS, Juliette, The Fashion Doll From Bébé Jumeau to Barbie, Berg, UK, 2004, s. 99.

105 BRUZZI, Stella, Undressing Cinema: Clothing and Identity in the Movies, Routledge, London, New York,
1997, 5.126-129.

106 PEERS, 2004, s. 99.
107 WENDY, Varney, “Pink Paradoxes on Nevsky Prospect”, Arena, Vol.: 62,2002, s. 41.
108 http://www.barbiemedia.com/about-barbie/careers.html, (erisim tarihi 21.03.2016).

109 SMILAN, Cathy, “Repurpossing Barbie: An Arts-Based Inquiry"”, Visual Culture and Gender, Vol.: 10, 2015, s.
74.

110 http://www.barbiemedia.com/about-barbie/careers.html, (erisim tarihi 21.03.2016).
1M SMILAN, 2015, s. 74.
112 DOCKTERMAN, 2016, s. 48.
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Barbie, 1959'dan bu yana llkesini, mesledini, sacini, ten rengini degistirmektedir.
Fakat incecik, bliylk gogisli bedeni yillar icinde dedismeden kalmistir™. Buglin yasa-
nan sirecte ise artik bu sekilde devam etmek bir secenek dedgildir. Bunun nedenlerin-
den ilki, postmodernlesmeyle birlikte farkliliklarin sadece gériniste kalmamasi ayni
zamanda icerige etki etmesi ve cesitliliginin saglanmasinin hedeflenmesidir. Bir diger
nedeni ise, cocuklarin artik ulasilamaz ideallerdense, dodal ve gercekci glizellik isteme-
sidir. Anatomik acidan imkansiz olmasiyla elestirilen Barbie, cocuklar ve aileler arasin-
daki popdlerligini yitirmek Uzeredir"4. Zaten Barbie'nin satislari 2012'den 2014'e %20
dismustir ve dismeye devam etmektedir™.

Fotograf 4: 2016 Koleksiyonunda Piyasaya Sirtlen Barbie'ler"®

Satislarda yasanan bu hizl disls sonrasli, gercekci olmayan viicut dlclleriyle yillar-
dir elestirilen ikonik bebek, dikkat cekici bir dedisim gecirmistir. 2016'da satisa ¢ikmis
olan koleksiyonda dort farkli viicut tipi, yedi farkl cilt tonu, 22 farkli géz rengi, 24 farkh
sag stili ve sayisiz kiyafet ve aksesuara sahip bebekler bulunmaktadir. Barbie, artik tek
bir beden tipinde dedildir. Daha gercekgi oranlara sahip, “minyon (petite)", “uzun (tall)"
ve “kivrimli (curvy)" bebekler ¢ikmistir™.

113 NEMANI, 2010, s. 122.

114 http://time.com/3667580/mattel-barbie-earnings-plus-size-body-image/, (erisim tarihi 20.03.2016).
115 DOCKTERMAN, 2016, s. 46.

116 http://shop.mattel.com/family/index.jsp?categoryld=45065016, (erisim tarihi 21.03.2016).

117 http://shop.mattel.com/family/index.jsp?categoryld=86201326, (erisim tarihi 21.03.2016). U farkh viicut
tipinin eklenmesi ise, bazilarini rahatsiz etmistir. Oysa sadece “minyon (petite)", “uzun (tall)" ve "kivriml
(curvy)" terimlerinin segilmesi ve bu terimlerin dizinelerce dile kimseyi glicendirmeden ¢evrilmesi bile aylar
almistir. Bkz.: DOCKTERMAN, 2016, s. 46.
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Mattel'in baskani Richard Dickson, “Bugtin Barbie hic olmadidi kadar kizlarin gér-
dlklerini temsil ediyor.” dese de; New York Times'in haberine gdre bu hamle, Barbie'yi
farklilastirmaktan daha 6tedir. Zira kiclk kizlarin, kendilerine benzemedigi gerekcesiy-
le Barbie'den hoslanmamaya baslamasi, satislari distrmdastar™,

Satislarin diismesi lzerine yapilan bir diger hamle, 2015 yilinda ¢ikan Barbie rekla-
midir. Feminist elestirilere karsilik olarak gosterilen reklamin bashgi “Olasiliklari Hayal
Et!"tir ve bircok geng kiz, yetiskinlerin mesleklerinde calismaktadir. Biri, 6grencilere
insan beyni hakkinda biyoloji dersi anlatmakta, biri, bir futbol takimina kogluk yapmak-
ta, digeri ise, bir evcil hayvani ameliyat etmektedir. Reklamin sonunda, genc kizlarin sa-
dece kendi aralarinda Barbie'leriyle oynadiklari gdsterilmektedir. “Bir kiz Barbie'yle oy-
narken olabilecedi her seyi hayal eder.” denilerek “Her sey olabilirsin." sloganiyla reklam,
sonlandirilmaktadir. Bu reklamin kiglk kizlara alisveris yapmak ya da Ken'le gezmek
gibi seylerden daha fazlasinin yapilabilecedi konusunda ilham verdigi belirtilmektedir™.
Fakat gazeteci yazar Jessica Valenti, halda alinmasi gereken cok yol oldugunu disin-
mektedir. Clinkli Barbie, kizlarin her sey olabilecedini gostermektedir: “Sisman olmak,
beyaz olmak, standartin disinda olmak disinda..."'?°

Bizce tiim bunlar isiginda, Aydinlanma pratidinin “bas agritacak celiskileri”"nden biri
olan kadinlarin ezilmesi, postmodernlesmeden hicbir derman imit etmemelidir?. Yeni
Barbie'nin feminist kiltlre kayisi yansittigr kabul edilse bile, Mattel'in bu cesitliligi, sa-
dece kiz ¢cocuklarinin yararina oldugu icin gerceklestirdigini disinmek, kendimizi kan-
dirmak olacaktir. Clinkli Mattel'in satislari dismus ve bunun Gzerine yeni bir pazarlama
stratejisine gidilmistir. Uretilen dort farkli Barbie viicudu ile maksimum kar hedeflen-
mistir. Cinkd dort farkli beden tipi, ayni zamanda satilacak dort kat daha fazla kiyafet
ve aksesuar demektir. Barbie bugin yapilan dedisikliklerle daha gercgekci gériiniyor
olabilir. Fakat Mattel, hala karini disinmektedir'2.

Sonuc¢

Modernlesmeden postmodernlesmeye dogru yasanan sirecte Mattel, postmodernles-
menin gereklerinden birisi olarak gérilen farklihdin saglanmasi amaciyla cesitli adimlar
atmistir. Barbie'nin ten, gdz ve sag renginin degistirilmesi, farkl milliyetlerde bebeklerin
Uretilmesi ve Barbie'nin kiyafetleri ile aksesuarlarinin cesitlendirilmesi, bu adimlardan
birkagidir. Atilan bu adimlar, ayni zamanda globalizasyondan glokalizasyona dogru bir
strateji izlendigine de isaret etmektedir. Fakat yapilan tim bu dedisikliklere ragmen

18 http://www.nytimes.com/2016/01/29/business/barbie-now-in-more-shapes.html?_r=1,  (erisim tarihi
20.03.2016).

19 http://www.independent.co.uk/extras/entertainment/barbie-is-now-doing-feminism-but-not-everyones-
convinced-a6709936.html, (erisim tarihi 20.03.2016).

120 http://www.theguardian.com/commentisfree/2015/oct/19/barbie-will-not-become-a-feminist-anytime-
soon?CMP=twt_gu, (erisim tarihi 20.03.2016).

121 HARVEY, David, Postmodernligin Durumu, (cev. Sungur Savran), Altinci Basim, Metis Yayinlari, istanbul,
2012, 5. 83.

122 FILIPOVIC, Jill, “Barbie's Problem is Far Beyond Skin-Deep”, Time, February 8, 2016, s. 51.
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Barbie, hala kapitalizme hizmet eden bir Grtindlr. Toffler, Mattel'in 1970'lerdeki pazar-
lama stratejisiyle kapitalist sistemin temel gayelerinden biri olan ¢abuk tiiketime hiz-
met ettigini belirtmistir. Bu pazarlama stratejisi, eskisine gére daha gercek kirpikleri
olan, beli egilip blkilen yeni Barbie'nin, eski Barbie getirilerek daha ucuza alinmasina
dayanmaktadir'?3,

Bunlarin yaninda modernlesmeyle yasanan kutsaldan kopusu ifade eden sekiler-
lesmenin bir temsili olarak adlandirilabilecek Barbie, sekilerlik vasfiyla elestirilmistir.
Lakin Mattel, dinsel farkhligin saglanmasina yonelik herhangi bir girisimde bulunma-
mistir. Bunun yerine oyuncak firmalari harekete gegmis ve dini 6zellikleri olan bebekler
Gretmistir. Fakat orijinal Barbie, sekiiler olma ¢zelligini stirdirmektedir.

Barbie'ye yonelik yapilan elestirilerden belki de en dikkat cekici olani, feminist
bakisa aittir. Barbie'nin sadece giizellik ve kadinsihgi ifade etmesi, imkansiz viicut oran-
larina sahip olmasi, cinsel arzu uyandirmasi ve kadini, bir metaya indirmesi gibi elestiri-
ler akla “Gercekten Barbie bu kadar k6ti midir?" sorusunu getirmektedir. Barbie'ye bu
sifatin yapistirimamasi icin Mattel, ciddi bir ¢caba sarf etmistir. Barbie'nin en ¢ok eles-
tirilen 6zelligi olan vicut tipinde cesitlilige gitmistir. Ama Barbie, asla kemerli burunlu,
sivilceli, kepce kulakli, killi, dislek gibi fiziksel olarak olumsuz nitelendirilebilecek 6zel-
liklere sahip olmamistir. Barbie, hicbir zaman cirkin dedildir. Kadinin yerini saglamlas-
tirmasi, kadini ylceltmesi ve gic¢lendirmesi icin “Barbie’nin ¢irkin olmasi gerekli midir?"
sorusu ise, ayrica tartisiimaya muhtactir. Fakat bizce Barbie, sadece bir plastik pargasi
dedgildir'?. Yine de bu; onun ekonomi, cinsiyet ve irk hakkinda sunduklarinin, “iyi" olarak
nitelendirilebilecedi anlamina gelmemektedir.
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