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Oz

Bu aragtirmanin amaci; 1995-2018 yillar1 arasinda Tiirkiye'de marka alaninda yazilmig
doktora tezlerinin hangi yilda yayimlandigi, konusu, {iniversitesi, anabilim dali, dili, sayfa sayisi,
kaynakca sayisi, arastirma ydntemi, arastirma modeli, 6rnekleme hacmi, hipotez sayisi ve anahtar
kelime sayis1 dikkate alinarak tasnif edilmesidir. Bu kapsamda Yiiksekdgrenim Kurulu Bagkanlig
(YOK) Ulusal Tez Merkezi veri tabaminda kayith olan toplam 221 Doktora tezi incelemeye tabi
tutulmustur. Toplanan veriler bibliyometrik analiz yontemi ile smiflandirilmistir. Arastirmada
kullanilan parametreler ise hangi yilda yaymlandigi, konusu, tiniversitesi, anabilim dali, dili, sayfa
sayisi, kaynakca sayisi, arastirma yontemi, arastirma modeli, 6rnekleme hacmi, hipotez sayisi ve
anahtar kelime sayis1 seklindedir. Arastirma sonuglarina gore marka alaninda en fazla ¢alisilan konu;
marka degeri, en az ¢alisilan1 ise marka etigi konusudur. Ayrica aragtirmanin diger sonuglarina goére
nicel arastirma yontemlerinin daha fazla kullanildigi, nitel arastirma yonteminin daha az kullanildig
saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Doktora Tezleri, Bibliyometrik inceleme.

BIBLIOMETRIC STUDY OF BRANDS WITH THE RELEVANT PHD THESIS
WRITTEN IN TURKEY

Abstract

The purpose of this research is to classify doctoral thesises written in the area of brand in
Turkey between the years 1995-2018 in terms of what year they are published, subject, university,
department, language, number of pages, bibliography number of research methods, research design,
sampling volume, classification considering the number of hypotheses number and keyword. In this
context, a total of 221 doctoral dissertations, which were registered in the National Thesis Center
database of the Higher Education Board (YOK), were examined. The data were classified by
bibliometric analysis method. The parameters used in the study are the year of publication, subject,
university, department, language, number of pages, number of references, research method, research
model, sampling volume, number of hypotheses and number of keywords. According to the research
results, the most studied subject in the field of brand is brand value and the least studied is the subject
of brand ethics. In addition, it was determined that qualitative research method was used less than
guantitative research methods.
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Giris
Diinya’da bilginin, ekonominin, bireyin ve toplumun gelistirilmesinde liniversitelerin
onemli bir agirligi bulunmaktadir. Universitelerde ise bilginin iiretilmesi ve gelistirilmesi

lisanstistii ¢alismalar yoluyla da ortaya ¢ikmaktadir (Alabas ve dig., 2012:90). Bu dogrultuda

lisansustii tezlerin irdelenmesi Onem arz etmektedir.

Pazarlama biliminin stirekli gelistigini g6z Oniinde bulundurarak, marka ile ilgili
gelecekte meydana gelebilecek olasi degisiklikleri ve egilimleri arastirmak stratejik dneme
sahiptir (Barahona ve dig., 2018:293). Degisen, gelisen ve yenilenene terimlerin neler
oldugunu da goérmek pazarlama arastirmacilar i¢in 6nem arz etmektedir. Ozellikle marka
denkligi kavrami son zamanlarda pazarlamanin amaglarini, islevlerini ve etkisini anlamanin

kilit bileseni olarak 6nem kazanmustir (Reynolds ve Phillips, 2005:171).

Uluslararas1 ticaret ortaminda son yirmi yildaki temel degisiklikler, giderek
artmaktadir. Bu artig firmalarin uluslararast alanda genislemesinin 6niinii agarken, uluslararasi
pazarlama stratejilerinin gelistirilmesini ve uygulanmasini gerekli kilmaktadir (Chabowski
vd., 2013:622). Kiiresellesme ve artan rekabet ile birlikte iirlinler arasinda islevsel
farkliliklarin  azaldign da goriilmektedir. Uriinlerin somut 6zelliklerinin yaninda soyut
ozellikler giderek onem kazanmaktadir. Bu durumda marka kavramiin 6nemi de giderek
artmaktadir. Ayrica marka caligmalar1 hem akademisyenleri hem de isletmeleri birbirine

baglayan bir gii¢ olarak gortilebilir.

Marka kavrami teoride ve pratikte adindan sikga bahsedilen giiclii bir silahtir. Marka
danismanlik firmalarinin yayginlasmasi (Interband, Y&R, WPP vb.), kiiresel isletmelerin
yogun bir sekilde marka iletisim ¢alismalar1 yapmalar1 (P&G, Unilever, Coca cola vb.) ve
marka koruma ile ilgili yasalarin varligi (Madrid s6zlesmesi, Tiirk Patent ve Marka Kurumu
vb.) pratikte de markanin 6nemini gozler oniine sermektedir. Ge¢miste oldugundan daha fazla

marka ¢alismalarinin oldugu goriilmektedir.

Ozellikle 2000 yilindan sonra akademik calismalar ve isletme uygulamalar ile
miisterilerin slirece dahil edilmesi deger olusturmanin basariyla sonuglanacagini agikca
kanitlamigtir (Bilgen, 2012:2). Bu durumda marka topluluklar1 ve sanal topluluklar ile ilgili

konularda ¢aligmalarin 2000 yillardan sonra daha fazla yapilmasi beklenmektedir.
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1. Teorik Literatiir

Bibliyometrik aragtirmalarda belgeler ya da yayimlar bazi ozellikler g6z oniine alinarak
incelenir ve ortaya ¢ikan sonuglarla bilimsel iletigsime iliskin ¢esitli veriler elde edilir (Al ve Costur,
2007:144; Umut ve Tonta, 2004:19). Bu analiz ile bilimsel ¢aligmalar, yil, dil, kaynakea, atif, anahtar
kelime, sayfa sayisi, konu vb. gibi unsurlar dikkate alinarak incelemeler yapilabilir. 1927 yilinda
gergeklestirilen bir bibliyometrik analiz sonucunda kolej kiitliphanesine alinacak dergi aboneligi ve
eski yayinlarin satin alinmasi ile ilgili politika belirlenmistir (White, 1985:39). Literatiirde pazarlama
alaminda gesitli bibliyometrik analizlerin yapildigi goriilmektedir. incelenen literatiir ¢alismalarinin

sonuclar1 asagida ifade edilmektedir.

Giirbiiz ve Bozkurt’un (2018) 2008-2016 wyillart arasinda Pazarlama ve Pazarlama
Arastirmalar1 Dergisinde yayimlanan 75 makaleyi bibliyometrik atif analizi teknigi kullanilarak
incelemistir. Arastirma sonuglarina gore en gok ‘tiiketici davranisi’, ‘marka yonetimi’ ve ‘pazarlama

arastirmast’ konularina agirlik verildigi gériilmiistiir.

Chabowski ve digerlerinin (2013) uluslararasi dergileri inceleyerek yaptiklar1 bibliyometrik
analiz sonucunda marka alaninda genel olarak uluslararasi markalasma stratejisi, marka
konumlandirma, marka mensei, marka imaj1 ve marka performansi konularinin incelendigi sonucuna

ulagmuglardir.

Tektag’n (2010) yaptigr arastirmada 1995-2010 yillar1 arasinda uluslararasi pazarlama
alaninda yayinlanan makalelerin en fazla “stratejik pazarlama plan1”, “iirlin stratejisi” ve
“uluslararasilasma sureci ve pazara girig tiirleri” konularinda galisma yapildigi ortaya ¢ikmustir.
Tektag’in yaptigi arastirma sonuglarina gore marka ve ambalaj konusu ile ilgili uluslararasi pazarlama

alaninda %6,6 oraninda ¢aligmanin oldugu ortaya ¢ikmustir.

Bakir (2013) “pazarlama alaninda yapilan doktora tezlerinin kategorik olarak
degerlendirilmesi (1994 ile 2012 yillar1 aras1)” ile ilgili yaptig1 caligmasinda en fazla “pazarlama

iletisimi” “tliketici davraniglar’” ve “marka ve marka yonetimi” alanlarinda ¢alismalarin yapildigim

tespit etmistir. Calismada ayrica nicel ¢aligmalarin (%62) daha fazla oldugu sonucuna ulasilmustir.

Bozyigit ve Yasa (2013) “Pazarlama Konusunda Yapilan Lisansiistii Tezlere iliskin Bir
Arastirma” baglikli c¢alismasinda 2000 yili sonrasi yapilan yiiksek lisans ve doktora tezlerini
incelemistir. Yapilan inceleme sonucunda en fazla “tiiketici davramislar1” ve “reklam ve marka”

alanlarinda ¢aligmalar yapildig1 sonucuna ulagmistir.

Al ve Tonta’nin (2004) yaptig1 arastirmada Hacettepe Universitesi Kiitiiphanecilik Béliimiinde

1974-2002 yillar1 arasinda yapilan 100 adet yiiksek lisans ve doktora tezi bibliyometrik 6zellikleri
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acisindan incelenmistir. Yazilan tezler ortalama 171 sayfa uzunlugunda, ortalama atif sayisi 70,

Doktora tezleri ortalama 275 sayfa, yliksek lisans tezleriyse 142 sayfa uzunlugundadir.

Cati ve Ocel’in (2018) yaptigi calismada Tiirkiye’de pazarlama ile ilgili yayinlanan
makalelerin bibliyometrik incelenmesi yapilmistir. Arastirma sonucuna gore en fazla calisilan
konularin “pazarlama yonetimi ve stratejisi”, “pazarlama iletisimi”, “sosyal pazarlama ve yesil
pazarlama” ve “marka ve marka yonetimi” oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Barahona ve dig. (2018)
2005 ve 2014 yillan arasinda pazarlama dergisi ve pazarlama arastirmalar1 dergisinde toplamda 1169
Ozetin incelendigi arastirma sonuglarina gore en fazla tiiketici, irlin, miisteri, etki ve marka

kelimelerinin ¢ok fazla kullanildigini ortaya ¢ikarmiglardir.

Pazarlama ile ilgili yapilan literatiir ¢aligmalarinda goriildiigii {izere marka O6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu dogrultuda marka ¢aligmalarinin derinlemesine incelenmesi énem arz etmektedir. Bu
caligma ile literatiire katki saglanacagi, akademisyenlere ve Ogrencilere marka alaninda hangi

konularda ¢alisma yapilmasi ile ilgili ipuglar verilecegi diisiiniilmektedir.
2. Arastirmanin Amaci, Yontemi, Evreni ve Orneklemi

Bu calismanin amaci Marka alaninda yazilan doktora tezlerinin cesitli arastirma sorular
cercevesinde incelenmesidir. Bu arastirma YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda kayitl doktora
tezleri dikkate alarak yapilmistir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanina kayith tezlerin bashiginda
“marka” kelimesi anahtar kelime olarak secilmis olup, 221 izinli doktora tezi bu sekilde incelemeye
alinmistir. Incelenen tezler marka alanimin alt alanlarina gore béliimlendirilmistir. Ayrica Tiirkiye’de
marka alaninda yazilmis doktora tezlerinin hangi yilda yaymlandigi, konusu, iniversitesi, anabilim
dali, dili, sayfa sayisi, kaynakga sayisi, arastirma yontemi, arastirma modeli, drnekleme hacmi,
hipotez sayis1 ve anahtar kelime sayisi veri olarak ele alinmistir. Elde edilen veriler frekans analizine
tabi tutulmus ve aciklayici istatistikler elde edilmistir. Yapilan analizler ile asagidaki arastirma

sorularina cevap aranmaya ¢aligilmigtir;

Soru-1: 1995 ile 2018 yillar1 arasinda YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanina kayitl marka

ad1 ile ilgili kag adet doktora tezi yaymlanmustir?
Soru-2: Doktora tezlerinde konularin dagilimi nasildir?
Soru-3: Doktora tezlerinin {iniversitelere gore dagilimi nasildir?
Soru-4: Doktora tezlerinin anabilim dallarina gére dagilimi nasildir?
Soru-5: Doktora tezleri hangi dilde yaymlanmistir?

Soru-6: Doktora tezlerinin sayfa sayisi kagtir?
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Soru-7: Doktora tezlerinin kaynakga sayisi kagtir?

Soru-8: Doktora tezlerinde kullanilan aragtirma yontemi nelerdir?
Soru-9: Doktora tezlerinin arastirma modeli var mi?

Soru-10: Doktora tezlerinin 6rnekleme hacimleri ne kadardir?
Soru-11: Doktora tezlerindeki hipotez sayis1 kagtir?

Soru-12: Doktora tezlerinin anahtar kelime sayist kagtir?

Bu arastirmanin en biiyiik kisit1 basliginda sadece “marka” kelimesinin oldugu g¢aligmalarin
analiz edilmesidir. Bir diger 6nemli kisit ise Tiirkiye'de sadece YOK Ulusal Tez Merkezi veri

tabaninda taranan doktora tezlerin incelenmesidir.

3. Bulgular

Marka yazini ile ilgili 1995-2018 yillar1 arasinda yazilmis 221 doktora tezi incelemeye tabi
tutulmustur. Asagida Tablo-1’de marka alaninda yazilmis doktora tezlerinin yayinlandigi yillara gore,
frekanslar1 ve yiizdeleri verilmistir. Tablo-1’de elde edilen bulgular incelendiginde Soru-1
cevaplandirilmis olacaktir. Soru-1: “1995 ile 2018 yillar1 arasinda YOK Ulusal Tez Merkezi veri
tabanina kayitli marka ile ilgili kac adet doktora tezi yazilmistir?” Tiirkiye’de 1995-2018 yillar
arasinda marka alaninda yazilmis 221 doktora tezi bulunmaktadir. Tablo- 1 incelendiginde yapilan
doktora tezleri igerisinde en fazla yaymin oldugu yillar sirasiyla 2014, 2015, 2010, 2013 ve 2009
oldugu goriilmektedir. Buna karsin en az marka ile ilgili doktora tezinin yayinlandigi yillar ise 1995,

1996, 2002, 1998, 1999 ve 2005 yillarinda oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: Tezlerin Yayinlandig: Yillara Gore Dagilimi

Tezin - . Tezin .
Yaylr;{}fllndlgl Say1 Yiizde Yaymlandig Y1l Say1 Yiizde
1995 1 0,5 2009 17 7,7
1996 1 0,5 2010 21 9,5
1998 2 0,9 2011 17 7,7
1999 2 0,9 2012 15 6,8
2002 1 0,5 2013 20 9
2004 4 1,8 2014 30 13,6
2005 2 0,9 2015 23 10,4
2006 7 3,2 2016 15 6,8
2007 12 5,4 2017 8 3,6
2008 11 5 2018 12 5,4
Genel Toplam 221 100%
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Marka alaninda yapilan calismalarin alt konu basliklarina ayrilmasi biiyilk onem arz
etmektedir. Asagida Tablo-2’de marka alt konularma iliskin agiklayici istatistikler verilmistir. Bu

sonuglarla “Soru-2: Doktora tezlerinde konularin dagilimi nasildir?” sorusu cevaplandirilacaktir.

Tablo 2: Marka Konularina Gére Frekans Analizi Sonuglari

Marka konulari Say1YiizdeMarka konulari Say1 |Yiizde
Marka Degeri 38 | 15 [Marka Topluluklar 7 3
Markalama ve Tiiketici Davr.| 26 | 10 [Marka Kimligi 6 2
Marka Imaj1 25 | 10 [Marka iliskisi 5 2
Marka Sadakati 17 | 7 |Marka Performansi 5 2
Marka letisimi 16 | 6 |Kurumsal Marka Imaj1 4 2
Marka Stratejileri 14| 5 |[Sembolik Markalama 4 2
Marka Kisiligi 14 5 |Marka Giiveni 4 2
Marka Sehir 12 5 |Destinasyon Markalagmasi 3 1
Marka Denkligi 11| 4 |Marka Deneyimi 3 1
Marka Farkindaligi 10 | 4 |Marka Baglilig 3 1
Marka Konumlandirma 9 4 |Markalama ve Sosyal Medya | 3 1
Marka Yonetimi 7 3 |Marka Kiiltiirii 2 1
Markalama ve Hukuksal Yap| 7 3 |Marka Etigi 1 0
Genel Toplam 256 %100

Tablo- 2 incelendiginde yapilan doktora tezleri igerisinde en fazla ¢alisma alaninin “marka

£ e LT3

degeri”, “markalama ve tiiketici davranislar1”, “marka imaj1

" G

, “marka sadakati” ve “marka iletisimi”
konularinda oldugu goriilmektedir. Buna karsin en az c¢alisma alanini ise “marka etigi”, “marka
kiiltiiri”, “markalama ve sosyal medya”, “marka bagliligi”, “marka deneyimi” ve “destinasyon
markalagsmas1” konularinda yapildigi goriilmektedir. Asagida Tablo-3’de doktora tezlerinin
tniversitelere gore dagilimu ile ilgili agiklayici istatistiklere yer verilmektedir. Bu bilgilerle Soru-3

cevaplandirilmis olacaktir. “Soru-3: Doktora tezlerinin tiniversitelere gore dagilimi nasildir?

Tablo 3: Tezlerin Universitelere Gére Dagilimi

Tezin Calisildigy| Sayi | Yiizde [Tezin Cahsildigy Sayr | Yiizde
Universite Universite

Marmara Universitesi 37 16,7 |Biilent Ecevit Uni. 2 0,9
Istanbul Universitesi 19 8,6 |Celal Bayar Uni. 2 0,9
Ege Universitesi 13 5,9 [Erciyes Universitesi 2 0,9
IDokuz Eyliil Uni. 12 5,4 |Gaziosmanpasa Uni. 2 0,9
Gazi Universitesi 11 5  [Kirikkale Universitesi 2 0,9
Selcuk Universitesi 8 3,6 |Middle East Techinal 2 0,9
\Akdeniz Universitesi 6 2,7 |Nigde Universitesi 2 0,9
\Anadolu Universitesi 6 2,7 [Trakya Universitesi 2 0,9
|Ankara Universitesi 6 2,7 |Uludag Universitesi 2 0,9
Atatiirk Universitesi 6 2,7 |Karadeniz Teknik Uni. 2 0,9
Istanbul Teknik Uni. 6 2,7 |Abant Izzet Baysal Uni.| 1 0,5
[Yeditepe Universitesi 6 2,7 |Adnan Menderes Uni. 1 0,5
Gebze Yiiksek Tek. Ens. 5 2,3 |Dicle Universitesi 1 0,5
Hali¢ Universitesi 5 2,3 Dumlupinar Uni. 1 0,5
Sakarya Universitesi 5 2,3 [Hitit Universitesi 1 0,5
Bogazigi Universitesi 4 1,8 |istanbul Teknik Uni. 1 0,5
Cukurova Universitesi 4 1,8 |izmir Universitesi 1 0,5
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Hacettepe Universitesi 4 1,8 [Isik Universitesi 1 0,5
Kocaeli Universitesi 4 1,8 [istanbul Kiiltiir Uni. 1 0,5
Siileyman Demirel Uni. 4 1,8 |K.Maras Siit¢ii Imam U | 1 0,5
IAfyon Kocatepe Uni. 3 1,4 |Kara Harp Okulu 1 0,5
Balikesir Universitesi 3 1,4 [Mugla Sitki KogmanU | 1 0,5
Maltepe Universitesi 3 1,4 |Okan Universitesi 1 0,5
inonii Universitesi 2 0,9 |[Tiirk Hava Kurumu U. 1 0,5
Beykent Universitesi 2 0,9 [Yasar Universitesi 1 0,5
Bilkent Universitesi 2 0,9 Toplam 221 | %100

Tablo- 3 incelendiginde yayinlanan doktora tezleri icerisinde yaymin en fazla oldugu
Universiteler olarak sirasiyla; Marmara Universitesi, Istanbul Universitesi, Ege Universitesi, Dokuz

Eyliil Universitesi ve Gazi Universitesi oldugu goriilmektedir.

Asagida Tablo-4’de doktora tezlerinin anabilim dallarina gore dagilimi ile ilgili agiklayici
istatistikler verilmektedir. Bu bulgularla Soru-4 cevaplandirilmis olacaktir. “Soru-4: Doktora

tezlerinin anabilim dallarina gore dagilimi nasildir?

Tablo 4: Doktora Tezlerinin Anabilim Dallarina Gére Dagilimi

Tezin ABD Say1 Yiizde
Eletme 124 56,1
Halkla Hiskiler ve Tanitim 33 14,9
Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik 11 5
iletisim/Iletisim Bilimleri 9 4,1
Beden Egitimi ve Spor/Spor Bilimleri/Rekreasyon 8 3,6
Ozel Hukuk 7 3,2
Pazarlama 7 3,2
Mimarlik 3 1,4
Reklamcilik/Radyo, Televizyon ve Sinema 3 14
Endiistri Uriinleri Tasarimi 2 0,9
Diger 14 6,3
Toplam 221 %100

Tablo-4 incelendiginde yayimlanan doktora tezlerinin icerisinde en fazla sirasiyla “Isletme
Anabilim Dali”, “Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik” ve “Halkla Iliskiler ve Tanitim Anabilim
Dalindan” ¢iktig1 goriilmektedir. Tablo incelendiginde isletme anabilim dalinin ve pazarlama bilim
dali disinda da diger anabilim dallarinin marka konusu ile ilgilendigi goriilmektedir. Asagida Tablo-

5’de elde edilen bulgular incelendiginde Soru-5 cevaplandirilmis olacaktir. “Soru-5: Doktora tezleri
hangi dilde yaymlanmigtir?”

Tablo 5: Doktora Tezlerinin Yayinlandigi Dile Gére Dagilimi

Dili Say1 Yiizde
Tiirkce 203 91,9
1ngilizce 18 8,1

Toplam 221 %100
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Tablo- 5 incelendiginde yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢ogunlugunun oransal olarak
%91,9'unun Tiirkge olarak yayinlandigi gériilmektedir. Buna karsin %8,1'inin Ingilizce olarak

yayinlandig1 goriilmektedir.

Asagida Tablo-6’da elde edilen bulgular incelendiginde Soru-6 cevaplandirilmis olacaktir.

“Soru-6: Doktora tezlerinin sayfa sayisi kagtir?”

Tablo 6: Doktora Tezlerinin Sayfa Sayisina Gére Dagilimi

Sayfa Sayisi Say1 Yiizde
100 ile 200 aras1 67 30,3
201 ile 300 arasi 113 51,1
301 ile 400 arasi 30 13,6
401 ile 500 aras1 10 4,5

501 ve tizeri 1 0,5

Toplam 221 %100

Tablo- 6 incelendiginde yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢ogunlugunun 201 ile 300 arasi
oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada ise 100 ile 200 arasi sayfa sayist olarak yaymlandig

gorlilmektedir. Buna karsin 301 ve {izeri sayfa sayilar1 azinliktadir.

Asagida Tablo-7’de doktora tezlerinin kaynak¢a sayilarina gore dagilimu ile ilgili agiklayic
istatistikler verilmektedir. Elde edilen bulgular incelendiginde Soru-7 cevaplandirilmis olacaktir.

“Soru-7: Doktora tezlerinin kaynakga sayis1 kagtir?”

Tablo 7: Doktora Tezlerinin Kaynak¢a Sayisina Gore Dagilimu

Kaynakca Sayisi Say1 Yiizde
1 ile 100 arasi1 17 7,7
101 ile 200 arasi 100 45,2
201 ile 300 aras1 65 29,4
301 ile 400 arast 25 11,3
401 ve lzeri 14 6,3

Toplam 221 100%

Tablo-7 incelendiginde yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢ogunlugunun 101 ile 200 arasi
ve 201 ile 300 aras1 kaynakga sayisi olarak yaymlandigi goriilmektedir. Buna karsin 401 ve tizeri ve 1

ile 100 aras1 kaynakga sayisi ile yayilana tezlerin az oldugu goriilmektedir.

Asagida Tablo-8’de doktora tezlerinin arastirma yontemine gore dagilimu ile ilgili agiklayict
istatistiklere yer verilmistir. Elde edilen bulgular incelendiginde Soru-8 cevaplandirilmig olacaktir.

“Soru-8: Doktora tezlerinde kullanilan aragtirma yontemi nelerdir?”

Tablo 8: Doktora Tezlerinin Aragtirma Yontemine Gére Dagilimi

Arastirma Yontemi Sayi Yiizde
Nicel 160 72,4
Hem Nitel Hem Nicel 34 15,4
Nitel 27 12,2
Toplam 221 %100
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Tablo-8 incelendiginde yayinlanan doktora tezlerinin biiyiikk ¢ogunlugunda Nicel arastirma
yonteminin kullandig1 goriilmektedir. Buna karsin daha az sayida Nitel arastirma yontemi

kullandiklar1 goriilmektedir. Hem nicel hem nitel aragtirma yontemi kullananlarin orani ise %15tir.

Asagida Tablo-9’da doktora tezlerinin arastirma modelinin varligina goére dagilim ile ilgili
aciklayici istatistikler gosterilmektedir. Elde edilen bulgular incelendiginde Soru-9 cevaplandirilmis
olacaktir. “Soru-9: Doktora tezlerinin aragtirma modeli var m1?”” Tablo- 9 incelendiginde yayimlanan

doktora tezlerinin ¢ogunlugunun arastirma modelinin oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Doktora Tezlerinde Aragtirma Modelinin Varligina Gére Dagilimi

Arastirmanin Modeli Say1 Yiizde
Var 149 67,4
Yok 72 32,6

Toplam 221 %100

Asagida Tablo-10’da elde edilen bulgular incelendiginde Soru-10 cevaplandirilmis olacaktir.
“Soru-10: Doktora tezlerinin 6rnekleme hacimleri ne kadardir?” Tablo-10 incelendiginde yayimlanan
doktora tezlerinin biiylik ¢ogunlugunun 0 ile 200 arasi, 401 ile 600 arasi ve 201 ile 400 arasi
ornekleme hacmi alinarak arastirma yapildigi goriilmektedir. Buna karsin kiigiik bir kisminin ise 801

ile 1000 arasi ve 601 ile 800 aras1 6rnekleme hacmi olarak arastirma yapildigi goriilmektedir.

Tablo 10: Doktora Tezlerinin Ornekleme Hacmine Gére Dagilimi

Ornekleme Hacmi Say1 Yiizde
0 ile 200 arasi1 57 25,8
201 ile 400 aras1 52 23,5
401 ile 600 aras1 57 25,8
601 ile 800 arast 19 8,6
801 ile 1000 arasi 13 5,9
1001 ve tizeri 23 10,4

Toplam 221 %100

Asagida Tablo-11’de doktora tezlerinde bulunan hipotez sayilari ile ilgili agiklayict
istatistiklere yer verilmistir. Elde edilen bulgular incelendiginde Soru-11 cevaplandirilmis olacaktir.

“Soru-11: Doktora tezlerindeki hipotez sayis1 kagtir?”

Tablo 11: Doktora Tezlerinin Hipotez Sayilarina Gére Dagilimi

Hipotez Say1 Yiizde
1 ile 10 aras1 120 54,3
11 ile 20 arasi 35 15,8
21 ile 30 arasi 7 3,2
31 ve lizeri 6 2,7
Yok 53 24
Toplam 221 100%

Tablo-11 incelendiginde yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢ogunlugunun 1 ile 10 arasinda
hipotezlerinin bulundugu goriilmektedir. Hipotezi olmayan doktora tezlerinin orani ise %24 tiir. Nitel

caligmalarda ¢ogunlukla hipotezlerin olmamasi ve bazi nicel ¢alismalarda da frekans analizlerinin
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varligr hipotezlerin olmamasina neden olabilir. Asagida Tablo-12’de elde edilen bulgular
incelendiginde Soru-12 cevaplandirilmis olacaktir. “Soru-12: Tezlerin anahtar kelime sayis1 kagtir?”
Tablo-12 incelendiginde doktora tezlerinin biiylik ¢ogunlugunun O ile 3 arasi, 4 ve 5 anahtar
kelimesinin oldugu goriilmektedir. Buna karsin kiigiik bir kisminin ise 8, 9 ve 10 ve iizeri anahtar

kelime sayis1 oldugu goriilmektedir.

Tablo 12: Tezlerin Anahtar Kelime Sayilarina Gére Dagilimi

Anahtar Kelime Sayisi ay1 S Yiizde

0 ile 3 aras1 84 38

4 52 23,5

5 51 23,1

6 18 8,1

7 6 2,7

8 2 0,9

9 2 0,9

10 ve tlizeri 6 2,8
Toplam 1 22 100%

4. Sonuc¢

Gilinlimiizde marka alaninda calismalarin giderek artmasi, bu ¢alismalarin siniflandirilmasini
da gerekli kilmaktadir. Bibliyometrik analizler bu a¢idan 6nem arz etmektedir. Bu ¢alismada 23 yillik
siire¢ (1995-2018 yillar1) igerisinde Yiiksekdgrenim Kurulu Baskanligi (YOK) Ulusal Tez Merkezi
veri tabanina kayithh marka alaninda yayimlanan doktora tezlerinin bibliyometrik agidan incelenmesi
amaclanmigtir. Bu ¢alisma marka alaninda yapilan doktora tezlerinin yillara gore konu dagiliminin

belirlenmesi agisindan 6nemlidir. Yapilan aragtirma sonucunda agagidaki verilere ulagilmistir;

Yayimlanan doktora tezleri igerisinde en fazla yaymin oldugu yil 2014 yili oldugu
goriilmektedir. 2009 yil1 ve sonraki yillar marka alaninda yayinlanan doktora tezlerine belirgin bir artig
s0z konusudur. Buna karsin marka alaninda en az doktora tezlerinin yayinlandigi yillar ise 1990

yillarin oldugu goéze ¢arpmaktadir.

Yayinlanan doktora tezleri icerisinde en fazla ¢alisma alaninin marka degeri, markalama ve
tiketici davramiglari, marka imaji, marka sadakati ve marka iletisimi konularinda oldugu
goriilmektedir. Bu sonugla Giirbiiz ve Bozkurt’un (2018), Chabowski ve digerlerinin (2013), Bozyigit
ve Yasa’nin (2013) calismalar1 benzerlik gostermektedir. Tiiketici davramislari, marka imaj1 ve marka

iletisimi benzerlik gosteren konulardir. Buna karsin en az ¢aligma alanini ise marka etigi, marka
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kiiltiirii, markalama ve sosyal medya, marka bagliligi, marka deneyimi ve destinasyon markalagmasi

konularinda yapildigi sonucuna ulasilmistir.

Yaymnlanan doktora tezleri icerisinde en fazla tezi yaymlanan Universiteler olarak sirastyla;
Marmara Universitesi, Istanbul Universitesi, Ege Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi ve Gazi

Universitesi oldugu goriilmektedir.

Yaymnlanan doktora tezlerinin icerisinde en fazla sirasiyla isletme Anabilim Dali ve Halkla
Iligkiler ve Tanmitim Anabilim Dalindan ¢iktig1 goriilmektedir. Bakir’in (2013) yaptigi calismada en

fazla pazarlama anabilim dali yer alirken bu ¢alismada ise isletme anabilim dal1 yer almaktadir.

Yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢ogunlugunun (%91,9)'unun Tiirk¢e olarak yayinlandigi
goriilmektedir. Buna karsin kiigiik bir kisminin ise (%8,1)'inin Ingilizce olarak yaymlandig

goriilmektedir.

Yayinlanan doktora tezlerinin en fazla 201 ile 300 sayfa sayisi ile yayilandigi goriilmektedir.

Bu sonugla Al ve Tonta’nin (2004) ¢aligmasi benzerlik gostermektedir.

Yayimnlanan doktora tezlerinin en fazla 101 ile 200 kaynakca sayisi ile yayinlandigi

gorlilmektedir.

Yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik ¢cogunlugunun arastirma ydntemi olarak nicel arastirma
yontemi kullandigi goriilmektedir. Bakir (2013) doktora tezlerini inceledigi calismada da nicel
arastirmalarin daha fazla oldugu goriilmektedir. Buna karsin kiigiik bir kisminda ise nitel arastirma

yontemi kullandiklar1 goriilmektedir.
Yayinlanan doktora tezlerinin ¢ogunlugunun arastirma modelinin oldugu goriilmektedir.

Yayinlanan doktora tezlerinin biiyiik cogunlugunun 0 ile 200 arasi, 201 ile 400 aras1 ve 401 ile

600 aras1 6rnekleme hacmi olarak aragtirma yapildig1 goriilmektedir.
Yayinlanan doktora tezlerinin en fazla 1 ile 10 aras1 hipoteze sahip oldugu goriilmektedir.

Yaymlanan doktora tezlerinin biiylik ¢ogunlugunun 0 ile 3 arasi, 4 ve 5 anahtar
kelimeye sahip oldugu goriilmektedir. Buna karsin kiiciik bir kisminin ise 8,9 ve 10 ve lizeri

anahtar kelime sayis1 oldugu goriilmektedir.

Bu arastirmanin kisitlar1 da dikkate alinarak bibliyometrik ¢alisma yapmak isteyen
arastirmacilara su oOnerilerde bulunulabilir. Marka Bagliginda yalmiz “Marka” kavramimi aramak
markanin ¢alisma alanini kisitlamaktadir. Ayrica, yalmzea Yiiksekdgrenim Kurulu Baskanligi (YOK)

Ulusal Tez Merkezi veri taban1 degil de baska veri tabanlar1 da arastirmaya dahil edilebilir.
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Akademisyenlerin ve 0&grencilerin, konu secimi yaparken dikkate aldiklar1 kriterleri
belirlemeye yonelik bir aragtirma yapilabilir. Akademik caligsmalardan beklenti, problemlere ¢6ziim
Onerisi sunan ya da yeni firsatlar1 ortaya koyan ¢alismalarin yapilmasidir. Sosyal ya da ekonomik bir
olay sonrasi akademisyenler bu konulara yonelik ¢alisma yapiyorlar mi, ya da akademisyenlerin
yapmis oldugu calisma sosyal ya da ekonomik hayatta bir yenilik getiriyor mu? Bu dogrultuda

caligmalar yapilabilir.
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