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ÖZET

Medya olgusu günümüzde toplumlar için büyük önem arz etmektedir. Sosyal yaşamın temel ihtiyaçlarından biri olan “bilgilenme” sürecinin oluşmasında ve sağlanmasında Medya kamusal bir görev yürütmektedir. Gazeteler ise bu işleyişin temel araçlarından biridir. “Kamusal görev anlayışı” hiç şüphesiz sadece yaygın basın için geçerli değildir. Yerel basının da bu anlamda kamusal bir sorumluluğu vardır. Bu sorumluluğun daha kusursuz yürütülebilmesi, yerel basının desteklenmesine ve söz konusu bu kuruluşların yayın anlayış-larını gözden geçirmelerine bağlıdır. Karşılaştırmalı bir analizi içeren bu çalışmanın, yeniden yapılanma düşüncesinde olan yerel basın kuruluşlarına veri sağlayacağı ve örnek teşkil edeceği düşünülmektedir.
Anahtar Kelimeler: Medya, Yerel Basın
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THE UNDERSTANDING OF PUBLICATION IN LOCAL PRESS
(A Comparative Analysis Between Turkey and Germany) 
ABSTRACT

Nowadays media fact presents great importance for societies. Media carries out a public duty for the informative process which is one of the essential needs of social life. Papers are one of the basic means of this procedure. Public duty conception is not certainly valid only for the common press. Local press has a public responsibility in this concept, as well. That this responsibility can be executed more perfectly depends on that the local pres is supported and that these institutions mentioned look over their press conception. This study, which includes a comparative analysis, is supposed that it will provide data to the local institutions which tend to get reconstruction and serve as a modal for others.
Keywords: Media, Local Press
_____________________________________________________________________________________________________________
1. GİRİŞ
Gazeteler, günümüz toplumları için günlük yaşantının önemli bir parçası ve vazgeçilmez unsuru konumundadırlar. Okunmasa da, bir gazetenin kol-tuk altında taşınmasının bireye toplumda entelektüel bir imaj verdiği varsayılmaktadır. Oysa kimileri için gazete, enformasyon ihtiyacından öte bir şey değil-dir. Bazıları için ise sabah kahvaltısının vazgeçilmez bir mönüsüdür. Ancak görsel medya karşısında öne-mini yitirmeleri, tirajlarının gelişmiş batılı ülkelere oranla düşük olmaları, önemsenmedikleri anlamına gelmemelidir. Bu anlamda yazılı basının Türkiye’de de hatırı sayılır bir konumu vardır. Çünkü, yazılı ba-sının siyasi erki etkilediği ve yer yer yönlendirdiği her kesim tarafından artık rahatlıkla ve açıklıkla dile getirilmektedir. Bu etkinlik kendisine “4. güç” sıfa-tının yakıştırılmasına da neden olmuştur. 
Aslında medyanın bu önemli sıfatı almasında en önemli etken, kamuoyu oluşturmasındaki gücün-den kaynaklanmaktadır. Tarihsel süreç içerisinde bu görevi gazeteler üstlenirken ve demokratik gelenek-lerin yerleşmesinde bu temel işlevi eksiksiz yerine getirirken, günümüzde aynı sorumluluğu daha etkin bir şekilde televizyonlar sürdürmektedir. Televiz-yonların kamuoyu oluşturmasındaki etkisi hiç şüp-hesiz gelişmiş batılı ülkeleri de etkisi altına almıştır. Ancak görsel medyanın bu inanılmaz çıkışı gazete-lerin bu güçten uzaklaştığı anlamına gelmemelidir. Aksine, gazetelerin batılı ülkeler için anlamı gün geçtikçe daha da artmaktadır. Gazete tirajları bunun en önemli göstergesidir. Buna paralel olarak gazete okumanın, okuma alışkanlığı ile doğrudan ilintili olduğunu söylemek yanlış olmazsa gerek.
Yerel bir belde için haber değeri taşıyan bir olayın yaygın medya için önemi olmayabilir. Ancak yerel olayların, oluşumların, yürütmenin, olguların veya uygulamaların gündeme gelmesi yöre halkı için çok büyük anlam ifade edebilir. Sadece ulusal medyanın olduğu bir ülkede yerel sorunların gün-dem bulmasını bir anlamda zorlaştırmaktadır. Ulusal medyada kendisine yer bulamayan, sorunlarını yan-sıtamayan köy, kasaba veya şehir kamuoyu için yerel medya bir can simididir. Diğer yanda mikro yapısalcılık dalgası, küreselleşen dünyaya inat hızla bir oluşum içerisine girmektedir. Yerel sivil toplum örgütlerinin dernekleşmesi ve sonrasında medya bültenleri veya dergileri yayınlamaları, bu durumun bir uzantısı ve sonucu olarak değerlendirilebilir.
Teknolojik anlamda gelişmişliğini yıllar önce tamamlayan ve teknolojik üretim merkezi konumu-nu koruyan batılı ülkelerdeki yerel televizyonların Türkiye’ye oranla daha az yaygın oldukları gözlem-lenmektedir. Arz-talep yaklaşımı ile analiz edildi-ğinde, Avrupa insanının seçeneğini yerel olayları izlemek yerine, okumadan yana kullandığı söylene-bilir. Bu istem karşısında Avrupa yerel medyası daha yaygın, etkin, kapsamlı yerel gazeteler üretme yoluna gitmişlerdir. Kendisinin görsel medya kanalı ile izlenmediğini, aksine okuma yolu ile takip edil-diğinin farkında olan yerel yönetimler, yerel medya ile ilişkilerini daha sıcak tutma ve yerel medyayı eyaletler bütçesinden destekleme yoluna gitmekte-dirler.
Medya lokalize oldukça, etkisi daha da art-maktadır. Bu anlamda Avrupa ülkelerinin bir çoğun-da yerel şehir gazetelerinin yanı sıra, yerel köy gazetelerinin de yayınlandığını görülmektedir. Diğer bir anlatımla, gelişmiş batılı ülkelerde yerel kitle iletişimi tercihinde gazeteler üstünlüğünü korumak-tadır. Medya olgusunun işlevsellik ve yaygınlık açısından toplumlarda faklılık göstermesi doğal kar-şılansa da, bu durum Türkiye için manidar bir şekil-de aksi yönde gelişmektedir. Okumayı önemseme-yen bir toplum olmanın sonucu olarak, haberler veya olaylar okumaktan öte izlenmektedir. Dolayı-sıyla yerel gazetelerin yerini ve etkinliğini yerel televizyonlar almaktadır.

Olumsuz bir gelişme olarak değerlendirebile-cek bu durum karşısında kendilerini geliştirmeyen ve yenilemeyen yerel gazetelerin de sorumlu olduğu söylenebilir. Üç-beş sayfadan ibaret, kısıtlı haber aktarımının olduğu ve bir noktada sadece zayi ve ihale ilanlarının yayınlandığı gazete görünümünde olan yerel gazetelerin, satın alınması ve okunması elbette pek anlamlı görülmeyecektir.
2. YEREL MEDYA OLGUSU
Hareket alanı yerel kamuoyuna yönelik olan kitlenin iletişim araçları, ‘Yerel Basın’ olarak nite-lendirilmektedir(Vural,1998:155). Ancak yerel med-yayı salt belli bir coğrafi mekan anlayışıyla sınırla-mak, yerel medyayı sınırlı bir kalıba yerleştirmek anlamına gelir ki, bu bölgesel anlamda mikro bir yapılanmaya zemin hazırlayabilir. Zira Vural (1998:154) yerel kültürün ve çevrenin en büyük sos-yalleşme aracının yerel basın olduğu görüşünü ileri sürmektedir. Bu şekilde değerlendirildiğinde yerel medyanın bölgesel bir sorumluluk bilincinde olması gerekliliği de ortaya çıkmaktadır. 
Gerçi yerel televizyonların yaygınlaşması ile birlikte ‘Yerel Basın’ aktivitesini ve işlevselliğini gün geçtikçe daha da yitirmektedir. Ancak gazeteler televizyonlarla girmiş olduğu savaşı her ne kadar kaybetmiş gibi görünse de, demokratik yaşamın ge-leneksel kültürü olarak yaşamaya devam edecekler-dir. Diğer taraftan gazetelerin yaşama nedenlerinin alt yapısında psikolojik gerekçelere de yatmaktadır. Bunun temel nedenini, hiç şüphesiz ‘Televizyonda görürsünüz, ama gazetede inanırsınız’ düşüncesin-den hareket eden Philip Puttnam’ın ortaya koyduğu; “görsellikle dokunsal duyu arasındaki farklılaşma” felsefesindeki psikolojik dayanaklar olabilir (Özgen, 2000: 61).

a) YEREL MEDYANIN İŞLEVSELLİĞİ

Gezgin (2000:12) Yerel basının işlevini üç ana başlık altında toplamaktadır: 1. Yöneten-Yöneti-len ilişkisi çerçevesinde kamu hizmetlerinin sağlıklı ve doğru biçimde halka duyurulması 2. yerel yöne-tim hizmetlerinin duyurulmasıyla birlikte yerel yönetim-yurttaş ilişkisinin sağlanması 3. Ulusal ira-denin doğru ve amacına uygun yansımasında gerekli demokrasi kültürünün yerleştirilmesi. 

Yerel basın anlayışı işlevsellik ve yaygınlık açısından her toplumda farklılıklar gösterebilir. Ancak Türk yerel basının bir içerik sorunu yaşadığı her platformda dile getirilmektedir. Bunu nedenleri farklı gerekçelere dayandırılabilir. Mora’nın bulgu-ları (2002: 143-145), genel anlamda yerel medya olarak değerlendirilen bu çalışma sahasındaki olum-suzlukları doğrular niteliktedir. Konuyla ilgili olum-suzlukları şu başlıklar altında özetlemek mümkün-dür: Yerel Medyanın yayın alanının merkezle sınırlı kalması, çalışanların alan dışından gelmesi, belli ya-yın akışlarının ve anlayışlarının olmayışı (matbaacı-lık ve reklamla yaşantılarını sürdürmeleri), tirajları-nın düşük olması, hedef kitlenin ticari kesim olması.  

b) YEREL MEDYANIN TEMEL SORUNU

Türkiye’deki yerel gazetelerin yapılanma sürecini hala tamamlayamamış olmalarının doğal bir sonucu olarak, ciddi sorunlarla karşı karşıya olduk-ları söylenebilir. Sayıltılarla hareket edildiğinde, Türk Yerel Basının teknik yeterlilik açısından batılı yerel gazetelerle kıyaslanabilmelerinin zor olabile-ceği düşüncesi ilk anda temel doğru olarak ortaya çıkabilir. Ancak bu araştırmayla ortaya konulmak istenen, görünümden veya mizanpajdan ziyade içe-rik sorunudur. Diğer bir anlatım ile; Türk yerel ga-zeteciliğinin genel bir yayın politikalarının olmayışı sorunudur. Sınırlı sayfa sayısından ibaret olmaları bir anlamda parasal gerekçelere dayandırılabilir. Ancak sınırlı sayfaların doldurulmasında bile bazen zorlanılması bu gazetelerin bir içerik ve yayın anla-yışı sorunu yaşadıklarının göstergesi olarak değer-lendirilebilir. Oysa; “yerel gazeteler bir kentin belle-ği gibidirler. Eski öyküleri yeniden bulup çıkarır ve siyasetçilerin vaatlerini tutup tutmadıklarını sorgu-larlar. Gazetelerdeki açıklamalarıyla tarihi, bellek-lerde yeniden canlandırırlar (Schneider und Raue, 2002: 199)”. Yerel gazeteler yoluyla demokrasinin yerel düzlemde de içselleştirilmesi veya demokrasi-ye güç katan bir konuma gelmeleri kaçınılmazdır. Yerel gazetelerin bu anlamda taşıdıkları sorumlu-lukların ve gücün farkında olmaları gerekir.
3.  ARAŞTIRMA
ÖNEM


Bu araştırma; Almanya ve Türkiye’de yayın-lanan günlük gazetelerin karşılaştırmalı bir analizle etkinliklerinin ve yayıncılık anlayışlarının ortaya konması ve atıl konumda olan Türkiye’deki yerel gazetelere örnek teşkil etmesi, diğer yandan bu gazetelere işlevsellik getirmesi açısından önem arz etmektedir.
AMAÇ


Bu araştırma; demokratik geleneklerin yerleş-tiği ve teknolojik anlamda ileri düzeyde olduğu ka-bul edilen batılı bir ülkedeki (Almanya) yerel bir ga-zetenin, Türkiye’deki bir yerel gazete ile karşılaştır-malı olarak analiz edilmesi yöntemine  dayanmakta-dır. Buradaki amaç; iki ülke arasındaki farklılıkları ortaya koymaktır. Buna bağlı olarak her iki ülkeden günlük olarak yayınlanan birer gazete kapsam ve içerik açısından karşılaştırmalı olarak incelenmiştir. Bu araştırma temel olarak; Türk yerel basının ‘içerik’ açısından kendisini sorgulayabilme amacına da dayanmaktadır.
SAYILTILAR

        
Bu araştırmada;
1- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde sayfa oranının daha fazla,
2- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerin tirajları-nın daha  yüksek,
3- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde kullanı-lan görsel değerlerin daha az,
4- Almanya’da yayınlan yerel gazete sayfalarında ulusal, bölgesel ve yerel düzlemdeki tüm kate-gorilerde yazı/haber kullanıldığı,
5- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde ulusal yazı/haber oranın daha fazla,
6- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde bölgesel haberlere de yer verildiği,
7- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde yerel yazı/haber oranın daha fazla,
8- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerin, genel olarak içerik ve konu çeşitliliği açısından daha zengin,
9- Almanya’da yayınlan yerel gazeteler ulusal, bölgesel, yerel konu dağılımları açısından daha zengin,
10- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde reklam sayısının daha fazla,
11- Almanya’da yayınlan yerel gazetelerin basım tekniğinin daha ileri düzeyde (kağıt kalitesi, mizanpaj vs.) olduğu varsayımlarından hareket edilmiştir.
YÖNTEM


Bu çalışma; ‘Saha Araştırmaları” felsefesin-den hareketle Kaptan’ın “olayların, objelerin, varlık-ların, kurumların, gurupların ve çeşitli alanların ‘ne’ olduğunu betimlemeyerek, açıklamaya çalıştığı “Toplum-Survey” çerçevesinde “Betimleme-Survey” yöntemine dayanmaktadır ( 1993:59-65). 
EVREN VE ÖRNEKLEM

Evren: Bu araştırmanın evrenini Türkiye’den ELA-ZIĞ ve Almanya’dan SCHWABISCH-HALL şehir-leri oluşturmaktadır. Bu şehirlerin seçilmesinin nedeni; her iki kentin de yapısal ve dokusal olarak benzer özellikler içermesinden kaynaklanmaktadır. Elazığ Doğu Anadolu’da, tarihi özellikleri olan, gelişmişlik düzeyi sınırlı, milli hasıladan sınırlı pay alabilen bir kentimizdir. Diğer taraftan Almanya’nın Schwabisch Hall kenti de benzer özellikler arz etmektedir. Bu şehir güneyde, eyalet başkenti olan Stuttgart’ın 100 km doğusunda bulunan ve Almanya ’nın Doğu Anadolu’su sayılabilecek bir bölgededir. Tarihsel dokusunu muhafaza eden bu kentin de gelişmişlik düzeyi sınırlı, milli hasıladan aldığı pay diğer illere oranla sırlıdır. 
Örneklem: Bu araştırma için Elazığ ilinde günlük olarak yayın yapan GÜNIŞIĞI gazetesi ile Federal Almanya’nın Baden-Würtemberg eyaletinin Schwa-bisch-Hall şehrinde günlük olarak yayınlanan HALLER TAGBLATT gazeteleri örneklem olarak alınmıştır. Bunun nedeni; Günışığı gazetesinin Ela-zığ ilinde en çok okunan gazete olması (Yağbasan, 2002: 11), Haller Tagblatt gazetesinin ise bu yörede günlük olarak yayın yapan yaygın gazetelerden biri olmasından kaynaklanmaktadır. Ancak bilimsel kri-terler uymak için Random (Şans-Kura) yöntemine başvurulmuş ve sonuçta bu gazete araştırmamız için örneklem olarak seçilmiştir (Kaptan, 1993: 120). 
SINIRLILIKLAR 


Bu araştırmanın sınırlılıkları 22.08.2003 tari-hi ve bu tarih içerisinde yayınlanan Haller Tagblatt ve Günışığı gazetelerin kapsamı ile sınırlıdır. Ola-ğanüstü bir durum söz konusu olmadıkça gazetelerin genel yayın politikaları, haber anlayışları, hedef kitleleri gibi unsurların, gazetenin bir nüshasının analiz edilmesi ile tespit edilebileceği düşüncesin-den hareketle araştırma sadece bir gün ile sınırlan-dırılmıştır. 
VERİLERİN TOPLANMASI  


Bu araştırma için veriler, 22.08.2003 tarihin-de Haller Tagblatt ve Günışığı gazetelerinde yayın-lanan gazetelerden toplanmıştır. Söz konusu tarihili gazeteler irdelenmiş ve yazılı tüm göstergelerin tasnifi yapılarak karşılaştırma yolun gidilmiştir.
4.  VERİLERİN ANLİZİ 

Tablo 1: Gazetelerin Sayfa Sayıları
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Sayfa Sayısı
	8
	32



Tablo 1’de gazetelerin sayfa sayıları veril-mektedir. 32 sayfa sayısı ile Almanya’nın Shwä-bisch Hall kentinde günlük olarak yayınlanan Haller Tagblatt gazetesinin Elazığ Günışığı gazetesine büyük üstünlük sağladığı görülmektedir. Bu durum Almanya yerel gazetelerinin kapsam ve içerik olarak çok ileri düzeyde olduklarının bir göstergesi şeklinde yorumlanabilir.
Tablo 2: Gazetelerin Tirajları
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Günlük ortalama tiraj
	1250
	17.855


Tablo 2’de gazetelerin günlük ortalama tiraj-larına yönelik veriler yer almaktadır. Buna göre; yaklaşık aynı nüfus yoğunluğuna sahip iki bölgeden biri olan Almanya’da yerel bir gazetenin günlük tirajının Türkiye’ye deki bir bölgeye oranla çok daha ileri düzeyde olduğu görülmektedir.
Tablo 3: Gazetelerde Kullanılan Resim ve Fotoğraflar
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Kullanılan Resim ve Fotoğraflar
	28
	82


Tablo 3’te her iki gazetenin kullandıkları gör-sel iletilerin sayısal değerleri verilmiştir. Buna göre; Haller Tagblatt Gazetesi’nin Günışığı Gazetesi’ne oranla daha fazla görsel donanım kullandığı söyle-nebilir. Ancak sayısal fazlalığın burada yanıltıcı ola-bileceğinin vurgulanması gerekir. Çünkü, görsel öğelerin sayfa sayısına bölümünden çıkan sonuçlara bakıldığında; Günışığı Gazetesi’nin sayfa başına dü-şen görsel değerlerin 3,5 (28:8 = 3,5), Haller Tagblatt Gazetesi’nde ise sayfa başına düşen görsel değer sayısının 2,5 (82:32 = 2,5) olduğu görülecek-tir. Bu açıdan Türkiye’deki yerel gazetelerin görsel değerlere daha fazla önem verdikleri veya sayfaları doldurabilme kaygısından mizanpaj yardımıyla daha fazla kapsamlı resim ve fotoğraf kullandıkları söylenebilir. Diğer taraftan Haller Tagblatt Gazetesi ile karşılaştırıldığında; aynı veya eşdeğer mesaj iletisine yönelik bir posterin daha küçük ebatlarda verildiği görülmektedir.
Tablo 4: Gazetelerdeki Konuların Bölgelere Göre Genel Dağılımı
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Ulusal
	4
	64

	Bölgesel
	-
	56

	Yerel
	24
	48

	Toplam
	28
	168


Tablo 4’te her iki gazetede yayınlanan yazıla-rın bölgelere göre dağılımı görülmektedir. Bu duru-ma göre; Almanya’da yayınlanan yerel Haller Tagblatt Gazetesi’nde 64 adet Ulasal içerikli haber ve ulusal değeri olan diğer türden yazılara rastlanır-ken, bu oran Günışığı gazetesinde sadece 4’tür. Bu-rada Günışığı Gazetesi’nin bölgesel içerikli yazılara yer vermemesi manidar bir bulgu olarak ortaya çık-maktadır. Diğer taraftan Günışığı Gazetesi’nin top-lam 28 yazınsal değerden 24’ünün yerel içerikli olmasına karşın, aynı durum Haller Tagblatt Gaze-tesi’nde daha düşük orandadır. Bu durum; Almanya’ daki yerel gazete okuyucularının bir yerel gazetede ulusal ve bölgesel içerikli yazıları veya haberleri de okumak istediklerinin bir göstergesi olarak değer-lendirilebilir.
Tablo 5:   ULUSAL Kategorideki Konu Dağılımları
	Ulusal
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Haberler
	4
	6

	Dünya Haberleri
	-
	4

	Kısa Haberler
	-
	4

	Muhtelif Haberler
	-
	9

	Köşe Yazısı
	-
	1

	Haber Yorum
	-
	8

	Spor Haberleri
	-
	18

	Ekonom.Haberleri
	-
	9

	Güncel 
	-
	1

	Reklam
	-
	4

	Toplam
	4
	64


Tablo 5’te konu/haber/yazı dağılımlarının ulusal kategorideki sayısal verileri görülmektedir. Bu duruma göre; Günışığı Gazetesi’nin ulusal düz-lemde sadece dört habere yer verdiği ve diğer konu-ları sayfalarına taşımadığı görülmektedir. Buna kar-şın, Haller Tagblatt Gazetesi’nin daha kapsamlı konu zenginliğine sahip olduğu görülmektedir.
Bu veriler ışığında; Almanya’daki yerel gaze-te okuyucularının yerel bir gazetede, ulusal haber ve yazıları da görmek istediklerinin bir göstergesi şek-linde yorumlanabilir. Bu durumu ayrıca; yerel gaze-telerin okuyucu beklentilerine cevap mahiyetinde, sayfalarında ulusal düzlemdeki her türlü konulara yer verdikleri şeklinde değerlendirilebilir. 

Tablo 6: BÖLGESEL Kategorideki Konu Dağılımları
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Haberler
	-
	23

	Toplumsal Haberler
	-
	8

	Kısa Haberler
	-
	10

	Ekonomi/Yorum
	-
	1

	Güncel
	-
	1

	Spor Haberleri
	-
	7

	Reklam
	-
	6

	Toplam
	-
	56


Tablo 6’da her iki ülkedeki yerel gazete say-falarındaki bölgesel haber/yazı dağılımlarına ilişkin bulgular yer almaktadır. Türkiye’de yayınlanan bir yerel gazetede bölgesel anlamda herhangi bir konu-ya rastlanmamış olunması manidar bir veri olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu durumu; bölgede haber değeri taşıyan bir olaya rastlanmadığı, yerel okuyu-cunun bölgesel habere önem vermediği veya gazete-nin bölgesel olaylara duyarsız kaldığı şeklinde de-ğerlendirilebilir. Diğer taraftan Almanya’daki yerel gazetenin bölgesel düzlemde geniş bir konu dağılı-mına sahip olduğu görülmektedir. Bu durum; içerik açısından olumlu olarak yorumlanabilir.  
Tablo 7:    YEREL  Kategorideki Konu Dağılımları
	
	Günışığı
	Haller Tagblatt

	Haberler
	5
	13

	Köşe Yazısı
	3
	1

	Kültür Yazıları
	-
	6

	Toplum Haberleri
	-
	4

	Sosyal Faaliyetler
	-
	4

	Magazin
	-
	7

	Doğum, Ölüm  Haberleri
	-
	1

	Kutlama
	1
	-

	İlan – Zayi –Reklam
	8
	9

	Spor
	6
	3

	Spor Yorum
	1
	-

	Toplam
	24
	48


Tablo 7’de her iki gazetenin yerel düzlemde-ki konu dağılımları görülmektedir. Bu veriler; Günı-şığı Gazetesi’nin ‘yerel yayıncılık’ anlayışı açısın-dan olumlu olarak değerlendirilmesine gerekçe olabilir. Ancak söz konusu gazetenin yarıya yakın yazınsal değerlerini yerel olsa bile ilan/reklam/zayi ve spor öğeleri oluşturmaktadır. Buna karşın Haller Tagblatt Gazetesi’nde durum daha kapsamlıdır. Özellikle haber ağırlıklı olmak kaydıyla, mevcut tüm yerel konu başlıklarının gazetede yer bulması yayıncılık anlayışı açısından Türkiye’de yayınlanan yerel gazetelere oranla daha olumlu değerlendirile-bilmesine neden olabilir. 

Sayıtlılar kısmında verilen “gazetelerin basım tekniği” açısından değerlendirilmesine ilişkin veriler yapılan gözlem sonucunda ortaya konulmuştur. Bu-na göre Günışığı Gazetesi, kullandığı kağıt ve yayın kalitesi, sayfa düzenlemesi, mizanpaj gibi teknik konularda da Haller Tagblatt Gazetesi’ne oranla oldukça düşük bir teknik yapılanmaya ve kapasiteye sahiptir.

5.  SONUÇ VE ÖNERİLER
SONUÇ

“Yerel Gazetelerin kalitesi, demokrasinin ka-litesini de etkiliyor” (Schneider und Raue, 2002: 199) gibi bir felsefeden hareket edildiğinde, Türkiye için bu anlamda olumlu bir değerlendirmede bulun-mak zor gibi görülmektedir. Almanya’da yayın ha-yatını sürdüren yerel yazılı basın, sayfa sayısı ile ancak Türkiye’deki yaygın (ulusal) yazılı basın ile karşılaştırılabilecek konumdadırlar. Zira karşılaştır-malı tablodan da görülebileceği gibi; Almanya’da ki bir yerel gazetenin sayfa sayısı 32 iken Türkiye’deki bir yerel gazete 8 sayfa ile sınırlı kalmaktadır. Al-manya’daki yerel gazetelerin Türkiye’ye oranla da-ha kapsamlı sayfa sayısı ile yayınlanmaları ilk etap-ta ekonomik nedenlere dayandırılabilir, ancak içerik açısından değerlendirildiğinde de, yine sınırlı sayfa ile yayın yapmalarına rağmen Türkiye’deki yerel gazete sayfalarının Almanya’daki yerel gazetelere oranla daha belirgin bir şekilde içerik sorunu yaşadıkları gözlenmektedir.


Türkiye’de okuma alışkanlığının düşük sevi-yelerde seyretmesi, gazete tirajları ile orantılı olarak sıkça dile getirilmektedir. Tablo 2’deki veriler bu tezi doğrular niteliktedir. Yaklaşık aynı nüfus oranı-na sahip iki kentten Türkiye’deki bir yerel gazetenin tirajı sadece 1250 civarındayken, bu oran Almanya’ daki bir yerel gazete için 18.000 düzeyindedir.

Türkiye’deki yazılı basının aşırı görsel unsur-ları kullanması genellikle “boyalı basın” şeklinde eleştiri konusu olmuştur. Bu eleştiri, özellikle “gaze-telerin okunmadığı, aksine seyredildiği” şeklindeki değerlendirmelerle marjinal boyutlara ulaşmaktadır. Görsel değerlerin sıkça ve fazlaca kullanılması du-rumu karşılaştırmalı olarak değerlendirildiğinde bu durum yaygın basın için de söz konusu olabilmek-tedir. Tablo 3’teki veriler Türkiye’deki yerel basının da çok fazlaca görsel unsurlara yer verdiğini açıkça göstermektedir.

Yerel bir gazeteden beklenen; yerel sorunlara yönelik bir yayın anlayışı içerisinde olmasıdır. An-cak bir gazetenin “yerel” olması, okuyucusuna böl-gesel veya ulusal haberler aktarmasına engel teşkil edeceği anlamına gelmemelidir. Tablo 4 irdelendi-ğinde Almanya’daki bir yerel gazetenin yerel, böl-gesel ve ulusal konulara eşit şekilde sayfalarında yer verdiği görülmektedir. Yerel gazete sahipleri, oku-yucularının yerel bir gazete okurken ülkesinde olup bitenlerden de bilgi sahibi olama isteğini göz önün-de bulundurmalıdırlar. Türkiye’deki gazete okuyu-cusu ekonomik gerekçelerden dolayı yaygın basının yanı sıra yerel basını da takip edebilmesi zor görün-mektedir. Bu açıdan bakıldığında yerel gazetelerin okuyucularına yerel olayların yanı sıra ulusal olayla-rı da aktarmaları gerektiği sonucu çıkmaktadır. 

Tablo 5’te Türkiye’deki yerel gazetelerin ulu-sal içerikli haber ve yazılara sınırlı, bölgesel içerikli haber ve yazılara ise hiç yer vermedikleri (Tablo 6) manidar bir sonuç olarak değerlendirilebilir. 


Tablo 7’de yer alan veriler her iki gazeteyi içerik ve yerel yayıncılık açısından değerlendirebil-me fırsatı tanımaktadır. Özellikle Haller Tagblatt Gazetesi’nde haber odaklı bir yayıncılık ve zengin konu dağılımı görülürken, buna karşın Günışığı Gazetesi ilan/reklam, haber ve köşe yazısı ağırlıklı-dır. Bu sonuca göre, Türk Yerel Basın anlayışında bir içerik sorununun olduğu gözlenmektedir. 

Araştırmanın başında öngörülen sayıtlılar bağlamında incelendiğinde, sonuç olarak aşağıdaki değerlendirmeler  yapılabilir:
· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde sayfa oranı daha fazladır

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerin tirajları daha  yüksektir

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde kulanı-lan görsel değerler daha azdır

· Almanya’da yayınlan yerel gazeteler sayfaların-da ulusal, bölgesel ve yerel düzlemdeki tüm kategorilerde yazı/haber kullanmaktadırlar.

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde ulusal yazı/haber oranı daha fazladır

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde bölgesel haberlere de yer verilmektedir 

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde yerel yazı/haber oranı daha fazladır

· Almanya’da yayınlan yerel gazeteler genel olarak içerik ve konu çeşitliliği açısından daha zengindir

· Almanya’da yayınlan yerel gazeteler ulusal, bölgesel, yerel konu dağılımları açısından daha zengindir

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerde reklam sayısı daha fazladır

· Almanya’da yayınlan yerel gazetelerin basım tekniği daha ileri düzeydedir (kağıt kalitesi, mizanpaj vs.)

ÖNERİLER
Medya olgusu içerisinde değerlendirilen ga-zeteler demokratik yaşamın vazgeçilmez unsurların-dan biridir. Mikro anlamda bu işlevi yürüten hiç şüphesiz yerel gazetelerdir. Ancak yukarıdaki veri-ler ışığında Türk Yerel Basın anlayışının, batı top-lumlarındaki yerel basın anlayışından oldukça düşük seviyelerde seyrettiğini söylemek yanlış olmaz. Bu sonuca ulaşmada, hem teknik donanım, yayın kalite-si, hem de yayıncılık anlayışı gibi temel unsurların etkin olduğu varsayımı öngörülebilir.
Sorunların giderilmesinde İletişim Fakültesi mezunlarına istihdamın sağlanması bir çözüm ola-rak gösterilebilir. Teknik ve yayıncılık anlayışının üst seviyelere çekilebilmesi belli bir eğitim düzeyine erişen uzmanlardan yararlanılması ile mümkün ola-bilir. Bu yaklaşımla; mizanpaj, yayın kalitesi ve içe-rik gibi bazı teknik deneyimler gerektiren unsurların üst seviyelere çıkarılması sağlanabilir.
Yerel basının yaşamını devam ettirebilmesi, yerel demokrasinin yerleşmesi ve yaşayabilmesi açısından da önemlidir. Araştırma sonucunda elde edilen veriler, yerel basının bir çok konuda yetersiz olduğunu ortaya koymuştur. Ancak bu kurumların zorluklar içinde yayın hayatlarını sürdürebildikleri de bilinmektedir. Her şeye rağmen yerel basının tüm olumsuzluklara karşı ayakta kalması umut vericidir. Yerel Medyanın desteklenmesi ve güçlenmesi bu açıdan da önem arz etmektedir (Gezgin, 2002: 21). Bu anlamda yerel yöneticilerin de Yaygın basın ve yerel basın arasında sağlanacak işbirliği bu umutları daha da güçlü kılacaktır (Gezgin, 2000: 12).

Diğere taraftan söz konusu bu kuruluşlar, salt matbaacılık anlayışından kurtularak, gerçek gazete-cilik işlevine dönülme noktasında kendilerini de sorgulamalıdırlar.

Yerel basının düzeltilmesine yönelik olarak ‘İçerik Değerlendirme Komisyonu’ şeklinde tanım-lanabilecek bir Güney Kore modeli olan Shinshashitsu veya Amerika’daki in-house critic (Bertrand, 1997: 255) modelinin uygulanabilirliği değerlendirmeye alınabilir.
KURAMSAL BİR YAKLAŞIM - BÖLGESEL YAYINCILIK ANLAYIŞI

Araştırma neticesinde elde edilen veriler doğrultusunda kuramsal olarak da aşağıdaki değer-lendirmelerin “Bölgesel Yayıncılık Anlayışı” şeklin-de dikkate alınması yerel medyanın gelişmesine yeni bir ivme kazandırabilir: 
· Bölgesel bir gazete anlayışına gidilmelidir. Bunu için bölgenin yerel gazeteleri işbirliğine giderek birbirlerinin haberlerinden Internet yo-luyla yararlanmalıdırlar. 

· Ortak sayfa düzenlemesine gidilmelidir. Örne-ğin; bölgede yayın yapan gazeteler bir veya iki sayfayı ortak olarak tıpkıbasım şeklinde gerçek-leştirebilirler.
· Gündem oluşturmada yerel yayın kuruluşları bölgesel anlamda da ortak hareket etmelidirler. 

· Bölgesel yayıncılık anlayışı, reklam ve ilan açı-sından yerel gazetelere  daha fazla reklam girdi-si olarak katkı sağlayabilecektir.
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