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Tiirkiye’de misir tarim1 Akdeniz, Giineydogu Anadolu ve Bati Anadolu Bolgeleri’nde yaygin
olarak yapilmaktadir. Tirkiye’de musir iiretiminin %15.8’ini Adana, %11.3’linii Mardin,
%10.7’sini Sanlurfa ve %8.7’sini Konya illeri karsilamaktadir. Diyarbakir ili ise Tiirkiye
musir iretiminin %35.3’tnl karsilayarak 7. sirada yer almaktadir. Arastirma alani olarak
Diyarbakir ilinde en fazla misir tiretiminin yapildigi Bismil ve Silvan ilgeleri se¢ilmistir. Bu
ilgelerde toplam 10 koyde 106 diiretici ile yiiz yiize anket yapilmistir. Bu calisma misir
ireticilerinin sosyo-ekonomik durumlarini, misir tarimi ile ilgili tiretim teknigi ve ekonomik
konulardaki bilgi kaynaklarini belirlemek amaciyla yapilmistir. Ayrica ilde misirin pazarlama
yapist ve sorunlari ortaya konulmustur. isletme genislik gruplarina gére iireticilerin anket
sorularina verdikleri cevaplar ki-kare testi ile analiz edilmistir. Buna gore ireticilerin misir
tarim hakkinda ilk bilgi kaynaklar ile isletme genislik gruplar arasinda iliski oldugu tespit
edilmistir. Ayrica isletme genislik gruplari ile pazarlama kanallar1 arasinda da iligki oldugu
ortaya konulmustur.
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Maize is cultivated in a large area in the Mediterranean Region of Turkey, followed by the
Southeastern Anatolia and Western Anatolia regions. The pioneer provinces of maize
production in Turkey are Adana (15.8%), Mardin (11.3%), Sanlurfa (10.7%) and Konya
(8.7%) respectively. Diyarbakir province is in the 7th place, contributing 5.3% of country’s
total maize production. Bismil and Silvan districts of Diyarbakir province were selected as the
research area for this study. Data were collected by administering a questionnaire to 106 maize
producers operating in 10 villages. This study was conducted to determine the socio-economic
status of maize producers, production techniques and sources of economic information about
maize agriculture. Additionally, marketing structure of maize in the study area and problems
are revealed. Data collected from respondents were analyzed using Chi-square test according
to the size of landholding. Results showed that there was a significant relationship between
producers’ first agriculture information source and landholding size. Similarly, findings
revealed a relationship between landholding size and marketing channels.

1. Giris

Misir bitkisi, orijini ve gen merkezi Amerika olan kiiltiir
bitkilerinin en dnemlilerinden biridir. Bilinen yazili kaynaklara
gore mustr, Tiirkiye’ye Misir’dan 1600 yilinda getirilmistir.
Misir igerdigi besin maddeleri bakimindan hem insan hem de
hayvan beslenmesinde ©nemli bir yere sahiptir. Misir
endiistriyel tarim uygulamalarinin stratejik {iriinlerinden biri
oldugu gibi endiistriyel gida  {retiminin temel
hammaddelerinden biridir. Misir unu, musir nisastasi, nisasta

bazli seker, misir yagi gibi gesitli kullanim sekilleri yaninda, bu
kullanim sekillerinin elde edilmesi ya da etanol iretimi
amactyla islendiginde geriye kalan artiklari 6nemli bir yem
kaynagidir. Misirdan ayrica tiim yesil aksami kullanilarak
yapilan silaj da hayvan beslenmesinde aranan bir kaba yemdir.
Ayrica kagit ve kiiglik capta hasir el isleri yapiminda da
kullanilmaktadir. Bu kullanim alanlarmin yani sira gerezlik
olarak da tiiketilmektedir (El¢i ve ark. 1987). Birlesmis
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Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore, diinyada
toplam 1.5 milyar hektar tarim alaninin yaklagik 712 milyon
hektarinda tahil ekimi yapilirken, bu alanin 183 milyon
hektarinda musir yetistirilmektedir. Diinya'da 2.7 milyar ton
tahil diretimi i¢inde, musir tiretim miktar1 1.4 milyar tondur. En
fazla musir lreten iilkeler ABD, Cin, Brezilya, Arjantin,
Meksika, Hindistan, Ukrayna ve Endonezya'dir. Tiirkiye
diinyada musir iiretiminde 24. sirada gelmektedir (FAO 2015).
Misir, Tiirkiye’de tahillar icinde bugday ve arpadan sonra en
genis ekim alanma sahiptir. Misir ekimi i¢in iklim sartlar
bakimindan en elverisli bolge Karadeniz Bolgesi’dir. Ancak
bolgede cay ve findik gibi daha fazla gelir getiren kiiltiir
bitkilerinin yetistirilmesi ve bdlgenin topografik yapist musir
ekim alanlarinin daha fazla geniglemesine imkan vermemistir
(Tasdan ve Emeksiz 2003). Tiirkiye’de musir ekim alanlarinin
en fazla oldugu bolge Akdeniz Bolgesi olup, bunu Giineydogu
Anadolu ve Bati Anadolu Bolgeleri takip etmektedir.
Tiirkiye’de son 10 yil iginde musir ekim alan1 1.3 kat artmistir.
Diyarbakir ilinde ise misir ekim alami 6.2 kat artmistir (TUIK
2017). Bu artigta Diyarbakir ilinin musir tarimi igin uygun iklim
kosullarina sahip olmasinin yani sira Giineydogu Anadolu
Projesi’nin (GAP) de etkili oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de
musir verimi ortalama 941 kg da*dir. Diyarbakir ilinde ise misir
verimi ortalama 1126 kg da?l, arastirma alaninda ise 1400
kg dal olarak tespit edilmistir. Bu nedenle arastirma alam
olarak Diyarbakir ili seg¢ilmistir. Arastrmanin  amact;
Diyarbakir ili Bismil ve Silvan ilgelerinde musir tarimi ile
ugrasan treticilerden anket yoluyla elde edilen bilgiler 15181nda,
ireticilerin bilgi kaynaklarni ve pazarlama sorunlarini ortaya
koymak ve Onerilerde bulunmaktir.

2. Materyal ve Yontem

Diyarbakir ilinde toplam musir {retiminin  %74.4°0
karsilayan Bismil ve Silvan ilgeleri aragtirma alani olarak
belirlenmistir (Anonim 2017). Arastirmanin ana materyalini
Bismil ilcesinde Ambar, Coltepe, Tepe, Uctepe, Koseli ve
Silvan il¢esinde ise Cevriksu, Cigil, Giizderesi, Kiragtepe ve
Yeserdi olmak iizere toplam 10 kdydeki ireticilerden anket
yoluyla elde edilen birincil veriler olusturmustur. Kdoylerin
belirlenmesinde Tarim ve Orman ilge Miidirliiklerinin Ciftgi
Kayit Sistemi (CKS) verilerinden ve teknik personelin goriis ve
tecriibelerinden yararlanilmistir. Ayrica konu ile ilgili daha dnce
yapilan arasgtirmalar, istatistikler ve c¢aligmalardan da
yararlanilmusgtir.

Ornek hacminin belirlenebilmesi icin popiilasyonu olusturan
isletmelerin ekilen arazi varligini gosteren frekans tablosu
diizenlenmigtir. Daha sonra isletmeler frekans egrisi yardimiyla
1-100 dekar, 101-250 dekar ve 251 ve tizeri dekar olmak tizere
3 tabakaya ayrilmistir. Dagilim bu tabakalar iginde normal
dagilim egrisine yakin goriildiiglinden, bdyle bir tabakalama
yapilmast uygun goriilmiistir. CKS verilerine gore arastirma
alan1 olarak tespit edilen 10 kdyde toplam 609 isletme
bulunmaktadir. Popiilasyonu temsil edecek uygun 6rnek hacmi,
tabakali tesadiifi 6rnekleme ydntemine gére Neyman Esitligi
(Cigek ve Erkan 1996; Yamane 2001) kullanilarak tespit
edilmistir. Ornek hacminin hesaplanmasinda hata pay1 ortalama
ekilen arazi varliginin %5’i kabul edilmis ve %95 giivenirlik
sinirlart i¢inde galigilmustir. Buna gore 6rnek hacmi 106 isletme
olarak belirlenmistir.

Her tabakadan Ornege girecek isletmelerin tespitinde
tabakalarin varyanslar1 esas alinmig ve “Tabaka Varyansina
Gore Paylastirma Yontemi” kullanilmigtir. Bu  yontemde
tabakalardaki birim sayilar1 ve standart sapmalar dikkate

alinarak, her tabakadan alinacak 6rnek biiyiikliigli hesaplamistir
(Cigcek ve Erkan 1996). Buna gore; 100 dekardan kiigiik araziye
sahip |. tabakadan 31 adet, 101-250 dekar araziye sahip II.
tabakadan 34 adet ve 251 dekar ve {lizeri araziye sahip III.
tabakadan 41 adet olmak iizere toplam 106 iiretici ile anket
yapilmustir.

Anket uygulamasi sonucu elde edilen veriler istatistik paket
programinda degerlendirilmistir. Buna gore isletmeler; isletme
genislikleri, aile genisligi, yas gruplari, egitim durumu, misir
iretiminde bilgi kaynaklari, pazarlama kanallar1 gibi bazi
ozelliklerine gore gruplandirilmistir. Arastirma sonuglarinin
analizinde musir reticilerinin sorulara verdikleri yanitlar ile
olusturulan arazi genisglik gruplari arasindaki olasi istatistiki
iliski ki-kare analizi ile test edilmistir (Kesici ve Kocabas 1998).

3. Bulgular

3.1. Ureticilerin sosyo-ekonomik ézellikleri

Tiirkiye’de tarimsal {iretim aile iggiiciine dayanir. Tarimsal
iretimde bulunan isletmelerin niifus varliginin bilinmesi,
isletmelerin sahip oldugu isgilicliniin belirlenmesi ve isgiiciiniin
etkin degerlendirilmesi bakimindan énem tagimaktadir. Ayrica
bir dretim faktorli olan isgiiciinin sosyal ve ekonomik
ozelliklerinin incelenmesi insan kaynaginin gelistirilmesine
yonelik caligmalara veri olusturmasi bakimindan da dnemlidir
(Ozkan 2000).

TUIK hane halki tanimi; aralarinda akrabalik bagi bulunsun
ya da bulunmasin aym1 konutta veya aym1 konutun bir
boliimiinde yasayan, temel ihtiyaglarini birlikte karsilayan, hane
halki hizmet ve yonetimine istirak eden bir veya birden fazla
kisiden olusan topluluktur. Tiirkiye’de ortalama aile genisligi
3.4 kisidir. Incelenen isletmelerde aile genislikleri en az 2 kisi
iken, en fazla 14 kisi ve ortalama aile genisligi ise 5.83 kisi
oldugu belirlenmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gére
Diyarbakir ilinde ortalama hane halk: biiytikliigii 5 kisi olarak
verilmistir (TUIK 2017). Arastirmanin kirsal alanda yapilmasi
nedeniyle ortalama aile genisliginin yiiksek ¢ikmasi beklenen
bir durumdur. Antalya ilinde musir {ireticilerine yonelik yapilan
bir c¢aligmada ortalama aile genisligi 4.53 kisi olarak
bulunmustur (Ozgatalbas ve ark. 2002).

Tarimsal iiretim faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde {iretici tutum
ve davranislarinda, yas ve egitim Onemli bir faktordiir
(Ozcatalbas ve Giirgen 1998). Arastirma alaninda iireticilerin
ortalama yas1 44.72°dir. Antalya ilinde musir {reticilerine
yonelik yapilan bir caligmada iireticilerin ortalama yas1 44.69
olarak bulunmustur (Ozcatalbas ve ark. 2002). Arastirma
alaninda ireticiler 40 yas ve alti (%39.6), 41 yas ve iizeri
(%60.4) seklinde 2 gruba ayrilmistir. Isletme genislik gruplar
ile ireticilerin yas gruplart arasinda anlamlt bir iligki olmadig:
ki-kare analizi ile saptanmstir (Cizelge 1).

Incelenen isletmelerde iireticilerin ¢iftcilik deneyimi en az 1
yil iken en fazla 32 yil ve ortalama 5.62 yildir. Antalya ilinde
musir {reticilerine yonelik yapilan bir c¢alismada ireticilerin
ortalama gift¢ilik deneyimi 5.64 yil olarak bulunmustur
(Ozcatalbas ve ark. 2002). Arastirmada iireticilerin %67.9 unun
musir liretiminde 5 yildan az, %32.1’inin ise 5 yildan fazla
deneyime sahip oldugu belirlenmistir.

Egitim diizeyi {iretici davraniglarini etkileyen bir faktor
olarak ele alinmakta ve hemen her anlamda birey davranislarini
olumlu yo6nde degistirmenin en Onemli araci olarak
diisiiniilmektedir. Egitim diizeyi; gelismeleri takip etme, gerekli
kaynaklara ulagma, ilgili kuruluglarla iletisim kurma, tretim
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faaliyetinde karar verme ve uygulama gibi bircok durumda en
o6nemli etkenlerden biri olmaktadir (Orug 2001). Egitim diizeyi
kirsal alanda yasayanlarin  sosyo-ekonomik  diizeylerini
gostermesi agisindan da 6nemli bir 6zelliktir. Ancak yapilan
caligmalar, tarim sektoriinde okuma yazma oraninin diger
sektorlere gore daha diisiik oldugunu gdstermektedir
(Ozcatalbas ve Giirgen 1998).

Aragtirmada {reticilerin egitim durumu resmi egitim
almamis (Okuryazar olmayan veya okuryazar), ilkogretim
(ilkokul veya ortaokul mezunu), ortaégretim ve iizeri (lise veya
yiiksekdgretim mezunu) olmak iizere ii¢ gruba ayrilmistir. Buna
gore dreticilerin %18.9’u resmi egitim almamis, %50.0’si
ilk6gretim mezunu ve %31.1°1 ise ortadgretim ve {izeri egitim
diizeyine sahip oldugu tespit edilmistir (Cizelge 2). Cukurova
bolgesinde musir {ireticilerine yonelik yapilan bir c¢alismada
treticilerin %45.71°1 ilkokul, %22.86’s1 ortaokul, %28.57si lise
ve geriye kalan %2.86’s1 iniversite mezunu oldugu
belirlenmigtir (Alemdar ve ark. 2014). Arastirmada isletme
genislik gruplart ile ireticilerin egitim diizeyi arasinda anlaml
bir iligki olmadig1 ki-kare analizi ile saptanmustir (Cizelge 2).

Arastirmada  {reticilerin = %87.7°si  gelirinin  tamamin1
tarimsal faaliyetlerden, %12.3’1 ise hem tarim, hem de tarim
dist  faaliyetlerden  saglamaktadir.  Ureticilerin  gelir
kaynaklarinin  %64.1’ini musir {iretimi, %8.5’ini bitkisel ve
hayvansal {iretim ve %27.4’{inli ise musir iiretimi ve tarim dis1
gelir olugturmaktadir.

Incelenen isletmelerde iireticilerin %36.8i tarimsal amach
bir kooperatife ortak iken %63.2’si degildir. Ureticilerin
%41.5’1  tarim  sigortasi  yaptirirken,  %58.5°1  ise
yaptirmamaktadir. Tarim sigortasi yaptiran iireticilerin %70.5°1
afete kars1 yaptirdigini, %29.5°1 ise kredi basvurularinda tarim
sigortasi yaptirma sart1 oldugu i¢in yaptirdiklarini ifade etmistir.

kamulastirmalar, arazi alim-satim isleri gibi nedenlerle
parcalanmaktadir. Bu nedenlerden dolayi igletmelerin isledikleri
arazi miktarlar kii¢iilmekte ve isletmeler birbirlerinden uzak,
cok sayida ve diizensiz pargalardan olugmaktadir. Tiirkiye’de
toplam isletme sayisi 3 022 127°dir. Tarimsal isletmelerin
%78.9’u 100 dekardan kiigiik isletme genislik gruplarinda yer
almaktadir. Bu isletmelerin tasarrufunda bulundurdugu arazi ise
toplam arazinin %34.3’linii olugturmaktadir (Yiicer ve ark.
2015). Incelenen isletmeler en az 2 dekar, en fazla 800 dekar ve
ortalama 222.81 dekar olup iireticilerin %69.8’i yalniz kendi,
%16.0’s1 kira ve %14.2°si ise ortakgilik ile arazi isleten
konumundadir. Aragtirmada 30 isletmenin, misir diginda baska
iriinlerde (%63.3’1 bugday, %20.0’si kirmizi mercimek ve
%16.7°si ise pamuk) Trettigi tespit edilmistir. Cukurova
bolgesinde musir ireticilerine yonelik yapilan bir ¢alismada
isletmelerde toplam arazi igerisinde %74.5’i yalmiz kendi
arazisini isleten, %24.9’u kira ile arazi igleten ve %0.6’s1 ise
ortakgilik ile arazi igleten oldugu belirlenmistir (Alemdar ve
ark. 2014). Arastirma alaninda treticilerin siit ve siit triinleri ve
diger hayvanciliktan elde ettikleri {dirinleri aile icinde
tiikettikleri, pazarlamadiklar1 goriilmiistiir. Incelenen isletmeler
traktor, pulluk, giibre makinesi, ¢apa, tapan, mibzer gibi bitkisel
iretim faaliyetlerinde kullanilan tarimsal alet ve makinalarin
tamamina sahiptir.

Elde edilen verilere gore arastirma alaninda iireticilerin
musir tarimini iggiliginin az, bakimmin kolay, fiyatinin ve
veriminin  yilksek olmasindan dolayr tercih ettikleri
belirlenmistir. Adana ili Yiiregir ilgesinde ana iirlin musir
iretimi yapan lreticilere yonelik bir caligmada, isletmelerin
%32.1°’1 misirda zirai ilag kullanilmamasi, %25.0°1 iriiniin
is¢iliginin az ve bakiminin kolay olmasi, %21.4’4 msirda
verimin yiiksek olmasi, %10.7’si ekim ndbetinin olmast %8.3’1
erken hasadin olmasi ve %2.4’li ise depolama imkani olmasi

Tarim  sigortasi  yaptirmayan {reticilerin  %41.9’u {rlin  gihj nedenlerden dolayr musir tarmmmin tercih  edildigi
maliyetini artirdig1, %37.1°1i musir tarimini riskli gormedigi ve belirlenmistir (Giil 1998).
%21.0’1 ise primleri yiliksek buldugu icin tarim sigortasini
yaptirmadigini belirtmistir.
3.2. Isletmelerin Genel Ozellikleri
Tiirkiye’de tarim arazileri; miras, sermaye ve isgiicii
yetersizliginden dolayr kiracilik ve ortake¢ilik, gesitli
Cizelge 1. Ureticilerin yas gruplarina gére dagilimi.
Table 1. Distribution of generators by age groups.
Yas gruplar
Isletme Genislik Gruplar <40 >41 Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
I. Grup 12 38.7 19 61.3 31 100.0
1. Grup 14 41.2 20 58.8 34 100.0
I11. Grup 16 39.0 25 61.0 41 100.0
Toplam 42 39.6 64 60.4 106 100.0
X2=0.051 P=0.975 df=2 * iliskili degil
Cizelge 2.Ureticilerin egitim durumu.
Table 2. Educational status of producers.
; - Resmi egitim almamig Tlkogretim Ortadgretim ve iizeri Toplam
Isletme Genislik Gruplar Say1 % Sayt % Sayt % Sayt %
1.Grup 6 194 15 48.3 10 322 31 100.0
11.Grup 11 324 14 41.2 9 26.4 34 100.0
111.Grup 3 7.3 24 58.6 14 341 41 100.0
Toplam 20 18.9 53 50.0 33 311 106 100.0

X>=7.693 P=0.104 df=4 * iliskili degil

© Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi



170

3.3. Ureticilerin Bilgi Kaynaklart

Bilgi; 6grenme, arastirma ve gozlem yolu ile elde edilen
gergektir. Tarimsal bilgi; toprak, isgiicii, sermaye ve girisimcilik
gibi 6nemli bir tarimsal iiretim faktoriidir (Demiryiirek 2010).
Ayrica tarimsal bilgi iireticiler igin toprak, su, tohum gibi son
derece Onemli bir kaynaktir. Ciinkil iireticilerin bitkisel ve
hayvansal iiretim faaliyetleri ile ilgili teknik veya ekonomik
konularda bilgiye sahip olmadan, ellerindeki kaynaklar1 verimli
ve etkin bir sekilde kullanmalar1 oldukg¢a giigtiir. Kirsal alana
ulasan bilgiler, kirsal toplum icinde yaratilabilecegi gibi kirsal
toplum diginda da yaratilabilir (Soysal 1998). Yapilan
arastirmalar reticilerin ihtiyag duyduklari konularda geleneksel
ve modern  bilgi  kaynaklarindan  yararlandiklarin
gostermektedir (Ozcatalbas ve Unlii 2018; Torun 2011; Boz
2002; Boz ve Ozcatalbas 2010; Yilmaz ve ark. 2009; Yalgin ve
Boz 2007; Boz ve ark. 2004). Geleneksel bilgi, kirsal alanda
yaratilan, iiretici ve aile bireylerinin yaninda akraba ve diger
ireticiler tarafindan kullanilan, tarimsal faaliyetlerde yasadiklari
sorunlar1 ¢ézmek iizere iiretilmis, denenmis ve dogrulugu test
edilmis bilgidir. Modern bilgi ise tniversiteler ve diger
aragtirma kuruluslar1 tarafindan gelistirilen yeni teknik ve
teknolojilerdir. Geleneksel bilgi kaynaklar1 {ireticinin kendi
bilgi ve tecriibesi, aile bireyleri, akraba ve diger iireticilerdir.
Modern bilgi kaynaklar1 ise fiireticileri tarimsal yeniliklerden
haberdar eden il/ilge tarim miidiirliiklerinde ¢alisan tarim
yayimcilart ve sivil toplum orgiitlerinde, ziraat odalarinda ve
tarimsal danigmanlik sirketlerinde istihdam edilen veya tarimsal
danismanlik hizmeti yiirlitmek {izere kendi nam ve hesabina
calisan ftarim danigmanlaridir. Bunun yaninda tarima girdi
saglayan tohum, giibre ve ilag bayileri de {reticilerin
basvurdugu diger modern bilgi kaynaklari arasinda yer
almaktadir (Boz ve ark. 2004).

Incelenen isletmelerde {ireticilerin musir {iretiminde ilk bilgi
kaynaginin %56.6’simn1  geleneksel bilgi ve %43.4’lni ise
modern bilgi olusturmaktadir. Arastirmada isletme genislik
gruplart ile dreticilerin misir dretimi hakkinda ilk bilgi
kaynaklari arasinda anlamli bir iliski oldugu ki-kare analizi ile
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kaynaklarindan yararlanirken, biiyiik isletmeler ise modern bilgi
kaynaklarindan yararlanmaktadir.

Cizelge 4’de iireticilerin suanda musir dretimi ile ilgili
teknik ve ekonomik konularda yararlandiklar1 bilgi kaynaklar
verilmistir. Buna gore teknik konularda fireticilerin %35.1°1
geleneksel bilgi kaynaklarindan ve %69.4’ii ise modern bilgi
kaynaklarindan yararlanirken; ekonomik konularda iireticilerin
%37.51 geleneksel bilgi kaynaklarindan ve %62.5°1 ise modern
bilgi kaynaklarindan yararlanmaktadir. Elde edilen verilere gore
iireticilerin teknik ve ekonomik konularda yararlandiklar: bilgi
kaynaklari arasinda anlaml bir iligki olmadig: ki-kare analizi ile
saptanmigtir. Kisaca fireticilerin musir {iretimi ile ilk bilgi
kaynag1 olarak geleneksel (%56.6) bilgi kaynaklarindan, suan
da ise modern (%63.2) bilgi kaynaklarindan yararlandiklar
goriilmektedir (Cizelge 4).

3.3.1. Teknik Konularda Bilgi Kaynaklar:

Gaziantep ilinde yapilan bir ¢alismada iireticilerin hastalik
ve zararlilarla miicadelede modern bilgi kaynaklarini tercih
ettigi  (%67.46), tarimsal {iretimin diger asamalarinda ise
geleneksel bilgi kaynaklarindan yararlandiklari belirtilmistir.
Calismada {ireticilerin sulama uygulamas: (%73.97), toprak
hazirhigr (%68.64), hasat ve depolama (%65.08), tohumluk
secimi ve ekim (%57.98), giibre secimi ve giibreleme (%56.21)
gibi {iretim asamalarinda geleneksel bilgi kaynaklarini tercih
ettigi tespit edilmistir. Ureticilerin pazarlama (%58.58) ve girdi
secimi (%53.85) gibi ekonomik konularda da geleneksel bilgi
kaynaklarina basvurduklar1 belirlenmistir (Boz ve Ozgatalbasg
2010).

Arastirma alaninda iireticilere misir iiretimi ile ilgili teknik
konularda yararlandiklar1 bilgi kaynaklar1 her bir {retim
asamasl igin ayr1 ayr1 sorulmustur. Buna gore tohum segiminde
iireticilerin %58.5’1 geleneksel ve %41.5°1 ise modern; musir
ekim teknigi ile ilgili konularda %65.1°1 geleneksel ve %34.9’u
modern; sulama sayisini belirlemede %64.2°si geleneksel ve
%35.8’1 modern; giibre se¢imi, gilibreleme zamani ve
uygulamas: gibi konularda %42.5’i geleneksel ve %57.5’1 ise

saptanmustir (Cizelge 3). Diger bir deyisle kiigiik isletmeler  odern; hastalik ve zararhlarla micadelede ise %32.1%i
musir Uretimi ile ilgili ilk bilgi kaynag: olarak geleneksel bilgi gelencksel ve %67.9°u  modern bilgi kaynaklarindan
yararlanmaktadir (Cizelge 5).
Cizelge 3. Ureticilerin ilk bilgi kaynaklar:.
Table 3. The first information sources of producers.
Bilgi kaynaklar
Isletme Genislik Gruplari Geleneksel Modern Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
I. Grup 23 74.2 8 25.8 31 100.0
Il. Grup 21 61.8 13 38.2 34 100.0
111. Grup 16 39.0 25 61.0 41 100.0
Toplam 60 56.6 46 434 106 100.0
X2=9.431 P=0.009 df=2 * lliskili
Cizelge 4. Ureticilerin teknik ve ekonomik konularda yararlandiklari bilgi kaynaklari.
Table 4. Information sources used by producers in technical and economic matters.
Bilgi kaynaklar
Toplam
Konular Geleneksel Modern P
Say1 % Say1 % Say1 %
Teknik 12 35.1 22 64.9 34 100.0
Ekonomik 27 375 45 62.5 72 100.0
Toplam 39 36.8 67 63.2 106 100.0

X?>=0.048 P=0.826 df=1 * fliskili degil
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3.3.2. Ekonomik konularda bilgi kaynaklar:

Arastirma alaninda musir @ireticilerinin musir piyasast (fiyati)
hakkinda bilgi kaynagi olarak; tiiccarlar (%42.5), TMO
(%32.1), diger ireticiler (%14.2) ve internetten (%11.2)
yararlandiklar1 belirlenmistir. Isletme genislik gruplar ile
reticilerin musir piyasasi (fiyat) hakkinda bilgi kaynaklar
arasinda anlamli bir iliski olmadigi ki-kare analizi ile
saptanmustir (Cizelge 6).

Asag1 Seyhan Sulama Projesi alaninda yapilan bir ¢aligmada
musir satig fiyatlarnt ve kosullarinin 6grenilmesinde tiiccarlar
(%66.7) ve TMO’nun (%20.3) en o6nemli bilgi kaynaklar
oldugu tespit edilmistir (Ozcatalbas ve Giirgen 1992).

3.4. Pazarlama yapisi ve sorunlar

Tarim iriinlerinin pazarlanmasi iretilen triinlerin tarla,
bah¢e ya da tarimsal isletme gibi {iretim merkezlerinden
tilketiciye ulagincaya kadar gecen her asamadaki faaliyetleri
kapsamaktadir. Tarim iiriinlerinde pazarlama sistemleri, iiriiniin
yapisina gore farklilik gostermektedir. Ornegin tahil iiriinlerinin
pazarlanmasinda en onemli aktorler; Toprak Mahsulleri Ofisi
(TMO), ticaret borsalari, tiiccarlar, yem fabrikalari ve diger
sanayi kuruluglaridir (Albayrak ve ark. 2010).

Aragtirma alaninda iireticilerin %44.3’ti TMO’ne, %40.6’s1
tiiccara ve %15.1°1 ise yem fabrikalarina {irettikleri musirt

Cizelge 5. Ureticilerin teknik konularda yararlandiklari bilgi kaynaklari.
Table 5. Information sources used by producers in technical matters.

pazarlamaktadir. Isletme genislik gruplan ile iireticilerin misir
pazarlama kanallar1 arasinda anlaml bir iligski oldugu ki-kare
analizi ile saptanmgtir (Cizelge 7).

Ozellikle isletme genislik gruplari agisindan II. ve III.Grup
iireticiler, TMO ile protokol imzalayan lisanslt depolara iiriin
teslim edebilecek maddi imkani olmasi nedeniyle pazarlama
kanali olarak TMO’ni tercih ederken, I.Grup ireticiler ise maddi
imkanlari yetersiz oldugu i¢in musirin nem orani artmadan biran
once tliccara satmayi tercih etmektedirler. Ciinkiit TMO, musir
alim fiyatin1 nem oranmna gore belirlemekte ve randevu ile iirliin
kabul etmektedir. Yani dreticiler musir1 hasat eder etmez
TMO’ne gotliirememekte, randevu giiniinin  gelmesini
beklemektedir. Bu durumda da musir bitkisi, 6zelligi geregi
kurutulup depolanmadig1 i¢in nem orani artmakta, bu da misirin
alim fiyatinin diismesine neden olmaktadir. Kisacas tireticilerin
%42.5°’1 musirin piyasa fiyati hakkinda bilgi kaynag:i olarak
tiiccarlardan yararlanmakta, piyasanin durumuna gore musirini
tiiccara veya TMO’ne satmaya karar vermektedir.

TMO’nun verilerine gére 2016 yilinda Tiirkiye’de iiretilen
toplam musirin %27.5’i TMO tarafindan alinmigtir (TMO 2017).
Aragtirma alaninda da {ireticilerin musir pazarlamasinda
yasadiklar1 en Onemli sorunlar; pazarlama kanallarinin azligi
(%9.4) ve TMO’daki prosediirler (%3.8) olarak tespit edilmistir.
Bu nedenle iireticilerin musir ig¢in yeni pazarlama kanallar
bulmasi 6nemlidir.

Bilgi kaynaklari Toplam
Teknik konular Geleneksel Modern
Say1 % Say1 % Say1 %

Tohum seg¢imi 62 58.5 44 415 106 100.0
Ekim teknigi 69 65.1 37 34.9 106 100.0
Sulama say1s1 68 64.2 38 35.8 106 100.0
Giibre se¢imi 45 42.5 61 57.5 106 100.0
Hastalik ve zararlilarla miicadele 34 321 72 67.9 106 100.0

Cizelge 6. Ureticilerin musir piyasasi (fiyat1) hakkinda bilgi kaynaklari.

Table 6. Sources of information on producers' maize market (price).

Isletme genislik lart
Misir piy‘asgm (fiyat) 1.Grup : gII.G$rup = 111.Grup Toplam
hakkinda bilgi kaynaklari
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Tiiccarlar 15 48.3 11 32.2 19 46.4 45 425
TMO 12 38.7 14 41.2 8 19.5 34 321
Diger iireticiler 2 6.5 5 14.7 8 19.5 15 14.2
Internet 2 6.5 4 11.8 6 14.6 12 11.2
Toplam 31 100.0 34 100.0 41 100.0 106 100.0
X2=7.773 P=0.258 df=6 * Iliskili degil

Cizelge 7. Ureticilerin pazarlama kanallar1.

Table 7. Marketing channels of producers.

Isletme genislik gruplari Toplam
Pazarlama kanallari 1.Grup 11.Grup 111.Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

TMO 12 38.7 20 58.8 15 36.6 47 44.3
Tiiccar 17 54.8 12 353 14 34.1 43 40.6
Yem fabrikalari 2 6.5 2 5.9 12 29.3 16 15.1
Toplam 31 100.0 34 100.0 41 100.0 106 100.0

X?>=13.495 P=0.009 df=4 *liskili
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4. Sonug

Giintimiizde teknolojide yasanan gelismeler tarim sektoriinii
de etkilemis, tarimsal faaliyetin yeniden sekillenmesine yol
acmistir. Boylece iilkeler sahip olduklari tarimsal potansiyeli
daha etkin kullanmak igin yeni tarim tekniklerini ve
teknolojilerini, tarimda kullanma yarisina girmistir. Ancak tarim
sektoriinde yasanan yeniliklerin her iireticiye ayni zamanda
ulagsmasi ve ireticiler tarafindan da hemen benimsenmesi ve
uygulanmasi ayni hizda olmamaktadir. Ciinkii iireticilerin
biiyiik ¢cogunlugu geleneksel yontemlerle yani kendi bilgi ve
tecriibeleri ile iiretim yapmaktadir. Ancak herhangi bir sorunla
karsilastiklart zaman diger {ireticilere ya da modern bilgi
kaynaklarina  bagvurmaktadir. Aragtirma alaninda  musir
reticilerinin  bilgi kaynaklar1 ve pazarlama sorunlar
incelenmistir. Buna gore ireticiler misir iiretimi ile ilgili ilk
bilgi kaynagi olarak geleneksel (6nder ciftci, komsu/akraba ve
diger tireticilerden), mevcut bilgi kaynag: olarak ise modern (il
ve ilge miidiirliiklerindeki ziraat mithendisleri, zirai ilag bayileri
ve Ozel tarim danigmanlarindan) bilgi  kaynaklarindan
yararlanmaktadir. Piyasa fiyati ve diger ekonomik konularda ise
bilgi kaynagi olarak TMO, tiiccarlar, diger {ireticiler ve
internetten yararlandiklar1 tespit edilmistir. Ureticiler tohum
secimi, ekim teknigi ve sulama gibi konularda geleneksel bilgi
kaynaklarindan; giibreleme, hastalik ve zararlilarla miicadele
gibi  konularda ise modern  bilgi  kaynaklarindan
yararlanmaktadir.

Bu verilerden yola ¢ikarak il tarim ve orman miidiirligi
tarafindan iireticilerin ihtiyag duydugu giibreleme, hastalik ve
zararlilarla miicadele gibi konularda egitimler verilmesi yararli
olacaktir. Ayrica iireticilere internet kullanimi, pazarlama ve e-
ticaret gibi konularda da egitimler verilebilir. Arastirma
alaninda tireticiler; fiyat olusumunda s6z sahibi olamama, devlet
desteginin az, pazarlama kanallarmin yetersiz, TMO’nun iiriin
alim prosediirlerinin ¢ok, kurutma ve depolama maliyetlerinin
yiiksek, lisansli depo sayisinin az olmasi1 gibi sorunlar
yasadiklarimi ifade etmislerdir. Ancak {ireticiler kendi aralarinda
orgiitlendigi ya da sozlesmeli tarim modelini benimsedigi
zaman bu sorunlarm ¢6ziilmesi miimkiin olabilir. Bunun igin
aragtirma alanindaki ireticilere, il tarim ve orman miidiirligi
tarafindan oOrgiitlenmenin 6nemi ve yararlarinin anlatildigt
toplantilar diizenlenmeli, tarimsal amagh kooperatif kurmalar
tesvik edilmelidir. Boylece tireticiler, kooperatifler araciligiyla
iretimde kullandiklar1 girdileri diigiik fiyatla alabilir, tirettikleri
iirtinleri ise yliksek fiyattan satabilirler. Hatta kurutma tesisleri
ve lisansli depolar kurarak {iriinlerini muhafaza edebilirler.
Kisacasi tarimsal iiriin piyasalarinda daha giiclii yer alabilirler,
tekellesmeyi Onleyebilirler.

Kaynaklar

Albayrak M, Tagdan K, Giines E, Saner G, Atis E, Cukur F, Pezikoglu,
(2010) Kiiresel Rekabet Acisindan Tirkiye’de Tarim ve Gida
Uriinleri Pazarlama Sistemlerine Bakis: Mevcut Yapi, Sorunlar,
Firsatlar, Hedefler. Tiirkiye Ziraat Mihendisligi VII. Teknik
Kongresi, Ankara, s. 1305-1320.

Alemdar T, Secer A, Demirdogen A, Oztornact B, Aykanat S (2014)
Cukurova Bolgesinde Baslica Tarla Uriinlerinin Uretim Maliyetleri
ve Pazarlama Yapilari. Tarimsal Ekonomi ve Politika Geligtirme
Enstitiisii, Tepge Yayin No: 230 ISBN: 978-605-4672-65-3.

Anonim (2017) Diyarbakir il Tarim ve Orman Miidiirliigii kayitlarindan
derlenmistir, Diyarbakir.

Boz 1 (2002) Does Early Adoption Affect Farmers’ Use of the
Extension Service?. Association for International Agricultural and
Extension Education (AIAEE) 9(3): 77-82.

Boz I, Akbay C, Orhan E, Candemir S (2004) Ciftgilerin Tarimsal
Faaliyetlerde Kullandiklar1 Bilgi Kaynaklarinin Belirlenmesi ve
Tarimsal Yayim Agisindan Degerlendirilmesi. VI.  Tarim
Ekonomisi Kongresi, Tokat.

Boz I, Ozgatalbas O (2010) Determining Information Sources Used by
Crop Producers:A Case Study of Gaziantep Province in Turkey.
African Journal of Agricultural Research 5(10): 980-987.

Cigek A, Erkan O (1996) Tarim Ekonomisinde Arastirma ve Ornekleme
Yontemleri. Gaziosmanpasa Universitesi Ziraat Fakiiltesi Yayinlari,
No: 12, Ders Notlar1 Serisi: 6, Tokat.

Demiryiirek K (2010) Information Systems and Communication
Networks for Agriculture and Rural People. Agric. Econ.-Czech
56(5): 209-214.

Elgi S, Kolsaric1 O, Gegit, H (1987) Tarla Bitkileri. A.U.Ziraat Fak.Yay
No: 100, Ofset Basim: 30, Ankara.

FAO (2015) Food and Agriculture Organization of the United Nations,
Compiled from FAOSTAT data.

Giil M (1998) Yiiregir ilgesinde Sulanan Alanlarda Misirda Uretim
Maliyetleri ve Uretici Sorunlar. Cukurova {iniversitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, Tarim Ekonomisi Ana Bilim Dali Yiiksek
Lisans Tezi, Adana.

Kesici T, Kocabas Z (1998) Biyoistatistik. Ankara Universitesi Eczacilik
Fakiiltesi Yaym No: 79, Ankara, s. 182-185.

Oru¢ E (2001) Tokat ilinde Bitkisel Uretimde Tarimsal Miicadele
Uygulamalar1 ve Ciftgilerin lag Kullanimi Konusundaki Bilgi
Diizeyleri ile Bilgi Kaynaklari Uzerine Arastirma. Ankara
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Tarrm Ekonomisi Anabilim
Dali Doktora Tezi, Ankara.

Ozgatalbas O, Giirgen Y (1992) Asag1 Seyhan Sulama Proje Alanindaki
Misir  Ureticilerinin ~ Bilgi Edinme Kaynaklar. Cukurova
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi 7/2: 63-78.

Ozcatalbas O, Giirgen Y (1998) Tarimsal Yayim ve Haberlesme. Baki
Kitap Evi, Adana, s. 334.

Ozgatalbag O, Ozkan B, Kutlar I (2002) Antalya’da Misir Uretiminde
Uretici Uygulamalari ile Yayim Subesi Onerileri ve Arastirma
Bulgularinin Karsilastirmali Analizi. Akdeniz Universitesi Bilimsel
Aragtirma Projeleri Koordinasyon Birimi tarafindan desteklenmis
proje raporu (yayimlanmamis), Antalya.

Ozgatalbas O, Unlii T (2018) The Anaysis of Information Sources Used

by Pomegranate Producers in Antalya Province of Turkey.
Mediterranean Agricultural Sciences 31(1): 45-48.

Ozkan B (2000) Antalya ilinde Sera Sebzeciliginde Kadin Ureticilerin
Rolii. Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi 13(2): 133-143.

Soysal M (1998) K&y Sosyolojisi. Cukurova Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Ders Kitaplar1 Yayin No: A-66, Genel Yaym No: 211,
Adana.

Tagdan K, Emeksiz F (2003) Tiirkiye’de Misir Uretim, Tiiketim ve Dig
Ticareti. Cukurova Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi 18(3): 97-
104.

TMO (2017) Toprak Mahsulleri Ofisi verilerinden derlenmistir, Ankara.

Torun E (2011) Organik Tarimda Ciftgilerin Bilgi Kaynaklar1 (Kocaeli
ili Kartepe ilgesi Ornegi). KSU Doga Bilimleri Dergisi 14(4): 53-
62.

TUIK (2017) Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerinden derlenmistir,
Ankara.

Yalgin M, Boz [ (2007) Kumluca ilgesinde Seralarda Ureticilerin
Kullandiklan Bilgi Kaynaklari, Bahge Dergisi 36(1-2): 1-10.

© Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi



Yasa ve Kutlar/Mediterr Agric Sci (2019) 32(2): 167-173

Yamane T (2001) Temel Ornekleme Yontemleri.(Cev: Esin A, Aydin C,
Bakir MA, Giirbiizsel E). Literatiir Yayinlar1, Istanbul, s. 509.

Yilmaz H, Demircan V, Giil M (2009) Ureticilerin Kimyasal Giibre
Kullaniminda Bilgi Kaynaklarinin Belirlenmesi ve Tarimsal Yayim
Agisindan Degerlendirilmesi. Siileyman Demirel Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Dergisi 4(1): 31-44.

173

Yiicer A, Demirtags M, Altun A, Kan M, Celik A, Kalanlar, S (2015)
Tiirkiye’de Tarim Arazilerinin Boliinmesinin Onlenmesine Yonelik
Bir Arastirma. Tepge Yaymn No: 241, ISBN: 978-605-4672-99-8.

Ankara.

© Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi



