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SEMBOLIK TUKETiM VE MODA

Ziyaeddin KIRBOGA®
Ozet

‘Tuketim’ kavrami glinimizde, insanla ilgili batun iligkileri kontrol altina alabilen bir kavram haline gelmistir. Tiketimi
koriukleme amaciyla mevsimlik degisiklikleri ifade eden modanin ¢okga konusu olan giyim, maddi bir meta olmakla birlikte
kaltlr ve inanglar, ekonomik durum ve toplumsal siniflailgilimesaj vermesi bakimindan bir uzlasimsallik vasitasi olabilmektedir.
Dolayisiyla 2000’li yillarda Tirkiye’nin tiketim aliskanhklarinda, maddi metalarin tiketilmesine ivme kazandirmak igin manevi
referanslari olan sembol ve sdylemlerin, maddi metalarla i¢ ice gegmesi, metalagsmasi sorunu ortaya ¢ikmaktadir.

Calismada nitel arastirma s6z konusu olup internet ortaminda arama motorlarinda karsimiza ilk g¢ikan iki kadin giyim web
sitesi belirlenmistir. Bu web sitelerinin reklamlarinda kullandiklari giyim ve aksesuarlarda, sembollerle ifade edilen kiltdr,
inang ve degerlerle ilgili uzlagimsalliklar belirlenmeye c¢alisiimistir. Calismada kiyafetlerin tiketimine ivme kazandiran bir
arag olarak sembollerin kullanimi, tiiketim ve moda baglaminda incelenecektir. Calismada dokiiman incelemesi yontemiyle
toplanan veriler, betimsel analiz yaklasimi ile analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim, Moda, Sembol.

SYMBOLIC CONSUMPTION AND FASHION
Abstract

The concept of ‘consumption’ nowadays has become a concept that can control all the relations of human beings. Clothing,
which is often the subject of fashion, which emphasizes seasonal changes in order to promote consumption, can function
as a means of conventionality with respect to convey messages about culture and beliefs, the economic situation and the
social class. Thus, in 2000s Turkey’s consumption habits, the problem that symbols and discourses with spiritual references,
in order to accelerate the consumption of material commodities, intermingle with material commodities and commodificate
emerges.

Qualitative research is the type of the study, and two websites for women'’s clothing which appears as the first two in search
engine results on the internet are identified. Attempts are made to determine the conventionalities related to symbols,
culture, beliefs and values in the clothing and accessories that these websites use in their advertisements. The use of symbols
as a means of accelerating the consumption of clothing, in the study, will be examined in the context of consumption and
fashion. In the study, the data collected by using document analysis method were analyzed by using descriptive analysis
approach.

Keywords: Consumption, Fashion, Symbol.
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1.GiRIS

Denilebilir ki tiketim, yenidinyanin bir ideolojisidir ve daha fazla tliketimin, daha fazla tretimin daha fazla
refah demek oldugunu duslinenler vardir (Odabasi, 1999: 4). Dolayisiyla glinimuz toplumlarinda, ihtiyaglarin
giderilmesini temin eden vasitalarin tamamen degistirildigini ifade etmek mumkdndr (lllich, 2006: 33). Tiketim
tiim islev ve ihtiyaclarin kar kavramiyla nesnellestiriimesi anlaminda degil, ayni zamanda her seyin gésterisellikle
ifadesi, yani her seyin imgeler, gostergeler ve tiketilebilir maddeler olarak cagristiriimasi, dizenlenmesi gibi
daha genis bir anlami kapsayacak sekilde her seyin ele gegirildigi bir mantiga déntsmustir (Baudrillard, 1997:
239). Postmodernizm, tiketimin sosyal bir etkinlik olarak Uretilen isaret degerlerine sahip oldugunu ileri sirer.
Postmodernizmin tiiketimi ve tiiketim kiltlrind 6ne gikarmasi, insanin kendinin ve benliginin de metalasmasi,
mal bigiminde tiketimin s6z konusu olabilecegi ileri strllebilir (Odabasi, 1999: 130). Tiketim kaltird, tiketim
toplumunun kiltirine isaret eder ve sembolik Gretim, glindelik deneyimler ve pratiklerin genel bir yeniden
orgutlenisinin kitlesel tliketime yonelik eyleme eslik ettigi varsayimina dayanir (Featherstone, 2007: 111).
Tiketim toplumunda amag, mimkiin olan en fazla maddi metanin yaninda metalastirilan manevi unsurlari da
pazara siirmek ve tiketilmesini saglamaktir (Yilmaz, 1998: 291). Marshall Berman, Kati Olan Her Sey Buharlasiyor
adl eserinde Marx’in degisim degeri icinde, diger degerlerin ‘¢6ziindiigliini’ ifade ederken vurguladigi noktayi
tespit eder: Burjuva toplumu eski deger yapilarini ortadan kaldirmamis, sogurmustur. Eski tarz onur ve sayginhk
tamamen yok olmamis; aksine piyasayla bltinlesmis, Ustlerine fiyat etiketleri yerlestirilmis, emtia sifatiyla
yeni bir gériiniim kazanmuglardir. Bu ylzden, tasavvur edilebilecek her tirlii insan davranisi ekonomik agidan
mimkin, ‘degerli’ oldugu andan itibaren ahlaki yonden kabul edilebilir hale gelir; kazang sagladiktan sonra her
sey uyar (Berman, 2013: 156-157).

Tiiketim kavramiyla korelasyonu bakimindan olduk¢a 6nemli olan moda kelimesi, kisa 6mirli degisiklikleri
ifade eder ve daha ¢ok giyim alaninda tiiketimi artirmayi amaclar (Demir ve Acar, 2005: 287). Sembol ise bir
disiince ya da nesnenin yerini tutmasinin yaninda, bir kavrami veya bir diisiinceyi belirtme, gozle gorilir olma
ve anlami bilinen bir isaret olma 6zelliklerini tasir (Cevizci, 1999: 765). Dolayisiyla insanlar arasinda, sembolin
isaret ettigi 6zel anlam Uzerinde bir uylasimlilik s6z konusudur (Demir ve Acar, 2005: 364). Bu ozellikleriyle
sembol tiiketim vasitasi olarak kullanilmaya son derece uygundur. Gosterilenle sembol arasinda kurulan ya da
herkes tarafindan bilinebilen iliski, tiiketim kavraminin vasitasi olmaktadir. Bu bakimdan tiiketime konu olan sey,
sembol (ya da semboliin butiinlestigi) nesnenin maddi yonuyle birlikte, sembol araciligiyla gésterilen olmaktadir.
Bagka bir ifadeyle tiiketim nesnesi olan sey bir anlamda uzlasimsalliktir. Bu baglamda ¢alismada tiiketim-moda,
tiketim-sembol iligkisi ele alinmis ve son bdlliimde de tiiketimin moda araciligiyla sembol odakli yéniini ele alan
ornek bir durum incelemesi yapilmistir.

2.TUKETiM-MODA iLiSKiSi

Uretimin ihtiyaglara gére ayarlanmadidi, bunun yerine pazarlanabilme olanaklarina gére belirlendigi tiiketim
toplumunda tiketim, reklam ve moda gibi araclarla tesvik edilir (Demir ve Acar, 2005: 409). Dolayisiyla moda,
tuketimin yayginhk ve sirdirilebilirliginde 6nemli roll bulunan bir aragsallik gosterir. Stireg ve etki baglaminda
modanin 6zelliklerini, degisiklik istegi veya stislenme arzusuyla toplumsal hayata giren gegici yenilik; belirli bir siire
etkisini stirdiiren toplumsal begeni, bir sey karsisinda asiri diiskiinliik ifadesi; yenilige ve toplumsal begeniye gegici
uygunluk seklinde belirlemek mimkiindir (Turk Dil Kurumu [TDK], 2018). Moda, goriinirligi de beraberinde
getiren bir kavramdir. Ayni zamanda moda, bir topluluk kimligine isaret etmekle birlikte bireyselligi de yansitabilir
(Ertdrk, 2011: 6). Moda, bir iletisim bicimidir ve sembolik etkilesim sayesinde toplumsallasma sirecinde,
kurallara gore degil, secimlere gore isleyen ve kimlikleri ifade eden bir vasita olup, bireyin yasam tarzina uygun
goruntimleri ifade eder. Yasam tarzlari toplumsallagma slrecinde bicimlenen ve zevk kavramini olusturan bir
butlnlugu icerir. Farkli yasam tarzlarina gore degisiklik gosteren bitlnligin bilesenleri kimliklerin, tiketim
biciminin, toplumsallasma stireglerinin, sembollerin ve sinirlann belirlenmesinde etkili ve 6nemli unsurlardir
(Gengtirk-Hizal, 2003: 66). Dolayisiyla moda, bizzat bir Giriin olmayip, kiltlrel referanslara bagli bir fenomen olup
ancak ‘sembolik bir Girin’ olarak ifade edilebilir. Ayrica bir moda, herhangi bir zamanda ortaya ¢ikabilir ve cesitli
etkenlere bagli olarak degisebilir (Ertirk, 2011: 7). Modanin farklilasma ile degisimin cekiciligini, benzerlik ile
uyumun gekiciligiyle birlestirmek gibi bir toplumsal form olma 6zelligi vardir. (Simmel, 2008: 106). Bir biitiin olarak
modaysi, i¢sel bir 6zerklikten yoksun ve baska bir yere dayanmaya gereksinimi olan ama kendi benliginin farkinda
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olabilmek i¢in goze degmeye, ilgi cekmeye, biriciklige ihtiya¢ duyan bireylerin asli etkinlik alanidir. Moda, daha
cok giyim alaninda tiketimi artirmayi amaclayan bir fenomendir (Demir ve Acar, 2005: 287). Ancak giyimin iliskisel
ozelligi tiketim ve modayla sinirli degil, tiketimin slrdurilebilirligi baglaminda ihtiyag, sembol ve reklamlari
da kapsamaktadir. ihtiya¢ kavrami séz konusu oldugunda neyin ihtiyac oldugu, ekonomi biliminin ilgilendigi
bilinmeyenlerin arasinda, en zorlu bilinmeyendir. iktisatgiya gére ihtiyacin 6lgiisii “faydalilk’tir. Psikologlara
gore bu, motivasyondur. Sosyologlara gore, ihtiyaclarin toplumsal-kiiltiirel bir yani ve toplumsal dinamigi vardir
(Baudrillard, 1997: 75). Tiiketim standartlari strekli yiikselmekte oldugundan toplum tatminsizlik duygusunu
yasamaktadir. Bu nedenle tiketim toplumunda iyi durumdaki bir bireyin yasam ihtiyaglarinin tanimi sirekli
yukariya dogru ¢ekilmektedir (Durning, 1998: 27). Baudrillard’in ifade ettigi gibi ihtiyac sozlik anlaminda alinarak
bir yerde kistirilirsa, herhangi bir nesneye olan ihtiyag seklinde tatmin edilirse bu, semptomun bulundugu organa
geleneksel tedavi yontemi uygulamak gibidir ki, semptom iyilesir iyilesmez viicudun bir baska yerinde ortaya
cikacaktir (Baudrillard, 1997: 85-86). ihtiyaclarin tatminini saglayan araclarin biitiiniyle degistirilmesi, ihtiyac ve
isteklerin 8nemli 8lgiide karakter degistirmesiyle sonuclanmustir (lllich, 2006: 33). ihtiyaglar siirekli olarak yeniden
isaretlenmekte ve icerikler liksten ihtiyaca dogru yer degistirmektedir. Liksler, nesillerin yerini yeni nesillere
birakmasiyla ihtiyaglara dénisebilmektedir. insanlar genellikle mevcut durumlarini, cocukluklarindaki maddi
sartlara gore dlgmektedirler. Dolayisiyla refah olarak goérilen maddi konfor, birkag nesil sonra yoksulluk olarak
nitelenebilmektedir (Durning, 1998: 26). ihtiyaclar, gittikce artan bir bicimde teshis uzmanlarinin direktifleriyle,
reklam sloganlariyla olusturulmaktadir. Dolayisiyla ihtiyag artik tiiketicinin hissettigi degil, ona 6gretilen seydir
(Illich, 2006: 57-58). ihtiyaglar ve ihtiyaglarin giderilmesi arasindaki iliski tersine gevrilmis, tatmin edilme vaadi
ve umudu, tatmin edilecegi vaat edilen ihtiyactan 6nce gelmekte ve mevcut ihtiyactan daha cekici ve yogun
olmaktadir (Bauman, 2010: 94-95). Dolayisiyla ihtiyag, toplumsal uyarlanma yoninde gerceklesmektedir. George
Simmel bunu, modanin, belirli bir érintliniin taklidi olmasina baglar. Simmel’e gére moda, bireyi herkesin
yuriidgl yola sevk eden bir faktérdir (Simmel, 2008: 106). On dokuzuncu yizyilin ortalarindan itibaren Amerika
Birlesik Devletleri’nde kadin, satin almaya 6zendirilmis, bir siire sonra da bu durum ingiltere ve Almanya’da
yasanmaya baslamis ve on dokuzuncu ylizyilin sonlarinda bati kapitalizminin biyik kentlerinde, alisveris yapmak
orta sinif kadiniigin evin disinda 6nemli bir etkinlik olarak gériilmeye baslanmistir (Bocock, 2009: 100). Tirkiye’de
de tiketimle ilgili yeni davranis bigimleri ile moda kavrami, insanlarin tercihlerinde bir ihtiyaca génderme
yapmakta ve ihtiyag disi tiketimin yerine gegerek belirleyici olmaktadir (Arslan, 2012: 190).

Kapitalist tiketim toplumunda Uretimde siirekliligin temini icin tiketimin slrekli olmasi gerektigi anlayisi
egemendir. Bunun icin de tiiketimin bireylerin temel ihtiyaglarini karsilamalarini ifade eden bir anlam olmaktan
ote, ihtiyacin kendisi haline gelmesi hedeflenmistir. Boylece psikolojik olarak bireyler hep daha fazla tilketmeye
sartlanmaktadirlar (Sertalp, 2016: 395). Tiketimin 6nemli bir araci olan moda 6ncelikle reklamlar araciligiyla
deger yaratmasi ve kendini tuketiciye cazip kilmasi agisindan bir medya kaltari bigimidir (Erttrk, 2011: 12).
Dolayisiyla tiiketim, basta medya ve reklamlar araciligiyla bireylerin kimliklerini insa ettikleri ve toplumdaki
konumlarini belirledikleri bir olgu olagelmis ve bireyler diger kimliklerinden 6nce tiiketici kimlikleri ile var olmaya
baslamislardir (Sertalp, 2016: 395). Bu aragsallik roliiyle reklam, sosyal alanda insanlari ilgilendiren her seyi
yine insanlara tanitmak, begendirmek ve boéylelikle stirimini saglamak icin denenen her tirli yolu ifade eder
(Tdrk Dil Kurumu [TDK], 2018). Esasen tanimda yer alan ‘her turli yol” ifadesi, Durning’in “tim endustrilerin
kendileri igin bir ihtiyac¢ Urettigi” tespitinde ifadesini bulmaktadir. Buna gore, bir reklam midura reklamlarin
“insanlarin bliyliyen burun gézenekleri ve agiz kokusu gibi normal seylerin bilincine varmalarini” saglamada etkili
olabilecegini yazmistir (Durning, 1998: 109). Reklam sektoriinlin aragsalligi da buradadir. Reklamcilik, anlamin
kilttrel dinyamizdan tiketim metalarina aktarilmasinda 6nemli gérev Gstlenen bir aractir. Séyle ki, dinyayi nasil
gorecegimizi, diinyanin insan cabalariyla nasil stislenecegini belirleyen yani anlamlar sunmak suretiyle bir diinya
olusturan kdltirdlr. Kaltiirel diinyadan, tiiketim Grinlerine anlamin aktarilmasini yapabilmek igin bir reklamda
kiltirel dinyanin bir temsilcisi ile tiketim nesnesi bir araya getirilir. Bu birliktelikte, reklam firmasinda énemli rol
Ustlenen yaratici calisma sorumlusu, iki unsurun benzerliginin tiketiciler tarafindan dogru sekilde algilanmasini
saglar. Bu, kilturel diinyada bilinen bir 6zelligin, bilinmeyen tiketim Grinine yerlestirilerek anlam aktariminin
gerceklestiriimesiyle sonuclanir (Odabasi, 1999: 45). Anlam aktarimi, degerlerin sembollerle ifadesi yoluyla da
gerceklesmektedir. Bir Grindn tanitiminda deger vurgusunun yer almasi reklamin 6zelliklerindedir. Reklam,
verdigi deger mesaji yoluyla, tasidigi dil ile kendine 6zgi bir diinya algisi olusturur (Aydeniz, 2013: 61). Esasen
reklamin bu mesaji daha ¢ok sembollerle bltiinlesme 6zelligiyle ortaya gikar. Clinki bir Girlinin ya da deneyimin
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sembolik yond, insanlarin isteklerinin 6zelliklerini ifade etmelerini ya da bir iletisimde bulunmak istemelerini
anlatir. Bu ozellikler, insanin sahip oldugu veya sahip olmak istedigi 6zellikler hakkinda isaretler vermektedir
(Odabasi, 1999: 57-58). Dolayisiyla moda ve reklamin aragsalligi, sembol-deger iliskisi yoluyla hedeflenen
tiketimin gergeklesmesinde énemli rol oynamaktadir. Yeni sembolik mallar tretebilmek icin gesitli gelenekleri
ve kiltirleri alt st etme ve bu Urlnlerin kullaniminda basvurulacak gerekli agiklamalari sunma kapasitesi olan
kiltir uzmanlarina ve aracilarina olan talep artar (Featherstone, 2007: 19).

3.TUKETIM-SEMBOL iLiSKisi

Modern tuketimcilik, bir dizi degerin belirli sayida insan grubu arasinda gecerli ve anlasilir hale gelmesine
ve bu yolla Griinlerin satisinin yapilabilmesine baghdir. Dolayisiyla tiiketim odakh bu degerler arasinda mal ve
deneyimlerin satin alinmasini saglayan degerlerin de bulunmasi gerekmektedir (Bocock, 2009: 61). Birey, satin
aldigi tirGin ya da deneyim ile mutlu olmak, gtizel olmak, dindar olmak, belli bir zihniyete sahip olmak gibi degerleri
de sahiplenmelidir. Bir yizugun, bir kolyenin, bir kiinyenin lzerindeki sembol, bir bagortlsiiniin zerindeki
sembolik anlam iceren baski bir felsefenin, ideolojinin, siyasi dislincenin, dinsel bir icerigin gosteriselligi
olabilmektedir. Ozellikle Gnli kisilerin kullandigi esyalarda bulunan sembollerin, reklamlar araciligiyla tanitimi
yapilip toplumsal begeniye sunularak modalastirilmasi yoluyla tiiketimi saglanmaktadir. Tiketimin bu noktada
kullandigi bir arag da taklittir. Clinkd taklit, bireyi secim yapma zahmetinden kurtarir ve birey grubun bir unsuru,
toplumsal igeriklerin tasiyicisi olarak goralar (Simmel, 2008: 105).

Sembol, en genel anlamiyla, baska bir seyi temsil eden bir edim ya da nesne demektir. Sembol ile gonderge
arasindaki bag, her zaman keyfi olmayip, onlara atfedilen niteliklerden kaynaklanan bir ¢agrisim neticesinde
glddilenebilir (Marshall, 2005: 647). Modern tliketimcilikte, bir semboller dizisinin potansiyel tiiketici agisindan
anlasilir hale gelmesi 6nemli rol oynar. Bu semboller, sadece Urinlerin reklamini yapan Ureticinin zorlamasiyla
tiketici tarafindan kabul gérmezler. Bu sembollerin tiketimde etkin rol oynamasi isteniyorsa, potansiyel
tiketicinin yasam tarzina da uygun olmalari gerekir (Bocock, 2009: 62). Sembol ile anlam arasinda, gosteren
ile gosterilen arasinda bir uzlasimsallik var olmalidir. Dolayisiyla isaretlerin tespit edilmesinde belirleyici olan
toplumsal uzlasimsalliktir; bir diger ifadeyle, insanlar tarafindan tasarlanmis olmasidir (Akarsu, 1975: 150).
Sembolik bir Girlinlin tiiketiminin belirli nedenleri vardir (Odabasi, 1999: 58):

1- Stati ya da sosyal sinifin belirtilmek istenmesi,

2- Kendini tanimlamak ve bir rol olugturmak,

3- Toplumsal varhigi insa etmek ve bunun devamliligini saglamak,
4- Kendisini hem kendine hem de baskalarina ifade etmek,

5- Kimligin yansitiimasi.

Uriinlerin toplumsal araglar olarak roliiniin anlasiimasinin daha anlamli bir yolu, onlari birey ile onun anlamli
referansi arasinda bir iletisim araci olarak gérev yapan semboller olarak gérmektir (Grubb ve Grathwohl, 1967:
24). Sembollerin mantiginda nesneler artik bir isleve ya da tanimli bir ihtiyaca bagh degildir. Bu durum, nesnelerin
baska bir seye cevap vermesiyle dogrudan ilgilidir (Baudrillard, 1997: 85).

Giyimin tarihsel suregte, yalnizca bedeni korumak ve/veya 6rtmek amacinin disinda anlamlar ytklendigi
gorilur. Henliz endustriyel Gretimin baslamadigi donemlerde geleneksel giysiler ve giyim anlayislari, ait oldugu
toplum tarafindan anlami bilinen, kendine 6zgii bir dili olan maddi kaltir unsurlaridir (Sahin, 2016: 109). Bir
baska ifadeyle giyim, edinilmis zihniyetin sembolik ifadesidir. insanlarin giyim tarzi zevk ve begenileri, ekonomik
konumlari, ait olduklari ya da aidiyet hissi duyduklari sinifa ggnderme yapar (Barbarosoglu, 2012: 23). Mesela
sosyal sinifin bir ifadesi olarak Abbasiler'de (st tabakaya mensup kadinlar baslarina gevresi altin zincirli ve
kiymetli taslarla suislii bir 6rtii takarlardi (Bozkurt, 2002: 509). Kiyafet, islam ve Tiirk diinyasinda her dénemde
devlet ve ileri gelenleri tarafindan Gizerinde durulan bir konu olmus, gelenek ve dini degerler agisindan giyilmesi
tavsiye edilen-edilmeyen seklinde tasnif edilerek sosyal bir boyut kazanmistir (ispirli, 2002: 25/510). Mesela
kadinlarin pegeli olmasi zorunlulugu, stslu giyinme yasaklari 1921 yilinda Mecliste tartisilan konular arasindadir
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(Berkes, 2017: 501). Ancak ‘moda’ kavraminda ‘yuksek kiltiire’ ait bir 6zellik tasidigi anlami hakimdir. Kullanim
pratikligi ve faydaliligi g6z 6niine alinarak kiyafetler baslangicta moda olarak benimsenseler bile zaman icerisinde
devamlilik saglamalariyla moda 6zelligini kaybederler. Bu bakimdan moda, geleneksel anlamda yaygin olan kiyafet
ile modern zamanlarda karsilik bulan yayginligin birbirinden ayrilmasi baglaminda anahtar bir kavram 6zelligi
tasir (Barbarosoglu, 2012: 30-31). Kiyafet ve diger trtinler bir sembolik iletisim vasitasi olacaksa, toplumsal olarak
taniminin ve Grdnlerle ilgili anlaminin toplumun ilgilileri tarafindan anlasilir olarak olusturulmasi gerekir. Esasen
bu durum, toplumda dnemli olan diger nesnelerle iliskisine gére bir nesnenin yerlestirilmesi olan siniflandirma
sirecidir. Siniflandirma sistemleri, toplumun etkinlikleri ydneltme ve bir diizen icinde organize etme vasitalaridir
(Odabasl, 1999:59). Sembolik siniflandirmave tiketicidavranisininen dnemli 6rnegi modadir (Grubb ve Grathwohl,
1967: 25). Modanin niifuz etmedigi hemen higbir alanin kalmadigi bir diizenden dinsel alan da etkilenmektedir.
islami moda, dini sembollerin yayginlasmasi ile dinselin burjuvalasmasinin kesistigi noktada kitlelere acilmistir
(Piskin, 2016: 139). Turkiye’de sembollerin kiyafet ve giyim aksesuarlarinda kullanimi oldukga yayginlasmistir. Bu
tiketim mantigl tesettiir giyim de dahil olmak Uzere kadin giyim sitelerinde yogun bir sekilde kullaniimaktadir.
Dogal cevrenin yaninda insanlarin icinde yasadigl sembolik cevrenin icinde bulunmak ‘benlik’ kavraminin
semboller vasitasiyla gerceklesmesine imkan tanir. Benlik kavrami, bireylerin kendilerini nasil algiladiklari ile
ilgilidir. Tketiciler kendilerini reklamlardaki ‘ideal benlik’le karsilastirabilirler ve bu karsilagtirmalarin en énemli
ve yaygin bigiminin odaginda ‘kadin’ vardir (Odabasi, 1999: 60-61). Bu noktada, simge Ureticileri ve séylem
uzmanlari hem tesettlirii hem modayi takip etmenin imkanlarini olusturmak igin devreye girerler. Tirkiye'de
bu baglamda tesettiir giyiminin tiketicilere servis etmek i¢in kurulan, muhafazakar kadinlara hitap eden ve son
birkag yilda sayilari giderek artan web siteleri ve moda dergileri gérilmektedir (Piskin, 2016: 139).

Sembolizm din, mitoloji ve sanat gibi temsili sembollerin gecerli oldugu alanlardan birinde s6z konusu
oluyorsa, sembolizmin kullandigl unsurlar ¢ok daha fazla olacaktir. Bu alanlarda dilsel unsurlar, nesneler,
mitolojik anlatimlar, olaylar, kahramanlar, mekanlar, renkler, belirli zaman dilimleri, fiiller, hayali objeler ve
isaretler sembolik dgeler olarak kullanilmaktadir (Tokat, 2012: 62). iktisadi ve kiiltirel Griinlerin milk edinilmesi
icin gosterilen micadeleler ayni zamanda siniflanan ve siniflayan mal veya pratikleri ifade eden ayirt edici
isaretlerin mulk edinilmesi ya da bu ayirt edici tasarruflarin siniflama ilkelerinin muhafaza veya altiist edilmesi
icin verilen sembolik miicadelelerdir (Bourdieu, 2015: 367). Kadin giyim sitelerinde gérintiye eslik eden yazili dil,
bu miicadelelerin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin:

1. “Giinliik stilinize eslik edecek tasarimlar” (Ala Tesettiir, 2018).
2. “Salini seg stilini yansit” (Nurtuba, 2018).
3. “Dolabinizda olmali” (Nurtuba, 2018).

4. “Ozel giin ve davetlerde sik gériintiiniizle herkesi kendinize hayran birakmanizi saglayan bu yilin tesettiir
abiye modasi, sade ve iddiali tasarimlari ile g6z dolduruyor” (Tesettlir Pazari, 2018).

5.  “Modayi ve trendleri yakalayin” (Modanisa, 2018).

6. “Trend Tesettur.com, muhafazakar giyimde modern bir tarzi benimsemis tesettiir giyimi tercih eden
bayanlara hitap ediyor” (Trend Tesettir, 2018).

7.  “Sezon trendlerini en sik ve en stil olmaniz adina yeniden yorumlayan OXXO; gardirobunuza stil sahibi
dokunuslar yaparak bu sezon da sizi en g6z alici trendlerle bulusturuyor” (Oxxo, 2018).

8.  “Ister sokakta, ister plajda gézler hep lizerinizde” (Amazon.de, 2018).

Yukaridaki 6rneklerinilk yedisi, tesettir giyim olarak bilinen sitelere aittir. Verilen drneklerdeki uzlagimsalliklar,
dindar kadin igin bir yasam stili olusturarak Urinlerin tiiketimi amacina yonelik bir micadelenin sonucudur.
Bu ornekleri yukarida siralanan Odabasi’nin kaydettigi sembolik bir Griinin tiketiminin nedenleri baglaminda
degerlendirsek (Odabasi, 1999: 58):

1. 2 . 3. ve 7. siradaki érnekler, “kendini tanimlama ve bir rol olusturma” nedeniyle ilgilidir. Ozellikle 7. ve
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8. orneklerde tiketicinin tiketim davranislarini baskalarinin olumlu tepkilerini almaya yoneltmesinden yani bir
cesit sosyal onaydan bahsetmek miimkindir (Odabasi, 1999: 65).

4,5, 6 ve 8 numarali érnekler, “kendisini hem kendine hem de baskalarina ifade etme” nedeniyle ilgilidir.

Tiketim mantigl, dini deger ifade eden sembol ve isaretleri, tiiketicinin inisiyatifine birakmamak icin miicadele
eder. Bu baglamda dini bir degerin anlamsal boyutuna gonderme yapan sembol ve isaretlerden faydalanilir.
Bu, ornegin Arapca bir harf (mesela ‘vav’ harfi) ya da bir kelime (mesela ‘Allah’ isminin Arapca yazilmis sekli),
ya da bir yapi/mabet (mesela ‘Kabe’) olabilir. Uriinlerin kismen de olsa belli sembolik degerlerine gére satin
alinmasi ve tiiketilmesi seklinde tanimlayabilecegimiz sembolik tiiketim, tiiketim kiiltirinin ana unsurlarindan
biri haline gelmektedir. Uriin ile ilgili isaretler tiiketicinin fiziksel, biyolojik veya temel ihtiyaglarina karsilik
gelirken diger taraftan da sembolik anlama dayali isaret 6zelligi, tliketicinin sosyo-psikolojik ihtiyaclarina cevap
vermektedir (Odabasi, 1999: 69-70). Reklamcilarin 6zellikle kadinlarin kisisel givensizlikleri ve kendilerinden
siphe etmelerinden hoslandiklari bilinir (Durning, 1998: 109). Reklam tekniklerinde semboller ve isaretlerin
kullanimi, tiketim mantiginda merkezi bir konumu olan kadinin benligini hedef almaktadir. ‘Benlik’ tiirlerinden
biri olan gercek benlik kavrami, ‘ben kimim’ sorusuna cevap arayan bir benlik tiriidir. ideal benlik, ‘ne olmak
istiyorum’ sorusu ile ilgili olup bireyin kisilik 6zellikleri, sézel becerileri, tutumlari ve sosyal algilamalari konularini
kapsar. Sosyal benlik de ‘ne olarak biliniyorum’, ‘ne olarak bilinmek istiyorum’ sorularinin muhatabidir (Odabasi,
1999: 60-61). Tuketimin sireg icerisinde, anlamlarin ve sembollerin tiiketimi haline gelmesi, postmodern birey
ve postmodern kimlik kavramlarini ifade eden bir durumdur. Anlamlarin ve sembollerin tiketimi, pargalanmig
benliklerin onarilmasi ve toplumda bir kimlik ve bir konum edinebilmeleri igin bireylerin nesneleri ihtiyag olarak
gordikleri dogrultusunda yalnizca olduklari seyler icin degil, sembolik anlamlari icin satin almalari anlamina
gelmektedir (Sertalp, 2016: 395).

4.0RNEK BiR DURUM iNCELEMESI

Geleneksel mitolojide isaretler toplumsal kokenli ritlerle ifade edilmektedir, birey bunlar aracihgiyla belirli
gobrus, duygu ve inanglarda tecriibe sahibi olacak veya olmus gibi davranacaktir (Campbell, 1994: 14). Sembol,
hem isareti hem de imgenin gizil gliclerini birlestirir ve bunlari iletisim baglaminda gergeklestirir (Frolov, 1990:
131’den aktaran Ates: 2001: 16). Campbell’in ‘yaratic’’ adini verdigi, ortodoks gelenegin ¢oktigi ve yiikselen
bireyin yaratici glicinin serbest kaldigi mitolojide ise bireyin kendi diizen, korku, gizellik ve hatta cosku tecriibesi
vardir; isaretler araciligiyla bunlari iletmeye calisir ve eger bunlarin belirli derinligi ve 6nemi varsa, iletisimi
yasayan bir mitos degerinde ve giliclinde olacaktir. Yani zorlamaksizin, bilerek alanlar ve yanit verenler igin etkisi
bu sekildedir (Campbell, 1994: 13-14). Dini sembollerin kaynagi dikkate alindiginda, higbir semboliin evrensel
oldugunu soéylemek mimkiin goériinmuyor. Sembollerin evrenselliginden bahsedilseydi, mitolojik dénemin
sembollerinin bugln ayni anlami ihtiva ettigi ileri sirllebilirdi. Halbuki anlatilmak istenen ayni kaldigi halde,
semboller siireg icerisinde kiiltiirel ve tarihsel sartlara bagli olarak siirekli degismektedir (Tokat, 2012: 255).

Ornek durum incelemesinde, sembolik degeri icin satin alinan irinler takilarla sinirlandiriimistir. Kadinlara
yonelik genel giyim sitelerinden, internet arama motorlarinda ilk siralarda ¢ikan iki tanesi 6rnek olarak alinmistir.
Her iki sitenin de bileklik ve kolye (izerine yerlestirilen sembollerin kullanimi betimsel analiz yaklasimiyla analiz
edilmistir.

Resim 1: Altin Kaplama Baykus Kristal Tagh Bileklik
(Kaynak: Morhipo, 2018
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Yunanlilarin mitolojik séylemlerinde hayvanlarin anlamsal bir degeri vardi. Herhangi bir tanrinin niteligini
gostermek amaciyla hayvanlara basvurulur ve hayvanin simgesel islevini acikca gosterir. Baykus Athena’ya
atfedilir, tasviri tanricanin varligini ¢cagristirir. Hayvanlar yalnizca isaret olarak degil, sembol olarak da islev
yuklendiklerinden, 6zerk bir anlamsal degerleri vardir (Darmon, 2000: 1/381).

Turk mitolojisinde ise baykusun efsanesi Taranci’nin yorumladigi agk romani Tahir ve Zihre’nin yorumunun
sondeyisinde yer alir. Burada iki sevgili olan erkek ve disi kus, yil boyunca birbirlerini aramalarina ragmen
bulusamadan 6lirler (Boratav, 2012: 100)

Resim 2: Zirkon Tagh Giimiis Anahtar Kolye
(Kaynak: Morhipo, 2018)

Anahtar, kapal odalara ulasabilmeyi sagladigi icin bilgelik, bilgi ve basarinin semboli olarak kabul edilir. Kisiye
ozglrlik sunma imkani sebebiyle 6zgiirlesmeyi de simgeler (Wilkinson, 2011: 239).

Resim 3: Zirkon Tasl Giines Kolye
(Kaynak: Morhipo, 2018)

Dindar insan igin doga, salt dogal olmamis, ona dinsel bir deger yiuklenmistir (Eliade, 1991: 95). Tarih 6ncesi
devirlerden itibaren giines kiltine rastlanmaktadir. Tapinilan bir nesne olarak glines, sirec¢ icerisinde, din
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sistemlerinin gelismesiyle soyutlasarak sembolik bir kavram haline gelmistir (Giig, 1996: 288). insanlik tarihini ilk
donemlerden beri bircok yonden etkileyen gilines, Kur’an-1 Kerim’in lzerinde en ¢ok durdugu ay ve giines olmak
Uzere iki gok cisminden biridir. Glines, Allah’in (izerine yemin ettigi nesnelerden biridir ki bu yeminin gectigi ‘es-
Sems’ sliresi ‘glines’ anlamina gelmektedir (Yenigeri, 1996: 14/291).
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Resim 4: Swarovski Tash Sen Ben Biz Kalp
(Kaynak: Morhipo, 2018)

Kalp, kisiligin bir veghesi olup kalbin hem insanlarda hem de tanrilarda oldugu duslincesi vardir. Shabaka
dikilitasina gore kalp, dislinceyi s6ze, yani eyleme donistliren dil vasitasiyla gerceklesen yaratici etkinligin
bulundugu yerdir. Ancak kalp ayni zamanda bellek olarak da islev gorir. Kalp, insanin toplumsal uzlasilara duyulan
saygidan maneviyata, yerel tabulara kadar bir dizi kurala uyup uymadiginin tartildigi 6bir diinyadaki yargilamaya
iliskin tasavvurlarda merkezi isleve sahiptir. Ancak bazen sdylendigi gibi, kalp biling olarak degil sadece tanik
olarak ise karisir (Derchain, 2000: 1/45).

Kalp islam’da, dinf ve tasavvufi baglamda bilgi ve diisiincenin kaynagi veya vasitasidir (Uludag, 2001: 24/230).
SUft psikolojisine gére kalp insanlarin derin zeka ve irfanini kapsar. Kalp gnosis’e, yani marifete mekandir.
Yumusak, hisseden, duyan, sefkat sahibi bir kalp gelistirmek ve kalbin kavrayis diizeyini artirmak sGfi idealidir.
Bu kavrayis, aklin soyut zekasindan daha derin ve daha saglam temelli bir kavrayistir. Kalp gozi acildiginda,
esyanin sun’i dis gorlindsiniin arkasinin gorilebilecegi; kalbin kulagi acildiginda sozlerin altinda gizlenen gercgegin
duyulabilecegi bildirilmistir (Frager, 2003: 28). Cokca degiskenlik gosterdiginden dolayi kalbe bu isim verilmistir.
Kalbin 6zelliklerinden olan ruh, bilgi, cesaret gibi anlamlara da kalp ismi verilmistir (Isfahant, 2010: 411).

Resim 5: Elif Glimiis Kolye
(Kaynak: Sefamerve, 2018)
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Elif ozellikle klasik Fars ve Turk edebiyatlarinda bir isaret, telmih ve tesbih unsuru olarak kullanilmistir.
Sevgilinin basta boyu olmak Uzere cesitli vasiflarini anlatmak icin yaygin sekilde kullaniimis ve elif kelimesini
kapsayan pek ¢ok tabir meydana getirilmistir. Ayrica bu elif adi, tasavvufta ve tasavvufi edebiyatta farkli manalar
tastyan bir terim 6zelligi kazanmistir (Uzun, 1995: 11/36).

islam inancina gore bir ve tek olan Allah>tir. Arapca ‘Allah’ sézciigiiniin ilk harfi olan elif, sekil olarak ‘1’
rakami gibidir ve ebcet hesabindaki degeri de 1'dir. Bir sayisinin 6zelliklerinden biri de kendinden 6nce baska sayi
gelmemesidir. Kendinden 6nce gelen sifir ise hicligi sembolize eder. Bir sayisi higligi takip eder ve diger sayilar
ondan tlrer. Burada Bir’in yaraticilik islevi s6z konusudur (ed. Gokhan, 2009: 42).

Bakara sGresinin ilk dyetinde yer alan harflerle (Hur(f-u Mukattaa?) ilgili olarak Elif harfinin ‘Ben’, Lam harfinin
‘Allah’, Mim harfinin ‘lyi bilirim” anlamlarina geldigi (Yani “Elif, Lam, Mim”in anlaminin, “Ben her seyi en iyi bilen
Allah’im” demek oldugu); yine her kitabin bir sirrinin oldugu, Kur’an-1 Kerim’in sirrinin da bazi siirelerin basinda
bulunan bu harflerin olduguna dair islam literatiiriinde bilgiler vardir (Taberi, 1323: 1/67-68).

Resim 6: Allah Yazili Kolye
(Kaynak: Sefamerve, 2018)

Yaraticinin 6zel ismi olan Allah ismi, baska bir varliga verilemedigi gibi, ikil ve cogulu da yoktur (Karagoz, 2010:
23). Allah lafzi, Misliman milletlerin dini hayatinda énemli bir yer tutar ve onlarin edebiyat, kiltlir ve sanat
hayatina biiy{k tesirler icra etmistir (DiA, 1989: 2/499). inanan acisindan yaratilis ve yoktan var edisi ifade etmesi
bakimindan Allah lafzi, son derece genis bir kullanim gerektirir. inanan icin Allah lafzi inang prensibi 6zelligi
yaninda her zaman igsellestirebildigi ve dua, ibadet, tevekkiil gibi pratiklerinde disavurumsal egilimde oldugu bir
anma ifadesidir.

1 Hur(fu Mukatta: “Kur’an’da yirmi dokuz sGrenin baginda yer alan ve isimleriyle telaffuz edilen harflerin ortak adi.” (Genis bilgi igin bkz.,
M. Zeki Duman ve Mustafa Altundag, “Hur(f-1 Mukattaa”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islém Ansiklopedisi, Cilt 18, Tiirkiye Diyanet Vakfi Yayinlari,
Ankara, 1998, s. 401.
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ANZEMIEL

Resim 7: Hz Muhammed Sav Yazili Giimiis Charm Bileklik

(Kaynak: Sefamerve, 2018)

Peygamberler igin karakteristik olan iki sey vardir: Biri, peygamberin icinde bulundugu ruh hali, digeri ise
kendisini yetkilendiren mesajdir; Peygamber, Hz. Muhammed'in ifade ettigi gibi, bir ‘el¢i’ ve ‘uyaric’’dir.
Birincisinde sartlara ve amaca uygun gorevlendirilme, ikincisinde ise yine peygambere 6zgl olan ve onu diger
tiplerden ayiran ahlakilik vardir (Wach, 1987: 43). Peygamberleri egitimci, distnir gibi diger kisilerden ayiran en
onemli 6zelliklerinden biri onlarin vahiy yoluyla kendilerine bildirilen inang, ibadet, ahlak ilkelerini teblig etmekle
birlikte, bunlarin anlasiimasi ve uygulanmasinda insanlara model olma sorumluluklaridir (Cagrici, 2005: 444-445).
Hz. Peygamberin, insanin yaratilisinda bulunan giizellik duygusunu islam terbiyesiyle bicimlendirerek yazinin
sanat seviyesine ylkselmesinde etkili olmasi sebebiyle bitiin hat Ustatlari yaziya aktardiklari dini duygularini
Hz. Muhammed’in adi, sahsiyeti ve hadisleri etrafinda sekillendirmis, bircok kitap, levha ve kitabeler meydana
getirmislerdir (Serin, 2005: 30/461).

Resim 8: Mevlana Ozel Tasarim Giimiis Charm Angemiel Bileklik

(Kaynak: Sefamerve, 2018)

Mevlana, dogulu ve batili, farkli dinlere ve kiltiirlere mensup birgok disiince ve sanat insanini derinden
etkileyebilen nadir sahsiyetlerdendir (Temizkan, 2010: 92). Semd’, Mevleviler arasinda mdsiki nagmelerini
dinlerkenvecdile hareket etmek, kendinden gecerek donmek anlamina gelir. Sembolik olarak kainatin olusumunu,
insanin alemde dirilisini, yaraticiya ask ile harekete gecisini ve kullugunu kavrayarak insan-1 Kamil (Olgunlasmis
insan) olmaya yénelisini ifade eder. Sema’ esnasinda semazenin sag avcunu goge, sol avcunu yere dogru agmasi,
“Hakk’tan alir, halka sunariz, biz sadece goriinliste var olan bir siretten baska bir sey degiliz” anlamina gelir
(Cevikoglu, 2013:63-68).

Bireyler, sembolleri kullanarak kendilerine anlamli bir diinya insa ederler ve giindelik yasamlari icinde birgok
semboller olustururlar. Din, sembollerden ve anlamlardan olugsmaktadir. Sembollerin olusturulma sekilleri bireyin
kendi iliskileri icinde meydana getirildigi gibi bu semboller etkilesim yoluyla elde edilirler. Ornegin Misliimanlar
icin hilal ve yildiz sadece birer gok cisminden ibaret degildir. Hiristiyanlar icin de ha¢ sadece geometrik bir sekil
degildir. Bunlarin anlamlari bireylerin kendileri arasindaki etkilesimleri araciligiyla olusmakta ve bicimlenmektedir
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(Ozalp, 2017: 16-18-129). Yukaridaki 6rneklerde verilen semboller de bu baglamda distinilebilir. Ornegin
‘elif’ harfine bir sembol olarak yliklenen anlam tasavvuf, edebiyat ve felsefi alanlarda birbirine yakin olmakla
birlikte bazi farkhliklar tasiyabilmektedir. Clinkii insanlarin nesnelere yiikledigi anlamlar bireysel olabilecegi
gibi, kiltirden kilture de farklilik gosterebilir. Zaten evrensel bir semboliin olmadigina yonelik dislince de
bu anlamda degerlendiriimelidir (Ozalp, 2917: 17). Sembollerin kullaniimasi konusunda hurdfilik, havas ilmi
gibi harflerin, kelimelerin sirlariyla ugrasan akimlardan s6z etmek mumkindir. Ginimuzde de ugur, sans ve
bereket getirdigine inanilan semboller kadin ve moda sitelerinde, insanlarin kullandiklari takilarda goérulebilir.
Bereket kurbagasi, Fatma Ana’nin eli, nazar boncugu, dort yaprakl yonca, nal, zar, ugur bocegi gibi sembol ve
objeler bunlar arsindadir. Yukarida verilen érneklerde de bu tiir popiiler anlamlar gormek miimkiindiir. Ornegin
baykusun bilgelik ve gizem gibi sembolik anlamlar tasidig internet ortaminda goérulebilir. Bunun gibi anahtarin
ozglrlik, acicilik ve kapayicilik gibi anlamlarinin oldugu kabul edilir.

Dintsembollerin bir 6zelligi de birebir iliski ile ifade edilemeyen bir alani temsili olarak anlatmasidir. Dolayisiyla
gonderme yapilan seyin kategorik yapinin 6tesinde olmasi, semboliin gdnderme yaptigi seyi sadece temsil etmesi
ancak birebir ve tam olarak onu ifade edemeyecegi anlamina gelmektedir (Tokat, 2012:158). Dini sembollerin
popllerligi bu anlamda dusindlebilir. Dini bir semboli tasiyan ya da kullanan biri icin bu davranis, kimligin
yansitilmasinin yaninda sembol vasitasiyla gonderme yapilan seyle birebir iliskinin miimkin olmamasidir.

5.S0NUC

Tiketim toplumunda tuketilen nesnelerin sembolik degeri, modayla iliskili olarak duslnilebilir. Moda
tasarimcilarinin ortaya koydugu modeller, insanlarin toplumsal statiisiine, ekonomik durumuna, inang¢ ve
ideolojisine ya da hayranlk duydugu kahramanina gonderme yapabilmektedir. Toplumsal etkilesim, anlamlari
sekillendirmektedir. insanlik tarihi boyunca etkilesim araci olarak semboller &nemli tiiketim araglar olmustur.
Dinin insanlarin giindelik hayatlarini anlamlandirmada énemli bir rol oynamasi, sembollerin giiciintin kullaniimasi
baglaminda moda tasarimcilari icin 6zel bir kaynak olmaktadir.

Kapitalist sistemlerin tiiketim Urlnlerini surekli giincelleme gereksinimi, moda araciligiyla 6zellikle kadin
tiketiciye odaklanmak suretiyle modacilari yeni giyim ve aksesuar modelleri gelistirmeye itmektedir. Kiyafetin
ve takilarin tasarim ve bigiminin yani sira, onlarin Uzerlerine yerlestirilen semboller de gndermede bulunduklari
anlamlarla birlikte alicinin dikkatine sunulmaktadir. Gergekte satin alinan sey, maddi niteligi olan bir nesnedir.
Reklam sektorinin deger vurgusu baglaminda etkilesime katkisiyla, nesnelerin sembolik anlamiyla tiketici
arasinda bir uzlasimsallik olusturulmaktadir. Bu uzlasimsalliklar yelpazesi, kiltlirin hem maddi hem manevi
boyutlarini kapsamaktadir. Bir bagka ifadeyle maddi unsur, tasidigi sembollerin temsilleriyle birlikte deger ifade
etmektedir. Dinsel sembollerin popilerligi, kisinin kendisini ifade etmesi ve kimligini yansitmasi idealiyle ilgilidir.
Giyim unsuru olarak tasinan nesnenin yapildigi madde, maden, kumas ve iscilik gibi maddi niteliklerinin yaninda
sembolik bigcimselliginin deger vurgusu, tiiketicinin o nesneyi almasi icin 6nemli bir etken olmaktadir. Bir yandan
dinsel uzlasimsallik saglama idealiyle nesneler satin alinirken, diger yandan dinin disladigi israf ve ihtiyac disi
tiketim, tiketim aliskanliklarinda baglam disi kalmaktadir. Tliketim toplumlarinda ihtiyacin sinirlarinin tiketici
iradesi digsinda belirlenmesi, neyin ihtiya¢ oldugu noktasinda tiketiciye tercih sunmamaktadir. Clinkl reklam
aktord, tasarlanan her Grinin bir ihtiyag olma niteligini bulmak ve tiketiciye bunu kabullendirmek igin sirekli
yontem glincellemesinde bulunmaktadir.

Tiketim toplumunun elestirilerine ragmen kapitalist ticari dongliniin tiketime yonelik cok aktorli ozelligi,
maddi ve manevi kiltlrin pazar konusu olmasina yonelik tedbirlerini ve glincellestirmelerini gelistirmektedir.
Moda, reklam, ihtiyag ve deger vurgusu ve semboller, tiiketimin strdirulebilirligine yonelik gelistirilen en dnemli
unsurlar olarak tiiketim toplumunda islev gormektedir. Tiketime yonelik bu ¢ok unsurlu kurumsal yapilasmanin
karsisinda -tliketicinin korunmasina yonelik nicel ve nitel olarak sinirli kurumsallasmalar bir yana- tliketicinin
bireysel planda ihtiya¢ belirleme, etkilesimin yéniuni ve sinirini degistirme, manevi kiltiriin metalasmasini
engelleme gibi bir yetkinligi s6z konusu olamamaktadir.
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