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OZET

Giiniimiizde firmalarin marka ve iiriin tammirhklarim arttirmak icin basourduklar: iiriin
yerlestirmenin pazarlama iletisimindeki 6nemi her gecen giin artmaktadir. Etkili bir iletisim
teknigi olan iiriin yerlestirme; uygulandig: ilk yillardan bu yana iletisim etiginde tartisma
konusu olmustur. Son yillarda cocuklara kadar uzanan obezite probleminin artmasiyla fast-
food iiriin yerlestirmeleri de daha fazla sorgulanmaktadir. Farkli program tiirlerinde
uygulanan fast-food iiriin yerlestirmelerine televizyon dizilerinde de sik¢a rastlanmaktadir. Bu
calismada *"Yalan Diinya’" adli sitcom dizisinin ilk sezonu drneklem olarak alinarak; her bir
boliimdeki  fast-food iiriin yerlestirmeleri markas:, sikligi, siiresi ve baglamina gore
arastirilarak, tiriin yerlestirmeler tiirlerine gore simiflandirilmistir. Etkili iiriin yerlestirme
orneklerinin ¢oziimlendigi ¢alismanin sonunda, fast-food iiriin yerlestirmeleriyle ilgisi
baglaminda ele aliman saglikli beslenme bilincinin toplumda arttirilmasina yonelik bazi

oneriler gelistirilmistir.
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A LOOK AT THE FRAMEWORK OF COMMUNICATION ETHICS OF
FAST-FOOD PRODUCT PLACEMENTS IN YALAN DUNYA SERIES

ABSTRACT

Product placement by which companies apply for increasing their brand and product
presentation gets importance in marketing communication day by day. Product placement,
which is an effective communication technique; has been a topic of discussion in
communication ethics since the first years of its application. Due to the increasing problem of
obesity extending to children in recent years, the issue of the fast-food product placement has
become more questionable. Fast-food product placement which is being applied in different
programs and it also frequently seen in television series. In this study, taken the first season of
“Yalan Diinya’’ sitcom series as a sample; brand, frequence, duration and context of fast-food
product placement of each chapter has been researched and product placements are classified
according to types. At the end of the study; being analyzed effective product placements
samples, some proposals have been developed for increasing healthy nutrition awareness in the

society which handled related to fast-food product placement.

Key words: Product placement, fast-food, communication ethics, television series, Yalan

Dunya.
GIRiS
Seksenli yillarda tiim diinyaya hakim olan “yeni diinya diizeni”’nde yasanan koklii
degisikliklerden Tiirkiye de etkilenmigtir. Liberalizm, 06zel miilkiyet, piyasa
ekonomisi, ¢ogulculuk gibi ekonomi agirlikli kavramlarin itibar kazanmasiyla birlikte
toplumda koklii zihniyet degisiklikleri yasanmaya baslamistir. Bu donemde hizlanan

Ozellestirme politikalar1 doksanli yillarin ilk yarisinda etkili olmus ve giintimiize

kadar uzanan belirgin sonuglar dogurmustur. Bu degisikliklerin en 6nemlilerinden
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biri de Tiirkiye’de 06zel radyo-TV yaymaligmin baslamasidir. Yasanan
doniisiimlerden televizyon kanallarinin icerik yapilanmasi da etkilenmis; farklh

program arayislarina paralel olarak program tiirlerinde artis meydana gelmistir.

Tiirkiye’de yerli dizi sektorii son yillarda biiyiik asamalar kaydetmistir. ABD basta
olmak tiizere Latin Amerika iilkelerinden ithal edilen diziler 80'li ve 90’1 yillarda
ilgiyle takip edilirken, yerli dizilerin pazardaki payr 2000’lerden itibaren hizla
artmistir. Televizyon dizileri, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de izleyicilerin en
¢ok ragbet gosterdigi yapimlarin basinda gelmektedir. Sitcom dizileri de dahil olmak
tizere televizyon dizileri oldukca yiiksek izlenme oranlarina ulagtigindan
reklamcilarin da yakin takibindedir. Biitiinlesik pazarlama iletisimdeki pay1 ve 6nemi
artan bir iletisim teknigi olan “iiriin yerlestirme” sinema filmlerinin yam sira
televizyon dizilerinde de sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Hatta televizyon dizilerindeki
tirlin yerlestirme; {irtin yasam egrisi dikkate alindiginda sinemadan daha fazla avantaj

saglayabilmektedir.

Izleyici kitlesinin biiyiik bolimiinii ¢ocuklarm olusturdugu dizilerdeki iiriin
yerlestirmeler etik tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Cocuklar, sadece satin
almada degil ebeveynlerinin satin alma kararlarmi etkilemede de pazar icin 6nemli
bir giicti ellerinde tutmaktadir. Bu nedenle {iriin yerlestirmelerin énemli bir kismu
dogrudan ¢ocuklar:1 hedeflemektedir. Ancak ¢ocuklar, reklam ve reklam olmayan
icerik arasindaki ayrimi kuramadiklarindan iiriin yerlestirme mesajlarindan
kolaylikla etkilenebilecek, savunmasiz bir grubu tegkil etmekte; bu da {iriin

yerlestirme etigi agisindan konuyu tartismali bir noktaya tasimaktadir.

Cocuklarin beslenme aliskanliklari, sagliklar: ile dogrudan ilgili oldugundan fast-
food tiriin yerlestirmeleri diger {iriin yerlestirmelerine gore daha dikkatli ele alinmas:
gereken bir konudur. Kiiresel egilime paralel olarak beslenme aligkanliklarindaki

standartlagsma ve sagliksiz beslenme pratiklerindeki artig, obezitenin Tiirkiye’de de
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yiikselmesine yol agmistir. Obetize yasinin ilkogretim 6grencilerine kadar diismeye
bagladig1 goz 6niine alinirsa konunun énemi daha iyi anlasilmakta ve bu da fast-food
iriin yerlestirmelerinin iletisim etigindeki yerinin daha dikkatli incelenmesi ihtiyacini

dogurmaktadir.

1. TELEVIZYON PROGRAMLARINDA URUN YERLESTIRME VE SIiTCOM
DIZILERI

Reklam terimleri sozliigiinde {iriin yerlestirme soyle tarif edilmektedir: “Konulu
filmlerde markali bir {iriiniin ya da trtine iliskin reklamin yer almasi, televizyon
programlarinda sunucunun markal bir {iriin tagimas: gibi yollarla reklam oldugu

belirtilmeden yapilan reklam” (Giilsoy 1999: 411).

Gupta ve Gould ve d’Astous ve Seguin {iiriin yerlestirmeyi “filmlerde markalar: belli
bir siraya gore birbirine baglamak amaciyla belli bir bedel karsiliginda tiriin, hizmet,
marka ismi, firma adi, ambalaj, kurum kimligi veya diger ticari 6zellikleri film,
televizyon programi ve miizik kasetinde farkli promosyonel amaglarla yerlestirmek”

olarak tanimlamaktadir (You 2004: 5).

Balasubramanian (1994), tiriin yerlestirmeyi markali bir {irlintin bir filme ya da
televizyon programina planh ve gizli olarak dahil edilmesiyle gerceklesen, televizyon

ve sinema izleyicilerine yonelik, ticretli bir {iriin mesaji olarak tanimlar.

Uriin mesajlarinin  televizyondaki senaryolu (sit-com’lar, pembe diziler) ve
senaryosuz (realite show’lar, talk-show’lar) programlara entegrasyonu televizyon

programlarinda tiriin yerlestirme olarak adlandirilmaktadir (Donaton 2003: 23-25).

Televizyon programlarindaki {iriin yerlestirmelerin sinema filmlerindeki {iriin
yerlestirmelere kiyasla en temel avantaji daha genis izleyici kitlesine hitap etmeye ve
daha sik gosterime imkan saglamasidir. Ozellikle kiiresel programlar dikkate

alindiginda sagladig1 avantajlar daha da artmaktadir.
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Televizyon programu izleyicileri, hoglarina giden programlari ¢ogunlukla uzun
zaman dilimleri boyunca izlediklerinden konuya derin bir bicimde dahil olmakta ve

karaktere stirekli bir bagimlilik gelistirmektedir (T1igl1 2004: 38).

Pazarlama iletisiminde, basta reklam olmak tizere eglence unsuru itici gtictiir. Hedef
kitlenin marka ile etkilesimini saglayan bir arag¢ olarak eglence, markaya yonelik
sempati yaratma agisindan da son derece islevseldir. Eglence ile deneyimin birbirleri
ile iligkili hale getirildigi eglence pazarlamasinin baglica hedefi, tiiketiciyi markaya
bagimli hale getirmektir. Bu anlamda, eglendirme amaciyla kurgulanan sitcom
dizileri, eglencenin bir ara¢ olarak kullanildigi eglence pazarlamasi etkinlikleri

agisindan oldukga elverigli bir televizyon programu tiiriidiir.

Ingilizce “situation comedy” sozciiklerinin kisaltilmasi olan sitcom, Tiirkge'ye
“durum komedisi” olarak gevrilmistir. Sitcom dizilerinde yapilan iiriin yerlestirme
kurum ve markalara pek ¢ok avantaj saglar. Uriin yerlestirme; marka, iiriin ya da
hizmetin tanmmirhginda artis saglayarak, markanin diger markalardan ayirt
edilmesine yardimci olur. Pazarlama iletisimi agisindan yaratici tasarimlara da imkan
veren tlrlin yerlestirme sayesinde hedef kitle kolaylikla yakalanabilmektedir.
Reklamlarin programim baglamasindan 6nce, program aralarinda ve programin
sonunda verilmesinden dolay1 olas1 hedef kitle kayiplarindan etkilenmeyen {iriin

yerlestirme sayesinde genis bir kesime ulasmak miimkiin olabilmektedir.

Kurgusunda yanilg: ve rastlantilarin baskin oldugu, olay orgiisii iginde ¢ogunlukla
olagan dig1 olaylarm/durumlarin ve tesadiiflerle agiklanan nedensizliklerin oldugu
durum komedileri, Bati/Amerika’daki tarihsel ve toplumsal doniistimlerin,
televizyon endiistrisindeki gelismelerin ve izleyici profilindeki degisimin de etkisiyle

1950’lerden bugiine, farkl kategorilerde siniflandirilmiglardir (Kale 2014:36).
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Jane Feuer, biitiin televizyon tiirlerinin bir anlamda endiistri, TV Guide” ve izleyici
arasindaki uzlagima gore tanimlanan tarihsel tiirler oldugunu, durum komedilerinin
de (situation comedy) televizyon endiistrisi iginde tarihsel olarak tanimlandigini
sOyler. Feuer, televizyon tiirleri {izerine yapilan tanimlarda ortaya cikan farkh
yontembilimsel yaklagimlar yiiziinden hem genel olarak televizyon tiirleri hem de bir
alt-tiir olarak durum komedilerine iligkin de farkl goriislerin ortaya ¢iktigini belirtir.
Televizyon ve film tiirlerine ait yaklasimlar genel olarak estetik, ritiiel ve ideolojik
olarak siniflanmaktadir. Estetik yaklasim bireysel yazarlik baglaminda tiirii sanatsal
ifadeye izin veren bir uzlasimlar sistemi olarak tanimlar. Ritiiel yaklagim tiirii,
endiistri ile izleyici arasinda bir aligveris olarak goriir, bu aligveris dolayimu ile
kiiltiiriin kendini agiga vurusu {izerinde durur. Ideolojik yaklagimlar ise tiirii bir
kontrol araci olarak goriir. Metinleri baglaminda tiirler, kapitalist sistemin egemen
ideolojisinin yeniden {iretilmesine hizmet ederken, endiistriyel diizeyde bu kontrol,
reklamlar ve mesajlarla izleyicinin iknaya ¢alisilmasiyla saglanir. Tiir, metinlere sizan
baskin ideolojiyi yorumlayarak pozisyon alir. Ideoloji iizerine yapilan kritikler,
ideolojinin yeniden {iretildigi alanlar1 bulmanin en giivenli yolunun g¢atisma ve
zithiklara yani hegemonyanin kurulus yerlerine bakmak oldugunu soylerler. Tiirlere
yonelik yeni yaklagimlar, ritiiel ve ideolojik yaklagimi birlestirmeye caligir. Rick
Altman’da basarili bir ritiiel-ideolojik uyumun manipiilasyon potansiyelini
gizledigini (Hollywood sinemas1 orneginden hareketle) ve eglendirme islevini one

cikardigimi soyler (Kale 2014:33-34).

Oykiilemeci televizyon komedilerinin en énemli 6rnegi olan durum komedileri Bati
televizyonlarinda Ozellikle Amerikan yapimlariyla yayginhk kazanmistir.
Eglence/giildiirti programlar1 igerisinde en yaygin tiirlerden biri olan durum
komedilerinin = Tiirkiye’deki sunumu Bati/Amerika’dan farkhidir. Tiirkiye’'de

yayinlanan televizyon komedileri, Bati’dakilerden yapisal ozellikleri nedeniyle
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farklilasmakta, Tiirk mizah anlayisindan izler tasiyan melez yapisiyla, 6zgiil bir anlati

bigimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2. FAST-FOOD URUNLERININ YERLESTIRILMESINE YONELIK KAYGILAR VE
ETiK TARTISMALAR

Pazarlamacilar ve reklamcilar cocuklari, gelecegin marka sadigi tiiketicilerini
yaratmak ve markalarmin onlar tarafindan siirekli tercih edilmesini saglamak
amaciyla hedef almaktadir. Hatta ¢ocuklarin, giiniimiiziin ¢ocuk merkezli ailelerinde
kendi tiiketimleriyle ilgili olan ve olmayan tiim {iriin ve hizmetlerde de neredeyse
karar verici statiide anne babalarim etkileyici bir konumda bulunmalari, onlarin ¢ok
kiiciik yastan itibaren bir tiiketici kimligi ile taninmalarina neden olmaktadir (Yeygel

2007: 363).

Amerikan kiiltiirtiniin egemenliginde bigimlenmis popiiler kiiltiiriin tiiketildigi bir
yasam bicimi vardir. Mc Donald’s ve benzer firmalar pazardaki ev yemegi fikrini
ortadan kaldirmaya calismaktadir. Mc Donald’s iiriinlerinin iyi ve saglikli olmadig:
arastirmalarda gosterilmesine ragmen bol bol tiikettirilmeye ¢alisilmaktadir.
Standartlastirilan goriiniiste tiiketilen, sanki biitiin diinyay: tiiketmeye 6zdestir. Mc
Donald’s diinyasinin gercekte iirettigi hamburger degil belli bir tiir insan olmaktadir
(Alemdar ve Erdogan 1994:58,60). Diinyanin her tarafinda 155 iilkeye giren tek marka
ozelligini koruyan Coca Cola'nin pazarlama sorumlusunun verdigi regeteye gore
Coca Cola'min bir tek stratejisi vardir; “One Sight, One Sound, One Sell” (Bir goriintii,

bir ses, bir ig!) (Mattelard 1995:92).

Beslenme wuzmanlar1 bu sirketlerin {irtinlerini bos kalorilerle dolu olarak
tanimlamaktadirlar. Yoksul ve iyi beslenmemis insanlar i¢in protein agisindan zengin
yiyeceklerin gelistirilmesi ne yoresel gelisimcileri ne de kiiresel sirketleri pek

ilgilendirmemektedir. Durum bdyle olunca da kiiresel TV reklamlari, ambalajlar,
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yiyecekler, fast-food zincirleri diinyanin dort bir yanindaki geleneksel toplumlara
girerken hemen her yerde beslenme aliskanliklar1 da Amerikanlasmaktadir. Yiyecek
endiistrisi ise yasam boyu yeme aliskanliklarini yerlestirmek umuduyla bir sonraki
kusaga olabildigince erken ulasmaya ¢alismaktadir (Barnett ve Cavaragh 1995: 190-
191, 193).

Aragtirmalar, televizyonda gosterilen yiyecek reklamlarinin cocuklarin yiyecek
tercihlerine etki edebildigini gostermektedir. Ornegin televizyonda yiyecek reklamina
maruz kalan bir cocugun reklamdaki iirtinii segme veya daha fazla talep etme olasilig1
daha fazladir. Bu durum, televizyon reklamlarinin ¢ocuklarda fazla kilo ve obezite
rahatsizliklarina yol actifi konusunda elestirileri de beraberinde getirmektedir.
Cocuklarda obezite, basta Amerika olmak tizere tiim diinyada ciddi bir saglik sorunu
olarak kabul edilmektedir. Son otuz yilda fazla kilolu ve obez olarak nitelendirilen

Amerikali ¢gocuklarin orani ti¢ katina gikmustir (Tokgoz 2009: 103).

Lvovich (2003) ise, reklamlar ile obezitenin arasinda dogrudan bir iligki
kurulamayacagini; obezitenin fiziksel hareketsizlik, ailevi aliskanliklar, yiyeceklere
yonelik tutum, genetik faktorler ve sosyo-ekonomik statii gibi bir¢ok degiskene bagh

oldugunu belirtmistir.

Cocuklar; televizyon reklamlar1 ve yazili reklamlar, satis tutundurma faaliyetleri,
ambalaj tasarimlari, halkla iliskiler, okul-i¢i pazarlama uygulamalari, oyun-reklamlar
ve Uriin yerlestirmeler olmak {izere giderek daha ¢ok biitiinlesik pazarlama iletisimi
faaliyetine maruz kalmakta ve bu faaliyetlerin hedefi konumunda yer almaktadir.
Ortalama bir Amerikan ¢ocugunun yilda 40 bin kadar televizyon reklami izledigi
tahmin edilmektedir. Basta fast-food pazarlamacilar1 olmak {izere pek ¢ok
reklamveren, markalarinin ve marka tanimlayicilarinin (logo, maskot ve sembol gibi)
cocuklar tarafindan taninmasi icin ellerinden geleni yapmaktadir. Cocuklarm

beslenme aligkanliklarmi olumsuz etkileyerek saglk sorunlarmma yol ag¢gma
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potansiyeline sahip yiyeceklere dair ikna mesajlar1 elbette ki televizyondaki reklam
aralarma sikisip kalmamis, farkli mecralara da yayilmistir. Uriin yerlestirmeye
yonelik cocuklar konusunda ortaya atilan elestiriler de bu yayilmadan ileri
gelmektedir. Ucretli olsun ya da olmasin iiriin yerlestirme uygulamasima yoneltilen
elestirilerin odag1; 6zellikle ¢ocuklar ve gengler tarafindan izlenmek {izere sunulan
filmler ve programlarda zararli ve bagimlilik yapan iirtinlerin gosterilmesidir (Tokgoz

2009: 102-103).

Sutherland vd. 1996-2005 yillar1 arasinda 200 filme yerlestirilen yiyecek ve icecekleri
inceledikleri calismalarinda filmlerde yemek yenen yerlerin %62’sinin fast-food
restoranlar1 oldugunu gostermiglerdir. Dolayisiyla, fazla seker ve yag iceren yiyecek-
icecek firmalarimin ¢ocuk ve ergenlere ulasabilmek icin {iriin yerlestirme

uygulamalarini tercih etmeleri olumsuz tepkilere neden olmaktadir (Erol 2012: 17-18).

Temel nedeni, harcanan kaloriden daha fazla kalori alinmasi olan obezite, modern
hayatin bir semptomu olarak da kabul edilebilir. Yag siirinin stirekli diistiigii obezite
Tirkiye’de de hizla artmaktadir. Obezitenin artisindaki ilk neden beslenme
aliskanliklarindaki degisimle birlikte gelen sagliksiz beslenmedir. Fast-food {iirtinleri
basta olmak iizere agir1 yagh ve sekerli yiyeceklerle beslenen ve serbest zamanlarmin
¢ogunu spor yapmak gibi fiziksel aktiviteler yerine TV izleyerek ya da bilgisayar
basinda saatlerce oyun oynayarak harcayan kisiler zamanla obeziteye problemiyle

karsi karsiya kalabilmektedir.

Arastirma sonuglar1 Tiirkiye’deki yetiskin niifusun yaklasik tigte birinin obez
oldugunu gostermektedir. Diinyada fazla yag iceren enerji yogun gidalarmn tiiketimi
artarken, hareket gerektirmeyen islerin ¢ogalmasi, ulasimdaki degisim ve kentlesme
nedeniyle fiziksel aktivitede azalma olmustur. Beslenme ve fiziksel aktivitedeki bu
degisim, kalkinma ve saglik, tarim, ulasim, kentsel planlama, g¢evre, hazir gida

tiretimi, pazarlama ve egitim gibi alanlarla baglantili cevresel ve toplumsal
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degisikliklerden kaynaklanmaktadir. Yiiksek viicut kitle endeksi; bulasici olmayan
kardiyovaskiiler hastaliklar, diyabet, kas-iskelet sistemi hastaliklar1 ve baz1 kanser

tiirlerine yakalanma riskini de arttirmaktadir (BBC Tiirkge 2018).
3. YALAN DUNYA DiZiSINDEKI FAST-FOOD URUN YERLESTIRMELERI
3.1. Dizinin Kiinyesi

Yonetmenligini Jale Atabey Ozberk’in, senaristligini ise Giilse Birsel’in yaptig1 Yalan
Diinya dizisinin ilk boliimii 13 Ocak 2012 tarihinde baslamistir. Final sezonu olan 4.
Sezona 87. Boliim ile 29 Ekim 2014 tarihinde baslayan dizi 19 Kasim 2014 tarihinde 90.
Final Boliimii ile ekranlara veda etmisgtir. Tiim boliimleri Kanal D’de yayinlanan dizi,
yaymlanmaya bagladig: tarihten itibaren ytiiksek izlenme oranlarma sahip olmustur.
Dizide Cihangir’de ikamet eden Kocabas Ailesi'nin kiralik evine Izmirli konservatuar
mezunu oyuncu Deniz Alsancak ve ailesinin taginmasi ile baslayan komik olaylar

anlatilmaktadir (IMDB ve Kanal D 2018).

Tablo-1. Yalan Diinya Dizisinin Temel Karakterleri

Karakter Ad1 Oyuncu Ad1
Sehmuz Altan Erkekli
Servet Fiisun Demirel
Selahattin Olgun Simsek
Riza Beyazit Oztiirk
Giilistan Hasibe Eren
Orgun Bartu Kiiglikcaglayan
Nurhayat Gupse Ozay
Deniz Giilse Birsel
Bora Oner Erkan
Emir Sarp Apak
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Cagatay Hakan Merigliler
Tiilay frem Sak
Zerrin Derya Karadas

Afife Goniil Ulkii
Reis Omiir Arpaci
Tufan Tuna Orhan
Biinyamin Okan Karabas
Acilay Nihal Yal¢in

Cigdem Hiimeyra
Timur Rutkay Aziz

Esra Ece Ercan

Kaynak: IMDB ve Kanal D 2018
3.2. Calismanin Yontemi

Yalan Diinya dizisinin birinci sezonunu igeren 23 boliimiiniin (dizinin %2611k dilimi)
orneklem olarak alindig1 arastirmada ilk olarak her bir boliim igindeki fast-food iiriin
yerlestirmeleri marka, frekans ve siirelerine gore belirlenmistir. Ikinci asamada ise
uriin yerlestirmelerin dizi karakterleri ve sahnelerle iligkisinin (baglam) nasil
kurulduguna bakilarak, {iriin yerlestirmeler tiirlerine gore siniflandirilmis ve etkili

uiriin yerlestirme 6rnekleri ¢oziimlenmistir.
3.3. Dizi Boliimlerindeki Fast-Food Uriin Yerlestirmeleri

Birinci Boliim: KFC'nin 19 defa 1 dakika 11 saniye, Biife Markiz’in 3 defada 1 dakika
30 saniye olmak tizere toplamda 22 defada 2 dakika 41 saniye iiriin yerlestirme
yapilmistir. Dizi oyunculari Istiklal Caddesi’'nde gezerken Biife Markiz ve KFC'nin
bazen oOniinden ge¢mekte bazen de Oniinde durarak, logolarin ya da menii

reklamlarinin goriinmesi saglanmaktadir. Boliimde Boranin iiriinii tiiketilirken
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gosterilmesi  Orneginde oldugu gibi oOzendirici {iriin yerlestirmelere
rastlanmaktadir.
Tablo-2. Birinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri
Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife Konuk oyuncu, Biife Markiz’in 6niinden
Markiz ' : geger. ?
KFC 2 4 Deniz ve Bora, KFC'nin 6niinden geger. 2
KEC 2 7 KFC’'nin genel goriintiisii 1
KEC 3 8 Deniz ve Bora, KFC'nin 6niinden geger. 2
KEC 3 12 KFC’'nin genel goriintiisii 1
KFC 1 1 Deniz ve Bora, KFC'nin 6niinden geger. 2
KFC 1 3 KFC'nin genel goriintiisii 1
Biife
1 12 Bora, Biife Markiz’in 6niinde durur. 2
Markiz
KFC 1 4 KFC’'nin genel goriintiisii 1
Biife Bora, Biife Markiz’in oniinde durur
1 74 3
Markiz ve aldig tirtinti yer.
KFC 1 9 Bora, KFC'nin 6niinden geger. 2
KFC 1 3 KFC’'nin genel goriintiisii 1
KEC 3 15 Bora, KFC’nin 6niinde durur. 2
KEC 1 5 Bora, KFC'nin 6niinden geger. 2
Toplam | 22 | 161 14 3

Fr: Frekans S: Siire (saniye)

de

fkinci Boliim: KFC'nin 2 defada 7 saniye, Biife Markiz'in 6 defada 1 dakika 49 saniye

olmak tizere toplamda 8 defada 1 dakika 56 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Bu
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boliimde de dizi oyuncular Istiklal Caddesi'nde gezerken Biife Markiz ve KFC'nin

bazen oOniinden ge¢cmekte bazen de oniinde durarak, logolarin ya da ment

reklamlarmin gortinmesi saglanmaktadir.

Tablo-3. Ikinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife Bora, Biife Markiz’in ontinde
1 35 3
Markiz durur, biifeden aldig; tirtinii yer.
Bife Riza, Biife Markiz'in oniinde
3 58 2
Markiz durur.
Biufe
1 6 Deniz, Biife Markiz’e girer. 2
Markiz
Bife Deniz, Biife Markiz’dedir. Riza
1 10 2
Markiz Biife Markiz'in 6niinden gecer.
KEC 1 3 Riza, KFC'nin 6niinden geger. 2
Selahattin, KFC’'nin oniinden
KEC 1 4 2
geger.
Toplam | 8 | 116 6 2

Uglinci Boliim: KFC'nin 6 defada 23 saniye iiriin yerlestirmesi

yapilmistir.

Yerlestirmelerde bazen yalnizca KFC Restaurant: gosterilmekte bazen de bir sahnenin

arka planina yerlestirilmektedir. Ornegin; dizi oyunculari Istiklal Caddesi'nde

protesto gosterisinde bulunurken bunu KFC Restaurantinmin bulundugu noktada

yaparak KFC logosunun goriinmesi saglanmigtir.
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Tablo-4. Uciincii Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
KFC 1 |4 KFC'nin genel goriintiisii 1
Acilay ve beraberindekiler, KFC'nin
KFC 5 119
oniinde protesto gosterisi yapar. 2
Toplam | 6 |23 2 2

Dordiincii Boliim: KFC'nin 4 defada 31 saniye, Biife Markiz'in 7 saniye olmak iizere
toplamda 5 defada 38 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Dizi oyunculari Istiklal
Caddesi'nde gezerken KFC'nin bazen oniinden ge¢gmekte bazen de 6niinde durarak,
KFC logosunun ya da menii reklamlarinin goriinmesi saglanmaktadir. Biife Markiz’in

ise sadece yakindan goriintiisii verilmek suretiyle iiriin yerlestirmesi yapilmigtir.

Tablo-5. Dérdiincii Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Tiilay, KFC'nin 6niinden
KFC 1 ]6 2
geger.

Nurhayat, Giilistan ve Servet;
KEC 1 |12 2
KFC’'nin 6niinden geger.

Tiilay, KFC'nin 6niinden
KFC 2 |13 2
geger/Oniinde durur.

Biife Biife Markiz'in genel
117 1
Markiz goruntusi
Toplam | 5 |38 4 2

Besinci Boliim: KFC'nin 2 defada 19 saniye, Biife Markiz'in 7 saniye olmak iizere

toplamda 3 defada 26 saniye iiriin yerlestirme yapilmustir. Istiklal Caddesi'ndeki KFC
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Restaurant1 ve Biife Markiz'in genel goriintiisii verilmek suretiyle iiriin yerlestirme

yapilmustir.

Tablo-6. Besinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir

KFC 1 | 10 | KFC'nin genel goriintiisti | 1

Biife Biife Markiz’in genel

Markiz goruntiisi

KFC 1 | 9 | KFC'nin genel gortintiisii | 1

Toplam | 3 |26 3 1

Altina Boliim: KFC'nin 10 saniye, Biife Markiz’in 5 saniye olmak tizere toplamda 2
defada 15 saniye iiriin yerlestirme yapilmistir. Uriin yerlestirmelerde sadece Istiklal

Caddesi'ndeki KFC Restaurant1 ve Biife Markiz'in genel goriintiisii verilmistir.

Tablo-7. Altinci Bolitm Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir

KFC 1 10 | KFC'nin genel goriintiisii | 1

Biife Biife Markiz'in genel
1 5 1
Markiz goruntisi
Toplam | 2 15 2 1

Yedinci Boliim: KFC'nin 7 defada 45 saniye, Biife Markiz'in 4 defada 16 saniye olmak
tizere toplamda 11 defada 1 dakika 1 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Boliimde ti¢
tiir triin yerlestirme tasarimi vardir. Tk cesit (basit) iiriin yerlestirme, sadece Istiklal
Caddesi'ndeki KFC Restaurantinin genel goriintiisii verilmek suretiyle yapilmistir.
fkinci cesit (ilistirilmis) iiriin yerlestirmelerde dizi oyuncular: Istiklal Caddesi'nde
gezerken KFC ve Biife Markiz’in bazen sadece 6niinden ge¢mekte bazen de oniinde

durarak, logolarin ya da menii reklamlarinin goriinmesi saglanmaktadir.
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Son {iriin yerlestirme ise kurgusal-yaratici iiriin yerlestirmenin etkili 6rneklerinden
biridir. Bu iiriin yerlestirmede dizi karakteri Bora, anneannesi Afife’nin evindedir.
Afife'nin KFC'den getirttigi menti paketini agmasiyla birlikte 26 saniye boyunca
KFC'nin iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Uriin yerlestirme sahnesinde Bora ile Afife

arasinda su diyalog gecer:

Bora: Oo, siiper anneanne vallahi bende ¢cok actim.

Afife: Iyi, bir yumurta kir ye oglum.

Bora: Eee bunlar?

Afife: Kendime kadar soyledim.

Bora: Ya anneanne ben tavuk diyorum, sen yumurta diyorsun yaa.

Afife: Tavuk mu yumurtadan, yumurta mi tavuktan, sen bunu diisiiniirken, ben bunlar
yiyeyim.
Bora ile Afife karakterlerinin kullanildig1 s6z konusu iiriin yerlestirme tasariminda

izleyiciye adeta dizi iginde bir reklam filmi izletilerek, etkili bir KFC {iriin

yerlestirmesi yapilmistir.
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Tablo-8. Yedinci Bolitm Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir

KEC 1 6 KFC’'nin genel goriintiisii 1

KEC 2 |7 Riza, KFC’'nin 6niinden geger. 2

KFC 172 KFC'nin genel goriintiisii 1
Bife Nurhayat, Biife Markiz'in
2 |10 2
Markiz oniinden geger.
Biife Riza ve Nurhayat, Biife
2 |6 2
Markiz Markiz’in 6niindedir.

Bora, Afife’nin evindedir. Afife
KFC 2 |26 4
KFC’den gelen paketi agar.

KFC 1 14 KFC'nin genel goriintiisii 1

Toplam | 11 | 61 7 3

Sekizinci Boliim: KFC'nin 2 defada 12 saniye, Biife Markiz'in 2 defada 12 saniye olmak
tizere toplamda 4 defada 24 saniye iiriin yerlestirme yapilmistir. Biife Markiz’in
sadece genel gortintiisii verilerek, KFC'nin ise dizi karakterlerinden birinin KFC

Restauranti’nin oniinde goriinmesi saglanarak tiriin yerlestirme yapilmustir.

Tablo-9. Sekizinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir

Biife Biife Markiz’in

2 (12 1
Markiz genel goriintiisii
Tiilay, KFC'nin

KEC 2 |12 2
ontinden geger.

Toplam | 4 |24 2 2
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Dokuzuncu Boliim: KFC'nin 2 defada 14 saniye, Biife Markiz'in 7 saniye olmak iizere
toplamda 3 defada 21 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Biife Markiz’'in sadece
genel goriintiisii verilerek, KFC'nin ise dizi karakterlerinin KFC Restauranti’nin

oniinde goriinmesi saglanarak iiriin yerlestirme yapilmistir.

Tablo-10. Dokuzuncu Béliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife Biife Markiz’in genel
117 1
Markiz goriintiisii

Deniz ve Cagatay,
KFC 117 2
KFC'nin 6niinden geger.

Riza, KFC’nin ontinden
KEC 117 2

geger.

Toplam | 2 |21 3 2

Onuncu Boliim: KFC'nin 4 defada 43 saniye, Biife Markiz'in 4 saniye olmak {izere
toplamda 5 defada 47 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Uriin yerlestirmeler, Biife
Markiz ve KFC Restaurantlari’min oniinde goriinen dizi oyuncularinin, marka ve
logolarin  goriinmesini  saglamalar1  suretiyle yapilmistir. Boliimde  dizi
karakterlerinden Tiilay, Istiklal Caddesi KFC Restaurantina girip aldig iiriinii
caddenin ortasinda yemektedir. 30 saniye siiren KFC {iriin yerlestirmesi, dizide fast-

food iiriinlerini 6zendirmeye yonelik en etkili {iriin yerlestirmelerden biridir.
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Tablo-11. Onuncu Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife Selahattin, Biife Markiz’in
1 |4 2
Markiz oniinden gecer.

Tiilay, KFC'den aldig1
KEC 1 130 3
mentiyii caddede yer.

Bora ve Tiilay, KFC'nin
KFC 3 113 2
oniinden geger.

Toplam 5 |47 3 2

On Birinci Boliim: Biife Markiz'in 3 defada 21 saniye iiriin yerlestirmesi yapilmistir.
[k tiir yerlestirmelerde 8 saniye boyunca sadece Biife Markiz'in genel goriintiisii
verilmis; 13 saniye siiren ikinci tiir yerlestirmelerde ise dizi karakterlerinden birinin

Biife Markiz’in 6niinde gortinmesi saglanarak iiriin yerlestirme yapilmaistir.

Tablo-12. On Birinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife Nurhayat, Biife Markiz'in
2 |13 2
Markiz ontinden geger.
Biife Biife Markiz’in genel
1 8 1
Markiz goruntiisii
Toplam | 3 | 21 2 2

On Ikinci Boliim: KFC'nin 3 defada 12 saniye, Biife Markiz'in 6 defada 29 saniye
olmak {izere toplamda 9 defada 41 saniye {iriin yerlestirme yapilmigtir. KFC {iriin
yerlestirmeleri iki sekilde yapilmistir: Ilkinde dizi oyuncularindan biri Istiklal
Caddesi'nde gezerken KFC Restaurantimin oniinde beklemekte, digerinde ise

yalnizca KFC Restauranti gosterilmektedir. Yine bir dizi oyuncusunun, Istiklal
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Caddesi'ndeki alis-verisi esnasinda (kesintili sahnelerle) Biife Markiz'in oniinde
konumlandirilmasiyla iiriin yerlestirme yapilmistir.

Tablo-13. On Ikinci Béliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
KFC'nin genel
KFC 1 | 4 1
goruntisu
Biife Deniz, Biife Markiz’den
6 |29 2
Markiz aligveris eder.
Nurhayat, KFC'nin
KFC 2 |8 2
ontinde durur.
Toplam | 9 |41 3 2

On Ugiincii Boliim: KFC'nin 18 defada 64 saniye, Biife Markiz'in 2 saniye olmak iizere
toplamda 19 defada 1 dakika 6 saniye {iriin yerlestirme yapilmistir. Dizi karakterleri
yalniz ya da grup olarak Istiklal Caddesi'nde vyiiriirlerken KFC Restauranti'min
oniinden ge¢mekte, bazi sahnelerde KFC Restaurantimin Oniinde durarak
birbirleriyle sohbet etmektedir. Bu sahnelerde bazen genel goriintiisii verilen KFC
Restauranti’nin logosu, bazen de menti reklamii igeren ilanlar1 gosterilerek iiriin
yerlestirme yapilmaktadir. Bagka bir sahnede dizi karakterlerinden Emir ve Bora,
arkadas gruplar1 ile birlikte kesintili sahnelerle 31 saniye boyunca KFC
Restauranti’nin (daha ¢ok menii ilanlarin1 gosteren panonun oldugu yerde) oniinde
sarki soylerken goriilmektedir. KFC'nin en uzun stireli {iriin yerlestirmelerinden
birinin yapildigi boliimde, marka ile iliskilendirilecek yaratic1 bir {iriin yerlestirme
tasarimi yoktur. Biife Markiz’in 2 saniyelik iiriin yerlestirmesi, bir dizi karakterinin

Biife Markiz’in oniinde gosterilmesi suretiyle yapilmistir.
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Tablo-14. On Uciincii Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Servet, Giilistan ve Nurhayat KFC'nin
KFC 5 |15 2
oniinden geger.
KFC 2 |10 Orcun, KFC'nin 6niinde bekler. 2
KEC 3 |8 Orcun ve Tiilay, KFC'nin 6niinde bekler. 2
Emir, Bora ve arkadaslar1 Istiklal Caddesi'nde
KFC 8 |31 2
KFC'nin 6niinde sarki soyler.
Biife
1 2 Tiilay, Biife Markiz’in 6niinden geger. 2

Markiz
Toplam | 19 | 66 5 1

On Dordiincii Boliim: Dizi karakterlerinin KFC Restauranti'min oniinde goriinmesi

saglanarak 3 defada 10 saniye iiriin yerlestirme yapilmustir.

Tablo-15. On Dérdiincii Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
KEC 2 | 7 | Nurhayat ile Or¢un, KFC'nin 6niinden geger. 2
KFC 113 Orgun, KFC'nin dntinden geger. 2

Toplam | 3 | 10 2 1

On Besinci ve On Altina Boliim: Herhangi bir fast-food iirtin yerlestirmesi

bulunmamaktadar.

On Yedinci Boliim: Dizi karakterinin Biife Markiz’in 6niinde goriinmesi saglanarak 3

defada 8 saniye tiriin yerlestirme yapilmistir.
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Tablo-16. On Yedinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
Biife
3 | 8 | Sehmuz, Biife Markiz’in 6niinden geger. | 2
Markiz
Toplam | 3 | 8 1 1

On Sekizinci Boliim: KFC'nin 8 defada 30 saniye iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Uriin
yerlestirmeleri bazen KFC Restauranti’nin yalnizca genel goriintiisiiniin verilmesiyle,
bazen de dizi karakterlerinin Istiklal Caddesi'nde yiiriirlerken KFC Restauranti’'nin
oniinden gec¢meleri ya da oniinde beklemeleri esnasinda marka logosunun

gosterilmesi suretiyle yapilmigtir.

Tablo-17. On Sekizinci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir

KFC 1 |4 Tiilay, KFC'nin 6niinden geger. 2

KEC 1 | 3 | Orgun ve Giilistan, KFC'nin 6niinden geger. | 2

KFC 1 ]2 KFC'nin genel goriintiisii 1

KFC 5 |21 | Orgun ve Tiilay, KFC'nin 6niinden geger. 1

Toplam | 8 |30 4 2

On Dokuzuncu Boliim: Herhangi bir fast-food {iriin yerlestirmesi bulunmamaktadir.

Yirminci Boliim: KFC'nin 23 defada 1 dakika 16 saniye iiriin yerlestirmesi yapilmistir.
Dizi karakterleri Istiklal Caddesi'nde yiiriirlerken KFC Restaurantinin &niinden
gecmekte, bazi sahnelerde oniinde durarak birbirleriyle sohbet etmektedir. Arka
planda KFC Restauranti’nin logosu ve menii reklamini igeren ilani1 gosterilmektedir.
Bir sahnede dizi karakterlerinden Emir ve Bora, arkadas gruplari ile birlikte senaryoya
gore kesintili sahnelerle 42 saniye boyunca KFC Restauranti'nin bulundugu yerde

sarki soylerken goriilmektedir. Buradaki {iriin yerlestirme on {iciincii boliimdekine
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benzer sekilde yapilmis olup, marka ile iligkilendirilecek yaratici bir {iriin yerlestirme

tasarimi yoktur.

Tablo-18. Yirminci Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka | Fr. | S. Baglam Tiir
KEC 12 | 42 | Emir ve arkadaslari, KFC'nin 6niinde sarki soyler. | 2
KEC 1|2 Orgun ve arkadasi, KFC'nin 6niinden geger. 2
KEC 8 |27 Riza ve Orgun, KFC’'nin 6ntinden geger. 2
KEC 2|5 Servet ve Giilistan, KFC'nin 6niinden geger. 2

Toplam | 23 | 76 4 1

Yirmi Birinci ve Yirmi Ikinci Béliim: Herhangi bir fast-food iiriin yerlestirmesi

bulunmamaktadar.

Yirmi Ugiincii Boliim: Sezonun son béliimii olan bu béliimde dizi karakterinin Biife

Markiz’'in 6niinde goriinmesi saglanarak 3 saniye iirtin yerlestirme yapilmistir.

Tablo-19. Yirmi Uciincii Boliim Uriin Yerlestirmeleri

Marka Fr. | S. Baglam Tiir

Biife Markiz | 1 3 | Selahattin, Biife Markiz’in 6niinden geger. | 2

Toplam 1] 3 1 2

3.4. Dizi Béliimlerindeki Fast-Food Uriin Yerlestirme Tiirleri
Dizideki fast-food iiriin yerlestirmeleri dort baslik altinda siniflandirilabilir.

Birinci tiir (Basit) tirtin yerlestirme: Iki sekilde yapilan birinci tiir {iriin yerlestirmede
bazen uzak cekimlerle bir ¢ok marka bir arada gosterilmekte, bazen de Istiklal
Caddesi'ndeki KFC Restaurant1 ve Biife Markiz'in uzaktan goriintiileri verilerek tek

markaya yoOnelik iiriin yerlestirmeye basvurulmaktadir. Bu tiir iiriin yerlestirmede
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senaryoyla ilgili herhangi bir baglam bulunmaz. Dizideki fast-food {iriin yerlestirme

tiirleri igerisinde dikkat cekiciligi ve etkisi en zayif olan {iriin yerlestirme tiirtidiir.

Ikinci tiir (flistirilmis) {iriin yerlestirme: En yaygin kullanilan iiriin yerlestirme
tiiriidiir. Bu tiirde, dizi karakterleri Istiklal Caddesi'ndeki yiiriiyiislerinde KFC
Restauranti ve Biife Markiz’'in 6niinden gecirilmekte ya da 6niinde bekletilerek iiriin
yerlestirme yapilmaktadir. KFC iiriin yerlestirmelerinde; dizi karakterleri 6zellikle
KFC mentilerini iceren reklam panolarinin oniinde konumlandirilmakta boylece
menii tanitimlar1 da yapilmis olmaktadir. Bu tiir iiriin yerlestirmelerde baglam
oldukga basittir: Dizi karakterlerinin KFC Restauranti’nin oniinden ge¢mesi ya da
oniinde bekleyip diger karakterlerle sohbet etmeleri digsinda, yerlestirme yapilan
driinle ilgili herhangi bir iliski kurulmaz. Dizide bir rastlanti gibi sunulan ve
karakterlere sadece mekansal olarak ilistirilen {iriin yerlestirmeler, senaryonun
akigina ters olmasa da, gergekte senaryonun bir pargasi olmaktan ziyade televizyon
dizilerindeki {irtin yerlestirmenin sundugu avantajimn kullanilma ¢abasiyla ilgilidir. Bu
tiir tirtin yerlestirmenin dikkat gekiciligi ve etkisi birinci tiir kadar zayif olmasa da,

tiglincli ve dordiincii tiir kadar da etkili degildir.

Uctincii tiir (Ozendirici) tiriin yerlestirme: Bu tiir tirtin yerlestirmede ilk iki tiirdeki
tirlin yerlestirmelerden farkl olarak; dizi oyuncularinn ilgili markalara ait fast-food
driinlerini tiiketirken gosterilmesiyle daha amaca yonelik ve etkili bir {riin
yerlestirme stratejisi bulunur. Onuncu béliimde, dizi karakterinin KFC Restauranti’na
girip aldig1 meniiyii sokak ortasinda agip otuz saniye boyunca yemesinde gortildiigi
gibi bu tiir tiriin yerlestirmeler, senaryo baglaminda yaraticilik iceren bir tasarima
sahip olmasalar da izleyicilerde {iriinii tiiketmeye yonelik dogrudan istek

uyandirmasi bakimindan 6zendiricilik etkisine sahip olan iiriin yerlestirmelerdir.

Dordiincti tiir (Yaratici) {iriin yerlestirme: Diger ii¢ tiirden farkl olarak yaraticilik

iceren dordiincii tiir iirtin yerlestirmeler amaca en fazla hizmet eden ve en etkili olan
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tiriin yerlestirmelerdir. Stratejik iletisim tasarimina sahip bu tiir {iriin yerlestirmelerde
dizi karakterleri ve senaryoyla kurulan baglam; senaryonun akisina uygun olarak
olusturuldugundan, senaryoya ilistirilmis digsal bir unsur olmaktan =ziyade
senaryonun dogal bir parcasi olarak algilanmaktadir. Boylece, dordiincii tiir {iriin
yerlestirmede TV dizisi ile reklam filmi arasindaki ayrim ortadan kaldirilarak
izleyiciye adeta dizi i¢inde bir reklam filmi izletilmekte, se¢ilmis karakterler arasinda
gelistirilen diyalog ile kurguda saglanan yaraticilik, verilmek istenen mesajlarin daha
etkili hale gelmesine hizmet etmektedir. Dizinin yedinci Bora'nin, anneannesi Afife
ile diyalogunu igeren yirmi saniyelik KFC iiriin yerlestirmesi, dordiincii tiir iriin
yerlestirmenin bagarili bir 6rnegini sunar. Dizinin en yash oyuncusu olan Afife’ye
esprili bir diyalog esliginde fast-food iiriinii yedirilmesiyle iirtine kars1 izleyicide istek
uyandirilmakla kalinmaz, markaya kars: izleyicinin sempati duymasi da saglanmis
olur. Ilerlemis yasina ragmen saglikli ve zeki bir karakter olan Afife’'ye KFC
tirtinlerinin yedirilmesiyle, hem fast-food {iriinlerinin hedef kitlesini yas grubuna
gore genisletme amaci giidiilmekte hem de fast-food iiriinlerinin saghga zararh

oldugu gercegi dolayl yoldan yadsinmaktadir.
SONUC

Eglence etkinligini izleyicilerle bulusturan televizyon dizileri, {irtin yerlestirme
uygulamalar1 agisindan en elverisli platformlardan biridir. Bu nedenle, bir¢ok {iriinde
oldugu gibi fast-food tirtinlerinin tamitiminda da {irlin yerlestirmeye televizyon
dizilerinde sik¢a bagvurulmaktadir. Bu da, sagliga zararh etkilere sahip bu iiriinlerin
ozendirilmesinin ozellikle kiiglik yastaki izleyicilerin gelecekteki sagliklarini nasil
etkileyecegine dair tartismalar1 iletisim etiginin zorlu konularindan biri haline

getirmektedir.

Televizyon dizileri tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de ilgiyle takip edilen

programlar arasindadir. Yayimlandig siire boyunca yiiksek izlenme orani ile gengler
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tarafindan ilgiyle karsilanan Yalan Diinya dizisi iirtin yerlestirme uygulamalarmi
oldukca yogun kullanan dizilerden biridir. Arastirma kapsaminda dizinin birinci
sezonunu igeren yirmi ii¢ boliimii incelendiginde; on sekizinde (%78’inde) fast-food
iriin yerlestirmesi tespit edilmistir. Bu da dizide fast-food iiriin yerlestirmelerinin

yogun sekilde yer aldigini agikca gostermektedir.

Dizide arastirilan markali fast-food {iriin yerlestirmelerinde KFC ve Biife Markiz'in
one ¢iktig1 goriilmektedir. KFC'nin 16 boliimde 108 defada 8 dakika 8 saniye; Biife
Markiz’in ise 13 boliimde 31 defada 4 dakika 59 saniye {iriin yerlestirmesi yapilmustir.
Fast-food {irlin yerlestirmeleri tespit edilen 18 boliimiin genel toplaminda KFC ve

Biife Markiz’in 139 defada, 13 dakika 7 saniye {iriin yerlestirmesi yapilmistir.

Fast-food {irlin yerlestirmelerini igeren boliimler saniye bazinda (niceliksel olarak)
incelediginde bir dakikanin iizerinde bes boliim oldugu goriilmektedir. Bu da yirmi
ti¢ boliimlitk sezonun %22’sine tekabiil etmektedir. Bir dakika ile kirk bes saniye
arasindaki boliim sayist bir olup, 6rneklemin %4’tine tekabiil etmektedir. Kirk bes
saniye ile otuz saniye arasindaki boliim sayist {i¢ (%13); otuz saniye ile on bes saniye
arasindaki boliim sayisi alt1 (%26) iken, on bes saniye ile bir saniye arasindaki boliim
sayist lgtiir (%13). Hig tiriin yerlestirme bulunmayan boliim sayisimin ise %22’lik

oranla bes oldugu goriilmektedir.

Dizide markali fast-food triinlerinden KFC ve Biife Markiz'in disinda marka
gosterilmeyen fast-food iirtinlerinin tiiketilmesine de sik¢a rastlanmistir. Calisma
kapsaminda yalnizca markal fast-food tiriinleri ele alindig i¢in bunlarin incelenmesi
kapsam dig1 birakilmistir. Markasi belirtilmeyen fast-food tirtinleri de hesaba katilirsa
dizide fast-food {iriinlerinin tiiketimi ile ilgili oldukca fazla igerigin bulundugu

rahatlikla sOylenebilir.
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Dizide saptanan dort iiriin yerlestirme tiiriinde ilk ikisinin tiiketici {izerinde tiriinii
ozendirmeye yonelik etkisi sirli olsa da figiincii ve dordiinciisii igin ayni sey
sOylenemez. Ciinkii ilk iki tiir {irlin yerlestirmeler daha ¢ok iirtintin taninirhigini
arttirmak ve akilda kaliciligini saglamlastirmak ile ilgiyken, ticiincii ve dordiincii tiir
tirtin yerlestirmeler dogrudan iiriiniin 6zendirilmesi ve tiiketicide satin alma
davranisi uyandirilmasiyla ilgilidir. Az rastlanmakla birlikte markalar igin etkin
iletisim stratejisi sunan dordiincii tiir triin yerlestirmeler; segilen karakterler,
gelistirilen diyalog ve verilmek istenen mesajla bir biitiin olarak degerlendirildiginde,
tiikketici {lizerindeki giliclii etki potansiyelleriyle tizerinde Onemle durulmasini

gerektirmektedir.

Etkili reklam taktikleri ve 6zendirmelerle genglerin beslenme pratiklerinde her gecen
glin daha fazla yer edinen fast-food {iriinlerinin siirekli tiiketilmesinin saglik
agisindan zararli oldugu beslenme uzmanlarinin ortak goriisiidiir. Sagliksiz
beslenme, hareketsiz bir hayat tarzi ile bir araya geldiginde obetize daha ¢ocuk
yaslarda ciddi bir sorun haline gelebilmektedir. Giiniimiizde sadece yetiskinleri degil
cocuklar1 da tehdit eder hale gelmeye baslayan obezite, bireyleri yalniz fiziksel olarak
degil psikolojik olarak da tehdit etmekte ve 6nemsenmedigi takdirde ciddi saglik
problemlerine yol acabilmektedir. Obetizede tek faktor olmasa da dnemli dl¢iide pay1
olan fast-food tarzi beslenmenin en aza indirilmesi ve miimkiinse bu tirtinlerin hig
tiiketilmemesi igin gengler bu iiriinlerin zararlar1 konusunda bilgilendirilmelidir.
Aileler ve egitim kurumlar1 dogru beslenme pratikleri konusunda bilgilendirdigi
cocuklar1 serbest zamanlarinda bilgisayar oyunu oynayarak ya da TV izleyerek
hareketsiz kalmak yerine spor yapmaya tesvik etmelidir. Basin-yayin organlari fast-
food {iiriinlerinin titketiminin verdigi zararlar konusunda toplumu uyarmali, kanun

koyucular da medyada fast-food iiriinlerinin reklamlar1 ve {iriin yerlestirmeleriyle
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ilgili yasal sinirlamalari, toplum saglinin korunmasina yardimci olmak adina gézden

gecirmelidir.
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