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Siyasi yapidaki giigsiizliikleri neticesinde birtakim ticari imtiyazlar ile ayakta tutulmaya
calisilan Osmanli Devleti, mevcut sanayisinin gelismemis olmasi, {irlin ¢esitliginin azlig1 gibi
nedenlerle giderek yar1 somiirge haline gelmis ve sanayilesen lilkelerin a¢ik pazari olmustur.
Osmanli Devleti’nin Bati {ilkeleri i¢in pazar olarak ac¢ilmasinin ve Avrupa mallarinin yurt igi
pazara hakim olmasinin temel nedeni 1838 Balta Limani Ticaret Antlagsmasi’dir. Bu antlasma
neticesinde Osmanli piyasasinda daha dnceden bilinmeyen mallarini tanitmak ve daha fazla
gelir elde etmek arzusunda olan Avrupali tiiccarlar, Osmanli ekonomisinde kullanilmak ile
beraber az bilinen reklamin gelismesine ve doniismesine katki saglamislardir. Calismada
reklamin tanimi, amaci, islevi ile birlikte Diinya’da ve Osmanli Devleti’ndeki gelisim
stirecinin Osmanli ekonomik yapisi tlizerindeki etkisi degerlendirilecektir. Ayrica Osmanl
basiinda yer alan ilk gazeteler ve ilk reklam 6rnekleri, reklam tarifeleri, reklamlarin gazete
icerisindeki konumlar1 ve hedeflenen tiiketici profili, ilk reklamlarin ayirici unsurlar1 ve bazi
reklam Orneklerinin ekonomi tizerindeki etkileri agiklanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Vekayi-i Misriye, Ceride-i Havadis, Terciiman-1 Ahval

THE HISTORICAL DEVELOPMENT OF ADVERTISEMENT AND ITS FIRST
INCIDENCE IN ECONOMY IN OTTOMAN STATE

ABSTRACT

Ottoman State which was tried to be sustained by a few of commercial privileges as a
result of its weaknesses in political structure became gradually semi-colony and open market
for industrializing countries duet reasons such as its under developed current industry and
scantiness of product range. The main reason that Ottoman State was opened as a market for
Western countries and European goods were dominant over domestic market was 1838 Balta
Limani Trade Contract. As a result of this contract merchants from Europe who wished to
promote unknown goods in Ottoman market and to get much more income contributed that a
little-known advertisement developed and turned out as they used it in Ottoman economy.
Description, goal, scope of advertisement and the effect of its development process on
Ottoman economic structure will be reviewed. Moreover, examples of first Gazette and first
advertisement in Ottoman Press, advertisement rates, advertisements' position on newspapers
and the targeted consumer profile, factors of first advertisements and effects of some
advertisement samples on economy will be also explained.

Keywords: Advertisement, Vekayi-i Misriye, Ceride-i Havadis, Terciiman-i Ahval

! Bu galisma, 26-27 Kasim 2016 tarihlerinde Istanbul’da diizenlenen International Congress of Management
Economy and Policy kongresinde sunulan bildirinin genisletilmis ve gézden gegirilmis halidir.
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1. GIRIS

Reklamimn Osmanli topraklarina girisinin temel nedeni Osmanli Devleti’nin son
donemindeki ekonomik yapist ve sanayilesen Avrupa ilkelerinin pazar arayislaridir. Bu
sebeplerle iirettikleri mallar i¢in pazar arayan Avrupali iilkeler, Kanuni zamaninda elde
ettikleri bir takim kapitiilasyonlar ile basladiklar1 stireci 1838 yilinda imzalanan Balta Limani
Ticaret Antlagsmasi ile doruga ulastirmiglar ve Osmanli pazarini Avrupa mallan ile
doldurmuslardir. Mobilyadan ziicaciyeye, pamuklu ve yiinlii dokumadan fes ve ayakkabiya
kadar her tiirlii mamul mal Osmanli pazarlarini isgal etmis ve yerli esnaf is yapamaz hale
gelmistir. Avrupa’da hizla gelisen sanayilesme sonucu tiim iilkeler siki giimriik korumalarina
basvurmus olmalarina karsin Osmanli ekonomisi iase anlayis1 ve siyasi zayifliginin da etkisi

ile hicbir koruma 6nlemi almamis ve Avrupa’nin agik pazari durumuna gelmistir (Cakir,
1997:17-19).

Ulkemizde reklammn ve reklamcilifin tarihsel gelisimi incelendiginde Diinya ve
Avrupa’da yayimlanan ilk gazete reklamlarindan olduk¢a uzak oldugumuz ve bu gelismeleri
ancak 19. yiizy1l ortalarinda yakalayabildigimiz géze ¢arpmaktadir. Diinya’da ve buna kosut
Osmanli Devleti’nde de ilk reklamlar sesli uyarilardan olusmustur. Matbaanin icadi Sonrasi
bi¢cim degistirerek once el ve duvar ilanlarina, devaminda donemin tanitim ve satig mecrasi
olarak kullanilan gazetelere ulagmistir. Osmanli Devleti’'nde 19. yiizyil ilk yarisinda
Avrupa’ya nazaran pek fazla bilinmeyen reklam olgusu ve yok denecek kadar az olan ilanlar,
1838 yilinda elde edilen ticari imtiyazlar1 degerlendirme ve yogun ticaret potansiyelinden
yararlanma arzusundaki Bati’l1 tiiccarlarin etkisi ile gelisim saglamistir (Cakir, 1997:21).

Reklamcilik, ikna etme ve talep yaratma siirecinden olusmaktadir. Bu sebeple
reklamciligin en temel amaci hedef kitleleri ikna ederek reklami yapilan triinlerin bu Kitle
tarafindan satin alinmasi siirecinin gergeklestirilmesidir. ilk gazeteler ile birlikte baslayan
ilan, ilan-reklam ve reklamlar, tarihsel siireg icerisinde gelisim ve doniisiim gostermistir. Bu
sebeple gazetelere verilen ilan ve reklamlar sinirli kalmus, ilk ilan-reklamlar daha ¢ok satilik
ya da kiralik arsa, ev, Kitap, resmi bilgilendirmeler vb. seklinde gergeklestirilmistir. Dikkat
ceken diger bir unsur ise ilk ilanlarda sadece yazi kullanilmig olmasidir. Bu durumun en
onemli sebebi farkli inanglar1 barindirmas: ile birlikte Islam inancina mensup Osmanl
toplumunun dini inamighlar1 geregi resimli esya kullannmima olan olumsuz bakis agisidir
(Kologlu, 1992:11).

Bu makalede basin tarihi acisindan ilkleri barindirmasi sebebi ile Vekayi-i Misriye,
Vekayi-i Giridiye, Takvim-i Vekayi, Ceride-i Havadis ve Terciiman-1 Ahval gazeteleri, bu
gazetelerdeki ilk reklamlar ve ilk reklamlarin ayirict unsurlar ile birlikte dénemin toplumsal
ve ekonomik yapisina olan etkileri konu edilmektedir. Makalenin amaci reklamlarin tarihsel
gelisim siireci icerisinde Osmanli basininin gelisimi anlatmak ve bu ilk donem gazete
reklamlari araciligiyla yaratilmaya calisilan ekonomik siire¢ ve tiikketim toplumu kavramlarina
dikkat ¢cekmektir. Calismanin son boliimiinde farkli tarihlere ait 3 reklam 6rnegi ilk reklamlar
ile kiyas yapilabilmesi ve pazarlama usuliindeki gelisimin degerlendirilebilmesi agisindan
paylastlmistir.

2. REKLAM KAVRAMINA GENEL BIR BAKIS

Reklam, tiiketicileri bir mal veya hizmete, marka ya da bir kurulusa bagimli hale
getirmek amaglariyla goze ve kulaga hitap eden mesajlarin bir takim araglarla ticretli bicimde
yayimlanmasi siirecidir (Akbulat & Balkas, 2006:13). Iktisadi bir kavram olarak, satislarin
arttirllmast amacini temel alan pazarlama araglarinin en miithimlerinden birisi olan reklam,
licretli ya da parali bir haber bigimi olarak tanimlanmaktadir (Cakir, 1997:1). Reklam ayni
zamanda tiiketiciler iizerinde talep yaratma ve tiiketicileri ikna etme siirecinin bas aktori
konumundadir (Kocabas & Elden, 2008:14).
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Gilinimiizde ise reklamlarin bir {riin, hizmet, kurulus vb. konularda biling
olusturabilmek ve hedef kitlelere ulasilabilmek i¢in en etkili mecra oldugu diisiiniilmektedir
(Akbulat & Balkas, 2006, s.14). Sanayilesme ile birlikte tiretilen iiriinler artik ortak pazarlarda
islem gormektedir. Bu sebeple tiiketiciler satin aldiklar1 malin {reticisini sahsen
tantyamamakta ve kigisel iliski kuramamaktadirlar. Boyle bir ortamda iiretici ve tiiketici
arasidaki iletisim boslugunu dolduracak ve iireticilerin hedef kitlelere ulagsmasini saglayacak
yeni bir mecraya ihtiya¢ duyulmustur, bu da reklamdir. Reklam, tiiketicinin goziinde bir
markanin imajini degistirmek ve giiclendirmek, bu markanin bilinilirligini arttirmak veya yeni
bir marka adina olumlu bir tutum olusturabilmek iizerinde yogunlagsmaktadir (Avsar & Elden,
2005:31-33). Reklamin temel amaci {ireticiler i¢in kar ya da satig olanagi yaratarak iiriinlerin
duyurulmasi yoluyla satiglarin kolaylastirilmasidir. Reklamin asil amaci ise tiiketicileri fazla
diistindiirmeden bir {iriin ya da hizmeti kabul ettirmeye ve para harcamaya dogru daha istekli
bir hale getirmektir (Cakir, 1997:31).

Reklamin 4 temel islevi bulunmaktadir. Bu 4 temel islev, bilgi vermek, ikna etmek,
hatirlatmak ve deger katmaktir. Reklam, ilk olarak iriinle ilgili bilgi vermeli ve {irini
tanitmalidir. Reklamlar, iirlinlerin satin alinmasini saglayacak sekilde ikna edici, tiiketiciler
icin akilda kalici ve ayni zamanda marka degerini temsil eden nitelikler de tasimalidir
(Babacan, 2008:27-28). Reklamin en temel islevi ise insanlara i¢ginde bulunduklar1 kosullarin
hognutsuzlugu duygusunu asilamaya calismak ve bu hosnutsuzluk ile insanlart yeni iirlinler
satin almaya yoneltmektir (Akbulat & Balkas, 2006:1). Reklam, bireyleri ekonomik,
toplumsal, kiiltiirel, sosyal ve davranissal agidan etkileyen c¢ok giiglii bir olgudur. Reklam
araciligiyla bireyler lizerinde yeni ihtiyaglar olusturulmakta ve bireylere yeni yasam tarzlari
sunulmaktadir. Bu sekilde bireyler tiiketime yoneltilmekte ve tiiketim siireci bilingli olarak
yaratilmaktadir (Akyol, 2009:2).

3. DUNYA EKONOMIiSINDE iLK REKLAM ORNEKLERI

Reklamciligin baslangig tarihi ¢ok eski yillara, M.O. 3000°1i yillara dek uzanir ve ilk
reklamlar genellikle ¢igirtkanlar ya da tellallar kullanilarak yapilan sesli reklamlardir
(Akbulat & Balkas, 2006:20). Ingiltere’de, British Museum’da sergilenen ve M.O. 3000’li
yillara dayandig1 varsayilan, Shen adli bir kélenin kagmis oldugu ve koleyi bulan kisiye altin
verilecegini belirten ilan, yazili ilan tiiriiniin ilk 6rnegi olarak kabul edilmektedir (Babacan,
2008:15). Eski Misir’ da, kagan esirini bulmak amaciyla ve esiri getirene verilecek licreti vaat
eden papiriislere ve esirlerin fiyatlarmin kazinmis oldugu duvar 6rneklerine rastlanmistir. Bu
ilk ilanlarla birlikte Roma ve eski Yunan’da bulunan gladyator yarigmasi ve sirk ilanlari, ilk
ilan 6rneklerini olusturmaktadir (Kocabas & Elden, 2008:17). Babylon’lu tiiccarlarin satis
yapabilmek amaciyla ¢igirtkanlart kullanarak diikkanlarmin 6niine koyduklar: tabelalarin ise
reklamciligin Diinya’daki ilk 6rnegi oldugu disiiniilmektedir (Akbulat & Balkas, 2006:20).

Glinlimiiz anlayis1 ile sekillenen ve gelisen reklamecilik, asil kimligini Gutenberg’in
1450 yilinda matbaayi icat etmesi ile bulmustur (Dilber, vd., 2012:7). 15. yiizyil ortalar ile
baslayan ve yayginlasan matbaacilik, toplumun Orta Cag diislincesinden siyrilarak
gelismesine zemin hazirlamig ayn1 zamanda Ronesans ve Reform calismalarina onciiliik
etmistir (Kologlu, 2010a:1). Gutenberg’in matbaa makinesini icadi ile reklamcilik ¢alismalari
icin yeni bir ¢1g1r acilmig, bu sayede basilan el ilanlar1 araciligiyla daha genis halk kitlelerine
etkin bir sekilde ulasilmistir (Kocabas & Elden, 2008:18).

Ingiltere’de 1480 yilinda, William Caxton isimli matbaac1 basmis oldugu kitaplari
satamadig1 i¢in, kitaplarin satiglarini arttirabilecegini diistindiigii el ilanlar1 hazirlamaya karar
vermis ve halkin bir araya geldigi Pazar ayinlerinde ilanlar1 dagitmaya baslamigtir. W. Caxton
tarafindan kullanilan bu yazili ilan basimlari, reklamcilik tarihinin ilk basili reklam 6rnegi
olarak kabul edilmektedir. 1612 yilinda Paris’te ve 1650 yilinda ingiltere’de yayimlanan
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gazeteler araciligiyla gazete reklamciligi gelismeye baslamistir (Akbulat & Balkas, 2006:20-
21). 1650 yilinda Ingiltere’ de Parliament Gazetesi’'nde yayimlanan ve ¢alinmis olan on iki
atin geri getirilmesi halinde 6diil verilecegini vaat eden ilan ingiltere’de yaymmlanan ilk
ilandir. ilk reklam acentesi ise 1812 yilinda Londra’da kurulmustur. Giiniimiizde modern
reklamciliginin anavatani olarak kabul goren Amerika’da ilk ilan, 1704 yilinda Boston News
Letter gazetesinde yayimlanmistir.1820°1i yillara gelindiginde Amerika’da 532 adet gazetenin
faaliyette olmasi reklamciligin gelisimi acisindan dikkat cekicidir. Ilk Amerikan reklam
acentesi ise 1841 yilinda Philadelphia’da Volney Palmer tarafindan kurulmustur (Babacan,
2008:5).

Matbaanin icadi sonrasi seri basimdan faydalanmak sureti ile basim sanayisindeki temel
ekonomik silire¢ degismis ve reklamlarin gazetelerin devamliligi ic¢in kaginilmaz bir
zorunluluk oldugu ortaya ¢ikmistir (Cakir, 1997:8). 1900 ve 1920 yillar1 aras1 ABD’ de ortaya
cikan tekellesme ve artan bir seyir izleyen isyeri kapanmalari incelendiginde, kapanan ya da
kapanma asamasina gelen isyerlerinin biiyiik cogunlugunun reklam olgusuna yer vermeyen
sirketler oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durum reklamlarin daha ilk donemlerinden itibaren
ne kadar etkili mecralar olduklarin1 gézler 6niine sermektedir (Kocabas & Elden, 2008:18).
Reklamcilik tarihi incelendiginde ilk reklam 6rneklerinin bir reklam gorevi tasimaktan ziyade
daha ¢ok ilan formumda oldugu goézlemlenir (Kocabas & Elden, 2008:17). Tarihsel siireg
icerisinde dil ve kiltiir degisim ve gelisim gosterdik¢e reklam igin kullanilan araglarda
degisim gostermistir. Fakat tiim bu degisim ve gelisim siireci reklam unsurunun tiiketicileri
etkileme hususunda gerekli ve etkili bir mecra olusu gergegini degistirememistir (Yilmaz,
2001:355).

4. OSMANLI DEVLETI’NDE ILK GAZETELER VE IiLK REKLAM
ORNEKLERI

Osmanli Devleti’'nde yurt i¢i, yurt dist kamuoyu olusturma ve halkin olup bitenler
konusunda bilgilendirilmesi hususunun 6nemini ilk fark eden Sultan II. Mahmut’tur (Er,
2003:23). Buna nazaran Osmanli Devleti’nde ilk gazeteler azinliklar ve yabanci devlet
sefaretleri tarafindan ¢ikarilmistir. Bu gazetelerin en temel islevi ticari iligkilerin gelisimi i¢in
ortam hazirlamak ve her gecen giin zayiflamakta olan Osmanli topraklari tizerinde egemenlik
kurmaktir (Cakir, 1997:35). Osmanli toplumunda ilk gazete 1795 yilinda Fransizlar tarafindan
cikarilmis Bulletinde Nouvelles yani Haberler Biilteni’dir. Ayda iki kez, 6-8 sayfa olarak
basilan, reklam igermeyen ve yalnizca Avrupa ve Fransa’daki gelismeleri bildiren gazete kisa
omiirlii olmustur ve giiniimiizde bir kopyasi bulunmamaktadir (Topuz, 1973:29).

1796’ da Fransiz biiyiikel¢iligi tarafindan ¢ikarilan ikinci gazete, Gazette Francoise de
Constantinople’dir. Bundan baska, 1824 yilinda Izmir’ de ¢ikarilan Le Smyrnien, Le
Spectateur Oriental ve Le Courrier de Smyrne gazeteleri yabancilar tarafindan
topraklarimizda c¢ikarilan hem ticari ilanlarin hem de siyasi propagandalarin yapildigi
gazetelerdir. Spectateur Oriental digindaki bu gazeteler hiikiimet aleyhinde yapmis olduklari
haberler ve Yunan propagandalari nedeni ile kapatiimistir (Kolay, vd., 2012:19). 1821 yilinda
Izmir’e yerlesen ve Levanten ticaret kesimine mensup oldugu bilinen Alexandre Blacque
tarafindan ¢ikarilan, Bati ve Ege ticaretinin tanitiminin yapildigi Spectateur Oriental (Dogu
Gozlemcisi) gazetesi, Osmanli topraklarinda basilmis reklam igeren ilk gazete olmasi
acisindan 6nem arz etmektedir (Yavuz, 2007:187).

Cok yakin bir gelecege kadar gazetecilik tarihimizde ilk Tiirk¢e gazetenin 1831 yilinda
yayimlanmig olan Takvim-i Vekayi gazetesi oldugu kabul edilmekteydi. Arastirmaci Orhan
Kologlu, Osmanl topraklar i¢indeki ilk Tiirk¢e gazetenin Takvim-i Vekayi’den once, 1828
yilinda Misir’da Mehmet Ali Pasa tarafindan yayimlanma siireci baslatilan Vekayi-i Misriye
gazetesi oldugunu kanitlamistir. Kavalali Mehmet Ali Pasa ayn1 zamanda basin tarihimizde
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ikinci gazete olan Vekayi-i Giridiye’yi de yayimlatmistir (Topuz, 2011:13). Vekayi-i Misriye
ve Vekayi-i Giridiye donemin Misir valisi Mehmet Ali Pasa tarafindan ¢ikarilmis ve siyasi
amacl olarak yayimlanan gazetelerdir. Bu iki gazete, Tiirkiye topraklari disinda basilan ilk
Tiirkge gazeteler olarak diger gazetelerden ayrilmaktadir (Cakir, 1997:40).

Yabanci iilkelerde yaklasik 200 yil once baslayan gazetecilik akimi ve o siralarda
Izmir’de yaymmlanan Fransizca gazetelerin yogun ilgi uyandirmasi dénemin padisahi II
Mahmut’un dikkatini ¢ekmistir. Hiikkiimetin gazete ¢ikarilmasi hususundaki tasarisini olumlu
karsilayan II. Mahmut, Mukaddeme-i Takvim-i Vekayi ismini vermis oldugu bu ilk resmi
gazeteyi yaym hayatina kazandirmigtir (Topuz, 2011:15).Tirk gazetecilik tarihinin ilk
adimlarmi atan II. Mahmut, bu sebeple Tiirk gazeteciginin piri olma serefine nail olmustur
(Sapolyo, 1969:99). Gazetecilik tarihimizdeki ilk 6zel gazeteler 1840 yilinda kurulan yar1 6zel
Ceride-i Havadis ve 21 Ekim 1860 yilinda yayim siireci baslatilan tam 6zel gazete Terciiman-1
Ahval’dir (Kolay, vd.,2012:20). Bu ilk gazeteleri 1862°de Tasvir-i Efkar, 1878’de Tercliman-1
Hakikat, 1891°de Servet-i Fiinun ve 1896’da ¢ikarilan Ikdam gazeteleri takip etmistir (Arpa,
2011:28).

Osmanli Devleti’nde reklamcilik faaliyetlerinin baglamasi Diinya’da oldugu gibi
ekonomik ve ticari gelismelerin 1518ida gelisim gostermistir. Ik reklamlarimiz ¢igirtkanlar
ve tellallar tarafindan uygulanan satis yontemleridir (Akbulat & Balkas, 2006:24). Edhem
Eldem’in aragtirmalari ile giin yiiziine ¢ikarilan, ‘‘En Ala Altunbas Tiryak’ ismindeki
tizerinde tarih olmayan, ancak 17. yiizyil sonu ile 18. yiizy1l baslarina ait oldugu diisiiniilen ve
Venedik’te Osmanlica basilmis el ilan1 seklindeki belge, Osmanli topraklarinda rastlanilan ilk
reklam ornegidir (Kologlu, 2010a:102). Bu el ilam1 seklindeki belgenin Venedik’te basilarak
cadde ve pazarlarda dagitilmis oldugu hatta {iriin igerigi konusundaki detayli tanimlama
nedeniyle prospektiis vazifesi gormek sureti ile ambalaja dahil edilebilir bir nitelik tagidigi
diistiniilmektedir (Cakir, 1997:19).

Tiryak reklaminda dikkat ¢eken 6nemli unsur bu ilanda kullanilan pazarlama, marka ve
giivenilir gida kavramlarini daha ilk reklam denemesinde 6n plana ¢ikaran yaklagimlardir.
Uretici firma iiriinii ‘‘alamet-i farika’ ibaresi ile piyasaya siirmiis, iiretim yeri, kalite ve
glivenin simgesi olarak ve hatta marka statiisiinde sayilabilecek Venedik simgesi San Marco
aslan1 kullanilmus, tiretimi gerceklestiren Venedikli eczacinin adresi iirliniin giivenli bir gida
oldugunu kanitlayacak bigimde ilanda detayli olarak belirtilmistir (Cakir, 1997:20). 1799
yilinda Misir’t fetheden Fransizlarin yerel unsurlart etkileyebilmek amaciyla hazirladiklar el
ilanlarina karsi, Osmanli Devleti’nin karsi propaganda amaciyla Tiirkge, Arapga ve Fransizca
olarak hazirladig el ilanlar ise tarihimizdeki ilk siyasal reklam olarak degerlendirilmektedir
(Avsar & Elden, 2005:26).

El ilanlar seklinde hazirlanan reklamcilik 6rneklerimizden sonra, ilk donemlerde ortaya
¢ikan ilan-reklam uygulamalari, 1880’lerden itibaren yerini resimli reklamlara birakmistir. Bu
donem ilanlarda iiriin ve insan resimleri kullanilmis ve tam sayfa ilanlar verilmeye
baglanmistir (Dilber vd., 2012:11). Reklamcilik alaninda ger¢ek anlamda ilerleme ise 1876-
1909 yillart arasinda hiikiim siiren II. Abdiilhamit donemi ile baslamaktadir. 1880 yil1 ile hiz
kazanan reklamlar, II. Abdiilhamit doneminde Avrupa’ya entegre nitelikler tasir hale gelmis,
gazete ilanlarinda fotograflar, elbiseli ve basi acik kadin ¢izimleri yer almistir (Babacan,
2008:6). Bu dénemde padisaha ve hanedana hizmet verdiklerini belirterek, ilanlarinda padisah
tugrasi kullanan ya da vermis olduklar1 hizmetler karsiliginda padisahtan almis olduklar1 bir
takim nisanlar sergileyen dis¢i, ortopedist, matbaaci, kumasgi, sekerci gibi esnaf ilanlarina da
rastlanmaktadir (Dilber vd.,2012:12).

1908 Mesrutiyeti ile gelen basin hiirriyeti, Ittihat ve Terakki iktidarmnin uygulamalar
ticari hayata bir canlilik getirmis ve lilkemizde gercek anlamda reklamciligin baglamasina da
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ortam hazirlamistir. Ilancilik calismalari igin yasanan bu olumlu ortamda ilk ilan ve reklam
kurumumuz olan Ilanat Acentesi 1909 yilinda kurulmustur. Ancak birka¢ yil sonra patlak
veren Balkan ve I. Diinya Savaslarmin ekonomik gelismeler iizerinde meydana getirdigi
olumsuzluklar neticesinde reklamcilik faaliyetleri neredeyse tiimiiyle ortadan kalkmistir. Bu
olumsuz tablo Cumhuriyet’in ilanina kadar devam etmistir (Yerlikaya, 1996:48).

4.1. Vekayi-i Misriye’de Reklam

Avrupa’daki yenilikleri yakindan takip eden donemin Misir valisi Kavalali Mehmet Ali
Pasa, bir matbaa kurabilmek amaciyla yeni basin tekniklerini ve dokiim harfleri 6grenmeleri
ve uygulayabilmeleri icin Italya’ya 6grenciler gondermis ve bu sayede Bulak Matbaasi’m
kurmustur. 1822-1842 yillar1 arasinda Bulak Matbaasi’nda 243 adet kitap yayimlanmustir.
Donem itibariyle gerceklesen rakam matbaanin kendi 6lgiisiinde ciddi bir girisim olarak kabul
edilmektedir (Kologlu, 2010b:5).Reformist kimligi ile taninan Mehmet Ali Pasa, Arapga
yayimlanan gazetelerin Tiirk¢e’ye ¢evrilmesi ve bu sayede elde edilen dis basin bilgilerinin
degerlendirilebilmesi amaciyla‘‘Curnal Divan1’’ isminde bir kurul da olusturmustur. Curnal
Divani tarafindan degerlendirilen dis basin bilgileri biilten seklinde hazirlanarak 100 say1
basilmis ve bu biiltenler yonetici ve yetkili Kisilere dagitilmistir. Zamanla ‘‘Curnal el Hidivi’
adr verilen bu biiltenler Mehmet Ali Pasa tarafindan yetersiz goriilmii, yerine yar1 Tiirkge
yart Arapca olan ve haftalik yayimlanan bir gazete ¢ikarilmasina karar verilmistir (Topuz,
2011:13).

20 Kasim 1828 tarihinde ¢ikarilan Vekayi-i Misriye, ilk sayilarinda Tiirk¢e ve Arapca
olarak hazirlanmis ancak 21 Ocak 1847 tarihinde tamamen Tiirk¢e yayimlanmaya baslamistir.
Gazete daha c¢ok resmi geligsmeleri haber yapmis bu sebeple beklenen ilgiyi gorememistir.
Gazetenin beklenen ilgiyi gorememesindeki en 6nemli nedenin ise Mehmet Ali Pasa’nin sahsi
ihtiraslar1 oldugu diistiniilmektedir (Cakir, 1997:42-44). Vekayi-i Misriye’nin yayimlanma
amacinin temelinde Mehmet Ali Pagsa’nin bu donemde yapmis oldugu faaliyetler ile bir
Osmanli valisi olmasina ragmen reformist kimligini agiga ¢ikaracak yeniliklerini anlatarak,
kendi kurdugu diizenin propagandasini yapmaya doniik girisimlerinin yer aldigi
belirtilmektedir. TIlerleyen dénemlerde gazetenin yonetimini oglu Ibrahim Pasa’ya
devretmesine nazaran gazete ile olan alakasi devamlilik arz eden Mehmet Ali Pasa, dilbilgisi
ve dizgi yanligliklarini bizzat kontrol ederek, anlatimda sade bir dil kullanimina 6nem
verilmesini saglamistir (Topuz, 2011:14).

Ozel reklamciligin Tiirkce basmindaki ilk drnekleri Vekayi-i Misriye’de gériiliir. Bu
reklamlarin bir tanesi dig agrilarin1 gideren bir {iriin digeri ise saglar1 giiclendiren bir {iriine ait
reklamlardir. Yurt disindan Misir’a getirilen iki {riiniin tanitimi niteliginde olan bu
reklamlarda kullanilan dilin olduk¢a sade olmasi dikkat ¢ekmektedir. 2 Mayis 1846 tarihi
itibariyle ilanat boliimiine yer vermeye baslayan gazetede daha ¢ok gayrimenkul satislar ile
ilgili reklamlar verilmekle birlikte, az sayida da olsa resmi kanalla verilmis ticari reklam
orneklerine ve 6zel tesebbiis araciligiyla verilmis kitap reklamlarina rastlanir (Cakar, 1997:47-
50).

4.2. Vekayi-i Giridiye’de Reklam

1830 yili sonlarinda Girit’te ¢ikan isyanin bastirilamamasi ve durumun tehlike arz
etmesi tizerine Misir valiligine ek Girit valiligi de kendisine birakilan Kavalali Mehmet Ali
Pasa nihai amaglarimi gergeklestirebilmek amaciyla zaman kaybetmeden gazete cikarma
girisimlerine baslamistir (Cakir, 1997:37). 1830 yilinda Girit’te Vekayi-i Giridiye isminde
yar1 Tiirkge yar1 Yunanca olan ikinci gazete yayimlatilmistir (Topuz, 2011:15). 4 sayfa olarak,
yaklagik 9-10 gilinde bir ¢ikarillan gazete kiiclik bir adada Tiirkler ile Rumlar arasindaki
gerginlikleri gidermek amaciyla gecici bir ara¢ olarak kullanilmis, gazetenin eldeki sayilari
incelendiginde higbir ticari reklama rastlanilmamistir (Cakir, 1997:52).

91



OSMANLI DEVLETI’NDE REKLAMIN TARIHSEL GELISIMi VE EKONOMIYE iLK]

4.3. Takvim-i Vekayi’de Reklam

Tiirk basin tarihimizin zaferi olarak kabul géren Takvim-i Vekayi gazetesi 1 Kasim
1831 tarihinde ¢ikarilmistir (Sapolyo, 1969:102). ilk basimlarinda Tiirkge yayimlanan gazete
sonraki aylarda Arapc¢a, Rumca, Farsca, Fransizca ve Ermenice olarak da yayimlanir, bu
durum zamanin yoneticilerinin i¢ ve dis bilgilendirmeler konusuna verdikleri 6nemin bir
gostergesi olarak kabul edilmektedir (Er, 2003:23). Osmanli Devleti’nin resmi yayin organt
statiistindeki Takvim-i Vekayi, haftada bes giin yayimlanmistir. Gazetenin ilk yillarinda resmi
devlet haberleri ile i¢ ve dis diinya gelismelerine de yer verilmistir ancak Sultan 1I.
Mahmut’un 6limii ile bu usul terk edilmis sadece resmi tebligler ve hiikiimete iliskin haberler
yapilmustir (Cakir, 1997:37).

Gazetenin ilk yillart incelendiginde ayn1 zamanda devletin resmi gazetesi olmasi sifati
ile kamu ilanlar1 disinda, ticari nitelikli reklamlara rastlanmamaktadir (Kolay, vd.,2012:19).
Bu ilanlarin ¢ogunlugunun devlet tarafindan bastirilmis olan dini, tasavvufi, ahlaki ve edebi
eserlere ait olduklar1 goriilmektedir. Az olmakla birlikte tip, miihendislik, matematik
alanlarina ait kitap ilanlar1 da mevcuttur. 1862 tarihinden itibaren ‘‘Fiinun’’ bashg: altinda
toplanan ilanlarda kullanilan dilin Arap¢a ve Farsga tamlamalar ile yiiklii, sadelikten uzak bir
dil oldugu dikkat ¢cekmektedir (Cakir, 1997:58-59). 24 Temmuz 1836’da Takvim-i Vekayi
gazetesinde, bir devlet kurulusu olan Feshane’nin yayimlatmis oldugu reklam Tiirkge bir
gazetede yayimlanan ilk ciddi ticari reklam denemesi olarak kabul edilmektedir (Kolay,
vd,.2012:19).

Diger gazetelere nazaran vermis oldugu resmi bilgilendirmeler nedeni ile kuru bir
gazete olarak tanimlanan Takvim-i Vekayi, gazeteyi okumak isteyenlerin bir yillik abone
olmalar1 ve abonelik {icretinin ise pesin yatirilmasi mecburiyetinin getirilmis olmasi nedenleri
ile gazete okunma siirecini zorlastirmistir (Cakir, 1997:75).1860’dan sonra birtakim baskilarla
karsilagsmaya baslayan gazete, ilk kez 1879 yilinda bir dizgi yanlis1 sebep gosterilerek 12 yil
stire ile kapatilmistir. 1891°de yeniden yayim siireci baslatilan gazete 1892 yilinda yine bir
dizgi hatas1 sebep gosterilerek tekrar kapatilmistir. 1908 II. Mesrutiyet’e degin 15 yil siire ile
kapali kalan gazete, 4 Kasim 1922 tarihi itibari ile kesin olarak kapatilmistir (Topuz, 1973:7).

4.4. Ceride-i Havadis’de Reklam

Ceride-i Havadis 1 Agustos 1840 tarihinde Tiirkiye’de yayimlanan yari resmi karakterli
ikinci Tiirkge gazetedir (Topuz, 2011:17). ik baslarda beklenen ilgiyi yaratamayan Ceride-i
Havadis, Ingiliz William Churchill tarafindan ¢ikarilmistir (Cakir, 1997:38). Yayin siirecinde
hiikiimet destegi almasi ve donem donem resmi yazilarinda gazetede yer almasi nedenleri ile
ilerleyen dénemde yar1 resmi hiiviyet kazanmistir (Kolay, vd., 2012:20). Ik ii¢ sayr bedava
olarak dagitilmis olmasma karsin gazetenin ancak 150 kadar okuyucusu oldugu
belirtilmektedir (Topuz, 1973:8). Kirim savasi sirasinda cepheye giderek buradaki
gelismelerin gazetede yayimlanmasina araci olan Churchill, savas haberlerinin yayimlanmasi
ile gazetenin canlanmasina etki etmistir (Cakir, 1997:70).

Ceride-i Havadis ilk sayisindan itibaren ‘‘satilik hanesi, diikkani, ati, arabast olan ya da
kiraya vermek isteyenlerin ilanlarint yayinlayacagini’’ bildirerek Osmanli basininda
reklamciliga uzanan yolun ilk adimini atmistir (Kologlu, 2010a:104). 20 Agustos 1840 tarihli
Ceride-i Havadis’te yayimlanmis Fransa’dan ithal edilerek Beyoglu'nda satildigi bildirilen
duvar kagidi reklami Tiirkge gazetelerde yer alan ilk 6zel ticari ilan olmasi nedeni ile 6nem
arz eder (Cakir, 1997:84).0Osmanli basininda yer alan ilk resimli reklam ise 24 Temmuz 1942
tarinli Ceride-i Havadis’te yayimlanan, ayak rahatsizliklarinin giderilmesinde kullanilan bir
ilag reklamudir. ilanda elle cizilmis iki adet ayak resmi yer almaktadir ve ilacin hastalig
birka¢ dakika igerisinde giderecegi anlatilmaktadir (Avsar & Elden, 2005:26).
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Ik yerli ilanlarin yayimlandig sayfalara “‘ilanat siitunu’> ad1 verilmis ve bu uygulama
daha sonra diger gazeteler i¢inde 6rnek teskil etmistir (Kolay, vd., 2012:20).Ceride-i Havadis,
serbest piyasa ekonomisi usullerine aligik olmayan Osmanli toplumunda ilancilikta bir adim
daha atarak ‘‘ilan ettigi mallar icin aracilik yapacagini’’ da dile getirmistir (Kologlu,
2010a:104). Gazetede yayimlanan reklamlar satilik ve kiralik evler gibi giinlik hayati
ilgilendiren ve temel olarak satis1 arttirmak igin kullanilan reklamlardir. ilan kiiltiiriiniin
Osmanli toplumunda oturmasinda etkili olmasi acisindan Ceride-i Havadis basin ve
pazarlama tarihimiz agisindan 6nem arz eder (Kolay, vd., 2012:20).

Glinlimiiz modern reklam anlayisina pek uygun olmasa da donem sartlarinda bigim ve
icerik unsurlar1 bakimindan reklam olgusu belirli bir asamaya tasmabilmistir (Cakur,
2004:28).ilan konusunda &ncii olan Ceride-i Havadis, Avrupa’daki gazetelerin tesiri ile ilk
Oliim ilanlarim1 da gazetede yaymlamaya baslamistir (Topuz, 1973:10).Ceride-i Havadis’in
bazen gazetenin yarisini, bazen de dortte birini balon, gaz, cografya vb. bilimsel konularin
tartisilmasina ayirmasi nedeniyle basin tarihi igerisinde ayri bir yeri oldugu da belirtilmelidir
(Kologlu, 2010b:171).Tiim ¢abalara nazaran Ceride-i Havadis ve gazete reklamlar1 beklenen
ilgiyi gérmemistir. Bu durumun sebepleri okuma yazma bilenlerin azlig1, gazete fiyatlarinin
yiiksekligi, gazete tirajlarmnin disiikligii ve serbest rekabet ortaminin olmamasi olarak
aciklanmaktadir (Yerlikaya, 1996:48).Ancak bu durumun asil sebebi olarak o donemki
toplumun baslangi¢ asamasinda gazete okuma kiiltliriine olan yabanciliginin da etkili oldugu
diistintilmektedir (Cakir, 1997:75).

Yar1 resmi nitelikli Ceride-i Havadis halkin gerekli ilgiyi gostermemesi ve devletten
aldig1 ekonomik destegin kesilmesi iizerine 13 Mayis 1843 tarihinde bir siire kapanmig, daha
sonra devletten aldigi destekler ve reklam gelirleri ile yeniden yaymlanmistir (Cakir,
1997:68).1850-1860 doneminde siis esyalari, piyangolar, meslekler, fabrikalar, ressamlar gibi
tirlii bagliklara yer verilmeye baslanmis, 1852 yilindan itibaren ilanlarin orani, gazete sayfa
sayisinin ligte biri olarak belirlenmistir (Kolay, vd., 2012:21).Ceride-i Havadis’in gazetecilik
alanindaki en 6nemli etkisi ise ticari ilan yayinlarini yogun bir sekilde baslatmis olmasidir
(Kologlu, 2010b:60).

4.5. Tercuman-1 Ahval’de Reklam

Basin tarihimizin ilk tam O6zerk Tiirk gazetesi Terciiman-1 Ahval, 21 Ekim 1860
tarihinde yayimlanmaya baglamistir. Terciiman-1 Ahval, ilk kez bir Tiirk tarafindan
yayimlanan ve ilk Ozel Tiirkce gazete olmasi agisindan O6nem arz etmektedir (Cakur,
1997:141).1lk sayisinda bashgnin altina ‘‘ilanatin satirr ii¢ kurustur- ilanatin tekrarinda
fivati dahi tenzil edilir’’ ibaresi belirtilerek gazetenin ilan konusuna vermis oldugu 6neme
dikkat cekilmistir (Kologlu, 2010a:106). Terciiman-1 Ahval haftada iki giin yayimlanmak
izere tasarlanmis ancak o giline kadar yayimlanan Tiirk¢ge ve diger gazetelerden daha yogun
bir ilgi gérmesi nedeniyle haftada bes giin yayimlanir hale gelmistir. Resmi konular digindaki
giindelik olaylara, ansiklopedik bilgilere ve okuyucu mektuplarina yer verilmesi ilgiyi arttiran
sebepler arasinda sayilmaktadir (Topuz, 1973:11).

Sinasi ve Agah Efendiler gazetenin ilk sayisinda Terciiman-1 Ahval’in bir 6vgii gazetesi
olmadigini aciklayarak, amaglariin bir diisiince ve tartisma gazetesi yaratmak oldugunu
belirtmiglerdir. Bu soylem ile gazetecilik tarihimizde ilk kez fikir gazeteciliginin temeli
atilmistir. Gazetede devletin hantal yapisi, fikri tartismalar, egitim sistemimdeki bozukluklar
ve lilkenin mali sikintilar1 gibi daha 6nceden deginilmeyen konular ele alinmaya baglanmistir.
Bilimsel tartigmalara, piyasa ve borsa haberlerine, i¢ ve dis haberlerin yani sira anlasma ve
tiiziikklere de yer verilmistir. Ayrica basin tarihimizde ilk defa bagliginin altina gazete fiyati
belirtilmistir (Cakir, 1997:141-146).Terciiman-1 Ahval’e iliskin son say1 11 Mart 1866’da
basilmis, gazete bes bucuk yil kadar yaymn hayatini siirdiirebilmistir (Topuz,1973:16).
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5. OSMANLI DEVLETI’NDE GAZETE REKLAMLARI VE EKONOMIYE
YANSIMALARI

18. ve 19. yiizyillar ile Ingiltere ve devaminda Bat1 Avrupa iilkelerinde baslayan Sanayi
Devrimi’nin boyutlar1 araciligiyla makineli iiretim arttirilmistir. Uretimin artis1 ve olusan
metanin pazarlanmasi sorunu beraberinde hammadde kaynaklarmma da ihtiyag duyulmasina
sebep olmustur. Dis ticaret kosullarinin gelistirilmesini gerektiren bu siire¢ sonucunda Bati
Avrupa tilkeleri hem sanayi girisimlerine Oncelik vermis hem de geleneksel sanayi kollarini
gimriik duvarlar1 ile koruma altina almistir (Sahin, 2009:2). 19. yiizyilin basindan itibaren
Almanya, Fransa, Belcika gibi Bati ekonomileri yerel pazarlarimi iIngiliz mallarinin
rekabetinden koruyabilmek amaci ile pek ¢ok 6nlem almislardir.

Gelisim asamasindaki Avrupa {ilkeleri icin, diger Avrupa dilkelerinin aksine higbir
himaye sistemi ve giimriik duvari uygulamayan, sanayinin yok denecek kadar az ve hedef
kitlenin yogun oldugu Osmanli Devleti, Bati’li ekonomilerce bulunmaz bir nimet haline
gelmis ve Osmanli ekonomisi bu donemde liberal politikalarin en sadik destekleyicisi
olmustur (Cem, 1975:238). Toprak biitiinliigiiniin devamliligin1 saglayabilme ve reformlar
stireci ile gliclenme cabasi kendi igerisindeki ¢eliskileri de beraberinde getirmistir. Ordu ve
maliyeyi giiclendirerek tagradaki unsurlari bertaraf etmeyi amaglayan Osmanli Devleti, careyi
Avrupali devletlerin desteginde aramistir. Bunun sonucunda Avrupali devletler reform
girisimlerine sagladiklar1 siyasal, askeri ve mali katkilar neticesinde Osmanli ekonomisinin
daha fazla disa agilmasi talebinde bulunmustur. 1838 yilinda Ingiltere ile Osmanl
ekonominin disa acilmasindaki en Onemli unsur olan Balta Limani Ticaret Antlagsmasi
imzalanmustir (Pamuk, 2014:204-205).

16 Agustos 1838 tarihinde Osmanli Devleti’ni temsilen Mustafa Resit Pasa ve Ingiliz
devletini temsilen Biiyiik El¢i Ponsonby’nin imzalamis olduklar1 Balta Limani Ticaret
Antlagmast ile Osmanli Devleti’nde dis ticaret konusunda serbestiyet ilkesinin gecerli oldugu
bir ticaret rejimi uygulanmaya baglanmistir. Bu anlasma ile Osmanli Devleti belli bir
bolgedeki iirlinlerin ve 6zellikle ihracat yapma imtiyazinin belli bir kimseye birakilmasi
olarak uygulanan Yed-i Vahit uygulamasini sonlandirmig, ayni zamanda belli dénemlerde
kithk ya da hammadde kaynagindaki darliklar nedeniyle uygulanan ihracat yasaklari
kaldirllmigtir (Kazgan, 1999:45). Yeni diizenlemelere ek olarak devletin ozellikle savas
donemlerinde dis ticaret iizerinde uygulamis oldugu olaganiistii vergi uygulamalar1 da
sonlandirilmigtir. Osmanli Devleti’nin 1838 yilina dek uygulamis oldugu bu tekeller,
siirlamalar ve vergiler Balta Limani1 Antlagmasi ile sonlandirilmistir (Pamuk, 1994:17).

1838 yili éncesinde ihracat ve ithalat iizerinden %3 giimriik vergisi alinyordu. Ilave
olarak yerli ve yabanci tiiccarlar Imparatorluk igerisinde gerceklestirdikleri ic ticaret
kapsaminda mallarin nakli sirasinda %8 oraninda bir i¢ giimriik vergisi daha 6demekteydi.
Balta Liman1 Antlagmasi ile ithalattan alinan vergi %S5, ihracattan alinan vergi diizeyi ise %12
olarak belirlenmistir. Thracat ve ithalat oranlarindaki bu degisime ilave olarak daha &nceki
donemde yerli ve yabanci tiiccarlarin 6demis oldugu %8’lik ek i¢ vergi orani antlagma
sonrasinda yabanci tliccarlar agisindan devre dis1 birakilmigtir. Boylece yerli tiiccarlar yabanci
tiiccarlara nazaran ¢ok daha fazla vergi 6demeye baslamiglar ve yabanci tiiccarlar Osmanl
ticareti icerisinde onemli avantajlar elde etmislerdir (Pamuk, 1994:18). Vergi oranlarindaki
degismeler ile Osmanli Devleti Avrupa icin agik pazar olmus ve yerli tiiccarlarin ekonomik
faaliyetleri bitme noktasina gelmistir (Cakir, 1997:18).Bati ekonomileri araciligiyla
ekonomik, politik ve toplumsal yonden doniistiiriilen ve siyasi egemenligi azaltilan Osmanh
Devleti giderek yar1 somiirgelesmis bir topluma doniiserek, hammadde ihracat¢ist ve mamul
mal ithalatgis1 bir ekonomik yap1 haline getirilmistir (Boratav, 2012:20).
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Karpat (2014), Roger Owen’n hesaplamalarindan hareketle, 1814 yilinda Ingiltere’den
Anadolu’ya yapilan ihracat tutarinin 153.903 sterlin oldugunu bu tutarin 1840-1844 yillari
arasinda ise yillik 1.564.477 sterlin olarak gergeklestigini belirtmektedir. Bu rakamlar
imzalanan ticaret antlasmasmn etkilerinin biiyiikliigiinii gdzler 6niine sermektedir. Ilave
olarak bu donemde Ingiltere, Suriye-Filistin ve Misir bdlgesine de 237.344 sterlin ihracat
gerceklestirmistir. Thracat rakamlarmm biiyiikliigii ve Osmanli ekonomisine olan etkileri
dikkat cekicidir. Ingiltere tarafindan gerceklestirilen ihracat rakamlar1 1850 yilina
gelindiginde daha da artmus, Ingiltere Tiirkiye’ye 2.515.821 sterlin, Suriye-Filistin blgesine
303.254 sterlin ve Misir bolgesine 648.801 sterlin mal ihracit gergeklestirmistir (Karpat,
2014:94).

Balta Limani Ticaret Antlasmasi’ni Fransa ve diger Avrupa tilkeleri ile imzalanan ve
benzer kosullar tastyan diger antlasmalar takip etmistir (Cem, 1975:241).1838 Ingiliz Ticaret
Antlagsmast ve devamindaki ticaret antlagmalar1 ile her gegen yil etki ve miktarint arttiran
Avrupa iiretimi mamul mallar Osmanli pazarlarina biiyiik oranda egemen olmustur (Boratav,
2012:20). 19. yiizyilda i¢ pazarlara hakim olan ithal mallarin baskisi ile zanaatlara dayali yerli
iretim gerilemistir. Bu etki ile Anadolu’daki ithalat ve ihracat diizeyi 1820-1914 dénemleri
arasinda yaklasik 12-15 kat artmistir. Sadece pamuklu tekstil alanindaki ithalat diizeyi ayni
donemde 100 kat artig gostermistir (Pamuk, 1994:20). Ticaret anlagsmasinin uzun ve kisa
vadeli etkileri ile Anadolu, Balkanlar, Suriye ve sinirli bigimde Misir’da yer alan tekstil
endiistrisi bliylik bir darbe almis ve zamanla faaliyetleri bitme noktasina gelmistir. Bu
bozulma siirecinden loncalarda olumsuz olarak etkilenmisler ve Osmanli sehirlerinde hizli bir
bozulma ve kitlesel igsizlikler yasanmistir (Karpat, 2014:90).

Osmanli pazarlarindaki uluslararasi ticaret ve markalarin gelisip ¢esitlenmeye basladigi
donem, 19. yiizy1l sonu ile 20. yiizyil ilk ¢eyregi arasindaki doneme rastlamaktadir. Bu
doneme kosut gelisen pazarlama stratejileri ve reklamcilik bir sektor olarak gelisim
gostermeye baslamistir. Bu gelisime paralel Osmanli pazarlart yogun bigimde ithal tiiketim
mallar1 ile dolmus, ithal tiiketim mali ithalati yapan isletmelerin sayis1 1868 yilinda 587 iken,
1909°da bu say1 1893’e cikmistir. Avrupa liretimi mallarin Osmanli pazarlarinda yer almaya
baslamasi ile birlikte tiikketim anlayisi da degisime ugramistir. Osmanli yoneticilerinin de yeni
tiikketim anlayisinin olusumu bakimindan ilk adimlar attiklar: belirtilmektedir. Ozellikle II.
Mahmut déneminde giyim kusam usullerindeki degisimin devlet desteginde yiiriitiildiigii ve
saraya, biirokrasiye, orduya ve toplumun alt tabakalarina dogru Bat1 kaynakli yeni bir tiiketim
aligkanliginin sirayet ettigi goriilmektedir (Varli & Ozbay, 2011:2414-2416).

Gazetelere ilanlarin konulmasi ile gazetecilige ve reklamlara olan bakis degismis,
ilanciligin sadece gazetelerin yayimlanmasi i¢in degil ekonominin gelismesinin de baslica
amaglarindan oldugu goriilmistiir(Kologlu, 2010a:117). Bu gelismeler 15181nda yeni pazarlara
acilma, tiiketici ve iiretici ayrimlar1 reklamcilik kavraminin gelisimi i¢in en 6nemli unsurlar
olusturmus, matbaanin icadi ve gazetelerin gelisimi reklamciliga ivme kazandirmistir.
Boylece tellallar vasitasi ile yapilan ilan ve reklamlar artik donemin kitle iletisim araci olan
gazeteler araciligiyla yapilmaya baslanmistir (Yerlikaya, 1994:204).

Gazetelerin Osmanli toplumuna girisleri ve bu duruma kosut reklamlarin gelisimi pek
cok nedenle aksamistir. Takvim-i Vekayi gazetesinin yaynindan 29 yil, Ceride-i Havadis
gazetesinin yaymindan 20 yil sonra tam 6zerk ilk Tiirk¢ce gazete olan Tercliman-1 Ahval’in
basim siireci baglamis, Osmanli toplumunda 30 yil boyunca iki adet Tiirkce gazete varlik
gosterebilmistir. Bu donemde Osmanli Devleti igerisinde azinlik dilleri ve Avrupa dillerinde
pek ¢ok dergi ve gazete bulunmustur. Toplumsal, siyasi, ekonomik haber ve yorumlarin yan
sira ilan ve reklamlar da bu yayinlarda yer almistir. Osmanli Devleti’nde gazete gelisiminin
yavas seyri ve gazetelerin islevsellik kazanamamasinin bir takim nedenleri bulunmaktadir. Bu
nedenler: Tiirkce basim gerceklestiren matbaanin ge¢ kurulmasi, Islam inanci temelinde resim
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ve fotografin yasaklanmis olmasi, bireysel girisimlerin gelisememesi, kitap kiiltiiriine ve basili
eserlere yeterli ilginin olmamasi, egitim sistemindeki aksakliklar ve siyasi, sosyo-ekonomik
yapinin uygunsuzlugu olarak ifade edilmektedir (Nalcioglu, 2013:69-71).

Bat1 ile kiyaslandiginda Osmanli toplumu matbaa ile 300 yil, gazete basimlari ile 250
yil, reklamlar ile 200 yil gecikmeli olarak tanisabilmistir (Yavuz, 2007:186). Bati’daki
gelismelerin  Osmanli Imparatorlugu’na olan yansimalart bu nedenle ayni déneme
rastlamamaktadir. Bu durumun ilk nedeni matbaanin Osmanli toplumuna Bati’ya nazaran ¢ok
daha gecikmeli olarak girmis olmasidir (Ivrendi vd., 2005:240). Osmanli toplumu igin
matbaa, III. Ahmet’in saltanatt doneminde (1703-1730) biiyiik bir gelisme kaydetmistir. Lale
Devri olarak adlandirilan donemde ¢agdaslasma girisimleri ile giindeme gelen matbaa, ilk
basimevini kuran Ibrahim Miiteferrika’nin katkilar1 ve 1727 yilinda ulemanin da onayi ile
resmen uygulanir hale gelmistir (Kologlu, 2010a:6-7). Matbaanin gelisimindeki bu gecikme
nedeni ile gazete reklamlarmin bilinir hale gelmesi ve ilerlemesi bir takim gecikmelere ugrasa
da 19. yiizyil ortalarina gelindiginde gazete reklamlar1 basin hayatinda 6nemli bir aktor olma
yolunda ilerleme géstermeye baslamistir (Arpa, 2011:28).

Reklamin Osmanli toplumundaki ge¢ gelisiminin ikinci sebebi, Islam inancina sahip
toplumumuzda, sirk niteligi tasimast nedeni ile resim yapmak ve resimli esya kullaniminin
yasaklanmis olmasidir (Kologlu, 1992:11). islam inancindaki helal ve haram kavramlar: bir
baska kimsenin hakkini yememeyi, gosteristen uzak olmayi ve israftan kaginmayi temel
almaktadir. Bu sebeple Osmanli toplumunda sermayeyi elinde bulunduran grup buna uygun
bicimde hareket etmis, gelirin arttirilmasindan ziyade paylagim usulil tercih edilmistir (Kolay,
vd., 2012:18).ilave olarak Islam anlayis1 temelinde tevekkiil ve agirbashilik takdir edildigi igin
teshir olarak algilanan ilan ya da reklamlara hos bakilmamis ve giiven duyulmamistir. Bu
anlayis toplumun biiylik bolimiiniin tevekkiil ile sinirli kalmasma, azinlik olarak
nitelendirilebilecek sinirli bir boliimiin ise tiiketimi gergeklestirmesine sebep olmustur
(Yavuz, 2007:186).

Osmanli ekonomik yapisi igerisinde geleneksel piyasa sistemi olan loncalar bireysel
iiretim ve serbest girisimlerin Oniinii kesmis, 1838 Balta Liman1 Ticaret Antlasmasi’na kadar
stiren bu ekonomik yap ticaret gibi reklam olgusunun gelismesine de engel olmustur (Yavuz,
2007:186). Bu donemde reklam olgusunun gelismemis olmasinin bir diger sebebi ise Ozel
tesebbiisiin ¢cok sinirli olmas1 ve var olan smirl tesebbiislerin iktisadi faaliyetlerini ticari
isletme zihniyetinden daha ¢ok gecimlik statiisiinde siirdiiriiyor olmasidir. Bu sebeple tekel
konumunda yer alan devlet Avrupa mallar1 ile miicadele etme goérevini kendisi tistlenmek
zorunda kalmistir. Gazeteler ve devaminda reklamlarin Osmanli toplumunda bilinir hale
gelmesi ile birlikte kiigiik 6l¢ekli tarim isletmeleri ve geleneksel dokumacilik faaliyetlerindeki
isletmeler, reklam kampanyalar1 vasitasi ile ciddi bir ivme kazanan Bati’li tiiccarlar ile
miicadele edemez duruma gelmistir. Bu yogun rekabet siirecinde sadece Bursa ilindeki 1500
adet dokuma tezgahinin rekabete dayanamadigi ve iiretim yapamaz hale gelerek kapandigi
belirtilmektedir (Cakir, 1997:29).

Osmanl kiiltlirtinde kitap ve basili eserler sadece okunma siirecinin ifa edildigi bir
yapinin haricinde tezhiplerin, i¢ kapak minyatiirlerinin ve ciltleme usuliindeki yaklagimlarin
etkisiyle estetik bir deger olarak algilanmistir. Kitap yazim siireci hattatlar tarafindan, tezyin
sanatcilar tarafindan yapilir, kitaplar miicellitlerce ciltlenirdi. Uretim yapisindaki tiim bu
stireclerde pek ¢ok kisinin i sahibi olmasi, kitaplarin matbaada basilmasi ve bu kisilerin issiz
kalacaklar1 korkusu ile biiyiik oranda tepki ile karsilanmistir. Bu tepkiler ile matbaanin dini
kitaplar1 basamayacagi karara baglanmistir. Bu donem ilginin yogun olarak dini nitelikli
eserlere olmasi nedeni ile basilacak kitap bulunamamis, yaymlanan eserlerin fazla ilgi
gormemesi nedeni ile gerekli ticari kazang elde edilememistir (Nalcioglu, 2013:79-80).
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Kitap basimlarindaki azligin yani sira bu donem Osmanli toplumu igerisindeki okuma
yazma bilme orani da oldukga diisiik bir seviyede bulunmaktadir. Davison’a gore (2005), Ziya
Pasa 1868’de Miisliiman niifus igerisinde okuma-yazma bilme oraninin yaklasik olarak %2
seviyelerinde oldugu yonilinde goriis bildirmistir. Namik Kemal ise Osmanli toplumunda
okuma-yazma bilmeme oraninin %90-95 diizeyinde oldugunu ifade etmistir. Okuma-yazma
bilme oranindaki diisiikliigiiniin yanmi1 sira egitim olanaklar1 da oldukg¢a smirh bir diizeyde
kalmistir (Davison, 2005:71). Donem itibari ile egitim faaliyetleri biiyiik oranda geleneksel
metotlar esliginde egitim gerceklestiren sibyan mektepleri ve medreselerce yapilmistir. Cagin
gereklerinden ve pozitif bilimlerden olduk¢a uzak olan egitim siireci nedeniyle Osmanli
toplumu igerisinde gerekli okuma-yazma diizeyi ve okuma bilinci yerlestirilememistir. Tiim
stireglere ek olarak Miisliman tebaada hakim olan kulluk psikoloji temelinde Osmanli
toplumu igerisinde sorgulama, arastirma, elestirme, siyasi ve ekonomik gelismelerden
haberdar olma gereksinimi ve kisisel gelisim kaygist olusmamistir (Nalcioglu, 2013:80-83).

Gazete ve reklam kiiltiiriinin  Osmanli toplumundaki ge¢ gelisiminin yaninda
reklamlarin etkilerinin biiylikligii ve bu alanda gelisen sektore adim atilmasindaki siiregler
olmasi nedeni ile ilk reklamlar 6nem arz etmektedir. Tiirk reklamecilik tarihinde Bati ile
entegrasyon ve toplumsal doniisiim noktalarinda gazete ilanlarinin Onemli bir etkisi
bulunmaktadir. Toplum modernizasyonu i¢in yapilan pek ¢ok siyasi reform ve islahatlar
istenilen etkiyi yaratamazken, bu doénem reklamlarinda 6n plana ¢ikarilmaya calisilan
mesajlar ve yasam tarzi toplumsal doniisiimde 6nemli bir etkiye sahip olmustur (Kolay, vd,.
2012:23). Ilk reklam uygulamalarinin temel 6zellikleri, reklamlarda kullanilan dilin gelisimi,
gorsellik kullanimi, tutundurma ifadelerinin ilk reklamlardaki seyri ve gazetelerdeki tarife
stirecleri iilkemizde reklamcilik faaliyetlerinin gelisimi agisindan dikkat ¢ekicidir.

Ik dénem reklamlar daha ¢ok uzun agiklamalar igeren metinlerden olusmakta, gorsellik
ve ¢izim 6gelerine ilanlarda pek fazla rastlanmamaktadir. Giiniimiiz anlayisina yakin bigimde
gorsel 0gelerin kullaniminin ise siire¢ i¢inde gelisim gosterdigi goriilmektedir. Bu donem
reklamlarin genel bi¢imde aymi Ozellik ve egilimleri dikkate aldigi, reklamin verildigi
sektoriin ozelliklerine bagl olarak farkli uygulamalarin da yapilabildigi dikkat ¢ekmektedir
(Ivrendi, vd., 2005:253). Ilk dénem reklamlarin uzun metinlerden olusmasinin bir diger sebebi
ise Osmanli toplumu i¢in yeni olan diirbiin, fotograf makinesi, mikroskop, piyano ila¢ gibi
tiirlii ¢esit Uriinlerin tanitilmasi1 gayretinden kaynaklanmaktadir. Bu iiriinlere ait ilanlarin
zaman igerisinde kisaldigi, hedef kitleyi etkileyecek kisa mesajlar icermeye basladigi
goriilmektedir. Buna nazaran toplumun asina oldugu giyim kusam reklamlar: gibi bilinen iiriin
reklam metinlerinin ise ilk bastan itibaren kisa tutuldugu anlasilmaktadir (Cakir, 1997:137).

Ik gazetelerdeki reklamlarm daha ¢ok ilan seklinde gdstermesi ve daha sonrasinda
resimli ilan ve reklam siirecine baglanmasi nedeni ile gazetelerin tarife siireci de buna kosut
gec gelismistir. Bu donemde reklam verenlerin biiyiik boliimiiniin bir satir ya da santim satin
almadigi, birgok sekilde degistirilebilecek 20 veya 40 santimlik siitunlar satin aldigi
anlasilmaktadir. Ticari reklamlara sayfalarimi agan ilk gazete Ceride-i Havadis’tir, ancak
gazetede basili bir tarife belirtilmeden ilk uygulamalar gergeklestirilmistir. Reklam tarifesi
Tirk basminda ilk kez Terciiman-1 Ahval’de yayimlanmistir. Gazete ilk sayisinin birinci
sayfasinda, isim boliimiiniin altina gazete fiyati ile birlikte ilan tarifesini de belirtmistir.
Reklam verenlerde giiven yaratmak amagli bu uygulamaya gore, her reklamin satir {icreti ii¢
kurustur (Cakir, 1997:171). ilerleyen donemde Ceride-i Havadis’in ilan gelirlerini arttirmak
ve rekabet yaratabilmek i¢in ilan iicretinde indirime gitmesi iizerine Terciiman-1 Ahval’de ilan
licreti yayimlamaktan vazgegmistir (Kologlu, 2010a:117).

Reklamcilik kavraminin iilkemizdeki gelisimini kisaca acikladiktan sonra bol ve ¢esitli
ithal mallarin pazarlanabilmesi i¢in gazetelerde yayimlanan bazi reklamlar1 ana basliklar
altinda degerlendirecegiz.
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5.1. Kitap Reklamlari

Osmanl1 topraklarinda matbaanin yayginlagmasi neticesi ile kitap basimlarinda da kayda
deger artiglar meydana gelmistir. Basimi gerceklestirilen kitaplarin duyurularinin yapilmasi
stireci gazetelere verilen reklamlar araciligiyla saglanmaya calisilmistir. Kitaplarla ilgili ilk
reklamlara Takvim-i Vekayi gazetesinde yogun olarak rastlanmaktadir. Bu reklamlarin resmi
devlet matbaasi olan Matbaa-i Amire’de basimi ger¢eklesen eserlerin tanitimina ydnelik
oldugu gozlenmektedir. flave olarak Kuran tefsir reklamlarinin yogunlugu ve bu reklamlarda
tefsirlere ait kiinye bilgilerinin detayli bicimde agiklanarak fiyatlarin belirtilmesi dikkat ¢eken
diger unsurlardir (Arpa, 2011:28).Ceride-i Havadis ve Terciman-1 Ahval gazetelerinde de ilk
sayilardan itibaren en ¢ok reklami yapilan lriinler arasinda kitap reklamlar1 yer almaktadir.
Bu reklamlarda Takvim-i Vekayi gazetesine nazaran daha kisa metinler ve daha sade bir dil
kullanilmustir (Cakar, 1997:107). Ilk basilan eserler ulemani hukuk ve teoloji konularindaki
eserlere miisaade etmemesi nedeni ile bilimsel ve tarihi eserler ile sozliikklerden olusmustur
(Davison, 2005:24).

5.2. Giyim-Kusam Reklamlar

Balta Limani Ticaret Antlagsmasi sonrasi Avrupa’nin agik pazart konumuna gelen
Osmanli piyasasi pek ¢ok yabanci tiiccarin iriinleri ile doldurulmustur. Olusan yogun rekabet
ortamindan siyrilmak isteyen bir takim esnaf gazetelerde ilanlar yayinlatarak tanitimlarini
yapmislardir. Bu donemde 6zellikle kumasg, kumas tlizerine baski ve kiirk reklamlar1 dikkat
ceker. Ik kumas reklam Ceride-i Havadis’in 23. sayisinda yayimlanmustir.Bu reklam, Molla
Abdiisselam isimli tiiccar tarafindan Buhara’dan getirilerek Istanbul’da satisa sunulan, kalite
ve glizellik vurgulu reklam 6rnegidir. Hedef kitlenin kadinlar oldugu bu reklamda merak ve
ilgi 6gelerine yonelik “‘temiz ve a’la’’, ‘‘gayet nefis”’ gibi tutundurma sozciiklerine yer
verilmistir (Cakir, 1997:85).

Giyim reklamlarinda firmalar tarafindan farkli yontemler uygulanarak iiriinlere dikkat
cekilmeye calistlmistir (Dilber, vd., 2012:15).Agirlikli olarak kumaglarin yer aldigi giyim
magazasi reklamlarinda hazir elbise gorselleri ile birlikte magazada kadin ¢alisan ve kadin
terzi bulunduguna dair yapilan bilgilendirmeler tutundurma faaliyetleri bakimindan dikkat
cekicidir. II. Mahmut dénemi ile Osmanli toplumu i¢in zorunlu hale getirilen fes uygulamasi
nedeni ile yerli ve ithal iiretim fes reklamlar1 da gazetelerde yayimlanan reklamlar arasinda
yer almaktadir (Varli & Ozbay, 2011:2420). Bu durum feslerin kullanimi, yayginlagmasi ve
pazar paymin biiyiikligiiniin gostergesi olmasi acisindan Onemlidir. Fes kullaniminin
yayginlagmasi ile biiylik sehir merkezlerinde erkeklerin ve 10 yas iizerindeki biiylik erkek
cocuklarin fes kullanmadan sosyal yasamda bulunmalari uygun karsilanmamis, hatta fes
kullanmadan fotograf ¢ektirmek bile ayip ve giinah sayilmistir (Kazgan, 1999:146).

5.3. Gida Reklamlari

Gidalar ile ilgili ilk reklamlar arasinda Fransiz tiiccar Sal Alaman’in Istanbul’a geldigini
ve iriinlerini Beyoglu'nda satacagini duyurdugu ilan, zeytinyag: ile ilgili olarak gazeteye
verilen ilk reklamdir. Bu reklam Orneginde hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve tiiketici
lizerinde iiriin ile ilgili yenilik yapildigin1 hissettirmek amacli zeytinyag iiretiminin yeni bir
yontem ile yapildig: belirtilmektedir. Ilave olarak bu yeni ydntemi uygulayanin, {iriiniin bizzat
icat¢is1 oldugu da belirtilmis ve tiiketiciler iizerinde giiven duygusu yaratilmaya caligilmistir.
Ceride-i Havadis’te karsilagilan ve yerli zeytinyag: treticileri tarafindan verilen bir diger
zeytinyagl reklaminda ise Ayvacik kazasmin Papashi koyilinde {iretilen zeytinyaginin,
Avrupa’dan getirilen yaglara nazaran daha kaliteli olduguna yapilan vurgu ‘‘bundan béyle
daha a’la yapilacagr’ ibaresi ile saglanmistir (Cakir, 1997:94-95).
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Ilk ¢ikolata, mesrubat ve dondurma reklamlari Ceride-i Havadis’in 18 Eyliil 1849 tarihli
sayisinda yer almistir. Ceride-i Havadis’te,12 Ocak 1855’de yayimlanan baska bir ¢ikolata
reklami, reklam metninin kurulmasindaki uzunluk, yogun tamlamalar bakimindan dikkat
cekicidir.Cikolata reklaminda evvela ithal ¢ikolata tiiketicilere tanitilmis, kullanim alanlari,
faydalari, besin degeri ve {irliniin nerede bulunabilecegi gibi 6zellikler uzun reklam metninde
siralanmigtir. Bu ilanda bir parga c¢ikolatanin bir tabak kebap ile ayni vitamine sahip
oldugu,*“...¢ikolatanmn bir kitasindan viicud-1 insana hdsil olan kuvvet ve menfaat et’imeden
ziyade nefis olan bir tabak kebaptan husule gelen menfaat ile miisavi...”’seklinde
anlatilmistir. Tiketicilerin farkli yerlerde yemis olduklari yemeklerin yaninda daha temiz,
giivenli ve saglikli oldugu abartil1 ifadeler ile anlatilan reklamda ¢ikolata nazik, zayif yapili
insanlara ve bebeklere sihhat i¢in Onerilmektedir (Cakir, 1997:95-96). Reklamda pazarlama
usuliiniin agirihi@ ve ustaligi, iirtine yaklasim ve tanitim usulii konusundaki biling dikkat
¢eken ayrmtilardir (Dilber, vd., 2012:12-18).

5.4. icki Reklamlar1

Toplumsal yasamda ickinin yasak oldugu Osmanli toplumunda, Tanzimat doneminden
baslayarak icki konusunda alinan sert 6nlemler kaldirilmaya baglanmis, 22 Ocak 1858 tarihi
itibari ile gazetelerde icki reklamlar1 verilmeye baslanmistir (Cakir, 1997:98). Avrupalilarin
triin ve reklamlarina alisildiginin, Osmanli toplumu igin bazi tabularin ve geleneklerin
yikildiginin en biiyiik kaniti ise ilk kez Ceride-i Havadis gazetesinin 870 ve 871. sayilarinda
yayimlanan i¢ki reklamlaridir (Barouh, 2010:3).

5.5. Kuafor, Giizellik Uriinleri ve Kozmetik Reklamlari

1880’lerden sonra gazetelerin son sayfalarinda daha fazla reklam verilmeye baslanmis
ve Ozelikle giizellik ve bakim firiinlerinde artis meydana gelmistir. Bu donemde sampuan,
pudra vb. kisisel kullanim iiriin reklamlarinda hizli bir artis oldugu gézlenmistir (Dilber, vd.,
2012:11). Giizellik ftrtinleri, kuafor hizmetleri ve kozmetik iriin reklamlarinda, kadinlart
cezbetmeye yonelik olarak reklam bagliklarinin iltifat ile baslamasi, reklamlarda daha naif
sOzcliklerin kullanilmasi pazarlama anlayisinin gelisimi ve hedef kitlenin ayrimi agisindan
dikkat ¢ekicidir(Kolay, vd., 2012:23). Ceride-i Havadis’te en ¢ok yer alan reklamlardan bir
digeri bijuteri reklamlaridir. Elmas gerdanlik, altin ya da glimiis bilezik ve kolyeler, altin
saatler, yakut ve ziimriit yiiziikler gazetelerde reklami verilen iriinler arasinda yer almstir.
Hedef kitlenin yine bayanlar oldugu bu reklamlarda az da olsa erkeklerin kullanimina yonelik
altindan yapilmis yass1 ve camli saatler, Avrupa yapimi giimiis ve li¢ yaldizli zarflar, yine
altindan yapilmis kronometre saatler dikkat gekmektedir (Cakir, 1997:90).

5.6. Saghk, Ilac ve Protez Reklamlari

Gazetelerin ilk sayilarindan itibaren doktor, ilag ve protez reklam duyurular1 en c¢ok
reklam verilen ve yinelenen konular arasinda yer almistir (Barouh, 2010:8). Bu donemde
gazetelere verilen doktorluk ilanlarma yogun bir sekilde rastlanir. Ozellikle padisahin hususi
g6z doktoru, padisahin hususi dis doktoru seklindeki ibareler dikkat ¢ekmektedir (Dilber, vd.,
2012:12). Basmimizdaki ilk resimli reklam Orneginin 24 Temmuz 1842°de, Ceride-i
Havadis’te yayimlanan nasir ilact oldugunu belirtmistik. Bu reklamda hedef Kitleyi
etkilemeye yonelik ilacin iki dakikalik cerrahi miidahalenin ardindan hastalar1 ayaga
kaldirdigr ve yiiriittiigli seklindeki ibare kullanilmistir. Frengi ve cilt hastaliklar1 konusundaki
ilk reklam 6rnegi de Ceride-i Havadis’in 36. sayisinda uzunca bir metin halinde yazilan ilan
ornegidir. Bu reklam, Tiirkge gazetelerde ilk kez reklam basligi uygulamasinin yapilmasi
bakimindan 6nem arz etmektedir (Cakir, 1997:99-100).

23 Eyliil 1908°de Izmir’de, Ahenk Gazetesi’nde basilmis olan dis macunu, dis suyu ve
dis tozu reklaminda, “Paris dariilfiinunundan mezun ve Lille gsehri hastahanesi
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miidavimlerinden Dis Tabibi Doktor Fransuva Kastor” ibaresi ile verilmis olan reklam
orneginde {i¢ {iriiniin resmi ayr1 ayr1 yer almaktadir. Uriin tanitiminin gorsel dgeler ile
desteklendigi bu reklam Orneginde iiretici firma tanitilarak tiiketicilerin = gliveninin
kazanilmaya c¢alisildigi dikkat ¢ekmektedir (Bkz. Resim 1).26 Mart 1909 tarihli Ahenk
gazetesinde yer alan reklamda ise “Amerikan Gozliik¢ii Magazas:, Gozliik ve
Diirbinma’mulatmahsusasi. Etbay-1 Kehhdliyenin tavsiyesi mucibince gozliik siparigleri icra
olunur.” ibaresi ile tiriiniin tanitim1 gergeklestirilmis ve reklam gorsel 6gelerle desteklenmistir
(Bkz. Resim 3).

5.7. Ev Esyas1 Reklamlari

Ev esyalar igerisinde ilk ilanlar 22 Agustos 1860 tarihli dikis makinesi ve 17 Kasim
1857 tarihli Ceride-i Havadis’te yer alan soba reklami, mutfak esyalari, mobilya mefrusat vb.
ev gereclerine aittir. 20 Agustos 1840 tarihli Ceride-1 Havadis’te yayimlanan Fransa’dan ithal
edilerek Beyoglu’nda satildig: bildirilen duvar kagidi reklami1 daha 6nce de belirtildigi tizere
Tiirk¢e gazetelerdeki ilk ticari reklam 6rnegi olmasinin yani sira hazirlanis ve sunus bigimi
nedeniyle de 6nem arz etmektedir. Reklam metninde “‘altin ve giimiis dalli ¢igekler’’ve‘ ‘bir
takim tuhaf ve nadide kdgitlar’’ ibaresi ile tiiketici profili tizerinde yenilik ve gesitlilik, bir
takim tuhaf ve nadide kagitlar ibaresi ile merak &geleri canlandirilmaya calisilmistir. flanda
adres bilgisinin agik sekilde anlatilarak tiiketicilere kolaylik saglandigi, tiriinlerin uygun fiyat
ile satildig1 belirtilerek ise tiiketicide giiven duygusu yaratilmaya calisildigi anlagilmaktadir
(Cakar, 1997:118-123).Balkanlar Gazetesi’nin 6 Agustos 1913 sayili Selanik baskisinda,
Jones Dikis ve Muhtelif Ingiliz Makineleri Acentesi’nin resimli reklaminda iiriiniin tanitimina
yonelik kadin figiiriine dikis makinesiyle birlikte yer verilmistir (Bkz. Resim 2)

6. SONUC

Osmanli basinindaki ilk gazeteler olan Vekayi-i Misriye, Vekayi-i Giridiye, Takvim-i
Vekayi, Ceride-i Havadis ve Terciiman-1 Ahval gazeteleri ve bu gazetelerde yayimlanan ilk
reklamlar bu c¢alismada temel alinmigtir. Reklamcilik ve basin tarihi alaninda yapilan
arastirmalarin yetersizligi nedeni ile ilk Tiirkce gazetenin 1831 yilinda yayimlanmis olan
Takvim-i Vekayi gazetesi oldugu kabul edilmektedir. Ancak Orhan Kologlu ilk Tiirkce
gazetenin Takvim-i Vekayi’den 6nce, 1828 yilinda Misir’da yayimlanan Vekayi-i Misriye
gazetesi oldugunu kanitlamistir. Yine reklam tarihimizdeki ilk reklamim, 1860 yilinda
Terctiman-1 Ahval gazetesinde yayimlanan ticari ilan oldugu kabul edilmektedir ancak ilk ilan
caligmasi1 17. yiizyila ait oldugu kanitlanan Tiryak isimli ila¢ reklamina aittir.

Osmanli Devleti’nin resmi yaym organi Takvim-i Vekayi,1 Kasim 1831 tarihinde
cikarilmigtir. Gazetenin ilk sayilarinda devletin resmi gazetesi olmasi ve ilan kavraminin tam
gelismemis olmasi nedenleri ile daha ¢ok kamu ilanlar1 yayimlanmistir. 24 Temmuz 1836
tarihli Takvim-i Vekayi gazetesinde, bir devlet kurulusu olan Feshane tarafindan yayimlatilan
reklam Tirkge bir gazetede yayimlanmus ilk ticari reklam 6rnegi olmasi nedeni ile 6nem arz
etmektedir. Ceride-i Havadis Osmanli topraklarinda ¢ikan dordiincii gazetedir ve 6zel sektore
ait ticari reklamcilik siireci bu gazete ile baslamistir. Ozel tesebbiis tarafindan verilen ve
Tiirk¢e basinda yer alan ilk ticari reklam 6rnegi 20Agustos 1840 tarihli Ceride-i Havadis’te
yayimlanan Fransa’dan ithal edilerek Beyoglu’'nda satildig:i bildirilen bir duvar kagidi
reklamidir. Osmanli basininda yayimlanan ilk resimli reklam 6rnegi ise 24 Temmuz 1842
tarihli Ceride-i Havadis’te yayimlanan nasir ilaci reklamidir. Reklam kiiltiiriiniin Osmanli
toplumunda bilinir hale gelmesi ve ekonomik olarak etkili olmasi bakimindan Ceride-i
Havadis basin ve pazarlama tarihi agisindan 6nem arz etmektedir.

Tercliman-1 Ahval gazetesi basin tarihimizde ilk kez herhangi bir destek olmadan ve bir
Tiirk tarafindan yayim siireci baslatilan gazetemiz olmasi nedeni ile dnem arz etmektedir.
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Terctiman-1 Ahval gazetesinin ilk sayisinda gazetenin bir diisiinme ve tartisma gazetesi
oldugu belirtilmis ve basin tarihimizde ilk kez fikir gazeteciligine adim atilmistir. Tiirk
basininda reklam tarifesi ilk kez Terciiman-1 Ahval gazetesinde yayimlanmuistir.

Tiirkce basim ve matbaanin ge¢ gelisimi, Islami anlayis ve resim kullanimina olan
olumsuz bakis agisi, okur-yazar seviyesinin disiikliigii, okuma kiiltliriniin gelismemesi,
kulluk psikolojisi ile sorgulama, aragtirma ve bireysel gelisimin Osmanli toplumundaki geg
gelisimi gazetelerin ve reklam kavramimin gelisimini olumsuz etkileyen temel faktorler
arasinda yer almaktadir. Okuma kiiltliriiniin gelismemesine kosut gazete satislar1 da beklenen
diizeyin olduk¢a altinda seyretmistir. Hedefledikleri satis potansiyelini elde edemeyen
Osmanl1 gazeteleri, reklamlar1 gazetelerin ayakta tutulabilmesi icin ekonomik gerekgeler ile
kullanmiglardir. Osmanli pazarlarina sunduklari ithal mallarini tanitmak ve daha ¢ok satis
yapmak arzusunda olan Bati’li tiiccarlar ise Osmanli piyasalarinda az bilinen reklamin
gelismesine ve doniismesine katki saglamislardir. Gazete ve reklam kiiltliriiniin Osmanl
toplumundaki gelisimi ile yerli iretimlere iligskin reklamlarda 6nemli bir gelisim saglamistir.

Gazetelerde reklamlarin yer almasi ile gazetecilik anlayist ve reklam kiiltiirti 6nemli
Olciide degismis ve gelisim saglamistir. Basin tarihi igerisinde yer alan ilk ilan ornekleri
incelendiginde, ilk ilan metinlerinin olduk¢a uzun anlatimlar ile yapildig1 ve agdali bir dil
kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir. Reklamlar igerisinde tiiketicileri etkilemeye yonelik carpici
basliklar, kisa {iriin tanitim usulleri ve resim ¢izimleri ya da fotograflarin kullanimi ise siireg
icerisinde gelisim gostermistir. Giiniimiiz reklam normlarinin uzaginda olmasina nazaran
donem sartlar1 goz Oniline alindiginda reklam anlayisi belirli bir asamaya tasinabilmistir. Son
boliimde reklam anlayis usuliindeki degisime 6rnek olarak ii¢ reklam 6rneginde de iirliniin
tanitimina yonelik kisa climleler kullanildigi ve iiriinlerin pazarlama siireclerinin resimler
aracigiyla desteklendigi goriilmektedir.Reklamlar araciligiyla olusan tiiketim kiiltiirii
sonucunda reklamlarin gazetelerin yayimlanmasi siirecine ek ekonominin de gelismesine
katki sagladig goriilmiistiir ve giiniimiizde de bu anlayis devam etmektedir.
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Resim 3: Ahenk Gazetesi,26 Mart 1909
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