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ABSTRACT

Purpose- Nowadays, with the advancement of technology, social media came to our lives and is started to be used with other purposes, as
well. Specifically, entrepreneurs perceive social media platforms very appealing for the opportunities that they provide. People with
entrepreneur sprit use social media for their entrepreneurship activities in line with their entrepreneurship motives and their entrepreneur
characteristics. The purpose of this study is to determine the effects of university students’ use of social media for entrepreneurship on
entrepreneurship objectives.

Methodology- The sample of the study is composed of 324 university students from different fields in Gebze Technical University. The
collected data is analyzed with SPSS statistical software.

Findings- Results of the analysis shows that cognitive and self-sufficiency aspects of social media use for entrepreneurship have positive
effects on entrepreneurship objectives.

Conclusion- Conclusion: University students’ use of social media for entrepreneurship activities increases their entrepreneurship motives. In
addition to the use of social media for social objectives, university students research for what they can do for their career plans, which will
shape their future, try to develop their entrepreneur characteristics and use social media for these objectives.

Keywords: Social media use for entrepreneurhip objectives, entrepreneurship motive, entrepreneurship
JEL Codes: M1,M10, M13

GIRIiSIMCIi AMACLI SOSYAL MEDYA KULLANIMI VE GIRiSIMCILIK NIYETi iLiSKisi: UNIVERSITE
OGRENCILERi UZERINE BiR ARASTIRMA

OZET

Amag- Gunumduzde teknolojinin gelismesiyle birlikte sosyal medya kullanimi hayatimiza girmis ve farkli amaglarla kullanilmaya baslanmistir.
Ozellikle girisimcilik konusunda sagladigi rahatliklar cercevesinde sosyal medya platformlari girisimci olmak isteyen bireylere cazip
gelmektedir. Girisimcilik ruhuna sahip bireyler, kendilerinde tasidiklari girisimci kisilik 6zellikleri ve girisimcilik niyetleri dogrultusunda sosyal
medyayi girisimcilik faaliyetlerini hayata gegirmek igin kullanmaktadir. Bu arastirmani amaci, tniversite 6grencilerinin girisimcilik amaciyla
sosyal medya kullanimlarinin girisimcilik niyetlerine etkisini belirlemektir.

Yéntem- Arastirmanin 6rneklemi, Gebze Teknik Universitesi’nde farkli béliim ve farkli sinif seviyelerinde égrenim géren kolayda drnekleme
yoluyla ulagilmis 324 6grenciden olugmaktadir. Elde edilen veriler, SPSS istatistik programi ile analizlere tabii tutulmustur.

Bulgular- Yapilan analizler neticesinde girisimci amagli sosyal medya kullanim boyutlari olan bilissel kullanim boyutu ve 6z yeterlilik boyutu
ile girisimcilik niyetini anlamli ve pozitif yonli olarak etkiledigi belirlenmistir.

Sonug-. Universite égrencilerinin girisimci amach sosyal medya kullanimlari girisimcilik niyetlerini artirmaktadir. Universiteli geng bireylerin,
sosyal medya da sadece sosyal amagli gezinmenin disinda, geleceklerine yon verecek kariyer planlamasi ile ilgili neler yapabileceklerini
arastirmakta ve 6zellikle de daha 6nce yapilan girisim ¢alismalarindan da etkilenerek, girisimcilik 6zelliklerini de gelistirmeye galistiklari ve bu
amagla sosyal medyayi kullandiklari géralmektedir.

Anahtar Kelimeler: Girisimci amagh sosyal medya kullanimi, girisimcilik niyeti, girisimcilik
JEL Kodlari: M1, M10, M13
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1. GiRiS

Teknolojilerin gelismesi, internetin hayatimiza girmesi ve sosyal medya kavramiyla tanigmamiz yasam bigcimimiz ve anlayisimiza
yansimaktadir. Ginimuzde teknolojinin hizla gelisim gostermesiyle birlikte sosyal medya kullanimi artmakta ve farkli alanlarda kullanimi
gozlemlenmektedir. Ozellikle sosyal medya kullanimi, giinlik yasamimiza etki etmenin yaninda, aliskanliklarimiza, iletisim kurma
yéntemlerimize, girisimcilik faaliyetlerimize, girisimci olma niyetlerimize etki etmektedir. Yeni agilan kanallar sayesinde klasik girisimcilik
anlayiglari farklilagmistir. Teknolojinin gelismesiyle beraber girisimcilik faaliyetleri de farkli alanlarda ve farkh sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal medya da bu alanlarin basinda gelir. Girisimcilere sagladig gesitli avantajlar sayesinde, sosyal medya girisimcilik niyeti tasiyan bireylerin
tercih ettigi bir faaliyet alani olarak karsimiza gikar. Girisimci olmak isteyen bireyler, kendilerinde bulunan girisimci kisilik 6zellikleri ve girisimci
olma niyetleriyle harekete gegerek sosyal medya alaninda girisimcilik faaliyetinde bulunmaktadirlar. Gerek maliyet agisindan gerek sagladigi
birgok kolaylik agisindan giinden gtine tercih edilen bir faaliyet alani olmustur.

Bu arastirma da girisimci amagli sosyal medya kullanimi boyutlari olan biligsel kullanim ve 6z yeterlilik ile girisimcilik niyeti arasinda ki iligki
incelenmistir. Literatiirde sosyal medya kullanimi ile girisimcilik niyeti iliskisini inceleyen birgok ¢alismaya rastlaniimistir. Ancak yapilan
literatlir taramasi neticesinde ortaya koymus oldugumuz modele bilgimiz dahilinde ulusal alan yazinda rastlanilmazken uluslararasi
literatlirde ise konuya yakin az sayida arastirmaya rastlanilmistir. Literatirde o6zellikle; genel amagh sosyal medya kullanimi ile ilgili
arastirmalar goze garparken az sayida girisimcilik amagli sosyal medya kullanimi ile ilgili arastirma bulunmustur. Arastirma bu amaciyla
literatiire 6nemli katkida bulunacagi dusiiniilmektedir.

2.LITERATUR iNCELEMESi

2.1 Girisimci Amagh Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medya, insanlarin birbirleri arasinda dustincelerini, deneyimlerini, yasam goruslerini, tarzlarini paylasmak igin kullandiklari, ayni
zamanda surekli iletisim halinde kalmalarini saglayan sosyal platformlardir (Aktan, 2017). Bu platformlar, bireylere izin veren ve gesitli
olanaklar sunan etkilesimli platformlardir. Web tabanli ya da mobil tabanli teknolojilerin kullanilarak olusturuldugu sosyal medya platformlari,
kullanicilarin igerikler olusturdugu, paylasimlarda bulundugu, iletisim ortamlari yarattig, gelistirdigi ortamlardir (Kietzmann vd., 2010).

Sosyal medya, diinya {izerinde hizla gelismekte ve ilerlemektedir. insanlarin bilgilerini, deneyimlerini, olaylara bakis acilarini, yorumlarini hizla
ve daha yogun bir bicimde paylasmalari, sosyal medyanin gelismesine ve bliyimesine neden olmaktadir. Sosyal medya insanlar arasindaki
sinirlari ve mesafeleri ortadan kaldirarak yeni gevrimicgi ortamlar olusturmaktadir (Weinberg, 2009). Bireylerin birbiriyle olan iletisimi ve
paylagsimi sosyal medyanin 6ziini meydana getirmektedir. Forumlar, sosyal aglar, bloglar, wikiler, igerik topluluklari, anlik mesajlasma
uygulamalari, sosyal paylasim siteleri ve uygulamalari gibi pek ¢ok sosyal platform bireylerin birbiri ile baglanti kurmasini ve paylagimlar
yapmasini saglamaktadir (Oztiirk & Talas, 2015).

Sosyal medya kisiler arasi iletisim ve paylasima katki saglamanin yaninda birgok alanda insanlara farkl bakis agilari sunmustur. Bu alanlardan
biri de girisimcilik olarak karsimiza gikmaktadir. Girisimcilik kavrami da son donemde sosyal medya girisimciligi kavramina dénusup yeni bir
terim olusturmustur. Sosyal medya girisimciligi 6zellikle girisimciligin tagidigi risklerin daha az oldugu bir alan olmasi sebebiyle kisiler arasinda
ilgi cekmeye baslamistir (Cigek, 2018).

2.2. Girisimci Amagh Sosyal Medya Kullanimi Boyutlari Biligsel Kullanim ve Oz Yeterlilik Boyutu

Sosyal medya kullanimi élgiimlenirken karsimiza gikan ve calismamizda da kullandigimiz iki boyut bulunmaktadir. Bu boyutlar biligsel kullanim
ve 0z yeterlilik boyutlaridir. Bu boyutlardan bilissel kullanim, sosyal medya kullanilarak bireylerin gesitli igerikler olusturmasi, bu igerikleri
sosyal medya kullanan diger bireylerle paylagsmasi durumunda karsimiza gikmaktadir. Biligsel kullanim, tretilen igeriklere diger kullanicilarin
da erismek igin sosyal medya platformlarini kullanmasi, paylasilan hikayeleri, resimleri, videolari begenmesi ve paylasmasi olarak da
tanimlanir (Hossam vd., 2015). Biligsel kullanim boyutu, bireylerin bir alanda kendi ortaya koyduklari iceriklere ek olarak baskalarinin da
paylastiklari igeriklerin belirlenen ortak bir dil, kodlama ile paylagiimasiyla daha anlasilir olmasini ifade etmektedir (Hooff ve Huysman, 2009).
0Oz yeterlilik, insanlarin hissettiklerini, duygu ve diisiincelerini nasil yénlendirdiklerini, kendilerini nasil motive ettiklerini belirleyen bir olgudur
(Bandura, 1997). Sosyal medyanin 6z yeterlilik boyutu da, sosyal medyayi kullanan bireylerin bir ise baslamak igin kullanma kabiliyetine
inanglari olarak tanimlanir. Sosyal medya 6z yeterliligi gesitli yontemler kullanilarak arttirilabilir. Sosyal medya egitimi, saglanan finansal
destekler sayesinde artan sosyal medya 6z yeterliligi sosyal medyanin girisimci faaliyetler igin kullanilmasina olanak saglar. Sosyal medya 6z
yeterliligi, bireylerin bir ise baglamak igin sosyal medyayi kullanma beceri seviyesi olarak da karsimiza gikar (Ajjan vd., 2015).

2.3. Girigimcilik Niyeti

Niyet kavrami, Bird tarafindan zihnin odak noktasi olarak tanimlanmigstir. Kisinin kendi amaglarina dogru hareket etmesi ve isteklerine ulasma
yoludur. Girisimcilik niyeti ise girisimcileri dogrudan etkileyen, yeni girisimlerin ortaya ¢ikisini, kurulus yonini ve seklini, amacini belirler.
Girisimin hayatta kalmasi, kalkinmasi, blytimesi ve degisimini de etkilemektedir (Bird, 1988).

Bireylerin, girisimcilik isteklerini ve davranislarini ortaya koymak veya yeni is kurma istekleriyle ilgili olarak bir girisimde bulunma, bir girisime
katilma istekleri olarak tanimlayabilecegimiz niyetlerini girisimcilik niyeti olarak tanimlamak mimkandir. Girisimcilerde bulunan bu girisimci
niyetler, icten gelen cesaret, bagimsizlik ve hirsin dis diinyaya yansimasi olarak karsimiza gikar (Moses vd. , 2016). Girisimcilik niyeti, bireylerin
yeni ve bagimsiz girisimler yaratmasi ya da var olan isletmeler icinde yeni degerler yaratmasi amaciyla ortaya koyacagi eylemler olarak da
ifade edilebilir (Fini vd., 2009). Girisimcilik genellikle kasitli olarak gergeklestirilen bir eylem olarak karsimiza gikar. Girisimci kisiler yeni fikirler
hayata gecgirmeyi amaglar, Urlinleri ve pazarlari inceler, firsatlari degerlendirmeyi amaglar, yeni girisimler yaratir. Tim bunlari planlayarak
kasith bir sekilde gergeklestirir. Bu girisimcinin niyeti olarak tanimlanabilir. Niyet ise yapilan davranisi etkileyen bir motivasyondur. Kisinin
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motivasyonu ne kadar ytiksekse isi de o kadar basarili olur. Bir isi yapmaya ne kadar niyetli ve istekliyse o kadar basarili olur. Bunlar birbiriyle
dogru oranti gostermektedir. Girisimci, girisim hareketinde bulundugunda ne kadar motiveyse o kadar guiglii sonuglar elde eder (Hisrich vd.,
2017).

2.4. Girisimci Amagh Sosyal Medya Kullanimi ve Girisimcilik Niyeti iliskisi

Sosyal medya bireylerin kisisel ya da kurumsal anlamda paylasim yapabildikleri ve diger bireylerle etkilesim i¢inde oldugu bir ortam olarak
karsimiza gikmaktadir. Sosyal medyadaki bu etkilesim kurumlar tarafindan yogun bir bigimde kullaniliyor olsa da kisisel anlamda da bireylerin
icerik iretmesine imkan tanimaktadir. Bireysel kullanicilar bu etkilesim ve donustumleri kullanarak girisimcilik niyetlerini ortaya koyma firsati
bulabilirler. Girisimcilik ruhu tasiyan tim bireyler fikirlerini hayata gecirerek yeni girisimde bulunabilirler (Kusay, 2017). Bu anlamda sosyal
medyanin bireylerin igindeki girisimci ruhu ortaya gikardigini sdylemek mimkiindiir. Paylagim kolayligi, insanlara tanitimin yapilabilmesi igin
ortam saglamasi, genis kitlelere kolay yollardan ulasabilme gibi firsatlari bulunan sosyal medya platformlari girisimcilik icinde 6nemli bir ortam
sunmustur. Sosyal medyayi kullanan tiketiciler, istedikleri triinlere daha kolay erisebilir hale gelmis ve bireysel girisimciler ya da sirketler
tarafindan olusturulan girigsimlerle ilgili iletisim kurmalari kolaylagmistir (Jagongo & Kinyua, 2013).

Calvin ve arkadaslari (2018) Nijerya’nin bir eyaletinde yaptiklari galismada sosyal medyanin girisimcilik egilimini gelistirdigini gézlemlemistir.
Facebook, Whatsapp ve Instagram gibi sosyal medya platformlarinin inovasyon ve yaraticiligi gelistirdigi sonucuna varilmigtir. Youtube’un ise
yenilikgilige katki sagladigi gozlemlenmistir (Calvin vd., 2018). Kusay (2017)" de is glicu alani olarak sosyal medyanin kullanimini, girisimci
kadinlar tizerinde yapmis oldugu bir ¢alismayla ortaya koymustur. Bu galisma sonucunda sosyal medya platformlarindan Instagram araciligiyla
kadinlarin girisimci ruhlarini ortaya koyduklari sonucuna ulasiimistir (Kusay, 2017).

3. METEDOLOJi VE HiIPOTEZLER

3.1.Arastirma Orneklemi, Veri Toplama Yontemi ve Kullanilan Olgekler

18 soruluk anket formu kolayda érnekleme yolu ile Gebze Teknik Universitesi’nde 6grenim géren 336 &grenci lizerinde basili anket ile yiiz
yuze uygulanmistir. 12 adet anket eksik ya da hatali doldurulmasi nedeniyle arastirmaya dahil edilmemis ve nihai olarak 324 adet anket
analizlere tabi tutulmustur.

Yine bu arastirma kapsaminda, Girisimci amagl sosyal medya kullanimi igin; Ajjan vd. (2015) tarafindan gelistirilen 3 ifadeden olusan Biligsel
Kullanim ile Hossam vd., (2015) tarafindan gelistirilen 5 ifadeden olusan Oz yeterlilik Boyutlarindan olusan élgeklerden yararlanilmistir. Ali
vd., (2009) ve Cansiz (2007) calismalarindan yararlanilarak gelistirilen 10 ifadeli 6lgek kullanilmistir.

3.2. Arastirmanin Modeli Ve Hipotezler

Yapilan literattr gcalismasi neticesinde arastirma konusuna bagh olarak Sekil 1’de ki model kurulmus ve bu arastirmada iki adet hipotez test
edilmektedir.

Sekil 1: Arastirma Modeli

GIRISIMCi AMACLI SOSYAL MEDYA
KULLANIMI GIRISIMCILIK NiYETi
BILISSEL KULLANIM
OZ YETERLILIK

Ha: Girisimci Amagh Sosyal Medya Kullanimi Bilissel Kullanim Boyutu ile Girigimcilik Niyeti Arasinda anlamli bir iligki vardir.
Ha: Girisimci Amagh Sosyal Medya Kullanimi Oz Yeterlilik Boyutu ile Girisimcilik Niyeti Arasinda anlamli bir iliski vardir.

3.3.Aragtirma Bulgulari ve Degerlendirme

Arastirmadaki verilerin analizi SPSS programi kullanilarak sonuglari elde edilmistir. Bu kapsamda ilk olarak arastirmaya katilan 324 tiniversite
6grencisinin sosyo-demografik 6zelliklerine iliskin frekans dagilimi yapilmistir.

Arastirmaya katilanlarin demografik ozelliklerine bakildiginda; ankete katilan 6grencilerin % 58’ i erkek, % 42 si ise kadindir. Ankete
katilanlarin %97’si 21-24 yas araliginda olup, %3’ ise 25-28 yas araligindadir. Ankete katilanlarin sosyal medya kullanimi sikligina bakildiginda
%72’si siirekli, %15'i nadiren, %12’si ise az internet kullanma sikligina sahiptir. Yine internette giinliik gegirilen siire agisindan bakildiginda en
fazla %43 ile 4-6 saat araligi gézitkmektedir. Bunu %38 ile 1-3 saat, %15 ile 6 saat ile takip etmektedir. Son olarak internette gegirilen siirenin
ne kadari sosyal medyada gegirildigi sorusuna; %58 i 1-3 saat, %27 si ise 1 saatten az, %13 ise 4-6 saat araliginda kullandigini belirtmektedir.

4.FAKTOR ANALIZLERI

Faktor analizi bir dlgegin yapisal gegerliliginin test edilmesinde en yaygin kullanilan yéntemlerden biridir. Faktor analizi ile kullanilan 6lgegi
olusturan sorularin kendi aralarinda nasil kimelendikleri tespit edilir. Faktor Analizine uygunlugunun sinanmasi igin Bartlett Kiresellik Testi
ve Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) él¢iitiine bakilmistir. Tablo 1’de Orneklemin uygunlugu icin bulunan KMO degeri 0,889’dur. Bu degiskenler
arasinda kismi korelasyonlarin disiik olup olmadigini géstermektedir. 0,5’den kiigiik KMO degerleri, degisken cifti arasindaki korelasyonun
diger degiskenlerle agiklanamayacagini ve faktor analizinin uygun olmayabilecegini gosterir. Analizde bulunan deger (KMO = 0,889) kullanilan
verilerin faktor analizi icin uygun oldugunu gosterir.
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Barlett kuresellik testi ana kitledeki degiskenlerin birbiriyle iligkili olup olmadigi hipotezini test etmektedir. Barlett test sonucunda yaklasik
ki-kare degeri 3620,309 anlamlilik ise 0,000 bulunmustur. Bu deger korelasyon matrisinin birim matris oldugu seklindeki sifir hipotezinin
reddedilebildigini gostermekte ve faktor analizinin kullanilmasinin uygunlugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo 1: KMO ve Barlett’s Test Sonuglari

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,889

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 3620,309
Df 136
Sig. ,000

Tablo 2’de degiskenlere ait kesifsel faktor analizi sonuglari gosterilmistir. Kesifsel faktor analizi ¢alismasinda degiskenleri olusturan 18 soru
beklenen sekilde 3 faktdre ayrilmistir. Ortaya gikan faktorler Girisimci Amagli Sosyal Medya Kullanimi Boyutlari olan Biligsel Kullanim Boyutu
ve Oz Yeterlilik Boyutu ile Girisimcilik Niyetidir. Agiklanan toplam varyans girdi degiskenleri icin %69,007 dir. Arastirma da kullanilan kesifsel
faktor analizi sonucunda anket formundaki degiskenlerinden Girisimcilik Niyetinin bir sorusu beklenen faktérlere yiklenmedigi igin takip eden
analizlerde (Cronbach Alpha guvenilirlik Analizi, Korelasyon Analizi, Regresyon Analizleri) kullanilmamigtir.

Tablo 2: Faktor Analizi Sonuglan

Kendi isimi kurmama yardimci olmak igin sosyal medya uygulamalarini nasil kullanacagimi biliyorum. | ,839

Girigimci projemi desteklemek igin sosyal medya varligi gelistirmeyi biliyorum. ,853

Yeni firmami desteklemek igin sosyal medya kullanmak benim igin kolay olurdu. ,737

Sosyal medyayi; meslektaslarimla igerik paylasmak igin kullaniyorum. ,689

Sosyal medyayi; meslektaslarinizla isbirligi icinde olmak igin kullaniyorum. ,702

Sosyal medyayi; is igin igerik olusturmak amaciyla kullaniyorum. ,731

Sosyal medyayi; isimle ilgili bilgileri yaymak igin kullaniyorum. ,835

Sosyal medyayi; calisma alanimla ilgili bilgilere ulasmak igin kullaniyorum. ,720

Kendi isimin patronu olma arzusu taglyorum. ,884
Kendi isimi kurmayi ¢ok istiyorum. ,892
Benim her zaman girisimcilige karsi egilimim var. ,830
Bir glin kendimi girisimci olarak tanimlayabilirim. ,814
Baskalari icin galismaktansa bagimsiz ve kendi isimin sahibi olmay tercih ederim. ,806
Eger bir is bulamazsam, kendi isimi kurmayi digtintriim. ,641
Baskalari igin galismak yerine kendi isimde daha fazla para kazanabilirim. ,769
Guvenli ve yuksek (icretli ise sahip olmaktansa kendi isimin sahibi olmayi tercih ederim ,719
Mezun olduktan sonra ciddi olarak kendi isimi kurmayi digiintyorum. ,770

Aciklanan Toplam Varyans  %69,007

Tum degiskenlere ait; ortalamalar, standart sapma degerleri ve (Cronbach Alpha) giivenilirlilik degerleri yukaridaki Tablo 3’'de verilmistir.
Ortalamalara bakildiginda, ankete cevap veren 324 6grencininin 1’den 5’e Likert 6lgeginin ortanca degeri olan 2,5’un tizerinde degiskenleri
oldugu gortulmektedir. Alfa guvenilirlilik degerleriise 0.81 ile 0.92 arasinda degismektedir. (Alfa degerleri 0.70’in tizerindedir (Nunnally, 1978).

Tablo 3: Korelasyon Analizi

ort SS CrA 1 2
1 [Biligsel Kullanim 4,08 ,84 .81
2 |0z Yeterlilik 2,97 ,95 .85 ,334™
3 |Girisimcilik Niyeti 3,45 ,94 .92 ,368°" ,478"

**p<0,01

Korelasyon katsayi degerleri incelendiginde tim degiskenler arasinda anlamli bir iliski ortaya ¢ikmistir. Tiim degiskenler arasinda en gugli
korelasyon iliskisi ise Oz Yeterlilik ile Girisimcilik Niyeti (r= 0.478, p<0.01) arasinda gerceklesmistir. Yine korelasyon tablosunu
incelendigimizde tim degiskenler arasinda pozitif yonlu bir iliski goze carpmaktadir.

Bu ¢alismada 6ne sirilen hipotezleri test etmek amaciyla iki adet regresyon modeli olusturulmustur. Tablo 4’de Model 1’e ait bagimsiz ve
bagimli degiskenlerin anlamhlik diizeyleri ve etkileri gosterilmistir.
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Tablo 4: Sosyal Medya Biligsel Kullanim Boyutunun, Girisimcilik Niyetine Etkisi

MODEL 1 Girigimcilik Niyeti
Beta t Sig.
Biligsel Kullanim ,368 6,67 ,000%**
R2 ,135
F 44,578
Sig ,000

**p<0,01

Model 1’de bir hipotez test edilmektedir. Model anlamhdir (F:44.578, P:0.000). Bagimsiz degiskenlerin modeldeki bagimli degiskenin
varyansini agiklama orani olan R? degeri 0.135 olarak bulunmugstur. Modeldeki bagimsiz degisken Sosyal Medya Kullanimi boyutu olan Biligsel
Kullanim (B: 0.368, p<0.01) degiskeni, Girisimcilik Niyetini artirmaktadir. Bu sonuglara gére H1 hipotezi desteklenmistir.

Tablo 5’de Model 2’e ait bagimsiz ve bagimli degiskenlerin anlamlilik diizeyleri ve etkileri gosterilmistir.

Tablo 5: Sosyal Medya Oz Yeterliik Kullanim Boyutunun, Girisimcilik Niyetine Etkisi

MODEL 2 Girigimcilik Niyeti
Beta t Sig.
Oz Yeterlilik Kullanimi ,478 9,175 ,000**
R? ,228
F 84,181
Sig ,000

*%p<0,01

Model 2’de bir hipotezi test edilmektedir. Model anlamlidir (F:84.181, P:0.000). Bagimsiz degiskenlerin modeldeki bagimli degiskenin
varyansini agiklama orani olan R? degeri 0.228 olarak bulunmustur. Modeldeki bagimsiz degisken Oz Yeterlilik Kullanimi (B: 0.478p<0.01)
degiskeni, Girisimcilik Niyetini artirmaktadir. Bu sonuglara gore H; hipotezi desteklenmistir.

5.SONUG VE ONERILER

Bu galismada, 6grenim hayatina devam eden universite 6grencilerinin sosyal medya kullanimlari, kisilik 6zellikleri ve girisimcilik niyeti iliskisi
tizerinde durulmustur. Arastirmanin amaci, bireylerin sosyal medya kullanimlarini ne 6lglide girisimci amagla yaptiklarini ortaya koyarak,
girisimci kisilik &zellikleri ve girisimcilik niyeti iliskisini ortaya koymaktir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimlarini hangi élgiide girisimcilik
amaciyla yaptiklarini, girisimci kisilik 6zelliklerini tasiyip tasimadiklari ve girisimcilik niyetleri 6lgtilmeye galisiimistir. Yine tim bu degiskenlerin
birbirleri tizerinde yaptiklari etkiler incelenmistir.

Glinimizde teknolojinin gelismesiyle birlikte sosyal medya kullanimi hayatimiza girmis ve farkliamaglarla kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle
girisimcilik konusunda sagladigi rahatlklar gergevesinde sosyal medya platformlari girisimci olmak isteyen bireylere cazip gelmektedir.
Girisimcilik ruhuna sahip bireyler, kendilerinde tasidiklari girisimci kisilik 6zellikleri ve girisimcilik niyetleri dogrultusunda sosyal medyayi
girisimcilik faaliyetlerini hayata gegirmek igin kullanmaktadir.

Yapilan analizler neticesinde girisimci amagli sosyal medya kullanim boyutlari olan biligsel kullanim boyutu ve 6z yeterlilik boyutu ile
girisimcilik niyetini anlamli ve pozitif yonli olarak etkiledigi belirlenmistir. Bulunan sonug literatiirde genel olarak sosyal medya kullanimi ve
girisimcilik niyetini inceleyen benzer galismalarla uyumludur (Calvin vd., 2018; Mukolwe ve Korir, 2016; Jagongo ve Kinyua, 2013; Kusay,
2017). Elde edilen bu sonuca gore Universite 6grencilerinin girisimci amagh sosyal medya kullanimlari girisimcilik niyetlerini artirmaktadir.
Universiteli geng bireylerin, sosyal medya da sadece sosyal amagl gezinmenin disinda, geleceklerine yon verecek kariyer planlamasi ile ilgili
neler yapabileceklerini arastirmakta ve 6zellikle de daha dnce yapilan girisim ¢alismalarindan da etkilenerek, girisimcilik 6zelliklerini de
gelistirmeye calistiklari ve bu amagla sosyal medyayi kullandiklari gériilmektedir.

Bu arastirmanin bazi sinirhliklari bulunmaktadir. Arastirma sadece devlet Universitelerinde egitim goren lisans 6grencileri (izerinde
uygulanmistir. Gelecek gcalismalarda farkli devlet ve 6zel Giniversitelerde ve ayrica farkl bélimlerde egitim gorenlerde arastirma yapilmasi bu
konuda 6nemli sonuglar saglayacaktir. Diger bir sinirlilik ise, sadece sosyal medya kullanimi ile girisimcilik niyeti degiskenleri arastirmaya konu
olmustur. Bu yuzden yapilacak gelecek galismalarda farkh degiskenlerin arastirmaya dahil edilmesi literatiire daha fazla katki saglayacaktir
Bununla birlikte galisanlarin demografik yapilarinin da arastirmalara dahil edilmesi diger benzer arastirmalarla kiyas yapilmasina imkan
saglayacagi distintlmektedir.
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