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Kisim 1 — Tasnif

Iktisat literatiiriinde dort ana piyasa tipi incelenir. Bunlar; tam re-.
kabet, monopo), monopollii rekabet ve oligopoldiir.

Tam rekabet piyasasi cok sayida satcmin bulundugn bir piyasa
tipidir. Her saticr piyasaya tamamen aym nitelikte mal veya hizmet ax-
zeder (mal farkhlastirmas: yoktur) ve sanayilere giris ve ¢ikig tamamen
serbest ve kolaydi: Su halde burada tipik firma, fiyat: veri olarak alir
ve iiretim miktarmy, bu veri fivat 1sig1 alunda kérmi dzami yapacak se-
kilde ayarlar. Piyasa giicleri yle bir uzun donem dengesi kurar ki, bu
dengede firma, iiretimini fiyatin marjinal maliyete ve iinite maliyetinin.
asgari oldugu seviyeye esit oldugu duruma gore ayarlar.

Monopol piyasas1 ise, bir saticmm bulundugu ve piyasaya girig ¢t~
kiglarm miimkiin olmadig bir piyasa tipidir. Piyasadaki tek firma, biitiin.
bir endiistriyi temsil etmekte ve bu firmanin mal veya hizmetlerine olan.
talep, piyasa talebi ile ozdestir, Monopolcii firma, {iretimini, marjinal.
maliyetin marjinal varidata egit oldugu noktaya gore ayarlayarak ve boy-
lece iiriinii miimkiin en yiiksek fiyata satarak, kirini azamilegtirmektedir.

Monopol ile rekabetin karismast ile meydana gelen ve bundan dolayr
“gercek hayat” enfazla temsil ettigi ileri siiriilent monopollii rekabet piya- -
sas1 az farklilastinlmis mal satan ‘bir ka¢ firmanm bulundugu bir piyasa
tipidir. Satiglar, sadece fiyata depil, fakat iiretimin niteligine ve rekldm im-
k&nlarina bagli bulunmaktadir. Burada tipik firma analizi, firmalarmn kar-
sihikl: reaksiyonlarimin nazara almmadifi ve cok sayida bityitk ficmanmn.
bulundugu varsayim iizerine oturtulmus bir uzun devre ¢ziimiine gider.
Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi, burada da piyasa giicleri normal kar
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-marjt brrakmr. Su farkla ki, burada fiyat marjinal maliyetin iizerinde (talep
-egrisi negatif egilimlidir) ve bu fiyata gore ayarlanan iiretim ise, tam re-
kabetteki seviyenin altinda olacaktir,

Dort piyasa tipinin sonuncusu olan oligopol piyasa tipi ise, az sayada
saticnm bulundugu bir piyasadir, Buradaki “az” sifati farkh durumlara
. gore yorumlanmahdir. Asgari firma sayis1 ikidir. Azami firma sayis1 ise 6yle
bir say1 ki, eger bu sayiya bir firma daha ilive edilecek olursa, her bir fir-
‘ma satis fiyating, mamflimiin kalitesini veya rekldmlarim vahutta rekabet
-stratejisini degistirmedikce diger firmalann reaksiyonlarini nazara almak
mecburiyetinde olmasmn. ‘ '

Iktisat ders kitab1 yazarlarmn iizerinde anlagtiklarmi tahmin éttigim
‘bu dért tanim burada iizerinde duracagimmz konua degildir. Ancak, bu. dort
‘piyasa tipinin nasil bir tasnife tibi tutuldugu inceleme konusudur. Genel-
likle tam rekabet hali ile monopol halinin iki ucu temsil ettifi, buna mu-
kabil diger iki piyasa tipinin ise bu u¢larin arasinda kaldigy ve gercek ha- .
vattaki durumlan daha iyi aksettirdigi ileri siirtilmektedir. Monopolistik
‘rekabetin, oligopolden daha fazla tam rekabet haline yakm oidugu, buna
mukabil, oligopoliin ise monopolistik rekabetten daha fazla monopole ya-
kin oldugu iddia edilmektedir. Piyasalarin durumlar Sekil < 1- de gésteril-
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Sekil 1

-mektedir. Tam rekabet ve monopol en uctaki hallerdir. Monopolistik re-
kabet, oligopol halinin daha soluna diismektedir. Isaretler arasmdaki me-
safelerin bir 6nemi yoktur. Bu tasnif tarzimn cok kullamghi olmadigm:
tahmin ediyorum. Dzha iyi: bir tasnif tarzmda ise, pivasa iki ana guruba
bolinmekte. Birinci gurupta, rakip firmalarla iliskili olan firmalar bu-
Junmakta, kinci gurupta ise, sadece miisterileri ile veya potansivel miig-
teri ile ilgili olan firmalar bulunmaktadw .Béyle bir tasnif tarzma gidil-
digi taktirde, oligopol piyasa tipinin digarida kaldigi miisahede edilir.
Tam rekabet, monopol ve monollii rekabet- hallerinde biribirine rakip
durumda bulunan firmalar géz ontinde bulundurulmamaktadir, Zira,
monopol halinde zaten rakip firma diye bir sey soz konusu degildir. Tam
rekabet ve monopollii rekabet hallerinde ise piyasadaki firma sayis1 o ka-
dar ¢oktur ki, bir firmanm nihai {iretime yaptifn katgi diger firmalarm
~dikkatini cekmeyecek kadar azdir.
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Yukarida verilen ve gerceklere pek uymadigi belirtilen birinci tas-
mif tarzma gore oligopol piyasa tipi monopol piyasaya yaklasik olarak
gosterildigi igin, oligopole de kotil nazan ile bakilmaktadir. Bu piyasa
tipinde, bir ka¢ firmanm bir araya gelip, monopol giicii kazanacag id-
dia edilmektedir. Baz1 isletme idarecilerinin, tizerlerindeki oligopol dam-
gasim silmek icin ¢ok caba gisterdikleri bir gercektiv. Ancak bu cok
zor bir istir. Zira, oliogpol bizzat gercek hayattir, Bazi ufak istisnalar
haricinde, piyasada her firma kendi ana verilerinde yapacaklarr degisik-
liklerin diger firmalar izerindeki reaksiyomlarnin ne olacagim endise
dle tahmin etmeye calisie. Oligopol endiistriler “iyi” veya “fena” ‘olabi-
lirler. Firmalar arasmda olduke¢a sika bir rekabet olabilecegi gibi gayet
az bir rekabet hali de bulunabilir. Oligopol piyasa tipinin hududu o ka-
dar genigtir ki, s6z konusu piyasa tipinin isleyis tarzi her bir &zel en-
diistriye gére teker teker incelenmelidir. '

"Basim 2 - Oligopol Medelieri

Oligopol, ¢cok 6zel bir hal olan diiopol piyasa tipini de (sadece iki
firmanm bulundugu hal) icine aldify icin, Augustin Cournot'nun 130
yih agkm bir zaman evvel ortaya attifi izah tarzi ile ise baglayahm. Co-
urnot, iki maden suyu iireten firma arasindald rekabeti incelemistir. Hex
bir firmanm, fiyat sabit tuttufu ancak iiriin iizerinde ayarlamalar yapa-
rak rekabet ettigi varsaydmustir. Cournot, her bir diiopolistin digerinden
baginsiz olarak davrandigm: ve diger firmanm arz miktarma gére kendi
arzm ayarlayacagim varsaymugtir. Her bir firma diger firmamn iireti-
mini degistirmeyecegini tahmin etmekle beraber, birinin iiretimindeki
degigiklik digerininkin de etkleyecektir. Bu ayarlama mekanizmasi, iki
firmanin da aym miktar iiretime ulasbgi ve béylece bir denge duiu-
muna varildigs yere kadar devam eder. Bu vetire Sekil : 2 de rahatlikla
goriilmektedir. Eger Firma 2 nin iiretiminin herhangi bir ogy noktasinda
oldugunu kabul edersek, buna karsilik Firma 1 in iiretimi oqy noktasm-
da bulunacaktur, Firma 1 in og; de iiretime devam edecegine inanan
Firma 2, firetimini oq’s ye indirecektir. Neticede Firma 1 in iiretimi og’y
yitkselecektir. Buna karshk, Firma 2 diretimini oq’y ye, Firma 1 ise
0q”y e ayarlayacaktir. Denge, Cournot noktasi olan” (q; , qo) noktasin-
da meydana gelecektir.
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Firma 1 ve 2 nin reaksivon fonksiyonlar eg-kir egrilerinden ¢ikar-
tilmaktadir. Sekil : 3 de bu durum gésterilmistir. Herbir firma icin dort
es-kir egrisi ¢izilmistir. En yitksek es-kir egrisi en yiiksek kér seviye-
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Es-kir egrilerinin belirti bir tirelim seviyesindeki dogruya tefet ol-
dugu nokta, oteki firma veri firetim seviyesinde iken, sz konusu firma-
nin kirmi en yiikksek yapan noktadir. Su hale gore, bir firmanmn reaksi-
yon fonksiyonu, diger firmamn muhtelil iiretim seviyelerinde, ele alinan
firmamn en yiksek kir hadlerinin bitlestirilmelerinden meyvdana geleo
bir egridir. ‘

Elli y1l kadar sonralan Joseph Bertrand, Conrad’m kabul ettigi sa-
bit iretim varsayimumn yanhs oldugunu iddia etti ve onun yerine, ken-
disince daha gergekei olan, sabit fiyat varsayimim ikame etti. Boylece
kurulan Bertrand modelindeki- her ditopolist -firma: tamamile serbest ha-
reket etmekte, bir firma kendi iiretimi iizerindeki fiyati ne kadar degis-
tirirse degistirsin, piyasadaki rakiplerin fiyat politikalarmin degismiye-
cegine inanmakiadir. Cournot modelinde oldugu gibi burada da ber bir
diiopolist firmamn davramgi bir reaksiyon fonksiyonu olarak gosterile-
bilir. Sekli : 4 de Bertrand modeli goriilmektedir.
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Sekil : 4 de Firma-2nin OP; fiyah uyguladigim kabul edelim. Bu
dirumda Firma-1 OP; fiyatim uygulayacaktir. Firma-1"in devamh ola-
rak, OF; fiyatm uygulayacagina inanan Firma-2 kendi fiyaum OP’y ye
yiikseltecektir. Buna kargihk Firma-1in fiyath da OF/; seviyesine cika-
caktir. Firma-2'de tepki gostererek, fiyati oP”s’ve cikartacak, Firma-1

M. E. Konferanslarnn — &

i
[




82 Oligopol Piyasa Tipi Uzerine
ise yeniden fiyati op”;’e cikartacaktir. Béylece denge, reaksiyon fonk-
siyonlarmin kesigtigi noktada (p; , ps) meydana gelecektir.

Firma 1 ve Znin reaksiyon fonksiyonlari, ayni Cournot modelinde
oldugu gibi, es-kir egrilerinden elde edilir. Bu sekil-5 de goriilmektedir.
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| Sekil 5

Her bir firma ‘igin dért es-kér egrisi cizilmigtir. Eg-kir egrileri iize-
rindeki numaralar yiikseldikee, firmamin kér: da artiyor demektir. Eg-kir
egrilerinin, diger firmanm fiyat eksenine ¢izilen dikmelere teget oldugu
nokialarda kir azami olmaktadir. Bu halde, ikinei firmanm fiyvatlar veri
olarak, birinei firmanin 4zami kér noktalar: o firmanm reaksiyon fonksi-
yonunu vermektedir,

Uzun miiddet ihmal edilen Bertrand modeli, 1830 larda Heinrich
Von Stackelberg taralindan ele abnarak, gelistirilmistir. Her iki diipo-
listin de fiyatlan takip edici bir pozisyonda bulundupu Bertrand maode-
line kargilik, Stackelberg modelinde her ikisinin de fiyatlarm tesbitinde
onder oldugu, hatta birinin énder, digerinin takipei oldugu varsayimlari

kabul edilmistir. Stackelberg’e gire fivat &nderi, reaksivon fonksivonuna

bagh olmayan, fivat takipcisi ise bagli bulmandir. Sekil : 6 da dort ¢o-
ziim verilmektedir. Bu sekil Bertrand’m modelini andiymaktadir ve se-
kildeki F noktasi, Bertrand ¢éziimiiniin bulundugu noktadir.
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Sekil 6

Eger Firma-1 fiyat lideri Firma-2 ise fiyat takipeisi olursa, denge
X noktasinda meydana gelir. Bu noktada, Firma-I’in es-kér ~ ejrileri
«1-p-1) Firma-Z’nin reaksiyon fonksiyonuna tegettir. Bu durumda, Fir-
#ma-2nin reaksiyon fonksivonunun X de olmasi veri olarak, Firma-1 ki-
mim Azamilegtirir. Firmalarn rolleri ters cevrilirse, vani Firma-2 onder,
Tirma-1 takipei olursa, Z noktasi denge noktas: olur. Bu noktada, Firma-2
min es-kir egrileri (1-p-2) Firma-1’in. reaksiyon fonksiyonuna tepettir.

“Stackelberg dengesizligi” diye adlandumilan dordiineii coziim ise,
er iki firmamn da fiyat lideri olmak istedigi haldir. Her biri, digerinin
‘takipei olup reaksiyon fonksiyonunu ona gére belirleyecegine inanir. Her
idki eksene cizilen dikmelerden, X noktasmdan gecgen ile, 7 noktasmdan
gecen L noktasinda kesisir. Stachelberg dengesizligini ifade eden L nok-
‘tasy, her iki firma icin de daha yiiksek-eskér egrileri iizerinde kalr (Se-

Heil: 5).

Oyun teorisi 1940 larda ortaya atildigi zaman tabiatile hemen diio-
pol-oligopol teorisine uygulanmistir. Rakip firmalarm davvanig'ar wat-
- isler lizerinde gosterilmistir. Sekil: 7 de 1 ve 2 No.lu ditopolistin karglikls
«lurumlan gérillmektedir.
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Sekil 7

O ve T Harfleri, firmalarmm énder veya takipci olmalarni gister--
mektedir. Firmalar icin sadece iki strateji vardw. Kutular icindeki ra--
kamlar, secilen stratejilere gore kirhihk miktarmn gostermektedir.
Kutulardaki itk rakam (virgiiliin solundaki) Firma-Tin  kirlihigm,
ikinei rakam ise Firma-2nin  kirhlifinn gostermekiedir. Takipei-takip-
ci balinin uygulanamayacag: agiktir. Eger Firma-2 énderlik yaparsa,
Firma-1 takip edecektir. ITi¢ biri, digerine bir strdteji kabul ettirecelk
giicte olmadigima gore, her ikisi de &nder-onder stratejisinde - anlagip,.
esit-kér (10) elde etme yoluna giderler. Anlagmaya uymamak ise daima.
firmay: kdrh hale sokar. Bir firma énder durumunda iken, dierinin ta-
kipci dorumuna gegmesi, takipeinin kérm: (10) dan (15) e cikartacage
halde, digerinin kdrmni (10) dar (3) e indirir.

Kiszm 3 -— Tenkit

Kisim-2 de dort ana diiopol ve oligopol modelini inceledik. Her bir
modelde yapilan varsayimlar ve uygulanan metotlar farkhidir. Ancak,.
biitiin bu modellerin miisterek yonleri farkliiklarmdan daha fazladix. Bee
modellerin her biri ‘belirlidir. Modeldeki firmalar agk ve secik olaral
onder veya takipei olarak belirlenmeli ve béylece sonuca ulagjilmalidir.
Ik iki modelde (Cournot ve Bentrand), her bir firmamm, biitiin sartlara
ragmen difer firmalarm dretim miktar ve fiyatlarimi  sabit tutacagma:
inandig1 varsayilmaktadr. Son iki modelde ise, firmalara bazt ozel stra-
-teji:lefr izafe edilmekte (stratejilerin aciklikla “secilmesi ve buna gore
sonuca gidilmektedir.}.
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"Boyle kat1 ve belirli modellerin kullamalmas: ne derece faydahdir?
sOligopol piyasa tipinin niteliginden dolay1 bu sualin cevabi olumsuz ol-
«dugundan bu nokta iizerinde duracafmm. Origopol piyasasinda bir ¢o-
wziim oldugu miiddetce (belirli kalitedeki mal ve hizmet initeleri belirli
fiyatlarda satilmaktacdir), bu piyasa tipinin kats ve belirli olmadigim dii-
-giinmek kanaatimce daha mékul bir yaklasimdur. Birinci kisimda, Oligo-
pol piyasa tipini biitiin diger iic piyasa tipinden aywarak gordik, zira
wakip firmalarn davramsglarinm gézoniinde bulunduruldugu tek piyasa
budur. Tahmini bagmmlilik (yéni bir firmamin davranigmm, o firmamn
diger firmamn ne yapacag hakkindaki tahminine baglandigr ve bu fir-
malardan her birinin ne yapacagy, o firmalarn digér firmalarm davra-
.slar: hakkindaki tahminlere dayandigt) goriisi, Oligopol piyasasiu be- ’
‘lirlemej(te ve bazi reaksivon varsayimlar meseleyi epey kolaylastirmalda
beraber, problemin ¢oziimde bir teori olamamaktadir. Bu goriigler bir
‘totolojiden ileri- gidememektedir. Taraflarm stratejilerini  “belirleyerek,
ssonueu onceden bilme durumuna girilmektedir.

Fiyat -degisikiikleri karsismda bir oligopo! firmanmn karar vetiresini
‘grnek vererek, belirlenmis, kati oligopol modellerine yonelttigimiz tenki-
i biraz ddha agabiliriz. Diyelim ki, ele aldigimmz hipotetik firmada veri
maliyet ve talep gartlar altinda, iiretilen mallann fiyatlarmm indivil-
mesi idareve akithca bir davrams olarak gelmektedir. Talep, belirli hu-
«dutlar dahilinde oldukca elastiktir. Ve firma iiretimini azalan ortalama
mnaliyet sarti altinda yiiriitmektedir. Diger sartlar sabit- kabul edilerek,
#iyatin indirilmesi gerektir. Bu firma oligopel piyasa iginde oldugu igin
idarecilerin aklina su sual gelecektir: “Rakip firmalarm reaksiyonu, ne.
«olacakin?” Bu reaksiyon tam olarak bilinmedigine gore, tahmin yapﬂma-
ya calislacaktir. Tahmin ile varilacak ihtimaller ise sonsuz sayrdadir. Ve
Them fiyat hem de fiyat-disi degiskenleri kapsamaktadir. Beklenen fiyat
-reaksiyonlary, *hi¢ fiyat indiriminden, agm derecede fiyat indirimine ka-
dar cok genis bir sahayi kaplayabilir. Bu iki ii¢c nokta ile bunlar arasmda
kalabilecek her hangi bir nokta Sekil : 8 de gosterilmigtir, Op ve O Q,
hipotetik firmanizin baslangic fiyat ve miktar seviyelerini gostermekte-
dir, Eger, pp’ kadarlik bir fiyat indirimine rakip firmalardan bir reak-
siyon gelmeyecepi tahmin edilirse, yeni denge O P’ noktasinda kurulur.
Bu durumda O Q ve beklenen talep egrisi A B dir. Buna kargilik, eger

piyasadaki rekabet cok siddetli ise ve ilk fiyat indirimine karsihk rakip
firma hemen fiyat indirimi yapmurssa, yeni “denge” Op’ ve 0OQ” de mey-
dana geliv. (Denge, tinak icinde yazldi. Giinkdi buradaki anlam: ile
«denge, devaml degil, gecicidir, zira karsihkli rekabet yiizinden fiyat da-
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Fiyat

Qe ' Miktar

Sekil 8

ha da diigebilir). Daha agirs bir fiyat diisiisii olmadanki bir durumda
beklenen talep egrisi, pozitif egilmli AC’dir. Diger bir ihtimal de, firma-

nm fiyat indiriminin diger firmalarca takip edilmesidir. Bu durumda ba--
© kilacak gey, ele alinan firma malma degil, fakat biitiin endiistrinin ma- .
Ima olan talebin fiyat eldstikligidir. Bu elastiklik, genellikle yiiksek ola--
- bileceginden dolayi, yeni denge Op’, 0Q"’de meydana gelebilir, Talep-
egrisi kismi ise AD’dir. Talep egrisinin durumundan dolayr fiyatta bir
degigikligin olmadifi durumda, egrinin durumunun dogru olarak tahmin.
edilip, edilememesi’ mihim  degildir Burada miihim olan, firmanin ken-
" disini, rakiplerinin -durumuna gére ayarlamasidir. Fiyat ayarlamalarmdas.
bagka, kalite degisikligi, satis masraflan degisikligi, maln niteliginin.
degigtirilmesi, malla ilgili hizmetlerin degistirilmesi veya daha bir cok fi--
yal disy faktorler gbzoniinde bulundurulablhr ve ona gire ayarlama.
" yoluna gldlleblhr R

Yukaridaki 6rnekte devamh olarak hipotetik firmanm, diger firma
~ hakkmda tahminde bulundugunu varsaydik. Ornegi tamamlayabilmek: .
icin, diger firmanm da hipotetik firma hakkindaki tahminlerini gézoniin-
de bulundurmamiz gereklidir. Kargilikh baglmhhk Qlft yonliidiir; iki ta--
rafin reaksiyonunu da kapsar
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Gergek hayatta rastlanan oligopol tiplerinin ¢tziimiinde kat1 ve be-
lirli oligopol modelleri kifayet etmezse, ne yapmalidir?® Bu mesele cok
zordur ve hazir bir cevabim da yoktur. Acik olan bir sey var ki, o da bu
tip piyasalar hakkimda bir sey soyleyebilmek icin oldukca fazla bilginin
elde olmasi gereklidir. William Fellner, Competition Among The Few
adli eserinde séyle demektedir: “Karsilikli bagmnhhk, belirli vetirelerin
sonuglarmi incelemek ve yorumlamak icin gerekli bilgi miktarini arth-
rir.” Fellner ayrica, bu bilgilerin, iiretim veya maliyet fonksiyonunun
incelemesinde kulanilan metotlarla elde edilemeyecegini = belirttikten
sonra, bunlarin ancak, is adamlarinin davranislarimi bagkalar haklndaki
tahmine gore ayarlamhas1 ve bagkalarinin ise kendi dvranislarim bu adam
hakkmdaki tahminlere gire ayarlamasindan elde edilebilecepini iddia
etmektedir. Bundan bagka, bu bilgilerin degerlendirilmesi, bazi iktisat-
eiarin abigik olmadiklan ve belirleme zorluklarmdan dolay: itiraz ettigi
bir kisim bagka degiskenlere de oturtulmalidir. Bu degigkenlere 6rnek
olarak, diiriistliik, kavvetlilik gibi sahsi faktorler, idari kadro tarafindan
" alman Kararlarm siyasi sonuglar, idarecilerin ne kadar tanmmiz ve
azimli olduklari” gésterilebiliv, Bu faktorler ile ugrasmak gercelten cok
giictiir, ancak bunlari nazara almamak da cok giigli etkenlerden bir kis-
mmu ihmal etmek demektir. ‘ '

Kwisim 4 — Sonug

Sonug¢ kismmda, oligopol piyasa tipinin bazi vasiflarimi inceleyelim
ve bu vasifiarm yukandaki izahlara uyup, uymadigim gorelim.

Burada sadece dort vasif iizerinde duracafiz. Bunmlar, fiyat sertlig,
fiyat-dig1 rekabet, fiyat harbi ve biiyiime meselesidir.

Uzun zamandanberi oligopol piyasada fiyat sertliginin bakim oldu-
gu ileri siiviilmiistiir. Maliyet ve talep sartlarina kargt hassas olmayan gii-
. ditmlii fiyat politikalanna stk sik hiicum edilmistir., Tam rekabet, devam-~

Li fiyat degisikligine atfedildigi icin, cligopol piyasalarindaki cok seyrek
fiyat degisikligi de bu piyasalardaki yiiksek tekel derecesini aksettirdigi
kanaati ileri siriilmektedir. Ancak bu sonuclar dogru olmayabilir. Oligo
pol piyasa tipleri haklindaki izahlanimizdan g¢ikan sonug odur ki, bir
defa bir fiyat seviyesine ulagildt m, belirli bir riske katlanmadan bu se-
viye degismemektedir, Rakip firmalar fiyat indirimi arkasmdaki sebebi
iyi bir sekilde yorumlayabilir ve daha da fiyat kiracak sekilde tepki gos-
terebilir. Fiyat degisiklikleri hakkinda agik veya gizli bir anlagma olma-
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dikca herkes kendi bagina hareket eder. Rakiplerle maliyeti yitksek bir
karglasmanin riskinden kaginmak, beklenen fiyat degigikliklerinin sagla-
dig1 mubtemel kazanglardan agwr basabilir.

Genellikle bagvurulan fiyat - dis1 rekabet, tabiatile katr fiyat politi-
kasiyle ilgili bulunmaktadir. Bu metod fiyat degisiklizinin alternatif ted-
biridir. Bir firma fiyatlars indirecegi yerde, mamuliin kalitesini yiikselte-
bilir, gizli iskonto yapabilir. Bedelsiz daha fazla hizmette bulunabilic
veya daha fazla tezgihtar tutar, daha fazla reklim yapabilir. Fiyat dist
bu sahalarda rekabet etmek fiyat rekabeti ile aym nitelikte oldugu halde,
pivasadaki “sulh havasmm” bozmada. daha .etkisiz kalir,

Gerek kat1 fiyat politikasi, gerek fiyat - dig1 rekabetle iligkili olarak,
oligopol piyasa tipinin tciincii énemli szelligi fiyat harbidir. Fiyat harbs,
oligopol firmalarm en fazla cekindikleri bir tahdittir. Bu tahdit ¢ok sik
ortaya ¢tkmamadkla beraber, oldukea énemlidir. Kati fiyat ve fiyat - dist
rekabet politikalarina fiyat harbini énlemek igin hagvurulur. Fiyat har-
bi tehlikesi mevcut olmasa, bir sert fiyat dizisi ortayz c¢ikar.

Oligopol piyasa tipi izahlarmmzdan cikan son vasif ise, bu firmalarn
bilylime arzusudur. Burada firmamn biiyiimesinden kastedilen, kendi
maliyet sartlan icinde optimum iiretim seviyesine ulagmas: degil, cesa-
met olarak bityiimesidir. Ciinkii bitylik firmalar daha etkili ve rakipleriy-
Ie miicadelede daha giiclii olur.

Biiyiik firma bir fiyat - harbi esnasinda meydana gelen zarar daha
rahatlikla atlatabilir ve zararlari rakiplerine yikabilir. Biiyiik firmanm

manevralan daha giigli olur ve rakipleri biiyiik firmay: daha cok nazar:
itibare almak zorunda kali. E
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