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Uriinlerin miisterilerin ihtiyaglarim ve gereksinimlerini karsilayacagindan emin olmak igin miisterilerle yakin
caligmak onemlidir. Duygusal tasarim, kullanicilarin ihtiya¢ ve deneyimlerine odaklanan duygusal tepki ve
tasarim gorliniimii arasindaki iliskidir. Duygusal tasarim, yalnizca islev, bi¢im ve kullanilabilirlik tarziyla degil,
ayni zamanda kullanicilar i¢in ihtiya¢ ve talepler iizerine odaklanip miisterinin sesini yakalayarak, tiiketici
memnuniyeti saglayan iirtinler tasarlamaktir. Kansei Miihendisligi, miisterilerin hislerini tasarim parametrelerine
doniistiirmek i¢in kullanilan yontemlerden birisidir. Miisteri algilarindan en ¢ok etkilenen sektdrlerden birisi de
mobilya sektoriidiir. Literatiirde yapilan ¢aligmalar incelendiginde mobilya endiistrisinin anlamli bir biiyiime
ivmesi yakalamasina ragmen, miisterilerin duygusal ihtiyaglarimni dikkate alarak es zamanli olarak en kisa siirede,
en yliksek kalitede ve en diigiik maliyetle {irlin tasarimi yapabilen bir yap1 bulunmadigi anlasilmaktadir. Yapilan
calismada mobilya iriinlerinden bebek besigi tasarim stratejisinin olusturulmasinda, kullanicilarin genel
tercihlerini etkileyen hisler ve tiriinler arasindaki iligkileri belirlemek i¢in Kansei miihendisligi ve Temel
Bilesenler Analizi (TBA / Principal Component Analysis - PCA) kullanan bir yap1 énerilmistir. Onerilen yapida
faktor gruplart olusturularak degisken sayisi azaltilarak miisteriler ve bebek besigi arasindaki algisal iligkilerin
belirlenmesi amaglanmustir.

Anahtar kelimeler: Temel Bilesenler Analizi, Kansei Miihendisligi, Mobilya

CREATING OF BABY CRADLE DESIGN STRATEGEY BASED ON
KANSEI AND PRINCIPLE COMPONENT ANALYSIS

ABSTRACT

It is important to work closely with customers to ensure that products will meet the needs and requirements of
customers. Emotional design is the relationship between the emotional response and design appearance that
focuses on the needs and experiences of users. Emotional design is to design products that provide consumer
satisfaction by focusing not only on the function, form and usability but also on the needs and demands for the
users and capturing the voice of the customer. Kansei Engineering is one of the methods used to transform
customers' feelings into design parameters. The furniture sector is one of the most affected by customer
perceptions among other sector. Although the furniture industry has achieved a significant growth momentum, in
the literature, it is understood that there is no structure that can design products in the shortest time, with the
highest quality and lowest cost by considering the emotional needs of the customers. In the study, a structure that
uses Kansei Engineering and Principal Component Analysis (PCA) is proposed to determine the relationships
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between the products and the feelings affecting the general preferences of the users in developing the baby cradle
design strategy. This study is aimed to determine the perceptual relationships between the customers and the
baby cradle by creating factor groups which reduce the number of variables.

Keywords: Principal Component Analysis, Kansei engineering, furniture

1. GIRIS

Giintimiizde, tiretim ve tiiketim aligkanliklar1 degismis, tiiketiciler, bireysel begeni ve zevklerini tatmin etme
amacl aligveris yapma egilimine girmislerdir. Kullanicinin ihtiyaglar1 dogrultusunda pazarlama stratejileri
degistirilerek, satilan {irliniin iiretimi siirecine de girilmistir. Artik giderek daha fazla tiiketici, miikemmel islev
ve giizel iiriin bigcimleriyle tatmin olmamaktadir. Tiiketiciler duygusal deger igeren iiriinler pesinde kosmaya
baglamislar ve deneyimlerini kullanarak en iyiyi arastirmaya baslamislardir [1].

Uriin tasarimi, tasarimcilarin, kullanici duygu ve tercihlerini de karsilayacak bicimde miisterilere farkli iiriin
tasarimlarinin saglandigi zorlu bir siirectir. Tasarimcilarin ve kullanicilarin {iriin hakkindaki goriisleri genellikle
birbirinden farklidir. Bir iriin hakkinda miisterilerin duygu ve tercihlerinin nasil arastirilacagi ve daha sonra
tirlinlerin tasarlanmasinda bu duygu ve tercihlerin referans olarak nasil kullanilacagi ve son olarak kullanicilarin
zihinsel kavramlarimin nasil tanimlanacagi genellikle karmasiktir. Bu yilizden tatmin edici bir iriiniin
tasarlanmasi da zordur [2].

Kansei Mithendisligi, 1970 yilinda Japon bilim adami Nagamachi tarafindan bir {iriin hakkindaki kullanici
algilarini sistematik olarak arastirmak ve bu algilart tasarim parametrelerine doniistiirmek icin kullanilan bir
metodoloji olarak tanimlanmustir [3]. Kansei ‘&% (duygusal)’, Cince karakterin Japonca telaffuzudur. Japon
‘Kansei’ teriminin anlami, duygu ya da etkilenme ile benzer olmasina ragmen, Japon dilbilimcileri Kansei'nin
goreceli olarak kapsamli ve ince anlamlar i¢erdigini iddia etmislerdir [4].

Kansei miihendisliginde {iriin tasarim1 yapilirken, insanlarin duygular iizerinden hareket edilmektedir. Satin
alma davranislarimiz ¢ogunlukla bilingaltimizdan etkilenmektedir. Uriin tasariminin yapilmasi bilingli bir
faaliyet olmakla birlikte insanlarin tasarimlari hangi duygularla etiketledikleri, iiriin satin alirken hangi
duygularimin  uyarilmasini  bekledikleri belirsiz kalmaktadir. Oysaki tiiketici duygularinin yeni iriin
tasarimlarinda dikkate alinmasi, tiiketicilerin bu triinlerden memnun kalma derecesini arttiracaktir. Kansei
miihendisliginde en onemli gorev, {irlin tasarmminin en basinda miisterilerin tercihlerini ifade eden Kanseileri
dogru belirlemektir. Uriine uygun sifatlardan olusan Kansei kelimeleri ile miisterilerin psikolojik 8l¢iimlerini
kiyaslayan Semantik diferansiyel 6l¢eklerden faydalanilir. Eger kullanici Kansei’si dogru bir sekilde belirlenirse,
iiriin gelistirme ¢ok basarili olacaktir [5].

Mobilyacilik global ekonomide 6nemli bir yere sahiptir. Mobilyalarin bize verebilecegi duygusal deneyime
odaklanmak, iiretimden ziyade misterinin sesini yakalamak, modern mobilya tasarimimin ana egilimini
olusturmustur [6]. Mobilya sektoriinde iiriinlerin tasarlanmasi ¢cogu zaman kullanici geri bildirimlerinden yoksun
olup genellikle iiretim sahasinin teknik 6zelliklerine ve tasarimcilarin hayal giiciine dayanir. Mobilya kullanimi
konusundaki duygusal deneyimlere olan talep, duygusal tasarim gibi bazi yeni kavramlari ortaya ¢ikarmustir.
Literatiirde, bu duygusal tasarimlari yakalamak i¢in kullanilan Kansei miihendisligi metodolojisi ve mobilya
tasarimt ile ilgili birka¢ ¢alisma mevcuttur. Chen ve arkadaslari, Kansei miihendisligi teorisini kullanarak,
mobilya tasariminda tercih edilen tasarim programinin hedefine ulagmada Kansei imge kelimeleri ve mobilya
tasarim programlar1 arasindaki iligkiyi arastirmuslardir [7]. Zhongfeng ve arkadaglari tiiketicilerin duygusal
ihtiyaglarim1  karsilayan mobilya iriinlerini tasarlamak amaciyla, ahsap berjerleri ele alarak Kansei
miihendisligine dayali yeni bir yaklasim onermislerdir [8]. Ye ve arkadaslari, sandalye tasariminda tiiketicilerin
estetik gereksinimlerini ve duygusal ihtiyaglarimi karsilamak icin Kansei miihendisliginin temel prensiplerine
dayanan bir aragtirma yiiriitmislerdir [9].

Kansei miihendisligi uygulamalarinda kullanicilarin genel tercihlerini etkileyen Kansei kelimeleri ve {irlin
ozellikleri arasindaki iliskileri belirlemek igin bir¢ok istatistiksel metot kullanilmaktadir. Genel olarak bu
yontemler Dogrusal Regresyon, Korelasyon, Regresyon ve Konjoint Analizi gibi istatistiksel yontemler ile
Yapay Sinir Aglar1 (YSA), bulanik YSA, gri iliskisel analiz ve kaba kiimelemedir [10, 11, 12]. Ayrica Kansei
kelimelerinin indirgenmesi siirecinde faktdr analizi, kiimeleme analizi ve yakinlik diyagrami gibi bazi teknikler
kullanilmaktadir [13]. Bu yontemlerden birisi de TBA’dur.

TBA, ilk kez Pearson ve Hotelling tarafindan tanitilmigtir [14]. Bir diger adi1 Karhunen-Loeve metodudur [15].
TBA, degiskenlerin dogrusal kombinasyonlar1 araciligt ile varyans-kovaryans yapisimi agiklayarak, boyut
indirgenmesi ve yorumlanmasini saglayan, ¢ok degiskenli bir istatistik yontemidir [16]. TBA’nin esas amaci,
verinin c¢esitliligini daha iyi yakalayarak veri azaltma ve yorumlama olan dogrusal bir analizdir. Degiskenleri,
bilgi kaybina ugratmadan daha az sayida degiskene indirgeyip, yorum yapabilme giiciinii artirir [17]. Cebirsel
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olarak temel bilesenler p adet rasgele degiskenin (x1, x2, ..., xp) dogrusal kombinasyonu olarak ifade edilirken,
geometrik olarak dogrusal kombinasyonlar orijinal eksenlerin dondiriilmesi ile maksimum degiskenligin
yonlerini temsil eden yeni bir koordinat sistemini ortaya koyar. Dondiirme islemi yapilmasindaki amag, faktorler
tarafindan yapinin daha iyi yorumlanabilmesidir [18].

TBA faktorlestirme tekniklerinden birisidir. TBA’y1, klasik faktor analizi tekniklerinden ayiran temel nokta
ise, degiskenlere ait ortak faktor varyanslarinin hesaplanmasinda hata teriminin ihmal edilmesidir. Kisaca, p tane
degiskene ait toplam varyans TBA'da n tane ortak faktoriin dogrusal bileseni ile aciklanabilirken, faktor
analizinde ortak faktorlerin agiklayamadiklari bir varyans (hata varyansi) daha s6z konusudur [19]. Bu durum,
TBA’y1 klasik faktor ¢oziimlemesinden ayirir. TBA'da her bir degiskene iliskin varyansin 1.00'a esit oldugu
kabul edilir. Buna goére veri matrisindeki toplam varyans degisken sayisina, bu da faktorlerin 6z degerlerinin
toplamina esit olacaktir [13].

TBA, bir veri setiyle ifade edilmis olan bilgiyi alternatif bir sekilde ifade etmek amaciyla uygulanan bir
metottur. Bu yontemde bagimli degisken bulunmadigindan veri setindeki tiim degiskenler analiz sirasinda ayni
yone hizmet ederler. Herhangi bir tanesi digerlerini agiklamak i¢in segilmez. TBA veri setini yeniden ifade
etmeye yarayan bir teknikten ziyade bir boyut indirgeme metodu olarak bilinir. Bunun sebebi veri setini yeniden
ifade etmenin genellikle boyut indirgemeye izin vermesidir [20].

Huang ve arkadaglari, enjeksiyon kaliplama makinelerinin tasarim 6zelliklerinin ve kullanici iliskisi arasindaki

iligkinin degerlendirilmesinde, semantik diferansiyel 6l¢ek ile kullanicilardan elde ettikleri 12 kelime ¢iftinin
sonucunu Kansei mithendisligi, faktor analizi ve TBA kullanarak 2 bilesene indirgemisler ve ardindan yeni iiriin
tasariminda bu iki bileseni kullanmislardir. Uriin tasarim stratejilerinin olusturulmasinda Kansei degerleri
kullanilarak uygun {iriin tasarimimin belirlenmesinde faktér analizi ve TBA’mn Kkullanilabilir oldugunu
gostermiglerdir [2].
Yapilan ¢alismada da, bebek besigi tasarimi i¢in iiriin tasarimint etkileyen algisal faktorlerin analizi ve {iriin
goriniimii arasindaki iligkiyi incelemek i¢in Kansei mithendisliginden ve TBA’dan faydalanilmistir. Bebek
besigi tasarimlarimi etkileyen faktorlerin tanimlanmasi ve bu algilara yonelik gelecek tasarim algisinin
belirlenmesi hedeflenmistir.

2. MATERYAL VE METHOD

Mobilya sektoriinde bebek, ¢cocuk odasi {iriin ailesinde dnemli iiriin pargast olan bebek besikleri, kullanici algi
ve hislerine dayanilarak degerlendirilmistir. Uygulanan Kansei miithendisligi siire¢ adimlar1 asagida belirtilmistir.

Adim 1. Uriin Etki Alanmnin Belirlenmesi/ Uriiniin secilmesi

Mobilyacilik tiim diinyada en 6nemli iiretim sektorlerinden biridir. Yapilan ¢alismada, Kansei miithendisligi
kullanilarak, mobilyacilikta ¢ocuk bebek {iriin grubu icerisinde, tek parca ya da iiriin ailesi olarak satilabilen
bebek besigi, kullanicilarda uyandirdigi duygusal hisler agisindan degerlendirilmistir.
Calismamizdaki hedef kitle, bebek besigine ihtiya¢ duyabilecek olan yeni evli ¢iftler, anne babalar ve gelecegin
anne baba adaylaridir. Besikler ile ilgili anket calismamiza toplam 385 kisi katilmustir.

Adim 2. Kansei kelimelerinin toplanmasi

Uriin alam segildikten sonra, iiriin ile ilgili 72 kelime, mobilya ile ilgili dergilerden, iiriin kataloglarindan,
internet sitelerinden elde edilmistir. Bu kelimelerden bebek besiklerini en iyi temsil eden 12 kelime ¢ifti,
akademisyenler ve tasarimcilar tarafindan secilerek “Kansei” kelimeleri olarak belirlenmistir. Belirlenen 12
Kansei kelime ¢ifti Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Calismada Kullanilan Kansei Kelimeleri

Geleneksel-Modern Siradan-G6z Alict Minimalist-Dekoratif Kadmsi-Erkeksi
Romantik-Maceraci Kullamigsiz-Pratik Sevimsiz-Sevimli Kalitesiz G..Olj.un..um-Ka"te"
Goriliniim
Kolay Temizlenebilir-Zor Ucuz-Pahali Dayaniksiz-Dayanikli Zarif-Kaba

Temizlenebilir

Adim 3. Ozellikler Uzaymin Taranmasi

Kullanicilarin bebek besiklerine iliskin algt ve hislerini 6l¢gmek ve degerlendirmek amaciyla, en sik tercih
edilen bebek besigi modelleri belirlenmistir. Calismada, Tablo 2’de belirtilen 10 farkli bebek besigi tasarimi
kullanilmusgtir.
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Tablo 2: Kansei mithendisligi uygulamast i¢in segilen bebek besigi 6rnekleri

10

Adim 4. Verilerin Elde Edilmesi

Bebek besiklerinin bireylerde uyandirdigi duygusal hisleri 6l¢mek igin bir anket gelistirilmistir. Kullanicilarin
ve kullanic1 adaylarmin bebek besiklerinden beklentilerini belirlemek amaciyla 11°1i Semantik Diferansiyel
Olgek kullanilmistir. Anket; internet ortaminda ve birebir yapilan goriismeler ile gergeklestirilmistir. Anket
degerlendirilmeleri yapilmadan 6nce anketin nasil uygulanacagi ve Kansei miihendisligi ile ilgili kisa bilgi
verilmistir. Ankete katilanlar 10 adet bebek besigini, 12 Kansei kelimesi i¢in 11°li Semantik Diferansiyel 6l¢ek
ile ayr1 ayr1 degerlendirmislerdir. Sekil 1°de bebek besiklerini kansei kelimeleri ile degerlendirmek igin yapilmis
anketin genel gorlinimil verilmistir.

5 4-3-2-101234s5

"0 00000000080

5) SIra0aN e GOZ Al *
S5 4-32-1012345 =
00000000000 "

Sekil 1. Gelistirilen anketin genel gériiniimi
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Adim 5. Analiz Sonuglariin Elde Edilmesi

Bu adimda 12 kansei kelime ¢ifti ile elde edilen veriler degerlendirilerek, TBA ile bagimsiz faktorlere
indirgenmistir. TBA ile ¢6ziim elde etmek i¢in Varimax dik dondiirme yontemi kullanilmigtir. TBA sonucu elde
edilen bu yeni bagimsiz bilesenler, bebek besigi tasarimlarinda dikkate alinacak duygusal algi kelime gruplari,
yeni kansei kelimeleri olarak belirlenmis ve grup ismi olarak adlandirilmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Semantik diferansiyel olgek ile yapilan degerlendirme verilerinden faktorleri ¢ikarmak igin TBA yontemi
uygulanmistir. Kaiser’in 6zdegerin birden fazla olmasi gereken bilesen ¢ikarimi ilkesine gore [21], on iki Kansei
kelime giftinden iki faktor genellestirilmis ve Varimax yontemiyle rotasyon uygulanmistir. Biiyiiklikleri
0,50'dan biiyiik olan yiikler, faktdrlerin yorumlanmasinda onemli olarak kabul edilmistir. Elde edilen TBA
sonuclar1 Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3. Varimax yontemi ile ¢ikarilan faktorler

Faktor yiikleri Faktor 1 Faktor 2
Geleneksel---Modern 0,844 0,208
Siradan--Goz Alici 0,876 -0,112
Minimalist---Dekoratif 0,926 -0,006
Kadinsi---Erkeksi -0,330 0,781
Romantik---Maceraci -0,634 0,687
Kullanissiz--Pratik 0,310 0,770
Sevimsiz--Sevimli 0,951 0,136
Kalitesiz Gortiniim---Kaliteli GOriiniim 0,959 0,215
Kolay Temizlenebilir---Zor Temizlenebilir 0,884 0,071
Ucuz--Pahali 0,973 0,124
Dayaniksiz--Dayanikli 0,878 0,270
Zarif--Kaba -0,772 0,483

Tablo 3 incelendiginde, Faktor 1’in, geleneksel-modern, siradan-géz alici, minimalist-dekoratif, sevimsiz-
sevimli, kalitesiz goriiniim-kaliteli goriinim, kolay temizlenebilir-zor temizlenebilir, ucuz-pahali, dayaniksiz-
dayanikli kelime c¢iftlerinden olusurken, Faktor 2’nin, kadinsi-erkeksi, romantik-maceraci, kullanigsiz-pratik,
zarif-kaba kelime c¢itlerinden olustugu goriilmektedir. Faktor 1, varyansin % 65,522'sini, Faktor 2 ise %
17.669'unu agiklamaktadir. ilk iki ana bilesen toplam degiskenligin % 83.191'ini temsil etmektedir (kiimiilatif
aciklanan varyansi:% 83,191). Boylece, veri yapisinin ¢ogu, altta yatan iki boyutta yakalanabilir. Bu durum,
bebek besiklerinin yapisinin ilk iki prensip bileseninden oldukea etkilendigi anlamina gelmektedir.

Faktor 1'deki kelime ¢iftleri (6rnegin, geleneksel-modern, siradan-g6z alici, minimalist-dekoratif, sevimsiz-
sevimli, kalitesiz gériiniim-kaliteli goriintim, kolay temizlenebilir-zor temizlenebilir, ucuz-pahali, dayaniksiz-
dayanikli) triinlerin olusturdugu ilk algi seviyelerini temsil ederken, Faktor 2'deki kelime ¢iftleri (6rnegin
kadisi-erkeksi, romantik-maceraci, kullanigsiz-pratik, zarif-kaba) daha ¢ok duygusal tepkileri temsil eder. Tiim
bunlar dikkate alindiginda faktorlere genel bir isimlendirme yaptiimizda; birinci faktor ‘kalite’, ikinci faktor ise
‘zariflik’ olarak adlandirtlmistir.

TBA yeni iiriin stratejisindeki karar verme i¢in olduk¢a kullanish bir yontemdir. TBA, bebek besigi igin
toplanan kansei verilerine uygulandiginda, Sekil 2'de gosterildigi gibi Kansei kelimeleri ve drnekler arasindaki
iligki elde edilmistir. Sekil 2, ana bilesen alaninda her bir 6rnegin belirli kansei yoniine ne kadar yakin oldugunu
gostermektedir. Sekil 2 incelendiginde, 1, 2, 5 ve 9 numaral besik tasarimlarinin 2. Faktor bilesenlerine yani
zariflige; 4,6, 8, 10 numaral besik tasarimlarinin ise birinci faktor bilesenlerine yani kaliteye yakin oldugu
gozlemlenmistir.
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Biplot (axes F1 and F2: 83,19 %)
7 .
Kadinsi---Erkeksi ullanigsiz--Pratik
6 Romantik---Maceraci
5
Zarif--Kaba

4
—~ 3 -+ _—
S 8 Dayaniksiz--Dayanikl
B_ ) ° Kalitesiz Gortuntim---
N I Gelanekssitel MEBIEHUM
= 9 Sevimsiz--Sevimli

B
E 1 B> @ 1 B6 Ucuz--Pahali
Kolay Temizlenebilir+--Zor
0 Temizlenebilir
Minimalist---Dekoratif
1 ® +
B7 Siradan--Goz Alici
° °
-2 B3 T ° B8
B10
-3 1
6 -4 2 0 2 4 6
F1 (65,52 %)
e Active variables e Active observations

Sekil 2. Bebek besiginin ilgili kansei kelimelerine gore pozisyonlanmalari

Istatistiksel analiz sonuglar1 gostermektedir ki, besik tasarimlari nihai stratejisi, “kaliteli, dekoratif, sevimli,
g0z alic1” ve “romantik, zarif” kombinasyonuna dogru ilerlemektedir.

4. SONUC

Yapilan ¢aligmada, kullanicilarin bebek besiklerinin goriiniimlerine karsi algilar1 aragtirilnug ve bu algilarini
degerlendirmek icin Kansei Miihendisligi yaklagimu ile birlikte TBA uygulanmigtir. 385 katilimcidan 10 {iriin
orneginin algisal olarak taninmasinmi kesfetmek i¢in semantik diferansiyel 6lgek kullanilmistir. Bir bebek besigi
tasarimini tanimlayan uygun kelimeler, geleneksel-modern, siradan-goz alici, minimalist-dekoratif, kadinsi-
erkeksi, romantik-maceraci, kullamigsiz-pratik, sevimsiz-sevimli, kalitesiz goriiniim-kaliteli goriiniim, kolay
temizlenebilir-zor temizlenebilir, ucuz-pahali, dayaniksiz-dayanikli, zarif-kaba gibi 12 kelime gifti olarak
belirlenmistir. TBA sonuglari, 12 kelime ¢iftinin iki faktor ekseni olarak basitlestirilebilecegini gostermektedir.
Kalite olarak tanimlanan ilk faktor ekseni; geleneksel-modern, siradan-g6z alici, minimalist-dekoratif, sevimsiz-
sevimli, kalitesiz goériiniim-kaliteli goriintim, kolay temizlenebilir-zor temizlenebilir, ucuz-pahali, dayaniksiz-
dayanikli kelime ¢iftlerinden olusmaktadir. Zariflik olarak tanimlanan ikinci faktor ekseni kadinsi-erkeksi,
romantik-maceraci, kullanigsiz-pratik, zarif-kaba kelime ciftlerinden olusmaktadir. Bu iki faktor varyansin
%83.191’ini agiklamaktadir.

Caligsma, bebek besigi tasariminda, mevcut tasarimlar i¢erisinden insan duygulari ile isbirligini igeren, bilimsel
bir yontem olan Kansei Miihendisligi kullanilarak yapilmustir. Uriin tasarim stratejilerinin olusturulmasinda
kansei degerleri kullanilarak, karsilastirmali degerlendirme yapilarak uygun iiriin tarzi tasarimini yakalamak igin
TBA’dan faydalanilmistir. Bu yontem, bebek besigi tasarlanmasinda ve olusturulmasinda sektorde tasarimcilarin
hangi algilara yoneltilmesi gerektigi konusunda yardimeci olmustur. TBA, Kansei'nin anlamsal alanini ve
miisterinin Kansei ile bebek besigi arasindaki iliskileri belirleme g¢aligmasina olanak saglamistir. Gelecekte
yapilacak c¢aligmalarda, bu anlamsal iliskiler kullanilarak, sezgisel veya metasezgisel algoritmalardan da
yararlanilarak, hangi tasarim pargalarmin hangi satin alma duygularmi tetikledikleri arastirilabilir. Besik
tasariminda 6nerilen bu metodoloji, farkli mobilya iiriinlerinde veya elektronik, otomotiv gibi farkl sektorlerdeki
iirlin tasarimlarinda kullanilabilir.
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