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TV Reklamlarinin Yabanci Dil Olarak
Korece Ogretiminde Kullanim1®

Using TV Commercials in TeachingKorean as a Foreign Language

Oz

Tiirkiye’de Korece 6grenmek isteyen kisilerin
sayis1 gin gegtikce artmakta ve yabanc dil
olarak Korece Ogretimi alami giderek 6nemli
bir ¢aligma olmaktadir. Etkili bir dil 6gretimi
i¢in 6grencilerin dilsel becerilerini ve elestirel
diginme becerilerini gelistirmeye yardimci
yeni Ogretim  stratejileri  gelistirilmelidir.
Televizyon reklamlar1 tim dilsel beceriler,
sozcitk dagarcig, dilbilgisi ve kiltirel 6geler
i¢in zengin bir kaynaktir. Dogru secildiginde ve
dogru bir bigimde uygulandiginda reklamlar,
6grencilerin  dilsel becerilerini ve kiiltirel
yeterliliklerini ~ gelistirmede yardimec olur.
Bu caligma, reklamlarin yabanci dil olarak
Korece 6gretiminde TV reklamlarindan nasil
faydalanilabilecegi konusunda bakis agis1
sunmay1 amaglamaktadir. Reklamlarin Korece
ogretimindeki  etkilerini  gozlemleyebilmek
igcin Korece &6grenen ogrencilere kiigiik bir
sormaca uygulanmugti. Caligmanin  evreni
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Abstract

Number of people who want to learn Korean
is increasing rapidly and teaching Korean as
a foreign language has been expanding and
gradually becoming a significant field in Turkey.
For an effective language teaching new strategies
and teaching methods need to be developed
in order to develop studentslanguage and
critical thinking skills.. TV commercials can
be seen as rich resources for all language skills,
vocabulary grammar and cultural components.
If adapted and used properly, TV commercials
can help students to expand their linguistic
abilities and cultural knowledge. Also learning
through TV commercials creates interest and
highly motivates foreign language learners. This
paper aims to present a perspective as to how
TV advirtesements can be utilized in teaching
Korean as a foreign language. In order to
observe the contribition of TV commercials to
the Korean language teaching and also learning

small questionnarie has been conducted to

*  Bumakale 8-9 Aralik 2017 tarihinde Ankara'da diizenlenen “2017 Workshop for Korean Language Teachers
of Europe” calistayinda bildiri olarak sunulmus olan ¢aligmanin genisletilmis ve giincellenmis halidir.

ok

Edebiyat1 Anabilim Dal.

Ankara Universitesi, Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesi, Dogu Dilleri ve Edebiyatlar1 Béliimii, Kore Dili ve
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Anabilim dalinda 6grenim gérmekte olan 44
6grenci olusturmaktadir. Sormacalardan elde
edilen veriler yiizdelik oranlari belirtilerek
yorumlanmigtir. Aragtirmadan elde edilen
sonuglara gore reklamlarm siuf ortaminda,
dilin yaratic1 kullanimini gésterme konusunda
ne kadar kullanigh bir kaynak oldugu tartigilarak
ileride yapilacak olan ¢aligmalar icin o6neriler

sunulmustur.

Anahtar kelimeler: Yabanci Dil Ogretimi,
Korece Ogretimi, Dil Becerileri, TV Reklamlari.
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the students. The participants of this study
comprises of 44 students who learn Korean at
Ankara University. The data obtained from their
answers were defined with their percentage.
According to the data obtained from this study
implications of using advertisements in the
classroom as a rich source of useful material for
teaching the creative use of language have been
discussed.and suggestions have been done for
future studies.
Keywords: Foreign Language Teaching,
Korean Language Teaching, Language Skills,

TV Commercials.
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Giris

Gelisen teknoloji ile birlikte geleneksel yabanci dil 6gretim yontemleri yerini daha farkli
yontemlere birakmaya baglamistir. Geleneksel 6gretim yontemlerine alternatif olarak
gorsel-isitsel 6gretim yontemlerinin kullanilmas: gerekliligi giderek daha fazla hissedilmistir.
Dil 6gretimi tizerinde yontem gelistirmeye c¢alisan aragtirmacilar dil &gretiminde de
artik anadili konusucularinin taklit edilmesinden ¢ok, dil 6grenicisinin 6grendigi dilin
kaltirtini kavrayarak kiiltiirlerarasilik becerisini gelistirmesine y6nelik yontemler
tizerinde ¢aligmaktadir. (Gékmen, 2005:70) Daha etkili ve kalic1 bir yabanci dil gretimi
i¢in giintimiizde iletisimsel dil yeterlilikleri ve kiiltiirel yeterlilikleri gelistirmeye yonelik

yontemler benimsenmektedir.

Yabana dil 6grenirken bireyin temel amaci, o dildeki sézciikleri ve dilbilgisi kaliplarin
bilmenin yaninda bu sozciikleri ve dilbilgisi kaliplarini kullanarak o dilin konuguldugu
ortamlarda iletisim kurabilme becerisini kazanmaktir. (Inan,2012:180) Yabanci dil 6grenme
siirecindeki en énemli unsurlardan biri de grenilen icerigin akilda kalmasidir. Ogrenilen
igerigin akilda kalmasi, 6grenme etkisini en iist diizeye ¢ikarirken ayni zamanda 6grenme
stirecini eglenceli hale getirerek hedef dildeki bireylerle saglikli bir iletisim kurulmasini
saglar. Bu nedenle etkili ve kalic1 bir dil 6gretimi gerceklestirmek igin, 6grencilere hedef
dilin konusuldugu dogal ortamlara girebilme ve o dilin kaliplar1 i¢inde diigtinme, konusma
ve dinleme vb. becerilerini gelistirebilme imkaninin saglanmasi gerekmektedir. Bu asamada
6zglin 6gretim materyallerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu nedenle, yabanci dil 6gretiminde
gorsel-isitsel materyallerin roli yadsinamaz 6lgiidedir ve 6gretme siirecinde kullanilmasi
son derece onemlidir. Gorsel-isitsel materyallerden biri olan TV reklamlar1 hem dilsel
hem de kiltiirel 6geleri i¢inde barindirdigindan, 6gretim materyali olarak kullamildiginda
soz varligini zenginlestirerek 6grencilerin sozli ve yazil iletisiminde ifade ve anlatim
becerilerini gelistirir. TV reklamlar1 ayrica, gercek hayatta kolayca erisilebilen kitle iletisim
araglarindan biridir. Reklamlar, verilmek istenen mesaji ¢ok kisa siirede anahtar szciiklerle

net bir seklide ifade etme 6zelligi ile ilgi gekicidir.

Bu caligmada, 6ncelikle yabanci dil 6gretiminde reklamlarin kullaniminin 6nemi ve
gerekliligi vurgulanacaktir. Bu amag¢ dogrultusunda, reklamlarin sinif ortaminda 6zellikle
dilin dogru kullaniminda ne kadar etkili oldugunu belirleyebilmek igin yapilmus olan

uygulamanin sonuglar1 degerlendirilecektir.
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1. Yabanci Dil Ogretiminde TV Reklamlarinin Kullanimi

Televizyon ve radyo yaynlar1 yabanci dil ve kiiltiir igeriklerine ulagmay1 saglayan medya
unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Televizyon ve radyonun, bireyleri, topumu ve milletleri
birbirine yaklagtirmasi1 ve bunun sonucunda kiltir triinlerini ¢ok genis bir cografyaya
dagitmasi, s6z konusu cihazlarin yabanci dil 6gretiminde yasamsal bir rol oynamasin
saglamustur. (Inan, 2012:183)

TV reklamlarininigerigi, ders kitaplarinda yer alan diyaloglardan ya da konugsma metinlerine
gore daha 6zgiin ve gercek hayatta kullanilabilir 6zelliktedir. Stempleski (1992) 'den aktaran
Akpinar (2004: 281)’e gdre, anadil konusuculari i¢in diizenlenmis olan otantik televizyon
reklamlari, yabanci dil 6gretimi i¢in verimli bir ortam saglar. Reklamlar 6grencilerin konuya
ilgi duymalarin, belirlenen konuya odaklanmalarini saglar. Reklamlar ayni zamanda temel
dil becerilerinin timiini kullanmasina imkan saglarken 6grencilerin 6grendigi igerikleri
degerlendirmelerini saglayarak elestirel diisinme becerilerini de gelistirmelerine yardimeci

olur.

Smith ve Rawley (1997)ye gére reklamlar 6zellikle dinleme 8gretimi agisindan birgok farkls
nedenle idealdir. Birincisi reklamlar kisa sozctikler ve tekrarlanan tiimceler, ifadelerle akilda
kalicidir. Strenin kisaligi yabanc dili 6grenen 6grencilerin dili islemlemesine yardimei
olur. Reklamlarin dili ve igerisindeki kargilikli konugma metinleri 6grencileri, ginlik dil
kullanimy, argo, eksiltili s6zciikler ya da anadili konusucularinin tonlama ve vurgularina
maruz birakir. Ogrenciler ayni zamanda reklamlar araciligs ile farkli anadili konusucusu

sesleri, lehgeleri ve aksanlarini duyarlar.

Strauss (1999)’da TV reklamlarinin dogru bir bicimde kullanilmasi durumunda temel dil
becerilerinin gelistirilmesinde de ¢ok yardimci olabileceginden s6z edilmektedir. Reklamlar,

sozciik 6greniminde ve s6z varliginin gelistirilmesinde 6nemli bir aragtur.

Gunliik hayatimizin vazgegilmez bir pargasi olan reklamlarin egitimde kullanimu ve islevleri

Li (2011)’de irdelenmis ve islevleri agisindan dért ana baglikta simiflandirilmustar.

1. Reklamlarin egitsel islevi: Reklamlar olarak giinliik hayatta siirekli olarak hayatimizda
var oldugundan siirekli bir 6gretim iglevi goriirler. Sinif ortaminda 6gretilen bir reklamin
siuf digt ortamda da siirekli olarak ulagilabilir olmasi 6grenmenin pekistirilmesi

agisindan onemlidir.
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Reklamlar ayrica konu ve igerik bakimindan farkli olduklarindan 6grencilerin ilgi ve

merakinin artmasini saglayarak etkili bir 6gretim materyali olarak kabul edilir.

2. Reklamlarin yapisal iglevi: Reklamlarin yapisi goriintii, (yazili) icerik ve ses ve
sireden olugmaktadir. Reklamlar gorsel ve isitsel 6geleri i¢inde barindirdigindan,
6grenilen igerigin uzun siire hatirlanmasinda etkili rol oynar. Bu islev dil 6gretimi ile
birlestirildiginde, 6grenilen igerigin daha uzun siire hatirlanmasi ve 6grenmenin daha
etkili olmas1 agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Ayrica reklamlar siire agisindan da
avantaj saglamaktadir. Dizi, film gibi uzun siireli videolara kiyasla reklamlar ¢ok daha kisa

stireli olduklarindan ders saatlerinden ¢ok daha etkili bir bicimde kullanilabilmektedir.

3. Reklamlarin dilsel islevi: Reklamlarin dil 6gretimindeki islevleri de olduk¢a 6nemlidir.
Telaffuz 6gretiminde, dogal konugsmanin kolayca edinilmesinde, icerikteki kelimelerin
ve ifadelerin kavranmasinda ve dogru olarak kullaniminda, dilbilgisel yapilarin ve tiimce
kaliplarinin, 6grenilmesinde ders kitaplari ile karsilastirildiginda ¢ok daha etkili oldugu

dustintilmektedir.

4. Reklamlarin kiiltiirel islevi: Reklamlar yalnizca herhangi bir Griindi satmak igin
tiiketiciyi ikna amaci giitmezler. Reklamlarda o toplumun kiiltiirel 6gelerini de iginde
bulundururlar. Reklamlar, o toplumun diisiince yapisi, deger yargilari gibi unsurlar
da icinde barindirmaktadir. Hedef kiiltiirde saglikli bir iletisim kurabilmek i¢in o
toplumun yapisi, deger yargilar1 ve yasam bi¢imini de anlamak gerekmektedir. Bu
agidan dustnildiginde, reklamlarin etkili bir kiltir 6gretiminde de 6nemli bir role

sahip oldugu anlagilmaktadur.

2. Yabanc1 Dil Olarak Korece Ogretiminde Reklamlarin Kullanilmas:

Korece'de Cince kokenli bir s6zciik olan reklam s6zctig, (Essd) genis/genislemek ve

(F0 ") bildirmek anlammna gelen Cince karakterlerin bir araya getirilmesi
ile olusturulmustur. Genis bir kitleye bir seyi anlatmak, bilgilendirmek anlami ile
distinildiginde reklamlar Korece &gretiminde kullanilabilecek 6zgiin bir 6gretim
materyali olarak kabul edilebilir. Yabanci dil olarak Korece 6gretiminde giiniimiiz kosullarina

uygun, 6zgin ogretim materyallerinin ve 6gretim yontemlerinin kullanilmasi gerekliligi
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giin gectikce daha da artmaktadir. Ozgiin 6gretim materyalleri olarak reklamlarin bu alanda

kullanilmast ile ilgili caligmalar 2000li yillarin baglarindan itibaren yapilmaya baglanmugtur.

Yapilan galigmalar yalnizca reklamlarin dil 6gretimi ile sinirlandirilmamis ayni zamanda
kiiltiir 6gretimi ile de iliskilendirilmistir. Jeon (2008:10)’da reklamlarin 6gretimdeki etkisi

aragtirilirken, “ilgi ve merak: arttirma’, “dil 6gretimi” ve “kiiltiir 6gretimi” olmak tizere tig

farkli acidan ele alinmugtir. Korece 6gretiminde reklamlarin kullamlmasimimn gerekliligini

savunan bagka bir aragtirmaci Shin (2007) reklamlarin egitimdeki gerekliligini ve dnemini

asagida belirtildigi sekilde vurgulamugtur.

1.

2.
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Reklamlar gercek materyallerle dogal dil 6grenimini miimkiin kilar.

Reklamlar kiiltiir 6gretimi materyali olarak kullanildiginda Kore toplumunun yapisi ve

kiiltiiri de 6gretilebilir.

Reklamlar diger materyallere gore daha kisadir. Ayrica herhangi bir ek diizenleme ya da
redaksiyona ihtiya¢ duyulmadan direk olarak kullanilabilir.

Reklamlar gorsel ve isitsel 6geleri bir arada bulundurdugundan anlamasi daha kolaydr.
Konusma, dinleme, okuma, yazma gibi temel dil becerilerinin ayn1 anda 6gretilmesini

miimkiin kilar.

Reklamlar 6grencilerin motivasyonunu olumlu yénde etkiler ve 6grencilerin

yaraticiliklarinn gelistirilmesine yardimei olur.

Reklamlar araciligy ile sozciik tekrar kolayca yapilabilir; alternatif sozciikler, metaforlar,
guncel kullanilan sozciikler, saka sozciikleri, deyimler, atasozleri gibi farkh sézcik
gruplar1 ya da ders kitaplarinda ve derslerde 6grenilmesi miimkiin olmayan tiimce

kaliplar1 kolayca 6grenilebilir.

Reklamlar dil 8grenimini siirekli kilar. Ogrenci reklamlar aracilig: ile 8grendigi igerikleri

ders disinda da duymaya devam eder ve béylece siirekli pekistirme imkanina sahip olur.

Reklamlar sinavlarda da siirekli 6grencilerin kargisina gikar. Ornegin Korece yeterlilik
sinavindan sinavi olan TOPIK' sinavinda reklamlara sinav sorusu olarak siklikla yer

verilir.

Yabanci dil olarak Korece 6grenenler igin gergeklestirilen Korece yeterlilik sinavi. Ayrintili bilgi igin: http://

www.topik.go.kr/usr/cmm/subLocation.do?menuSeq=2210101
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Bu agidan diistinildiiginde; 6grencilerin diizeyine uygun olarak segildiginde reklamlarin,
dil 6gretiminde genis kapsamli ve zengin igerikli bir 6gretim materyali olduklar1 kabul
edilebilir. Reklamlarin dil 6gretiminde 6grencilerin dilsel becerilerini gelismesine katki
saglarken, 6grenilen dilin kiltiiriiniin de anlagilmasini kolaylastirarak 6grenme siirecini

daha eglenceli hale getirir.

3. Aragtirmanin Amaci

Bu ¢aligmanin amaci Tiirk 6grencilerin yabanci dil olarak Korece 6grenme siireglerinde
gorsel-isitsel materyallerden TV reklamlarimin kullaniminin 6nemini vurgulamak ve
ayni zamanda bu materyallerin kullamilmas: ile ilgili 6grencilerin goriig ve distincelerini
degerlendirmektir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda elde edilen olan bulgularin,
yabanci dil olarak Korece 6gretimi alaninda yapilacak olan galigmalara katki saglamasi
hedeflenmektedir.

4. Yontem

Bu ¢aligmada nitel aragtirma y6ntemi kullanilmig olup 6grencilerin TV reklamlari ile ilgili
goriisleri belirlenmeye galisilmigtir. Ankara Universitesi Kore Dili ve Edebiyati Anabilim
dali 2. ve 3. simif 6grencilerine ayri ayr1 olmak tizere ders saatlerinde reklamlarin kullanildig:
uygulamali ders yapilmis ve donem sonunda arastirmaci tarafindan hazirlanan sormaca

araciligiyla ders ile ilgili 6grenci goriisleri degerlendirilmisgtir.

4.1. Calisma Evreni

Aragtirma evrenini 2016-2017 egitim 8gretim yilinin bahar yarryilinda, Ankara Universitesi
Kore Dili ve Edebiyat: Anabilim dalinda 2. ve 3. sinifta 6grenim gérmekte olan toplam 44

6grenci olusturmaktadir.

4.2. Veri Toplama Araci ve Analizi

Calismada veri toplama araci olarak, aragtirmaci tarafindan hazirlanan sormaca teknigi
kullanilmugtir. Aragtirma evrenini olusturan Ogrencilerin, Korece 6grenme siirecinde
reklamlar kullanilarak yapilan dil 6gretimi ile ilgili diisiinceleri analiz edilerek elde edilen

bulgular degerlendirilmisgtir.
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5. Ornek Uygulama

Uygulamada, Seong-Ok Cheon (2010) tarafindan gelistirilmis olan “Chef Korean” adli
ogretim materyali kullanilmistir. Ogretim materyali Kore yemekleri ile alakali 15 farkli
televizyon reklamindan olugmaktadir. Her bir tinite farkh bir reklamdan olugmakta olup,
tinite igeriginde sozciik-dilbilgisi alistirmalari, konusma-tartisma alistirmalar ve konu
ile ilgili kiltir agiklamalar1 bulunmaktadir. Her tnitede dort temel dil becerilerinin
kullanilmasina yonelik icerikler bulunmaktadir. Ogretim materyalinin amaci, Kore
yemekleri aracihi@ ile Kore kiltirti tamitirken farkli dilsel aktiviteler aracilig: ile de
ogrencilerin dilsel becerilerin gelistirmek olarak belirlenmistir. Ilgili dgretim materyali

kullanilarak, 6grencilere uygulanmus olan 6rnek ders igeriginden bir tanesi asagidaki gibidir.

Unite Adi: (Gelin)

Reklam Metni
AlO{HL: & & 9| & Kaynvalide: Tki kez kavur!
A|50|: HF &S A~ &15615H6HS] Gériimce: Citir gitir olsun!!! Hahahaha
o 2 A0 S 2 A4 B M Sarki: Yalnizca en iyi yosunlara segilerek
HFAF HE A = B 22 S 2 oFdtbZ] Catur gitur iki kez kavrulan Dongwon Yosunlar:
Alo{HL: 4% HhAFSHLI. Kaynvalide: Oooo citir citir..
A0l == SHIRI? Goriimce: Kim yapti acaba?
Li2i|O|E: &2 F&B
Amaglar

1. Reklam aracihig ile dinleme ve okuma aktivitelerini gergeklestirmek

2. Korece'de akrabalik terimleri hakkinda bilgi sahibi olmak ve yeni sozciikler 6grenmek
3. Sayg dili kullanimini 6grenmek/pekistirmek

4. Kore toplumunda geleneksel aile yapis1 ve iligkileri hakkinda bilgi sahibi olmak

5. Konu ile ilgili atasozii ve deyimleri 6grenmek
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Uygulama

Ogrencilere izletilen reklamda kayinvalide ve goriimce gezmeye gikarken evde biraktiklary
geline is yapmasi i¢in emir verirler. Yosunlarin kavrulmasini tembihleyerek anne kiz birlikte
disar1 gikarken evin gelinini evin bahgesinde birakirlar. Reklamda evin gelini yosunlar
hazirlamaya ¢alisirken araya yosun markasinin sarkisi girer ve reklami yapilan trtn olan
yosunun kavrulusu anlatilir. Reklamin sonunda kayinvalide ve goriimce lezzetli yosunu
tadarlar ve cok begenirler. Reklam geleneksel Kore gocuk masallarindan biri olan & FEF
(Kongjwi ve Patjwi) hikayesinden esinlenilerek hazirlanmig bir reklamdir. Bu geleneksel

halk hikayesi batidaki Sinderella masalinin Kore versiyonu olarak kabul edilebilir.

Yukarida metni verilmis olan reklamn siiresi 30 saniyedir. Ogrencilerle yapilan uygulamali

derste bu reklam kullanilarak farkli aligtirmalar yaptirilmigtir.

Oncelikle reklam dgrencilere izlettirilmeden énce reklamin igerigi hakkinda égrencilere
bilgi verilir. Reklam videosu toplamda 3 kez grencilere izletilir. [k olarak 6grencilere ses

olmadan yalnizca goriinti izletilir ve sonrasinda 6grencilere soru sorulur.
-Bu kisiler kim olabilir?
-Ne yapryorlar?

Reklam ikinci kez izletildiginde bu defa sesli bir sekilde izletilir ve igerigin anlagilmas

saglanir.

Ugiincii kez dinleme yapilmadan 6nce 6grencilere reklam metninin bir kismi bos olarak

dagitilir. Ogrencilerin dinledikten sonra bos birakilan kisimlar1 doldurmalari istenir.
Daha sonra 6grencilerin reklam metnini okumalari saglanir.

Reklam metninde gegen dilbilgisi ekleri 6grenildikten/pekistirildikten sonra ilgili dilbilgisi

ekleriyle ctimle kurulmas: saglanur.

Konusma aktivitesi olarak &grencilere reklamin igerigi ile ilgili sorular yoneltilerek

6grencilerin konugmasi saglanir.
- Kore'de kayinvalide, goriimce- gelin iligkileri nasildir?

- Tiirk kiiltiirii ile Kore kiiltiirii arasinda benzerlikler/farkliliklar var midir?
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Dersin sonunda konu ile ilgili olan (varsa) atasézii ve deyimler de agiklanarak 6grencilerin

anlamalar1 saglanir.

Bu ders aracilig: ile 6grenciler yalnizca Korece dil becerilerini gelistirmekle kalmaz ayn
zamanda Kore kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi olur. Ogrenciler ayni zamanda Kore kiiltiirii ile

Tiirk kaltirint de kargilagtirarak kiltirel bilgilerini de gelistirme imkanina sahip olurlar.

6. Bulgular ve Yorumlar

Yapilan uygulama sonrasinda, aragtirma evrenini olusturan Ogrencilerin ilgi ve
motivasyonlarini  belirlemek ve degerlendirmek amaciyla 6grencilere  sormaca

uygulanmugtir. Sormacada yer alan sorular agagida belirtilmisgtir.

1. Gorsel materyallerden biri olan reklamlarin Korece 6grenme siirecinde derse olan ilgi

ve motivasyonunuzu olumlu yénde etkiledigini diisiiniiyor musunuz?
2. Ogretim materyali olarak reklamlarn ilgi gekici oldugunu diisiiniiyor musunuz?

3. Reklamlar kullanilarak gerceklestirilen derslerin diger klasik yontemler uygulanarak

gergeklestirilen derslere gore daha etkili oldugunu disiiniiyor musunuz?

4. Bu derslerde 6grenilen sozciik, dilbilgisi ve ifadelerin daha kalic1 oldugunu distintiyor

musunuz?

S. Bu dersler araciligiyla Kore kiiltiiri hakkinda da bilgi sahibi oldugunuzu distniyor

musunuz?

6. Budersleraraciligiile en gok hangi dil becerinizin daha fazla gelistigini diisiintiyorsunuz?
« Dilbilgisi ve sozciik
« Okuma
« Dinleme
« Konugma

e Yazma

Yukarida da gorildugi tizere 6grencilerin reklamlar araciligiile yapilan dersle ilgili goriisleri

sorulmus ve vermis olduklar1 cevaplar analiz edilmigtir.
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Sormacada yer alan ilk § soruya 6grencilerin verdikleri cevaplar1 ytizdelik oranlar1 agagidaki

gibidir.

Table 1. Sormaca Yiizdelik Oranlar1

Soru Yiizde oranlar1/ Ogrenci say1st

numarast Kesinlikle Katiliyorum | Kismen Katilmryorum | Kesinlikle
Katiliyorum katiliyorum katilmiyorum

Soru 1 %50 %45 %S - -

Soru2 %48 %38 %14 - -

Soru3 %48 %36 %16 - -

Soru 4 %39 %43 %14 %4

Soru § %66 %30 %4 -

1 ve 2 numaral sorularda reklamlarin dil 6gretiminde kullaniminin ilgi cekici olup
olmadig1 ve uygulanan dersin 6grencilerin ilgi ve motivasyonlarini hangi yonde etkiledigi
belirlenmeye caligitlmistir. 1 numarali soruya verilen yamitlar degerlendirildiginde,
6grencilerin %95’inin  reklamlarin  kullaniminin derse olan ilgi ve motivasyonlarim
arttirdigini dissiindiikleri sonucuna varilmaktadir. Benzer sekilde 2 numarali soruya verilen
cevaplar aracihifn ile 6grencilerin %86’s1 reklamlar1 6gretim materyali olarak ilgi ¢ekici

bulduklar1 gézlemlenmektedir.

3 numarali soruda 6grencilerden klasik 6gretim yontemleri ile gergeklestirilen dersler
ve gorsel-isitsel materyallerin kullanildigr reklamlar araciligy ile yapilan derslerle ilgili
kargilagtirma yapmalar1 istenmistir. Ogrencilerin %84’ reklamlar aracilig ile yapilan

derslerin daha etkili oldugunu belirtmislerdir.

4 numarali soruda uygulama yapilan derslerde 6grenilen sozciik, dilbilgisi ve ifadelerin
daha kalic1 oldugunu disiintiyor musunuz sorusuna 6grencilerin %82’si olumlu bir tutum
sergilemiglerdir. Bu soru ile ilgili olarak 2 grencinin bu goriige katilmadiklar: (reklamlar
aracihigy ile yapilan derslerde 6grenilen sozciik, dilbilgisi ve ifadelerin daha kalici oldugunu

diisiinmedikleri) sonucu gozlemlenmistir. Bu soru ile ilgili olarak &grencilerin sozciik,

2 Bu ongoriiye aragtirmaci tarafindan ders esnasinda ve sormaca sonrasinda Ogrencilerin goriiglerine
bagvurulmasi sonucunda ulagilmigtir.
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dilbilgisi ve ifadeler ile ilgili olumsuz goriislerinin temelinde, s6z konusu sézciik ve ifadelerin

ogrencilere zor gelmesinden kaynaklandig1 6ngorilmektedir?.

Reklamlar yalnizca dil becerilerini gelistirmez ayni zamanda hedef dilin kiltiiri hakkinda
da bilgi sahibi olunmasini saglar diisiincesinden hareketle 6grencilere yoneltilen soruda,
uygulanan ders aracilig: ile Kore kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi oldugunuzu distiniiyor

musunuz sorusu sorulmustur. Ogrencilerin %96’sinin olumlu cevap verdigi gézlemlenmistir.

Son olarak, 6 numarali soruda ise 6grencilere reklamlar araciligs ile en ¢ok hangi dil
becerilerinin daha fazla gelistigi sorulmustur. 44 6grencinin tek bir secenegi isaretlemesi
istenen soruda 6grencilerin %40.9u en ¢ok dinleme becerilerinin gelistigini belirtmistir. Bu
siray1 %25 ile dilbilgisi ve sozciik, %20.5 ile konusma, %9.1 ile okuma ve son olarak %4.5
ile yazma becerisi takip etmektedir. Ogrencilerin verdikleri cevaplarin yiizdelik oranlari

asagida belirtilmisgtir.

50%

40,9%

40%
30% 25,0%
20,5%
20%
3,1%
10% 4,5%
'/ .
- T T T T I/

0%

Dinleme Dilbilgisi ve Sazcuk Konusma Olkuma Yazma

Grafik 1. Sormaca Yiizdelik Oranlar1

Ozetlenecek olursa; dgrencilerin bityiik bir ¢ogunlugu reklamlarin Korece dilini ve
Kore kiltirinii 6grenme siirecinde olumlu katkilar sagladigini diisindiikleri sonucuna
varilmigtir. Siuf i¢i uygulama sirasinda da 6grenciler, reklamlar kullamilarak yapilan dil

6gretimini eglenceli ve motive edici bulduklarini ifade etmislerdir.

Sonug

Reklamlar sinifta kullanilan faydali 6gretim materyalleri olarak bilinirler. (Tutas, 2010:291)

Televizyon reklamlar1 6grencilerin yabanci dile olan ilgisini artirarak meraklarini siirekli
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olmasinisaglar. Ogrencilerin anlama ve ifade etme becerilerinin gelistirilmesi ve kullanilmas:
i¢in uygun ortam yaratir. Reklamlarin siiresinin kisa olmasi, verilmek istenen mesajlarin
etkili sozciiklerle verilmesi 6grenciler agisindan 6grenmenin kalici, 6grenme siirecinin ise
eglenceli olmasini saglar. Wang (2000)’de de belirtildigi iizere reklamlar genellikle 20-30
saniye siirmesine ragmen bu reklamlardan, konusma, yazma, sézciik 6gretimi, ilgili okuma,
tartisma, yorumlama gibi birgok farkli aktivite tiretilebilir. Bu aktiviteler aracilig: ile ¢ok

daha etkili ve kalic1 bir dil 6gretimi gergeklestirilebilir.

Bu ¢aligmada yapilmis olan uygulamadan elde edilen veriler 1513inda; Korece 6grenen
Tiirk 6grencilerin dil 6grenme siirecinde reklamlarin kullamilmasinin etkili oldugunu
diisiindiikleri gdzlemlenmistir. Ogrenciler ayni zamanda reklamlarin eglenceli olmas:

sebebiyle ve Kore dili ve kiiltiiriinii anlamaya olumlu katkilar sagladigini belirtmislerdir.

Tim bunlarin yam sira, yeterli ve etkili bir dil-kiltir 6gretimi igin, reklamlarin
6gretim materyali olarak se¢iminde g6z 6niinde bulundurulmas: gereken bazi hususlar
bulunmaktadir. Oncelikle, 6grencilerin bilgi diizeyine ve seviyelerine uygun reklamlarin
secilmesi gerekmektedir. Segilecek olan reklamlarin diline ve igeriklerine 6zellikle dikkat
edilmelidir. Reklamlarin se¢imi kadar, reklamlardan tiretilecek simf ici etkinlikler de
biiyiik 5nem tagimaktadir. Ogrencilerin aktif olarak derse katilimini saglayan; dgrencilerin

distincelerini ifade etmelerine firsat veren simifici etkinliklerin hazirlanmasi ve uygulanmas:

gerekmektedir.
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