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OZET

Giiniimiizde, Uriinler gibi, mekanlar da markalastirilmaktadir. Markalasma kavramy,
artik hizmet veremeyecek duruma gelerek farkl bir islevle hizmet sunmaya devam eden
yeniden islevlendirilen mekanlar icin gegerlidir. Fakat gliniimiizde bu tiir mekanlarin
birgcogunun markalasma kapsaminda biitiiniiyle bir gérsel kimlik tasarimina sahip olma
kaygisina sahip olmadiklar1 goriilmiistiir. Bu durum, ¢alismanin problemlerinden birini
olusturmaktadir. Bir diger problem ise markalasma konusunun yeniden islevlendirilen
mekanlar iizerinde incelendigi kaynaklara rastlamanin gii¢cliigli olmustur. Halbuki bu tiir
mekanlar icin markalasma siireci glin gectikce daha gerekli bir hal almaktadir. Ciinkl uzun
sliiren restorasyon calismalar1 sonrasinda kendini hedef kitleye hatirlatmak isteyen
kurumlarin, “gecmise sayg1” ilkesi ile olusturulmus, mekanin uluslararasi anlamda da
taninirligina katki saglayacak ¢agdas gorsel kimlik anlayisi ile uygulanmis markalasma
calismalarina ihtiyaci olacaktir.

Kurumsal kimligin yani sira mobil araytizler, interaktif tasarimlar, kioks tasarimlari,
yonlendirme tasarimlar1 ve sosyal medya ortamlar1 i¢in tasarimlar bu tiir mekanlarin
ihtiyacini olusturan gorsel kimlik tasarim elemanlarindandir.

Anahtar Kelimeler: yeniden islevlendirme, kamusal mekan, mekanin markalastirilmasi,
kurumsal kimlik, markalastirma.
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WITHIN THE SCOPE OF BRANDING THE REFUNCTIONALIZED
PUBLIC SPACES

ABSTRACT

Today, places are being branded, just like products. The concept of branding applies
to re-functionalized spaces that continue to serve with a different function after becoming
unable to provide services anymore. However, today, it has been observed that many of
these places do not have the concern of having a complete visual identity design within the
scope of branding. This situation constitutes one of the problems of the study. And another
problem is the difficulty of finding the sources analyzing the subject of branding over the
re-functionalized spaces. In fact, the branding process for such spaces is getting more and
more necessary day by day. Because the institutions, who want to remind themselves to
their targeted audiences after long restoration times, will need branding studies that are
created with the concept of "respect for the past” and applied with the understanding of
contemporary visual identity which will contribute to the international recognition of the
place.

Besides the corporate identity; mobile interfaces, interactive designs, kiosk designs,
routing designs and designs for social media environments are among the visual identity
design elements that constitute the requirements for such spaces.

Keywords: re-functioning, public space, branding of the space, corporate identity,
branding.

Glintimiizde artik “kiiresel koy” seklinde ifade edilen diinyada insanlarin yasamlari
da buna paralel degisirken bu durum is diinyasina da yansimaktadir. Dis rekabete maruz
kalan pazar sayisi giderek artarken bir isletme, uluslararasi alanda kendine yer bulmak
icin slirekli caba sarf etmek durumundadir. Bunu yaparken isletmelerin 6ncelikli olarak
kiiresel bir marka gelistirmesi gerekmektedir. Clinkii giiniimiiz calisma ve rekabet
ortaminda bir firmanin yurtici ve yurtdisinda basarili olmasi ve bilinirligini artirmasi o
firmanin markalasmasina baghdir. Markalasma pazarlama stratejisinin en Onemli
amacidir ve bu nedenle gilinlimiizde pazarda kalici olabilmek i¢in markalasmak
gerekmektedir.

Uriin ve hizmetlerin markalastirildig giiniimiizde mekanlarin da markalastirilmasi
s6z konusudur. Mekanlar da kimlikleriyle anilmaktadir ve mekénlarin kimliginin kurum
kimligine yansimasi, bununla birlikte kurum kimligini hedef kitleye basarili bir sekilde
aktarmak oldukca 6nemlidir. Bu siiregte grafik tasarim alaninin da icerisinde yer aldigi
disiplinler arasi bir tasarim siirecinden faydalanilmaktadir. Markalasma stirecinin 6nemli
bir kismini olusturan gorsel kimlik calismalari, kurumsal kimlik seti uygulamalarindan
daha fazlasin ifade etmektedir. Ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve sosyal
medyanin kullanim sayisindaki artis ile birlikte kurumlar i¢in yalnizca kurumsal kimlik
setine sahip olmak yetmemektedir. Bu kurumlarin grafik tasarim alanindaki en son
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gelismelere ayak uydurularak gelistirilen bir markalasma kilavuzuna sahip olmalari,
kiiresel anlamdaki bilinirliklerine biiyiik katkis1 olmaktadir.

Glinlimiizde markalastirilan mekanlar arasinda yeniden islevlendirilen kamusal
mekanlar da yer almaktadir. Yeniden islevlendirme, kentsel doniisim uygulamalari
arasinda yer almaktadir ve giin gectikce mekanlardaki bu doniisiime daha fazla
rastlanmaktadir. Tarihi 0Ozellige sahip bazi mekanlar hizmet edemeyecek duruma
geldiginde tamamen ortadan kaldirilirken, bazisi da glinlimiizde farkh bir islevle hizmet
sunmaya devam etmektedir. Bu durum mimari doéniisim geciren mekanlarin yeni
islevlerini tanitict bir tasarim silirecine olan ihtiyacti dogurmaktadir. Yeniden
islevlendirilen mekanlarin, yapilan onarimlar sonucunda yeni bir kimlikle ziyaretgilerinin
karsisina ¢ikmasi gerekmektedir. Kiiresel diinyada kurumlar arasi rekabetin giin gectikce
arttig1 bir ortamda, “yeniden” tanitim siireci yalnizca mekanin bulundugu kente yonelik
degil ayn1 zamanda kiiresel anlamda da olmasi gerekmektedir. Bu da markalasma
calismalarina verilen 6nemin artmasi icin bir sebep olusturmaktadir. Bu ¢alismanin ortaya
cikmas1 icin itici gilic olusturan sorun, yapilan arastirmalar sonucunda, yeniden
islevlendirilen kamusal mekanlarin ¢ok az kisminin markalasma stlireci kapsamindaki
gorsel tasarim kaygisina sahip olduklarinin goriilmesidir. Halbuki yeniden islevlendirilen
mekanlarin, diger mekanlara gore bu siirece daha fazla ihtiyaci olacaktir. Ciinkii uzun
sliren restorasyon calismalar1 sonrasinda bu mekéanlarin yeni islevinin tanitilmasinin daha
uzun sirmesi olasidir. Bu kamusal mekanlarin hem artik eski islevi ile devam
etmediklerini hem de yepyeni bir misyonla gelecege dogru yol alacaklarin1 ¢agdas bir
gorsel anlayisla ziyaretcilerine duyurmalart gerekmektedir. Bu da ancak gorsel
markalasma uygulamalar1 ile mimkiin olacaktir. Bu uygulamalara, kurumsal kimlik
setinin yani sira, ¢evresel grafik tasarim uygulamalari, yonlendirme tasarimlari, web
sitesinin yani sira mobil uygulamalari, e-biilten tasarimlari, kiosklar ve sosyal medyada
yayinlanmak iizere yapilan tasarimlar da dahildir.

Yapilan arastirmalar sonucunda yeniden islevlendirilen mekanlar ve mekanlarin
markalastirilmasi konularinin bir arada incelendigi kaynaklarin sayisinin olduke¢a az
oldugu goriilmiistiir. Ozellikle yeniden islevlendirilen mekAanlarin markalasmas: ilgili
calismalarin yetersiz oldugu goérilmiistiir. Mevcut kaynaklarin ise genellikle mimarhk
disipliniyle ilgili olup konunun grafik tasarim disiplini ve markalasma {izerinden
incelendigi ¢alismalarin kisith oldugu fark edilmistir. Bunun yaninda yeniden
islevlendirilen mekanlarin gorsel markalasma uygulamalarina ¢ok azinin sahip oldugu
gorilmiistir.

Calismanin amaci, yeniden islevlendirilen kamusal mekanlar ve markalasma
konularini ayrintili bir bigimde tek ¢at1 altinda inceleyen bir calisma ortaya koymak, gorsel
markalasma uygulamalarinin tiim diger kamusal mekanlar gibi yeniden islevlendirilen
kamusal mekanlar icin de o©nemini oOrneklerle agiklamak, kamusal bir mekanin
markalasma siireclerini aktarmaktir.
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Calisma, ¢ogunlukla mimarlik disiplini kapsaminda incelendigi goriilen yeniden
islevlendirilen mekanlarin markalastirilmasi konusunu goérsel kimlik olusturma siireci
ekseninde bir ¢alisma ortaya koyma agisindan dnemlidir.

Yine, gelecekte markalasma alaninda yeni bir calisma alani olacagi ongoriilen
yeniden islevlendirilen mekanlarin markalastirilmasinin goérsel kimlik cercevesinde
incelenmesi acisindan da 6nem tasimaktadir.

MEKANIN MARKALASTIRILMASININ ONEMi VE YENiDEN iSLEVLENDIRME KAVRAMI
UZERINE

1990l yillarin basindan itibaren cografi anlamda mesafelerin 6neminin neredeyse
tamamen ortadan kalkmasi, iretici ve tiiketici arasindaki iletisimin olumlu yoénde
degismesine neden olmustur. Bu dogrultuda firmalarin verdigi hizmetin diinyaya
yayillmasi kolaylasmistir. Bu dogrultuda ortaya cikan uluslararasilasma kaygisi markalara
yansimis, markalar da uluslararasilasma adina hareket etmeye baslamislardir. Bu durum
firmalarin yeni rekabet kosullarina ayak uydurabilmek adina uluslararasi pazarlama
stratejileri gelistirmelerini gerekli kilmistir. Marka stratejisi bu stratejiler arasinda biiyiik
bir éneme sahiptir. Gli¢li bir pazarlama programi giiclii bir marka olusturulmasi ile
miimkindir. Glnlimiuzde geleneksel pazarlama yontemleri, biliyiik oranda yerini
markalasmaya birakmistir. Markalasma daha yiiksek kar marjlar1 elde etmede ve
isletmelerin basari elde etmesinde ve devaminin saglanmasinda olduk¢a 6nemli bir
faktordiir. Uriin ya da hizmetin bir bakima 6n satisin1 saglamaktadir.

Markalastirma, pazarlama, tasarim, i¢ ve dis iletisim ve insan kaynaklar1 alanlarini
icinde barindirir ve bu alanlarla iliskilendirilir (Olins, 2012: 25).

2: stratejiyi 3: kimligi
netlestirmek tasarlamak

4: temas noktalan 5: varhklan
olusturmak yonetmek

Fig. 1: Markalasma Siireci (Wheeler, 2013: 6).

Uriinlerin/hizmetlerin  Kkalitesini tiiketiciye gostermek icin marka kimligi
olusturmak gereklidir. Bu sekilde markanin akilda kalicihigi ve marka sadakati
saglanabilecektir. Tiiketici ile lirlin/hizmet arasinda bir bag olusturmasi da bu faydalardan
biridir. BMW, otomobillerinin goérsel tasarimimi ve stilini, anahtarliklarini, grafiklerini,
showroom mekanlarin1 ve marka iletisimini; giiclii ve kolayca taninan kiiresel marka
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kimligini ifade etmek icin kullanir (Clifton, 2014: 154). Marka kimliginin gorsel ifadesi ise
bir kurum icin hazirlanan gorsel kimliktir.

Gorsel kimlik markalasma stirecinde iirin ya da kuruma Kkisilik kazandirmada son
derece etkilidir. Kurumun kimligini temsil ederek kurum felsefesini hedef Kkitleye
aktarmaktadir. Gorsel kimligi olmayan bir iiriin ya da kurumun basarili bir markalasma
siirecinden gectigi soylenemez. Ozellikle kiiresellesmeyle birlikte iiriinleri farkl
pazarlarda tanitmak, tiiketici goéziinde farkindaligini artirmak ve sadik bir miisteri kitlesi
olusturmak isteyen markalar basarili bir gorsel kimlige sahip olmaldir.

Tipik olarak, logo ve gorsel kimlikten baslayarak, interaktif deneyimler, ambalaj
tasarimi, promosyon tasarimi ve reklam tasarimina kadar bircok uygulama, kapsayici bir
markalasma ¢abasi ve programinin anahtar bilesenleridir (Landa, 2011: 218). Bu siireg,
bilgi teknolojisi uzmanlari, tasarimcilar ve pazarlama uzmanlarinin igbirligini
gerektirmektedir.

Landa’ya gore (2011: 220) markalasmanin tasarim siireci:

Oryantasyon Pp» Analiz P> Kavramlar P Tasarim P» Uygulama

Fig. 2: Markalasma tasarim siireci (Landa, 2011: 220).

Mekanlarin markalagsmasi siireci mekan ve markalasma kavramlarinin ayri ayri
incelenmesini gerektirmektedir. Bu silirecte mekan bir lirtin olarak ele alinmaktadir ve
daha sonra bu mekanin pazarlanmasi s6z konusu olmaktadir.

Rekabetin giderek artmasi, mekanlarin da birer iriin gibi pazarlanmalarim
beraberinde getirmektedir. Boylelikle rekabetci avantaj elde edilebilmektedir. Glintimtizde
gazetelerdeki reklam alanlarinin % 5'i ile 10'u aras1 mekanlarin, bolgelerin ve uluslarin
pazarlanmasina ayrilmaktadir (Kotler vd., 1999: 29). Bu da mekanlarin pazarlanmasinin
O6neminin giderek arttigini gostermektedir.

Markalasmis mekanlar, ait olduklar1 kentlerin markalasmasinda da oldukga etkilidir.
Rekabetin yalnizca iilkelerden ziyade artik bolgeler ve kentler arasinda gerceklestigi
glinlimiizde, pazarlama stratejilerini kullanarak kentlerinin 6ne ¢ikarildig1 gériilmektedir.
Boylelikle o kentin ekonomik gelismelerine katki saglanmaktadir. Sehirler etkinlikleri
sehir pazarlama araglar1 gibi gormektedirler (Braun, 2008: 2). Mekanin
markalastirilmasinin kentlerin markalasmasina kattig1 deger ile ilgili bir diger 6rnek ise
Ispanya’nin Bilbao kentinde yer alan Guggenheim Miizesi'dir (Fig. 3). Miizenin acilmasi,
kente oOzellikle ekonomik acidan biiyiik bir katki saglamistir. Kent artik bu miizenin
acilmasiyla birlikte sanayi kimliginin disinda artik turistik kimligi ile de taninmaya
baslanmistir.
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Fig. 3: Guggenheim Museum, Bilbao, ispanya
(http://inspiremore.com/18-museums-around-the-world-you-must-visit/)

Yeniden islevlendirilen mekanlar da 6zellikle kiltiirel ve sanat alanlarinda hizmet
verdikleri icin kent icerisinde belirgin bir dneme sahiptir ve bircogu uluslararasi bir
oneme de sahiptir. Yurtdisindan, Louvre Miizesi, Tate Modern, Orsay Miizesi, Tlrkiye'den
ise Santral Istanbul, Rahmi Kog¢ Miizesi, Tarihi Havagaz1 Fabrikasi Kiiltiir Merkezi, Cer
Modern, yeniden islevlendirilerek giiniimiizde kiiltlirel ve sanat alanlarinda hizmet veren
mekanlardan birkag¢ 6rnektir.

Fiziki ve sosyal anlamda islevini yerine getiremeyen yapilar1 kente tekrar geri
kazandirma amaci giidiilen yeniden islevlendirme, kentsel tasarim uygulamalar1 dahilinde
sikca basvurulan bir yontem haline gelmistir. Kentlerin kiiresellesmesinde etkili bir
sekilde uygulanan doniisim ve yenileme projeleri kentin pazarlanmasinda ve yeni imaj
olusturulmasinda olduk¢a yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Burada korumaci
yaklasimdan 6te kentin bir cazibe mekéni olarak kurgulanmasi niyeti vardir (Bunulday,
2012: 27). Yeniden islevlendirme projeleri harap olan yapilarin giiniimiiz kosullari
baglaminda giincellenerek tekrar kente kazandirilmasi igin bir ara¢ haline gelmistir.
Ozellikle, tarihinde endiistri alaninda hizmet veren binalarin déniistiiriilmesi sik rastlanan
bir durumdur. Endistri mekanlarinin dontliserek uluslararasi anlamda da o©nem
kazanabilecegine dikkat ¢eken Urry (2015: 188) Britanya’'nmin hizla sanayisizlesirken,
endiistriyel caga ait isyerlerinin, evlerin ve sokaklarin “otantik” bi¢cimde yeniden
kurulmasi ¢evresinde dev bir endiistri gelistigini, daha paradoksal olanin, ¢ekici olmayan
endiistrilesme yerlerinin glinlimiiz Britanya’sindaki en basarili turistik yerlere
dontstiigiinii soylemektedir. Dolayisiyla toplu doniisiim geciren alanlar gibi bagimsiz
bircok mekan da doniistlriilerek kentlerin imajlarina da etki etmekte, bu durum bu
mekanlarin kiiresel anlamda adindan sé6z ettirmeleri i¢in bir neden olusturmaktadir. Bu
dogrultuda bu mekanlarin degerinin artirtlmasi ve bulundugu bélgenin ¢ekim merkezi
haline gelmesi saglanmalidir. Ciinkii kiiresel diinyada miizeler basta olmak tizere kiiltiirel
yapilar, bulundugu kentin taninabilirligini artirmaktadir. Bir bakima kiiresel bir rekabet
icerisinde olan kentler i¢in global anlamda taninir bir yapi/mekan o kent i¢in ayirdedilirlik
acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Ziyaretciler, icerisinde bulunduklar1 kente ait kamusal mekanlarla bir iletisim
halindedirler. Bunun sonucu olarak mekanin ait oldugu kent ile ilgili bir imaja da sahip
olurlar. Bu durum kentin kimliginin s6z konusu mekani kimligine de yansimasi gerektigini
gostermektedir. Kent kavraminin dzellikle bu konudaki 6nemi diisiiniiliirse o kentin hakl
marka olma cabasinda s6z konusu olan mekanlarin markalasmasi son derece énemlidir.
1999 yilinda kurulan ERIH (The European Route of Industrial Heritage/Avrupa Endiistri
Mirasi Giizergahi) endiistri mirasi alaninda adindan s6z ettiren diinyaca linlii birkac firma
arasinda yer almaktadir. Eski endiistri bolgelerindeki degisimleri duyurmak ve turistik ilgi
yaratmak amacimi tasimaktadir (Koksal, 2012: 19). Bu tiir kuruluslarin mevcudiyeti
mimari doniisim yasayan bir mekanin yeniden tanitiminin dolayisiyla yeniden
markalastirmasinin ne denli gerekli oldugunu ispatlar niteliktedir.

YENIDEN iSLEVLENDIRILEN KAMUSAL MEKANLARIN MARKALASTIRILMASI VE BU
SURECTE KULLANILAN GORSEL TASARIM ELEMANLARI

Marka olmak i¢in tasarlanmak sarttir (Artun, 2011: 68). Mekanlar markalastirilirken
de farkl tasarim disiplinlerinden faydalanilmaktadir. Bu siire¢ mimarlik i¢ mimarlk ve
grafik tasarim disiplinleri arasinda saydamhk gerektirmektedir. Ozellikle giiniimiiz
iletisim teknolojileri de goz oniinde bulundurularak cagdas grafik tasarim anlayisi ile
markalastirma calismalarinin yiriitiilmesi gerekmektedir. Endiistri bolgeleri ve yapilari
dontstiirilmeye karar verildiginde, ¢ogu zaman kiltiirel etkinlikler icin yeniden
kodlanirlar (re-coding); ¢ogu tarihi yapinin islevsel doniisiimiinde ilk akla gelen islevin,
kiiltiir merkezi ya da sergi mekani olmasi gibi mimari tasarim siirecine giren bu yapilar,
yeni etkinligin gereklerine gore yeniden tasarlanirlar (Cengizkan, 2012: 28). Bu noktada
yeniden islevlendiren bir mekanin markalasma siireci var olandan farkh olacaktir. islevini
yitirmis endiistri mirasinin gelecek kusaklara aktarilabilmesi, yapilar1 uygun bir islevle
kent hayatina kazandirmanin yani sira 6zgiin kimliklerini de korumayla saglanabilir
(Koksal, 2012: 19). Bu da bu tiir mekanlarin gorsel kimlikleri uygulanirken mekanin
gecmisine saygi ilkesinin gozetilmesini gerektirmektedir. Bu nedenle mekanin bugtintint
ve gelecek vizyonunu yansitacak bir tasarim siireci yeni islevi ile harmanlanmalidir.
Bunun yaninda yapimnin eski islevinden bazi ipuglar1 tasarim siirecinde
kullanilabilmektedir.

KURUMSAL KiMLIK

Beyoglu'nda bulunan ve 19. yy. mimarisinin etkisi altindaki Cezayir Sokagi’'ndan
dontstiiriilen Fransiz Sokagi'nda yer alan Chez Bore isimli kafenin logosu gosterilebilir.
Koksal (2009: 144) bu logo icin, Fransizca bir ad tasiyan bu “kafe”nin, kendisine isaret
olarak Fransizlarin krallik simgesi olan zambak motifini sectigini fakat zambak motifinin
ylizeyinin ise “Hali¢ isi” bezemeyle ortiilii oldugunu belirtmektedir (Fig. 4). Boylelikle bu
kafenin Fransa’ya degil “buraya” ait oldugunun altini cizmektedir.
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Fig. 4: Chez Bore logosu.

(https://www.facebook.com/chezbore/photos/a.218313521661814.1073741828.217874251705
741/476925855800578/?type=3&theater)

Bu duruma bir diger 6rnek ise giiniimiizde ofis alanlar1 olarak kullanilan “Ambler
Boiler House” yapisidir (Fig. 5).

Fig. 5: Tarihte Ambler Boiler House (Philadelphia).
(https://www.pinterest.com/pin/97108935687747168/)

Baslangicta asbest iriinlerinin iiretimi icin giic lireten bir istasyon olarak 1897
yilinda insa edilen Ambler Boiler House’'nin logosunda tesisin mimari bir 6zelligi olan
baca, L harfinde gizlenmistir. (Fig. 6). Istasyonun bacasindan ¢ikan duman imgesi ile
yapinin eski islevine gonderme yapilmis, duman burada yesil bir yaprak ile ifade edilerek
giinlimiizdeki kompleksin strdiiriilebilir ve ekolojik bir vizyona sahip oldugu mesaji

verilmektedir.
IME I..E' :

+ BOILER HOUSE -

Fig. 6: Ambler Boiler House Logo.
(http://amblermainstreet.org/directory/name/ambler-boiler-house/)
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BASIN-YAYIN TASARIMI
Gorsel kimlik tasarimlarindan eskiye gonderme yapmak, tasarim ¢éziimlerinden
biridir. Fakat bunun yaninda yapinin mimari 6zellikleri de gorsel kimlik tasarim
elemanlari i¢in birer referans olabilmektedir.

Singapur’daki bir manastir okulu ve sapelinin Singapur Ulusal Tasarim Merkezi
olarak yeniden islev kazandirilmasi, projeye 2014 WAN (World Architecture News)
Adaptive Reuse 6diiliinii kazandirmistir. Singapur’daki Grafik tasarim ajansi Couple
mekanin kurumsal kimligini tasarlamistir. Ajans, kendi web sitesinde bu mekénin grafik
tasarim uygulamalari iizerine calisirken 120 yasinda olan bu binanin ayrintilarindan
faydalandiklarindan s6z etmektedir (www.couple.com). Bu durum brosiir tasarimina da
yansitilmis, brosiirtin birden fazla kirima sahip olmasi, binanin mimarisinde yer alan
cizgisel formlara gonderme yapilmistir.

Fig. 7: Singapur’daki National Design Centre i¢cin Ajans Couple’nin tasarladig1 brosiir.
(http://www.couple.com.sg/2014/04 /national-design-centre-2/)

AFiS

Islevi yenilenen mekanlarin kendini daha sik hatirlatmasi ve béylece mekanlarina
ziyaretci cekebilmeleri adina afislere daha fazla ihtiyaci olacaktir. The Massachusetts
Museum of Contemporary Art (MASS MoCA) adli miize de yeniden islevlendirilen énemli
mekanlardan biridir. Bir ¢cagdas sanatlar miizesi olan Mass Moca, eski tekstil calisanlarinin
yasadigi Birlesik Devletler'in kuzeydogusundaki bir kasabada, eski bir tekstil fabrikasinda
kurulmustur. Tarihi bina bugiin, yeni islevini ve modern yliziinii devasa renkli afislerle
disa vurmaktadir. Tarihini saklamak yerine anitlastirmaktadir (Shaw, 2004).
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Fig. 8: Miizenin glinlimiizdeki hali.
(http://campsite-studio.com/2011/04/mass-moca/)

Glinlimiizde afisler, ziyaretciler ancak yakinindan gegerken gorebilecegi nesneler
degildir. Afis tasarimlari, sosyal medyanin da kullanimi ile daha fazla internet kullanicina
ulasmaktadir. Boylelikle mekan ile daha 6nce tanismamis ziyaretciler bir kez mekanin
sosyal medya hesabini takip ettikten sonra artik tiim duyurulardan haberdar olabilecektir.
Bu dogrultuda ziyaretgileri etkinlik ve duyurularindan haberdar etmek isteyen kuruluslar
afis tasarimindan daha fazla yararlanmalidir. “Ziyaretci” terimi giinlimiizde neredeyse
internet kullanicilarina karsilik gelmeye baslamistir. Bir mekdnin markalasmasi i¢in de
miimkiin oldugunca ¢ok kullaniciya ulasmaktan ge¢gmektedir. Bu baglamda afis tasarimi
icin sosyal medya kullanimi1 da 6nemsenmelidir.

La Sucriere, 2011 yilinda Z Architecture firmasi tarafindan Lyon kentinde eski bir
sanayi deposu iken giiniimiizde sergiler, konserler, gosterilerin diizenlendigi, igerisinde
miize ve kongre alanlarinin da oldugu biiyiik bir mekana doniistiiriilmustiir. Mekan basil
afislerin yaninda Facebook adreslerinde etkinlik haberlerini verirken konu ile ilgili
afislerini de paylasmaktadir.

ARCHITECTURE
DANS>L.OBJECTIF

EXPO PHOTOS SUR L'ARCHITECTURE LYONNAISE

LA SUCRIERE
19928 SEPT.14

Fig. 9: Mekanda diizenlenen bir etkinlik i¢in sergi afisi.
(https://www.facebook.com/La-Sucri%C3%A8re-Lyon-725931784113463 /photos_stream)

PROMOSYON - HEDIYELIK ESYA
Restorasyon siirecinden ¢ikmis mekanlar giiniimiizde ¢ogunlukla kiiltiirel, sosyal ve
ticari anlamda hizmet vermektedirler. Bu durum ziyaretgileri mekana cekmesine yardimci
olmakta, ayni zamanda miizede daha fazla gecirmelerini saglamaktadir. Miize igerisinde
yer alacak olan bir satis noktasi ile ziyaretcilerin miizeden ¢ikarken bir ani veya hediye
niteliginde bir esya ile ayrilmalarina olanak tanimaktadir.
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Fig. 10: Moderna Museet i¢in tasarlanan ¢ikolata ambalaj.
(http://www.designboom.com/design/bjorn-kusoffsky-stockholm-design-lab-interview/)

Fig. 11: Moderna Museet Stockholm’daki hediyelik esya magazasindaki promosyon triinlerinden.
(Foto. Deniz Kiirsad)

CEVRESEL GRAFIK TASARIM

Hizmet sektoriinde, cevresel tasarim, fiziksel kosullar, mekanin diizeni, isaret ve
semboller hem c¢alisanlarin hem de kullanicilarin duygularini, algisini, psikolojisini ve
bunlara bagh olarak davranisini etkiler (Mozota, 2003: 82). Yeniden islevlendirilen
mekanlarin gorsel kimliklerine sadik kalinarak tasarlanan yonlendirme ve bilgilendirme
sistemlerine son derece 6nem vermeleri gerekmektedir. Mekan ici veya kent icerisinde
konumlandirilan bu sistemler evrensel dil kullanilarak yerli ve yabanci turistler tarafindan
rahat anlasilir bir sekilde tasarlanmalidir.
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Fig. 12: Moderna Museet Stockholm igerisinde salonlara giriste uygulanmis
yonlendirme elemanlari (Foto. Deniz Kiirsad).

Bir bira fabrikasindan dontstiiriilen ABC Museum igerisinde bilgilendirme
tasarimlari etkin bir bicimde kullanilmis, binanin mimarisindeki sade anlayis, tipografi ile
birlikte mekan icerisindeki gorsel tasarimlara yansitilmistir.

Fig. 13: ABC Museum i¢ mekan bilgilendirme uygulamalari.
(http://www.dezeen.com/2011/07 /13 /museo-abc-by-aranguren-gallegos/)

Tate Modern’in isaret sistemlerinin bir kismini Yonlendirme ve Grafik Tasarim
Danismanligr sirketi Holmes Wood ytriitmustiir. Sirket, web sitelerinde proje ile ilgili su
ifadeleri kullanmistir: “Biz Tate Modern iizerinde, eski elektrik santrali binasi hala bos ve
sahipsiz iken calismaya basladik. En eski asamalarindan itibaren yén bulma semalari ve
isaretleri, seckin ve dayanikliligini ispatlayan bir ¢6ziim olusturarak, mimarlar Herzog&de
Meuron ve miisteri ile yakin isbirligi icerisinde gerceklestirildi” (www.holmes-wood.com).
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Fig. 14: Tate Modern mekan ici stencil uygulamalar.
(http://www.holmes-wood.com/Tate_Modern_Wayfinding.php)

Ambler Boiler House da yine bina 6nilinde yer alan tlizerinde yalnizca logosunun yer
aldigi bir tabelaya sahiptir. Bunun disinda binanin yakininda yol {izerinde bir
bilgilendirme levhasi bulunmaktadir.

E
e
sl Phl\ade\phia

Fig. 15: Ambler Boiler House sokak tabelalari.
(https://www.pinterest.com/pin/97108935687644191/)

Singapur Ulusal Tasarim Merkezi'nin mimari yapisinda goze ¢arpan 1zgaralar sanat
merkezinin cam giydirmesine ve atrium afislerinin tasarimina yansimistir.

Fig. 16: Singapur Ulusal Tasarim Merkezi cephe uygulamalar.
(http://www.couple.com.sg/2014 /04 /national-design-centre-2/)
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Fig. 17: Singapur Ulusal Tasarim Merkezi Ana Atrium.
(http://www.travelfish.org/sight_profile/singapore/central_region/central_area/downtown_singa
pore/2053)

KIOSK
Mimari islev baglaminda doniisen kamusal mekanlara dair kent i¢i uygulamalardan
biri de kiosklardir. Bu mekénlarin ulusal ve uluslararasi anlamda taninmasi siirecine katki
saglayan kiosklar, kent icerisinde mekani temsil ederek markalasmanin bir parcasi
durumundadirlar. Markalasma destegi saglayacak olan kiosklar, kurum kimligine uygun
bir sekilde tasarlanmis olmalidir.

Fig. 18: Tate Modern Kiosk.
(https://www.flickr.com/photos/89903361@N00/3067061318)

WEB SITESI VE MOBIL UYGULAMA TASARIMI

ABD’nin Asheville kentinde yer alan Smoky Park Supper Club mimari doéniisiim
yasayan ve cagdas bir gorsel kimlik arayisinda olan mekanlardan biridir. Mekan Insragram
ve Facebook hesaplarini aktif olarak kullanmaktadir. Ayni zamanda responsive web
tasarimina sahip olarak giinlimiiz web tasarim anlayisina ayak uydurdugu goriilmektedir
(Fig. 19).
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OKY PARK-

Fig. 19: Smoky Park Web ve Mobil Araytizleri
(http://dsnyderdesign.com/portfolio/restaurant-website-design/)

SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI

Yogun restorasyon siirecinden gecen kamusal mekanlar icin kendini yeniden
ziyaretcilerine hatirlatmak adina sosyal medya sayfalar1 biliyiikk 6nem tasimaktadir.
Takipci sayisi arttikca bu mekanlar giin gectikce daha fazla ziyaretciye ulasarak yenilenen
kimlikleriyle kapilarini ziyaretcilerine agmaktadir. Giin gecgtikce daha fazla kurum yeni
etkinliklerini, sergilerini ya da kurum hakkindaki bilgi veya gilincellemeleri duyurmak
adina sosyal medyanin giiclinti kullanmaktadir. Bu nedenle basili gérsel materyallerin yani
sira sosyal medya platformlarinda paylasmak iizere 6zel 6lciilerde afis ve flyer gibi tanitim
elemanlari tasarlanmaktadir.

Vault Karakoy the House Otel de sosyal medya sitelerini aktif olarak kullanan
mekanlardan biridir. Otel, Facebook, Twitter, Pinterest, Google Plus ve Instagram
hesaplarin1 kullanmaktadir. Mekan diizenleyecekleri her etkinlikleri icin sosyal medya
hesaplarina has afisler paylasmaktadir.

THE VAULT KARAKOY | BANKALAR GAD. NG5

Fig. 20: Vault Karakoy’iin sosyal medyada paylastig: bir etkinlik afisi.
(https://www.facebook.com/THEHOUSEHOTEL/photos/pb.146164578729253.-
2207520000.1447002123./1014427881902914 /?type=3&theater)
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1901 yilinda kurulan bir elektrik santrali binasindan doniistiirtilen ve giiniimtizde
Avrupa'nin 6nde gelen ¢agdas sanat miizelerinden biri olan Moderna Museet de Facebook
hesabini diizenli olarak kullanan mekanlardan biridir. Mekin her etkinlikten 6nce
Facebook kapak fotograflar: ol¢iistine uygun afisler yayinlamaktadir. Boylelikle takipgileri
etkinliklerden daha kolay haber alabilmektedir. Web sitelerinde de kullandiklar:1 fontlari
afislerinde kullanan mekanin Facebook profil fotografi logolarinin bas harfidir.
Karakteristik M harfi, yaz1 stili ve zemin rengi ile, devaminda miizenin adini
tamamlamaktadir.

OBJEKT OCH KROPPAR P
| VILA OCH RORELSE -

OBJECTS AND BODIES-AT REST AND IN-MOTION

26.9 2015-7.2 201§ \
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Zaman Tuneli Hakkinda Fotograflar Degerlendirmeler Daha fazla =

Fig. 21: Moderna Museet Facebook Hesabi.
(https://www.facebook.com/ModernaMuseetMalmo/)

SONUC

Yeniden islevlendirme o6zellikle son yillarda gittikce yayginlasan bir kentsel
déniisiim uygulamasidir. Islevini devam ettiremeyen tarihi 6zelliklere sahip ve cogunlugu
gecmiste endiistri alaninda hizmet veren mekanlarin yeni bir islevle hizmet vermeye
devam etmesi giiniimiizde olduk¢a yaygindir. Ozellikle, sosyal, kiiltiirel, tarihi ve mimari
degerlerin simgesi olan bu tarihi mekanlar, gelecek kusaklara aktarilmasi ve kente ait
sembolik mekanlar olmalar1 nedeniyle 6nem tasimaktadir. Uzun siire islevsiz kalan bu
yapilarin kendini tekrar hatirlatmak, yeni islevini duyurmak ve kiiresel anlamda taninmak
icin markalasmas1 oldukca Onemlidir. Clinkii bu sayede geleneksel ve iletisim
teknolojilerinin getirdigi firsatlardan yararlanilarak olusturulacak goérsel kimlik
uygulamalar ile uluslararasi anlamda adindan soz ettirebilecektir. ilk defa faaliyete
gecmis kamusal bir mekanin markalastirilmasi ne kadar gerekli ise korumaya alinan bir
endiistri mekaninin markalastirilmasi bir o kadar gerekli hale gelmistir. Clinkii mimari
¢ozim siireci sonlandirildiginda mekanin oncelikli olarak ihtiyaci olan, ziyaretcilerine
tekrar kendini hatirlatmasi olacaktir. Uzun siiren restorasyon siirecinde 6nem ve islevinin
ziyaretciler tarafindan neredeyse unutulmaya yiliz tutmasi bu mekanlarin yeniden
tanitimini dncelikli kilmaktadir. Bu durum o6ncelikli olarak mekanin kurumsal kimliginin
tasarlanmasina isaret etmektedir. Bu girisim sayesinde mekanin yeni yatirimlar tesvik
etme ve insanlar1 mekdna cekme istekleri olumlu sonug¢ verecektir. Aksi taktirde bu
mekanlarin sosyal ve kiiltiirel anlamda adindan bahsettirmesi ¢ok zor olacaktir. S6z
konusu mekanlar icin gorsel kimlik tasarimlari, ¢cagdas grafik tasarim anlayisina uygun
olmalidir. Kurumun yeni islevine yonelik daha fazla duyuru yapmasi, hedef kitleyi gozden
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gecirmesi, kendini kiiresel anlamda tanitmak icin daha fazla sosyal mecrada yer almasi, bu
mecralar tim etkinliklerini duyurmak i¢in kullanabilmesi, an1 degerine sahip hediyelik
esya lriinlerine agirhk vermesi, tasarim uygulamalarinin kent igerisinde de kendini
gostermesi, buna yonelik tasarimlarin ihmal edilmemesi, dijital ve interaktif uygulamalara
mekan ici ve kent icerisinde yer alan tanitici elamanlarda yer verilmesi gerekmektedir.
Bunlarin yani sira tasarim uygulamalarinda bazi standartlara yer verilmesi istenmelidir.
Glinlimiizde bazi kurumlarin kurumsal kimlik klavuzu yaninda markalasma klavuzuna
sahip olduklar1 goriilmektedir. British Museum buna 6rnek olarak verilebilir.

Yeniden islevlendirilen mekénlarin markalasma calismalarinda “gecmise saygl”
ilkesinin gézetilmesi gerekmektedir. Bunun icin tasarim uygulamalarinda mekanin mimari
anlamda tarihteki islevine gonderme yapilmasi uygun olacaktir. Mekanin gorsel kimliginin
mimari 6zelliklerinden ipuglar1 tasimasi, o mekanin tarihi ile birlikte yasamasina yardimci
olacaktir. Bu durum belki de tarihi 6zelliklere sahip mekanlarin yeni bir islev ve kurum
kimligi ile ziyaretgilere tekrar kapilarini agmalari icin de itici bir gili¢ olacaktir.

Glinlimiizde artik calismalarinin bazilarini bu tiir mekanlarin markalasmasi ile ilgili
uygulamalarin olusturdugu markalasma ajanslarinin da varlhig, bu konunun yakin
gelecekte grafik tasarim disiplini icin yeni bir ¢alisma alani yaratmasi konusunda bir
ongori olusturmaktadir. Bu durum aym1 zamanda is hayatina yeni atilan grafik
tasarimcilar i¢in de yeni bir uzmanlik alan1 demektir.
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