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Bolgesel Kalkinmada Dig Ticaret
Sektorunun Rolu ve Sorunlari: Bati
Akdeniz Bolgesi Ornegi

Oz

Bati Akdeniz Bolgesi, Turkiye'de gayri safi katma deger siralamasinda altinci si-
rada olmasina ragmen TUrkiye ihracatinin sadece %1’ni gergeklestirmektedir. Bu
¢alismanin amaci, Bati Akdeniz Bdlgesi’nde ihracat yapan 55 firmaya uygulanan
anket yardimiyla, Bati Akdeniz Bdlgesi’nin ihracati gelistirme strecinde yasadigi
sorunlari tespit etmektir. Calismanin ilk béliminde bdlgesel kalkinma politikala-
rina ihtiyag duyulmasinin nedenleri ve bir bolgede ihracat artislarinin bdlgesel
kalkinmaya faydalari incelenmistir. Anket sonucunda Bati Akdeniz Boélgesi'nde
firmalarin ihracati gelistirme siirecinde yasadiklari problemlerin sirasiyla, ulusla-
rarasi siyasetteki olumsuz gelismeler, déviz kurundaki hareketlilik, yiksek ma-
liyetler ve uluslararasi reklam eksikligi oldugu tespit edilmistir. Ayrica firmalarin
calisan sayisi ve ihracat yaptigi Ulke sayisi ile bu sorunlar arasinda, istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik bulunamamistir.

Anahtar Kelimeler: Bélgesel Kalkinma, Dis Ticaret, Bati Akdeniz Bélgesi, Ano-
va Testi.

The Role and Problems of Foreign Trade
Sector in Regional Development: Evidence
from West Mediterranean Region in Turkey

Abstract

West Mediterranean Region is in the 6th place in the gross value added ran-
king in the 6th place, however it accounts for only 1% in Turkey’s exports. The
purpose of this study is to identify the problems that the West Mediterranean
Region has experienced during the export development process with the help
of a survey conducted to 55 exporting companies in this region. In the first part
of the work, the reasons for the need for regional development policies and the
positive impact of export on of regional development have been examined. We
have detected through the survey that problems that firms in the West Mediterra-
nean Region have experienced in the export development process are negative
developments in international politics, exchange rate volatility, high costs and
lack of international advertising, moreover, there was no statistically significant
difference between the number of employees and the number of exporting co-
untries and these problems.

Keywords: Regional Development, Foreign Trade, West Mediterranean Region,
Anova Test.
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Giris

21. yiizyilda varliklarin siirdiirmek isteyen iilke-
ler, biitiinsel bolgesel kalkinma politikalar1 yerine
bolgelerin hassasiyetlerini ele alan bolgesel iktisat
politika uygulamalarini tercih etmeye baslamig-
lardir. Tktisadi karar vericilerin uyguladiklar: ikti-
sat politikalarinda, iilkenin bir biitiin olarak ayn
seviyede gelismedigi, gelismislik seviyelerinde
bolgesel farkliliklar goriindiigli saptanmistir. Her
bolgenin iistiin yanlar1 oldugu gibi zayif yanlari
da mevcuttur. Dolayistyla tek bir politika yerine
bolgesel calismalar yapip, her bolgenin gelismeye
acik yetenekleri iizerinde politikalar uygulamak,
kalkinma siirecini hizlandiracaktir.

Tiirkiye ekonomisinde 1980 ve sonrasinda, peri-
yodik olarak iilke ekonomisinde krizler goriilmiis-
tiir.1994, 1999, 2000, 2001 yillarinda yasanan bu
krizlerin, biiyiik 6l¢iide iilkede ki doviz stoku den-
gesizliginden kaynaklandigi, 2008 krizinin ise dis
kaynakli oldugu ve her kriz sonucunda iilkede bir
devaliiasyon yasandigi bilinmektedir. Bu durum,
iilkede dis ticaret sektOriiniin dnemini arttirmis ve
dis ticaretin gelisimi adina bolgesel kalkinma po-
litikalar1 yeniden dizayn edilmistir. Thracat1 arttir-
ma ve ithalati azaltma yoniinde ki politikalar, iilke-
nin makro iktisadi dengelerini korurken, bolgesel
ekonomilerinde gelisimine katki saglamaktadir.
Ekonomilerde dis ticaretin gelismesinin, bolgesel
kalkinmaya olumlu etki sagladig1 gibi, bolgesel
kalkinmanin gelismesinin de {ilkenin dis ticaret
hadlerine olumlu yansidig1 bilinmektedir.

Ekonomide ihracatin gelismesi adina, uluslararasi
rekabette mutlak iistiinliik saglamada iki boyuttan
s0z edilebilir. Birincisi, kalite boyutu ki, ancak
rakiplerden daha kaliteli mallar iireterek {istiinliik
saglanabilmektedir. Ikincisi ise fiyat rekabeti olup,
rakiplerden daha ucuz mallar iireterek istiinliik
saglamak miimkiin olabilmektedir. Bolgesel kal-
kinma politikalarini olustururken bu iki kriter baz
almarak, bolgenin ekonomik yetenekleri gelistiril-
meli ve dis diinya ile uyumlu , rekabet edilebilir
bir iklim olusturulmalidir. Bu iklimin olusmasinda
da bolgede dis ticaretle ugrasan firmalarin sorun-
lar1 iyi analiz edilip, bu sorunlara ¢oziimler ara-
mak gerekmektedir.

Bu calismada o6ncelikle bolgesel kalkinma politi-
kalarma ihtiyag duyulmasinin nedenleri {izerinde
durulmus ve bolgesel kalkinma dis ticaret iligkisi

incelenmeye ¢alisilmigtir. Caligmanin temel ama-
c1, 55 firmaya yapilan bir anket yardimiyla Bati
Akdeniz Bolgesi’nin ihracat siirecinde yasadigi
sorunlar1 tespit edip, sorunlarin oncelik sirasini
belirleyerek, firmalarin kategorik 6zellikleri ile bu
sorunlarin farkliliklarini incelemektir. Calismada
ayrica bolgenin ekonomik yapisi degerlendirilmis-
tir. Bat1 Akdeniz Bolgesi, katma deger tiretiminde,
iilkede iist siralarda yer almasina ragmen, toplam
ithracatin sadece %1°ni gergeklestirmektedir.

1. Bolge ve Bolgesel Kalkinma

Kelime anlami olarak bolge, birbirine benzer cog-
rafi, ekonomik ve kiiltiirel yeteneklere ve 6zellik-
lere sahip cografi alan olarak tanimlanmaktadir
(Sen, 2004: 4). Bolge denildiginde, daha ¢ok bir-
den fazla il yada hukuken tanimlanmis alan akla
gelmektedir (Gok, 2012: 2). Bu baglamda bolge,
tilkenin i¢inde olup, tilkenin her tiirlii hukuk kural-
larina uymak zorundadir.

Bolgesel kalkinma ise, bir bolgede tiretilen mal ve
hizmetlerdeki reel artisin yaninda, o bolgede egi-
timsel, kiiltiirel ve sosyal alanlarda gelisme sagla-
maktir (Cooke ve Leydesdorft, 2006: 7). Biiytime
ve kalkinma kavramlari ¢ogu zaman karigtirilmak-
ta ve birbirinin yerine kullanilmakta olsa bile bir-
birinden farkli kavramlardir (Tolunay ve Akyol,
2006: 118). Biiylime, bir ekonomide sadece fire-
timdeki reel artis1 ifade ederken, kalkinma ise bir
bolgede bir¢ok alanda topyekin gelisme anlamina
gelmektedir.

Bolgesel politikalar dizayn edilirken, sadece gelir
artis1 hedeflenmemekte, sosyal bir gelismisglik dii-
zeyi de hedeflenmektedir. Bu a¢idan bdlgesel eko-
nomilere olan ilgi 1950°1i yillardan sonra artmaya
baslamis, 2000’li yillardan sonra artan rekabet
kosullar1 nedeniyle yeniden popiilerlik kazanmig
ve lilkemizin 2023 vizyonunda yer almistir (DPT,
2000: 21).

Bolgesel kalkinma politikalarina ihtiya¢ duyulma-
sinin bircok nedeni bulunmakta olup bu nedenler
asagidaki gibi siralanabilir:

® Her bolgenin kendine has zayif ve listlin yan-
larmin (sektorleri) olmast nedeni ile tek bir kal-
kinma politikasinin esanli gelisme Oniinde engel
teskil etmesi.
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® Sermaye birikiminin ve girigimci sayisinin bol-
geler arasinda farklilik gostermesi (Mackinnon
vd., 2002: 294).

® Her bolgenin cografi yapisinin ve iklim kosul-
larinin farkli 6zellikler gostermesi; denize kiyisi
olan bolgelerde turizm ve lojistik faaliyetlerinde
gelisirken buna bagli olarak dis ticaret de gelismis-
tir. Karasal iklime bagli bolgelerde ise bu gelisme-
ler zayif kalabilmektedir (Cooke ve Leydesdorft,
2006: 6).

® Her bolgede farklilik gosteren beseri sermaye
yapisinin olmasi; belirli bolgelerde egitim seviyesi
cok yiiksekken, belirli bolgelerde ise okuma yaz-
ma oranin dahi zayif olmasi, tek bir kalkinma po-
litikasinin etkisini azaltmaktadir (Leydesdorft ve
Etzkowitz, 2003: 10).

® Her bolgede farklilik gosteren dogal kaynak ve
maden yapisinin varligi (Tutar ve Demiral, 2007:
67) bolgesel kalkinma politikalarina olan ihtiyaci
arttirmistir.

Her bolgede farkli bolgesel kalkinma politikalari
uygulanmasinin birgok faydasindan sz edilebilir.
Farkli1 bolgesel kalkinma politikalar1 uygulamak;

® Bolgenin duyarliliklart kapsaminda giiglii yan-
larinin, daha etkin ve verimli kullanilmasina katki
saglamaktadir (Tutar ve Demiral, 2007: 68).

* Bolge kaynaklarmin daha etkin ve verimli da-
gilmasini saglar ve bu durum da kalkinma hizim
arttirmaktadir (Arslan, 2005: 291).

® Olasi bir ekonomik krizde, her bélgenin ayni se-
viyede olumsuz etkilenmesini engellemektedir.

® Bolgeler arasindaki rekabeti artiracak ve bolge-
lerde uluslararasi rekabette dayanikliligi ve bagi-
siklig1 giiclendirmektedir (Kumral, 2008: 12).

* Kisiligi olan ekonomiler olusturmakta olup bu
durum histeri sorununu ortadan kaldirmaktadr.

2. Bolgesel Kalkinma ve Dis Ticaret iliskisi

Dis ticaret sektoriiniin, iiretilen reel mal ve hizmet
miktar1 lizerinde 6énemli bir etkiye sahip oldugu

ve ticaret hadlerindeki degisimlerin sermaye biri-
kimini ve toplumsal refah1 etkiledigi sdylenebilir
(Kebapet, 2011: 77). Gelismekte olan iilkelerin en
onemli ekonomik sorununun cari agik oldugu ve
iilkede tiiketilen enerji maddelerinin biiyiik oranda
dis alim yoluyla temin edilmesi, cari acik sorunu-
nu, yonetilmesi zor bir kriz haline getirmistir. Bu
stirecte ekonomi ydneticilerinin, gerek bdlgesel
gerekse makro boyutta ihracati arttirma ve ithalati
azaltma hedefleri, oncelikli hedefleri arasinda yer
almakta olup, her iki hedef de, hem makro kalkin-
maya hem de bolgesel kalkinmaya olumlu katki
saglamaktadir (Yau Laurence Yuen, 2008: 44).

Bir ekonomide kisa dénemde ihracati arttirmak
kolay degildir. ihracatin kura duyarli oldugu eko-
nomilerde, yerli paranin deger kaybetmesi, ihracati
belirli sartlar altinda kisa siirede arttirabilir (Goger
ve Elmas, 2013: 142). Fakat uzun dénemde ihra-
catr artirmak igin, ihracata konu olan mallarin ¢e-
sitlendirilmesinin arttirilmast (Matthee ve Naude,
2007: 3 ),ihracat yapilan iilke sayisinin arttirtlmasi
(Cinar ve Goksel, 2010: 29) ve ihracat tesvikle-
rinin arttirilmasi (Ersungur veYalman, 2009: 81)
gibi dig ticaret politikalarini uygulamak gerekmek-
tedir. Bir bolgenin kalkinmasinda, o bolgede iire-
tilen mallarin yurt i¢inde ve yurt disinda pazarla-
nabilmesi ¢ok onemlidir. Ozellikle yeni pazarlara
giris ve uluslararasi rekabette {istiinliik saglamak
icin uygulanan bolgesel kalkinma politikalarinin,
dis ticaret sektoriine fayda sagladigi soylenebilir.
Ayrica ihracata yonelik sanayi stratejilerinin ge-
lisimi, iilke kaynaklarinin karsilastirmali {istiin
olunan sektdrlere kaymasina neden olmaktadir
(Sagik, 2009: 165). Bu baglamda kalkinma - ihra-
cat iliskisi ele alindigina “Kalkinma ¢cabast iginde
bulunan azgelismiy iilkeler, iktisadi kalkinmalar
icin gerekli olan makine, techizat ve bir kisim ilkel
maddeler ile muhtac olunan tiiketim maddelerinin
bir kuismini, genis él¢iide, yaptiklart ihracat karsi-
higinda saglamak zorundadirlar’(Serin, 1981: 36).

Thracat artislarinin bolgesel kalkinmaya faydalar
asagidaki gibi siralanabilir:

e fhracat artiglari, bolgede reel mal ve hizmet iire-
timinde artisa neden olacaktir. Bu durum, bolge
ekonomisinin biiylimesini, igsizligin de azalmasini
saglayacaktir (Tastan, 2010: 87).

e fhracat artislarinin gergeklestirilebilmesi igin,
bolgede beseri sermaye kalitesinin artirilmasi ge-
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rekmektedir. Bu ihtiyaci gidermek i¢in gerek li-
sans ve On lisans diizeyinde egitimler ve gerekse
de destekleyici kurslar' verilmesi gerekmektedir.
Bu durum, bolgedeki genel egitim seviyesini de
yukselterek bolgesel kalkinmaya olumlu katki
saglayacaktir (Simsek ve Kadilar, 2010: 115).

® Dis ticaret sektorii ve giimriik islemleri, kayit
dis1 ekonominin diisiik oldugu sektorlerdir. Ihra-
catin gelisimi, bolge ekonomilerindeki kayit dist
oraninin azaltilip, bolgesel kalkinmaya olumlu
katki saglanmasina neden olacaktir.

e fhracat1 gelistirme admna bolgelerde yabanci dil
egitimi verilmekte, ayrica dis dilnyaya mal satmak
isteyen firmalar, yurt dig1 gezilerini ve organizas-
yonlarii arttirmaktadir. Bu durum, kiiltiirel geli-
sim araciligryla bolgesel kalkinmaya fayda sagla-
maktadir (Danisman ve Sokmen, 2007: 217).

e fhracat artislarinin gergeklestirilebilmesi igin,
yerli Uretimin kalite anlaminda da gelismesi ge-
rekmektedir. Yeni iiretim modelleri, teknolojik
gelisim ve yenilik yapma amaciyla (Crescenzi ve
Pose, 2011: 3), bolgelerdeki gergeklestirilen faali-
yetler, bolgesel kalkinmaya olumlu katki saglaya-
caktir (Yildirim, 2014: 157).

Ihracat artislarinda oldugu gibi, ithalat faaliyetleri
de siiphesiz bolgesel kalkinmayi olumlu etkile-
yecektir. Kalkinma ve ithalat iligkisi degerlendi-
rildiginde; “Kalkinma amaciyla yapilan sermaye
mallart harcamalart biiyiik él¢iide ithalati gerek-
tirmektedir. Gereken miktarda sermaye malimin
hi¢hir tikanikliga ugramadan muntazaman temini,

1 Bkz., United Nations, Economic Comission for Africa,
http://www.uneca.org/idep/pages/international-trade-policy-
national-and-regional-development.

gelisme hizini olumlu yonde etkilemektedir’ (Se-
rin, 1981: 41).

Gelismekte olan ekonomilerin kalkinma siirecinde
doviz finansmani konusunda sikint1 yasadiklari bi-
linmektedir. Bu ac¢idan bakildiginda ithalatin azal-
masimmin da, ekonomilere siirdiirebilir kalkinma
acisindan fayda saglayacagi sdylenebilir. ithalatin
azalmasi i¢in yerli liretimin kantitatif ve kalitatif
olarak gelismesi gerekmektedir. Ayrica marka sa-
yisindaki artis da ithalatin azalmasina dnemli kat-
k1 saglayacaktir (Kalkinma Bakanligi, 2014: 15).
Bu siirecte, ithalat ile verimlilik arasinda iki yonli
bir nedensellik iliskisi s6z konusudur. Firmalarin,
ithal hammadde kullanimindaki artislarin, verim-
liliklerini artirdig1 diistintilmektedir (Ugak ve Ari-
soy, 2011: 649). Bu durum siiphesiz kalkinmaya
olumlu yansiyacaktir.

3. Bat1 Akdeniz Bolgesi Ekonomik Yapisi

Calismanin  uygulama kismu Bati  Akdeniz
Bolgesi’nde (Isparta, Burdur, Antalya) yapilmistir.
Bolgenin 2011 y1li itibariyle kisi bagina diisen mil-
li geliri 10.122 dolar olup gayri safi katma deger
siralamasinda 6. siradadir. Bolgenin cirosunun en
yiiksek oldugu sektdr havayolu tasimaciligi sek-
tori olup, calisanlarin % 40’1 hizmet sektoriinde
caligmaktadir. Bolge ihracat1 2015 yili verilerine
gore, toplam ihracatin %1’ini gerceklestirmekte-
dir. En ¢ok ihracati yapilan {irlin grubu; yenilen
sebzeler ile baz1 kok ve yumrular olup, en ¢ok ih-
racat yapilan iilke Rusya’dir. En ¢ok ithalat1 yapi-
lan mal gruplar ise hava-uzay tasitlar1 aksam ve
parcalar1 olup, en cok ithalat yapilan tilke ABD’dir
(BAKAZ, 2016: 4-36).

2  Bati Akdeniz Kalkinma Ajansi
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Tablo1. Bélgenin Thracat Rakamlari (Milyon Dolar)

Yillar Isparta Biiyiime (%) Burdur Biiyiime (%) Antalya Biiyiime (%)
2002 57.576.093 - 15.574.948 - 165.989.350 -
2003 70.027.432 22% 20.896.245 34% 324.990.267 96%
2004 79.146.699 13% 29.241.470 40% 457.829.376 41%
2005 81.343.422 3% 46.125.156 58% 396.314.624 -13%
2006 82.603.865 2% 53.718.895 16% 437.115.292 10%
2007 93.681.717 13% 90.700.502 69% 650.608.966 49%
2008 88.021.515 -6% 189.524.163 109% 724.563.219 11%
2009 74.675.460 -15% 161.562.591 -15% 655.414.065 -10%
2010 128.928.215 73% 195.238.749 21% 864.215.958 32%
2011 141.902.954 10% 166.938.270 -14% 961.010.841 11%
2012 155.031.206 9% 150.369.638 -10% 977.894.778 2%
2013 133.870.560 -14% 207.575.811 38% 1.047.252.766 7%
2014 137.243.667 3% 194.945.484 -6% 1.032.681.507 -1%
2015 131.226.856 -4% 209.438.857 7% 943.344.688 -9%

Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmisgtir.

Sekil 1. 2002-2015 Yillar1 Arasi1 Bolgenin Ihracat Trendi (Cari Rakamlar)

_— >~

e Antalya

e Burdur

Isparta

VO PO PP
LT LSLSS &S
WA AT AT AT AT A AP

D7 AT AS

Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmistir.

Bolgenin 2002-2015 yillar1 arasi ihracat rakamlari
Tablo 1°de verilmistir. Son 13 yilin verilerine ba-
kildiginda; Isparta ilinde en yiiksek ihracat artist
2010 yilinda, Burdur’da 2008 yilinda, Antalya’da
ise 2003 yilinda goriilmiistiir. Bolgede en yiiksek
ihracat azaliglar ise Isparta ili i¢in 2009, Antalya
icin 2009 ve 2005, Burdur i¢in ise 2009 yilinda
oldugu goziikmektedir. 2009 yilinda bolgede ciddi
ihracat azaliglar1 yagsanmasinin nedeni, 2008 yilin-

da ABD. merkezli yasanan ekonomik kriz oldugu
diistinlilmektedir (BAKA, 2014: 21).

Bolgenin 2002-2015 yillar1 arast ihracat trendi Se-
kil 1°de verilmistir. Bolgenin ihracat grafikleri in-
celendiginde her 3 ilde de ihracat rakamlarinda bir
bliytime trendi goziikmektedir. Biiylime trendleri
arasinda bir siralama yapilmak istendiginde, trend
Antalya, Burdur, Isparta seklinde gerceklesmistir.
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Tablo 2. Bolgenin Ithalat Rakamlar1 (Milyon Dolar)

Yillar Isparta Bltz/:;n ¢ Burdur Bu(z/l:;n ¢ Antalya Bltz/:;n ¢
2002 38.552.312 0 3.578.119 0 109.804.924 0
2003 39.155.272 2% 7.893.885 121% 161.475.693 47%
2004 50.673.761 29% 11.238.150 42% 397.838.996 146%
2005 45.758.455 -10% 6.442.705 -43% 382.843.825 -4%
2006 44.290.024 -3% 8.092.264 26% 412.235.227 8%
2007 53.428.198 21% 56.586.336 599% 462.535.007 12%
2008 43.123.272 -19% 44.979.917 -21% 616.693.460 33%
2009 32.411.139 -25% 22.413.319 -50% 460.570.028 -25%
2010 66.624.396 106% 25.555.576 14% 816.585.737 T7%
2011 120.097.228 80% 23.207.680 -9% 689.246.156 -16%
2012 47.644.676 -60% 22.923.381 -1% 666.709.059 -3%
2013 54.108.506 14% 30.541.879 33% 754.465.866 13%
2014 48.473.220 -10% 23.941.961 -22% 808.191.617 7%
2015 47.288.936 -2% 33.351.587 39% 977.251.592 21%

Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmisgtir.

Bolgenin 2002-2015 yillart arast ithalat rakamlari
Tablo 2°de verilmistir. Son 13 yilin verilerine ba-
kildiginda; Isparta ilinde en yiiksek ithalat artist
2010 yilinda, Burdur’da 2007 yilinda, Antalya’da
ise 2004 yilinda goriilmiistiir. Bolgede en yiiksek

ithalat azalislar1 ise; Isparta ili i¢in 2012, Antal-

ya i¢in 2009, Burdur i¢in ise 2009 yilinda oldugu
goziikmektedir. 2009 yilinda bolgede ciddi ithalat
azaliglar1 yasanmasimin nedeninin 2008 yilinda
ABD merkezli yaganan ekonomik kriz oldugu dii-
stiniilmektedir (BAKA, 2014: 21).

Sekil 2. 2002-2015 Yillar1 Aras1 Bolgenin ithalat Trendi (Cari Rakamlar)
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Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmistir.




Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2017 Cilt: 54 Sayi: 627

H. TUNC - M. KAYA

Tablo 3. Bolgenin Dig Ticaret Agiklar1 / Fazlalar1 (2002-2015)

Yillar Isparta Burdur Antalya
2002 19.023.781 11.996.829 56.184.426
2003 30.872.160 13.002.360 163.514.574
2004 28.472.938 18.003.320 59.990.380
2005 35.584.967 39.682.451 13.470.799
2006 38.313.841 45.626.631 24.880.065
2007 40.253.519 34.114.166 188.073.959
2008 44.898.243 144.544.246 107.869.759
2009 42.264.321 139.149.272 194.844.037
2010 62.303.819 169.683.173 47.630.221
2011 21.805.726 143.730.590 271.764.685
2012 107.386.530 127.446.257 311.185.719
2013 79.762.054 177.033.932 292.786.900
2014 88.770.447 171.003.523 224.489.890
2015 83.937.920 176.087.270 -33.906.904

Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmisgtir.

Bolgenin 2002-2015 yillart arasi ithalat trendi Se-
kil 2’de verilmistir. Bolgenin ithalat grafikleri in-
celendiginde, Antalya ilinde ithalat verilerinde bir
bliytime trendi varken, Burdur ve Isparta illerinde
ise daha ¢ok yatay bir seyir goziikmektedir. Bur-
dur ve Isparta illerinde ithalat grafiginin yatay se-
yir izlemesi, bolgede ara mali ithalatinin ve sanayi
iiretiminin zayif olmasi ile agiklanabilir.

Bolgenin 2002 ile 2015 yillar1 arasi dis ticaret agi-

&1/ fazlasi rakamlar1 Tablo 3°de verilmistir. Tablo-
da dikkat ¢eken ayrinti, bolgenin dis ticaret fazlasi
vermesidir. Ulkenin genel dis ticaret yapisi ince-
lendiginde, yiiksek dis ticaret agig1 verdigi bilin-
mektedir. Bolgenin dis ticaret fazlasi vermesi ise
iiretim endeksli ekonominin ¢ok gelismemis ol-
mas1 ve ara mali ithalatinin zayif olmasindan kay-
naklanmaktadir. ithalatinin zay1f olmasina ragmen
bolge ihracatinin yiiksek olmasi, bolge kalkinma-
sinda dis ticaretin 6nemini artirmaktadir.

Sekil 3. 2002-2015 Yillar1 Aras1 Bolgenin Dis Ticaret Fazlast Trendi

—
/[

AVARRR

= Antalya
/) d
Burdur
A /\/ \
N/ Isparta
2 O O OV O D& X O
Q" L7 O 7 " O O &7 & O O &Y &
AT AT AT AT AT AT AR AR AT AT AT DT DT AP

Kaynak : Yazarlar Tarafindan Bélgesel TUIK Verileri Kullanilarak Hazirlanmistir.
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Tablo 4. Temel Istatistikler (1)

N Ortalama Standart Skewness | Kurtosis
Sapma

Yiiksek Maliyetler Rekabet Sansimizi 55 3.8545 1,460 1,149 0.634
Azaltmaktadir.
Thracat Tesvikleri Yetersizdir. 55 3,4545 1,401 -0,618 0,602
Dis T1$:ar§t Konusunda Uzman Eleman 55 3.4363 1,473 20,459 11,002
Yetersizdir.
Dig Pazar Bulmakta Zorlaniyoruz. 55 3,0182 1,352 0,110 -1,540
Doviz Kurundaki Hareketlilik Thracati
Olumsuz Etkilemektedir. 33 3,6545 1,490 -1,008 0,005
Glimriik Vergilerinin Yiiksekligi
Thracat: Olumsuz Etkilemektedir. 33 3,5636 1,510 0,587 -0.833
Odeme Sekillerindeki Sikintilar Thracati -1,236
Olumsuz Etkilemektedir. 33 3,0787 1,527 0,232

Yukaridaki Sekil 3’de bolgenin dis ticaret fazla-
st grafigi verilmistir. Zayifta olsa, her 3 il icinde
bolge dis ticaret fazlasi grafiklerinde bir arti tren-
di goziikmektedir. Bati Akdeniz Bolgesi illerinde
faaliyet gosteren ve ihracat yapan isletme sayi-
s1, 2002-2013 yillar1 arasinda Antalya’da %125,
Isparta’da %93, Burdur’da ise %227 artis goster-
mistir (BAKA, 2014: 22).

4. Bat1 Akdeniz Bolgesi Dis Ticaretinin
Gelisimi Uzerine Bir Uygulama

Calismanin uygulama kisminda Bati Akdeniz
Bolgesi’nde ihracat yapan 55 firmanin dis ticaret
departman yoneticilerine, ihracat1 gelistirme siire-
cinde yasadiklari sorunlarin tespitine iliskin likert
Olcekte bir anket uygulanmistir. Ankete katilan fir-
malarm % 70’1 7 tlkeye kadar, % 16°s1 ise 15’den
fazla tilkeye ihracat yaptiklarini ifade etmislerdir.
flgili firmalarin dis ticaret bolim ydneticileri,
ayni zamanda firma i¢inde degisik departmanlar
da gorev almaktadirlar. ilgili yoneticilerin % 62’si
iiniversite mezunu olup, bu mezunlarin %32’si
[IBF. mezunudur. Cevaplara iliskin analizler SPSS
programi yardimiyla yapilmistir.

Calismada, firmada calisan sayisi, firmanin kag

farkli iilkeye ihracat yaptigi ve firmanim galistig
sektorlerle, dis ticarette yasanan sikintilar arasin-
da istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin varli-
g1 aragtirllmistir. Uygulanan anketin giivenilirlik
testinde Cronbach’s Alpha degeri 0,76 ¢ikmistir.
Bu deger 6lgegimizin oldukga giivenilir oldugunu
gostermektedir (Kalayci, 2005: 405). Ankete kati-
lan firmalarin %43°% 10-50 kisi arasinda, %30’u
ise 50-100 kisi arasinda isgiicli istthdam etmekte
ve ankete cevap veren bireylerin % 79°u erkek yo-
neticilerden olusmaktadir. Ankete katilan firmala-
rin % 83’1 dis ticaret i¢in internet ortamini kullan-
diklarini ifade etmiglerdir.

Yukaridaki Tablo 4°te anket sorularina iliskin temel
istatistik sonuglar1 verilmistir. Cevap 6lgeginde 1
cevabinin kesinlikle katilmiyorum, 5 cevabinin ise
kesinlikle katiliyorum oldugu durumda 3’iin iize-
rinde ortalama degere sahip olan sorular, bolgenin
ithracat sikintilarini tespitte anlamli sonuglar ver-
mektedir. Dolayisiyla, Bati Akdeniz Bolgesi’nde
yiiksek maliyetler, ihracat tesviklerinin yetersizli-
&1, uzman eleman yetersizligi, glimriik vergilerinin
yiiksekligi ve doviz kurundaki hareketlilik, ihraca-
t1 olumsuz etkilemektedir. Fakat dis pazarlar, dde-
me sekilleri, gibi konularda firmalarin ¢ok sikinti
¢ekmedikleri anlagilmaktadir.
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Tablo 5. Temel istatistikler(2)
N Ortalama Standart Skewness | Kurtosis
Sapma
Alic1 Ulkenin Dis Ticaret Mevzuatini
Bilmemek Ihracati Olumsuz Etkilemektedir. 33 3,2182 1,322 0,295 -0.879
Uluslararasi Siyasetteki Olumsuz
Gelismeler Thracat1 Olumsuz 55 4,0182 1,314 -1,337 1,072
Etkilemektedir.
Daha Once Thracatta Gergeklesen
Olumsuzluklar Thracati Olumsuz 55 3,000 1,333 -0,075 -1079
Etkilemektedir.
Ure'tlm Kayn?kll Sorunlar Thracati Olumsuz 55 2.9091 1292 20,068 1512
Etkilemektedir.
Dis Talep Yetersizligi Ihracatt Olumsuz
Etkilemektedir. 55 3,4182 1,618 -0,566 -0,921
Uluslararas1 Reklam Eksikligi Thracat:
Olumsuz Etkilemektedir. 33 3,6000 1,356 -0.836 0,375
Uluslararas1 Marka Eksikligimiz Thracat:
Olumsuz Etkilemektedir. 53 2,901 1,232 0,17 0,925
Ihracat Garanti Fonlarin Yetersizligi ihracati
Olumsuz Etkilemektedir. 53 3,0364 1,184 0,164 -0.973

Yukaridaki Tablo 5 incelendiginde ise, Bat1 Akde-
niz Bolgesi’nde uluslararasi siyasetteki olumsuz
gelismeler, dis reklam faaliyetindeki eksiklikler,
dis mevzuat eksikligi, dis talep yetersizligi ihracati
olumsuz etkilerken, marka eksikligi, ihracat garan-
ti fonunun yetersizligi, iiretim kaynakli sorunlar ve
ihracatta daha dnce yasanan sorunlar, bolge ihra-
catin1 olumsuz etkilememektedir. Tablo 4 ve Tablo
5 incelenirse, biitiin degiskenler i¢in Skewness ve

Kurtosis degerlerinin -1 ile +1 arasinda degistigi
gozitkmektedir. Bu araligin, normal dagilim i¢in
sikintisiz bir aralik oldugu genel kabul gérmekte-
dir (Morgan vd., 2004: 59).

Sonug itibariyle bolgenin ihracatini en ¢ok olum-
suz etkileyen degiskenin, olumsuz siyasi faaliyet-
ler oldugu sdylenebilir. Buna iliskin bir piramit
asagida verilmistir.

Sekil 4. Bolgenin D1s Ticaret Sorunlar1 Piramidi

Olumsuz
Siyasi
Gelisim

Eksikligi

Yiksek

" Doviz
/ Kurundaki
Hareketlilik
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Bolge dis ticaretini en ¢ok olumsuz etkileyen fak-
torler belirlendikten sonra, bu faktorlerin isletme-
lerin ¢alisan sayisi ve ihracat yaptiklari iilke sa-
yilari ile istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
varlig1 analiz edilecektir. Bu analizler Anova Testi
yardimiyla yapilacak olup, iki degisken i¢inde te-
mel hipotezler asagida belirtilmistir. Anova testi
iki yada ikiden fazla bagimsiz degisken arasinda
ortalamalarin istatistiksel olarak anlamli olup ol-
madigini géstermektedir.

HO(I) = Isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayis1 ile
uluslararasi siyasetin ihracatt olumsuz etkilemesi

arasinda anlamli bir farklilik yoktur.

HOQ) = Isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayis1 ile
yiliksek maliyetlerin ihracatt olumsuz etkilemesi

arasinda anlamli bir farklilik yoktur.

HO; = Isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayisi ile
reklam eksikliginin ihracati olumsuz etkilemesi
arasinda anlamli bir farklilik yoktur.

HO, = Isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayisi ile
doviz kuru hareketliliginin ihracati olumsuz etki-
lemesi arasinda anlamli bir farklilik yoktur.

Bu testin iki temel varsayimi bulunmaktadir. Var-
sayimlardan ilki; bagimsiz degiskenlerin normal
dagilmasi1 gerektigidir. Anova testinin bir diger
varsayimi ise, bagimli degiskene iligkin varyans-
larin homojen dagilmasidir (Biyiikoztiirk, 2007:

47). Calismada varyanslarin homojenligi testi i¢in
Levene testi kullanilmigtir. Asagidaki Tablo 6’ da,
isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayisinin faktor ol-
dugu hipotezlere iliskin Levene istatistigi test so-
nuglar1 verilmistir.

Bu tabloya gore isletmenin ihracat yaptigi iilke
sayisinin faktor oldugu ve bolgesel kalkinmada
thracati olumsuz etkileyen 4 6nemli degisken icin-
de 0,05 anlamlilik diizeyinde varyanslar homojen
dagilmistir (Kalayci, 2005: 219).

Tablo 7°de yukaridaki 4 hipotez igin, (HO(D, HO(Z),

HOG), HO ) 4)) Anova test sonuglar1 verilmistir. Tablo
7 incelendiginde, her 4 sorun iginde olasilik de-
gerleri 0.05’de biiyiik ¢ikmistir. Bu durumda her 4
sorun i¢in kurulan hipotezler kabul edilmektedir.
Sonugta, isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayisi ile
olumsuz siyasetin, yiiksek maliyetlerin, doviz kuru
hareketliliginin ve yetersiz reklam faaliyetlerinin
bolgede ihracati olumsuz etkilemesiyle iligskisinde

anlamli bir farklilik bulunamamastir.

Ayni degiskenler ile isletmede calisan sayisinin
degistigi durumlarda anlamli bir degisikligin var-
lig1 incelenecek olup, temel hipotezler asagida su-

nulmustur.

HOm = Isletmede calisan sayis1 ile uluslararas si-

yasetin ihracatt olumsuz etkilemesi arasinda an-
laml1 bir farklilik yoktur.

Tablo 6. Varyanslarin Homojenligi Testi (1)

Levene Istatigi Olasilik Degeri(Sig)

Siyaset 2,367 0,065

Maliyetler 0,509 0,729

Doviz Kuru 2,807 0,035

Reklam 2,155 0,088

Tablo 7. Anova Testi (1)

Gruplar Arasi F Degeri D?gl::il:;li(g) Kareler Toplami Of'(t:i‘aellﬁ;m
Siyaset 0,761 0,556 4,074 1,018
Maliyetler 0,598 0,666 3,597 0,899
Doviz Kuru 0,498 0,737 3,080 0,770
Reklam 0,741 0,569 4,096 1,024
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Tablo 8. Varyanslarin Homojenligi Testi (2)

Levene Istatigi Olasilik Degeri(Sig)

Siyaset 0,037 0,991

Maliyetler 1,404 0,252

Doviz Kuru 2,330 0,086

Reklam 1,486 0,230

Tablo 9. Anova Testi (2)
<. Olasihk Kareler
Gruplar Arasi F Degeri Degeri(sig) Kareler Toplam Ortalamas:
Siyaset 0,672 0,615 3,620 0,905
Maliyetler 2,363 0,066 12,362 3,133
Déviz Kuru 1,449 0,232 8,354 2,088
Reklam 1,622 0,183 8,407 2,102
HO, = Isletmede galisan sayisi ile yiiksek maliyet- Sonug

@
lerin ihracati olumsuz etkilemesi arasinda anlamli

bir farklilik yoktur.

HO, = Isletmede calisan sayisi ile reklam eksikli-
ginin ihracati olumsuz etkilemesi arasinda anlamli

bir farklilik yoktur.

HO, = Isletmede calisan sayisi ile déviz kuru ha-
reketliliginin ihracati olumsuz etkilemesi arasinda

anlaml bir farklilik yoktur.

Yukaridaki Tablo 8’de isletmenin ¢alisan sayisinin
faktor oldugu hipotezlere iligskin Levene istatistigi
test sonuglari verilmistir.

Bu tabloya gore isletmenin ¢alisan sayisinin faktor
oldugu ve bolgesel kalkinmada ihracati olumsuz
etkileyen 4 6nemli degisken i¢inde 0,05 anlamlilik
diizeyinde varyanslar homojen dagilmistir (Biiyii-
koztirk, 2007: 47).

Tablo 9’da yukaridaki 4 hipotez icin, (HO(I), HO(Z),
HO,, HO, 4)) Anova test sonuglar1 verilmistir. Tablo
9 incelendiginde, her 4 sorun i¢inde olasilik deger-
leri 0.05°den biiyiik ¢cikmistir. Bu durumda her 4
sorun i¢in kurulan hipotezler kabul edilmektedir.
Sonugta isletmenin c¢alisan sayisi ile olumsuz si-
yasetin, yiiksek maliyetlerin, doviz kuru hareket-
liliginin ve yetersiz reklam faaliyetlerinin bdlgede
ihracatt olumsuz etkilemesiyle iliskisinde anlamli

bir farklilik bulunamamastir.

1929 ekonomik buhrani ve yeni iktisat politika-
larindan bugiine kadar iktisat literatiiriinde aktif
iktisat politikasinin etkinligi tartisilmaktadir. Ar-
tan rekabet kosullarinda ekonomiler, varliklarini
stirdiirebilmek i¢in her tiirlii alternatif iktisat po-
litikasin1 degerlendirmektedir. Bolge ayriminin
giiclenmesi ve her bolgede ekonomik kiimelenme
faaliyetlerindeki artis, politika yoneticilerinin,
bolgesel kalkinma politikalarina dogru yogunlas-
masini saglamigtir. Bélgesel kalkinma politika uy-
gulamalari, bolgenin mevceut iktisadi yeteneklerini
ve potansiyel iktisadi yeteneklerini tespit edip, bu
dogrultuda iktisat politikalar1 uygulanmasi gerek-
tigini prensip edinmistir.

Dis ticaret sektoriiniin gelisimi, gelismekte olan
iilkeler acisindan ¢ok &nemlidir. Ozellikle ihracat
artiglari, hem ekonomik biiyiime siirecine olumlu
katki saglarken hem de cari acik sorununun fi-
nansmanini desteklemektedir. Bolgesel dis ticaret
faaliyetindeki gelismeler ise, bolgesel ekonominin
kalkinma siirecine birgok ac¢idan destek saglamak-
tadir.

Bu ¢aligmada Bati1 Akdeniz Bolgesi’nde, bolgesel
kalkinma ile dis ticaret iliskisi incelenmistir. Ca-
lismada, bolgede faaliyet gosteren 55 firmanin dig
ticaret departman sorumlularina anket yapilmig
olup, ilgili firmalara dig ticaretlerinin gelisme sii-
reclerini olumsuz etkileyen faktorlere iligkin likert
Olcekte sorular sorulmustur. Anket sonuclarina
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gore bolge firmalari tarafindan, bolgede ihracati
en cok olumsuz etkileyen degiskenler sirasiyla,
uluslararast olumsuz siyasi gelismeler, yiiksek
maliyetler, uluslararasi reklam eksikligi ve doviz
kurundaki hareketlilik olarak ifade edilmistir. B6l-
genin en biiyiik ili olan Antalya, komsu iilkelerin
tamamina gida iiriinleri ihra¢ etmektedir. Komsu
iilkelerde yasanan i¢ sorunlar ve 6zellikle Rusya
ile yasanan siyasi kriz, bolge ihracatini olumsuz
etkilemistir.

Ayrica bolge firmalari, marka eksikliklerinin ve
iiretim kaynakli sorunlarin ihracatlarini ¢cok fazla
olumsuz etkilemedigini ifade etmislerdir. Yapilan
ankette firmalarin, 6deme sekli ve pazar bulma ko-
nularinda ¢ok fazla problem yasamadiklar1 goziik-
mektedir. Calismada Anova Testi yardimiyla is-
letmelerin calisan sayisi ve ihracat yaptiklari tilke
sayist ile doviz kurundaki hareketlilik, uluslararasi
siyasi gelismeler, artan maliyetler, reklam eksikli-
gi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunamamustir.

Bolge ihracatinin gelisimi igin, finansal okur ya-
zarlik egitimleri diizenlenerek kur riski yonetimi
kolaylastirilabilir ve reklam faaliyetleri giiglen-
dirilerek bolgenin istlin oldugu mallar igin yurt-
disinda tanitim imkani saglanabilir. Bu amaca
yonelik diizenlenen uluslararasi fuar sayisinin art-
tirilmasi ve bdlgedeki firmalar bu fuarlara kati-
liminin saglanmasi ayni sekilde bolge ihracatinin
gelismesine olumlu katkilar saglayacaktir,
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