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Icerdigi Faaliyet Gruplarina Gére
Turkiye'deki Yaratici Endustri

Uzerine Bir Calisma
0z

Bu calismada, DCMS tarafindan yapilan siniflama kullanilarak, Turkiye’'deki ya-
ratici endustrinin icerdigi faaliyet gruplarina gore yapisi ve 2009 ile 2013 yillari
arasindaki gelisimi incelenmistir. Yedi faaliyet grubu, Nace Rev 2.0 ekonomik fa-
aliyet kodlamasi kullanilarak olusturulmustur. Calismada 6ncelikle, yaratici en-
distriyi olusturan faaliyet gruplari, belirlenen géstergeler agisindan, Tirkiye de-
gerleri ile kargilastinimistir. Daha sonra ayni gostergelerin faaliyet grubu ayrinti-
sinda genel, girisim ve ¢aligsan basina degerlerinin, yaratici endustri icindeki pay-
lari ve yillar arasindaki degisim oranlari incelenmistir. Bunun sonucunda faaliyet
gruplarinin performanslarina bagl olarak puan degerleri olusturulmus ve yaratici
endustri igindeki etkileri ortaya c¢ikarilmaya ¢alisiimistir. Calisma sonucunda bilgi
teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetleri faaliyetinin elde ettigi puanlara bagli
olarak performansi en yiksek, buna kargin mimarlik ile tasarim ve moda tasari-
mi faaliyelerinin ise performansi en disuk, faaliyet gruplari olduklari gérilmustar.

Anahtar Kelimeler: Yaraticilik, yaratici endistri, girisimcilik, bilgi ekonomisi

A Study on Creative Industry in Turkey in Terms
of Activity Groups

Abstract

This study focuses on the structure of the creative industry based on activity gro-
ups and its development between 2009 and 2013 using DMCS classification. Se-
ven activity groups were formed using the Nace Rev 2.0 economic activity codi-
fication. The study first compares creative industry’s activity groups’ chosen indi-
cators with overall Turkey’s values. Afterwards, the same indicators were analy-
zed for their share and change ratios throughout the years of the activity groups
on a general, enterprise and employee basis. As a result activity groups were
graded according to their performances in order to their effects on the creative
industry. The study has found that information technologies, software and com-
puter services activities are the highest performing activity groups while architec-
ture, design and fashion design have the lowest performance.

Keywords: Creative, creative industry, entrepreneurship, knowledge economy
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1. Giris

Tarim toplumunda, topraga bagimli yapilan {ireti-
min, sanayi toplumuna gecis ile birlikte makine-
ler araciligryla yapilmaya baglanmasi ile birlik-
te, Uretimin kiiclik atolyelerden fabrikalara kay-
mast sonucunda gergeklesen seri iiretim sayesin-
de, maliyetlerde 6nemli diisiisler saglanmistir. Seri
iiretim beraberinde rekabetci bir piyasay1 olustur-
mus, boylece firmalar da tiiketici beklentilerine
cevap verecek arayislara baslamislardir. Firmalar
bu asamada Ar-Ge faaliyetlerinin énemini kavra-
mis ve ciddi miktarda kaynak ayirmaya baslamig-
lardir. Uretimde yenilik ile yaraticilik kavramlari
dogmus, sonuglart uzun dénemde alinan Ar-Ge fa-
aliyetleri yaninda, teknolojik gelismelerin hizlan-
mast ile bilgi toplumuna gegis stireci baslamistir.
Artik tiretimde bilgi en 6nemli deger haline gel-
mis, insan emeginin yerini bilgi, makinelerin yeri-
ni de bilgi teknolojileri almigtir. Boylece kisi ve ig-
letmelerin sahip oldugu bilginin iiretime, titketime
ve paylagimina olanak saglayan bilgi ekonomisi
kavrami ortaya ¢ikmistir. Sanul (2012:11) tarafin-
dan bilgi ekonomisinin olugmasi i¢in sahip olunan
bilginin tiim sektorlerde etkili kullanim1 ve giri-
simciligin 6zendirilmesi, hukuksal altyapinin sag-
lanmasi, kaliteli egitimin kolay ulasilabilir olmast,
en 6nemlisi 6zgiir diisiinceli, hosgoriilii ve yaratici
insanlardan olusan bir toplumun olusmas1 gerek-
liligi vurgulanmaktadir. Bunun yaninda oniimiiz-
deki donemler de ekonomide yenilik ve yaratici-
lik temelli is alanlarmin yayginlagmasi sonucun-
da, yeni ticari yontemler ve iligkilerin ortaya ¢i-
kacag1 Levickaite (2011: 82) tarafindan ifade edil-
mektedir. Toplumsal kalkinmanin bilgiye dayali
hale gelmesi beraberinde, yaratici fikir ve faaliyet-
lerinde desteklenmesini gerektirmektedir. Ozellik-
le, yaraticiligin desteklenmesi amaciyla, ilkdgre-
timden baslayarak egitim programlarinda yapilan
diizenlemeler sonucunda, fikir iiretmek ve bunlari
ticari kazang haline getirecek destek mekanizma-
lar1 olusturulmaya baslanmistir. Aslinda yaratici-
lik, firmalara yeni iirlin ve hizmetler gelistirmeyi,
kit kaynaklar1 daha iyi degerlendirmeyi, mevcut
iiriinleri yeni ihtiyaclara gore degistirmeyi, miis-
teri kitlesini ve pazar payini arttirmayi, rakipleri
arasinda farkedilebilir olmay1 saglamaktadir (Sa-
men, 2008: 376). Bunun sonucunda, kisisel yara-
ticiliginda sermaye girdisi olarak degerlendirildigi
alanlarda, girisimciligin 6zendirilmesi saglanarak,
yaratici endiistri kavrami olugmustur.

2. Yaraticihik Tanimi ve Yaratici Endiistriler

2.1. Yaraticilik Nedir?

Yaraticiligin genel kabul gormiis tek bir tanimi ol-
mamakla birlikte, yaratici kisilerde olan 6zellikler
ve yarattiklari etkilerden yola ¢ikarak bazi tanim-
lamalar yapilmistir. Bono (1996:72) yaraticiligy;
var olan degerlerden katma deger elde etmenin en
etkili yolu olarak tanimlamistir. Barker (2002:23)
ise yeni fikirler yaratma yetenegini, yaraticilik ola-
rak adlandirmigtir. Duran ve Saragoglu vd (2009:
58) ise yaraticiligin bir diisiince becerisi oldugu-
nu vurgulamis, mevcut olan fikirlerin bir araya ge-
tirilmesi, degistirilmesi ve bunlarin sentezlenmesi
sonucunda yeni fikirlerin ortaya ¢ikarilmasini, ya-
raticilik olarak tanimlamistir. Samen (2008: 365-
366), yaraticilik ozelliklerini kisaca asagidaki bi-
¢imde siralanmaistir.

[Iktir, daha &nce olmayan yapilmistir.

Yeni iiriin/hizmet iiretmektir.
® Sezgi ve hayal giicliniin kullanilmasi ile olusur.
* Katma deger ortaya ¢ikarir.

® Merak ve sorgulama sonucunda olusur. Ne, na-
sil, neden, nigin, baska gibi sorgulayici sorulari so-
rar ve yanit arar.

® Zorunluluk ve ihtiyaglarin sonucunda ortaya ¢i-
kar.

e Ogretilebilirdir.

e Ozgiir diisiince ve calisma ortamlarma ihtiyag
duyar.

e [htiyacin belirlenmesi, eldeki bilgilerin gézden
gecirilmesi, bilginin sindirilmesi, ¢oziimiin sezil-
mesi, ortaya ¢ikanlarin degerlendirilmesi siirecle-
rinden olusur.

Goriildiig gibi yaraticilik, bireylerin diisiincele-
ri ile ortaya ¢ikan, zamanla kazanilan, yetenek ve
aliskanliklar biitiinii olarak degerlendirilebilir. Ni-
tekim Ozen (2014: 3), bilim insanlar1, miihendis-
ler, iiniversite arastirmacilari, sair ve yazarlar, sa-
natcilar, aktorler, tasarimcilar ve mimarlarin yant
sira editorler, diisiince kurulusu arastirmacilari,
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analistler ve fikir lireten kisiler tarafindan yarati-
c1 ¢ekirdegin olustugunu ifade etmistir. Benzer bi-
¢imde Levickaite (2011: 86) bilim ve miihendis-
lik, tasarim, egitim, miizik konularinda ¢alisan-
larin yeni fikirlerin {iretilmesi ile teknoloji veya
yaraticilik igerikli ekonomik faaliyetlerde bulun-
duklarini ifade etmistir. Aslinda teknolojik ilerle-
melerin saglanmasinda, toplumsal kalkinma ile re-
fah diizeyinin arttirilmasinda, isi yaratici ¢oziimler
bulmak olan yaraticilarin katkisin1 goz ardi ede-
meyiz. Buna bagl olarak, kisilerin yaratici yonle-
rini 6nemseyen, destekleyen ve girisimcilik 6zel-
liklerinin ortaya ¢ikmasini saglayacak altyapinin
da olusturulmasi gerekmektedir.

2.2. Yaratic1 Endiistri ve Icerdigi Ekonomik
Faaliyetler

Yaratici endiistri (YE) terimi ilk defa 1994 yilinda
Avusturya’da yayinlanan “Yaratict Ulus” baglikli
hiikiimet bildirisinde kullanilmistir. Sonraki yillar-
da birgok arastirmaci tarafindan yaratici endiistri-
nin genel tanimi verilmis, igerecegi ekonomik faa-
liyetlerin hangileri olacagi yoniinde dnerilerde bu-
lunulmustur. YE genel olarak, 6ziinde bireysel ya-
raticilik ve yetenegin oldugu, toplumsal entelek-
tiiel zenginligin artmasina yonelik yeni is alanlari
acabilecek, bu sayede ekonomik deger yaratabile-
cek endiistri olarak tanimlanabilir (Kumral, 2010:
4). Bu tanimdan goriilebilecegi gibi YE’lerde bi-

reysel bilgi, birikim ve yaraticilik en 6nemli ser-
maye olarak goriilmektedir. YE {izerine yapilan
birgok arastirmada Ingiliz Kiiltiir Medya ve Spor
Midiirliigii (DCMS) tarafindan yapilan tanim kul-
lanilmistir. Buna gore YE “temeli kisisel yaratici-
lik, beceri ve yetenege dayanan, fikri miilkiyetin
gelistirilmesi ve kullanilmasi ile deger ve istihdam
yaratma potansiyeline sahip sektorlerin birlesi-
mi” olarak tanimlanmistir (DCMS, 2001:5). Diin-
ya Fikri Haklar Organizasyonu (WIPO) tarafindan
YE “korunan iiriin ya da hizmetlerin yaratilmasi
yaninda bunlarin {iretimini, yaymlanmasi, duyu-
rulmasi, satigini ve dagitimini yapan ya da sunan”
faaliyetlerin birlesimi olarak tanimlanmistir (Bil-
gili, 2008:10). Gorildiigii gibi, YE’yi diger en-
diistrilerden ayiran en 6nemli farklilik; fikri miil-
kiyet haklarina ve kisisel yaraticiliga 6nem verme-
si, nihai {irtin olarak telif hakki, patent, marka ve
tasarimi kabul etmesidir.

YE’nin, igerdigi ve iliskide oldugu faaliyetleri ge-
nel olarak yaratici ekonomi olarak adlandirmak
miimkiindiir. Buna bagli olarak Birlesmis Milletler
Ticaret ve Kalkinma Konferansi (UNCTAD) tara-
findan yaratict ekonomi, “iktisadi bityiime ve kal-
kinmay1 uyaran yaratici varliklar {izerinde sekille-
nen ve zaman i¢inde gelisim gdsteren” bir kavram
olarak degerlendirilmekte buna bagli olarak teme-
linde de YE’nin bulundugu vurgulanmaktadir (Se-
cilmis, 2015: 9).
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Tablo-1: DCMS’ye Gore YE Siniflandirmasi

Faaliyet Grubu 11:::,; Aciklama
70.21 |Halkla iliskiler ve Iletisim Faaliyetleri
Reklamcilik ve pazarlama
73.1x  |Reklamcilik
Mimarlik 71.11 |Mimarlik Faaliyetleri
Tasarim ve moda tasarimi 74.1x | Uzmanlasmis Tasarim Faaliyetleri
. . 59.1x | Sinema filmi, video ve televizyon program faaliyetleri
giggg;l’ video, radyo ve 60.xx |Programcilik ve yayincilik faaliyetleri
74.2x | Fotografcilik faaliyetleri
Bilgi teknolojileri, yazilim 62.01 |Bilgisayar programlama faaliyetleri
ve bilgisayar hizmetleri 62.02 |Bilgisayar danismanlik faaliyetleri
58 1x Kita.plarm3 stireli yayinlarin yaymlanmasi ve diger yayimcilik
faaliyetleri
Yayimeilik 58.2x | Yazilim programlarinin yayimlanmasi
74.3x | Terciime ve sozlii terciime faaliyetleri
59.2x | Ses kayd1 ve miizik yayincilig: faaliyetleri
85.52 | Kiiltiirel egitim
Miizik, gosteri ve gorsel 90.01 | Gosteri sanatlari
sanatlar 90.02 | Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler
90.03 | Sanatsal yaraticilik faaliyetleri
90.04 | Sanat tesislerinin isletilmesi
Yukarida yapilan tanimlamalar g¢er¢evesinde i gruplandirmalar yapilabilmesine karsin bu galig-

YE’nin igerdigi faaliyetlerin belirlenmesi, en-
diistrinin  gelisimine yonelik yapilacak caligma-
lar i¢cin 6nemli olmaktadir. Bu ger¢evede yaratici-
lik gerektiren faaliyetlerin YE’yi olusturdugu ka-
bul edilmektedir (Lazzeretti vd.,2014:197). Av-
rupa Komisyonu tarafindan yapilan siiflandir-
malarda basili medya, miizeler ve kiitiiphaneci-
lik faaliyetleri YE kapsaminda degerlendirilmesi-
ne karsin (EC, 2011: 37), DCMS tarafindan yapi-
lan ve bir¢ok ¢alismada kullanilan siniflandirma-
da bunlar kapsam diginda tutulmustur (Chapain
vd, 2010:11; Lazzeratti vd, 2014:201). DCMS s1-
niflamasinin son giincellenmesi 2013 yilinda ya-
pilmis ve Tablo-1’de verilmistir. Yapilan bu sinif-
landirma Nace Rev.2 iktisadi faaliyet kodlamasi
kullanilarak olusturulmustur. Tablonun ikinci sii-
tununda yer alan kodlamalarda bulunan “x” isare-
ti tiim alt kodlarin da igerildigini ifade etmektedir
(Ornegin 73.1x aslinda 73.11 ve 73.12’yi icermek-
tedir). Bunun yaninda yapilan ¢alismalarda genel-
likle YE’nin icerdigi faaliyetler gruplandirilmak-
ta, boylece elde edilen sonuglarin daha kolay anla-
silmas1 ve yorumlanmasi amaglanmaktadir. Fark-

mada DCMS tarafindan yapilan gruplandirma kul-
lanilarak okuyucunun diger ¢aligmalar ile karsilag-
tirma yapmasi saglanmistir.

3. Tiirkiye’deki Yaratici Endiistri

YE’nin Tirkiye’deki durumunu ortaya koyan bir
cok aragtirma yaninda, cesitli sempozyum ve ¢a-
listaylar yapilarak toplumsal diizeyde farkindalik
yaratilmaya calisilmistir. Bunun sonucunda “fik-
ri ve sinai miilkiyete tabi YE’leri bir araya getir-
mek, disiplinlerarasi igbirligini tegvik etmek ve ge-
listirmek™ amaciyla 2012 yilinda Yaratic1 Endiist-
riler Konseyi Dernegi (YEKON), 11 sivil toplum
kurulusunun katilimi ile kurulmustur. Ayrica il-
ler diizeyinde YE’nin durumunu ortaya koymayi
amaglayan calismalarin son yillarda artis gosterdi-
gini goriilmektedir. Aksoy ve Enlil (2011) ile Gii-
ran ve Secilmis (2013) tarafindan yapilan ¢aligma-
larda, agirlikli olarak YE kiiltiir boyutu ile ele alin-
mis ve yerel ekonomiye katkilar1 ortaya konmaya
calisilmistir. Bunun yaninda Lazzeratti vd (2014)
ile Se¢ilmis (2015) tarafindan yapilan ¢aligsmalar-
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da ise YE’nin, iller diizeyindeki yogunlagmasi ir-
delenmigtir. Yapilan ¢aligmalarda, YE nin toplam-
sal olarak etkileri ve gelisimi iizerinde yogunlasil-
mistir. Ozellikle iller ya da bolgesel diizeyde ya-
pilan ¢alismalarda, YE’ nin bolge ekonomisine ve
gelisimine olan etkileri incelenerek, yaptigi pozitif
katkilar ortaya konulmaya calisilmistir.

3.1. Veri Kaynag ve Yontem

Bu calismada, Tiirkiye’deki YE’ nin genel eko-
nomi igindeki yeri, icerdigi faaliyet gruplar agi-
sindan ve kendi icinde incelenmesi icin TUIK
tarafindan yayinlanan, “Yillik Sanayi ve Hiz-
met Istatistikleri” ile “Radyo ve Televizyon Ku-
rum Istatistikleri”’nden yararlamilmistir. Bu amag-
la aciklanan istatistiklerin bazi temel gostergele-
rinden yararlanilmasi uygun goriilmiistiir. Caligma
kapsaminda kullanilan gostergeler ve agiklama-
lar Tablo-2’de verilmistir. TUIK tarafindan yayin-
lanan “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri”nde
aciklanmayan, “Film, TV, video, Radyo ve Fotog-
raf” grubu altinda yer alan 60.xx kodlu “Program-

cilik ve yaymcilik faaliyetleri” ne ait istatistikler,
yine TUIK tarafindan yayinlanan “Radyo ve Tele-
vizyon Kurum Istatistikleri”nden derlenmistir.

YE’nin igerdigi faaliyet gruplarinin gelisimini ve
endiistriye olan katkilarimi gérmek amaciyla, kul-
lanilan gostergeler dikkate alinarak, 2013 yilin-
da Tiirkiye genelindeki paylarmnin, 2009 yilina
gore degisimleri incelenmisgtir. Daha sonra faali-
yet gruplarinin 2013 yilindaki girisim ve g¢alisan
bazindaki degerlerinin, 2009 yilina gére degisim-
leri incelenmistir. Faaliyet gruplar1 Tiirkiye gene-
li, calisan ile girisim bazinda elde ettikleri goster-
ge degeri ve yillara gore degisim oranlar1 bazinda
ayr1 ayri siralanmigtir. Bu siralama en yiiksek de-
gere sahip olan faaliyet grubuna bir, en diistigline
yedi puan olacak bigimde yapilmistir. Bunun so-
nucunda 7 faaliyet grubu, toplamda 32 kez puanla-
maya tabi tutulmus ve tiim puanlarinin toplamina
gore 2009 yilina gore 2013 yilinda endiistri iginde-
ki en etkili ve performansli faaliyet grubu belirlen-
meye calisiimustir.

Tablo-2: Kullanilan Gostergeler ve Agiklamalari

Gosterge

Aciklama

Girigim S g .
frisim Sayist olan tiim birimlerin sayisidir.

Arastirma kapsaminda olan sektorlerde faaliyet gdsteren ve referans doneminde aktif

Calisanlarin Maas, ticret, komisyon, ikramiye, parc¢a basi 6deme veya ayni karsiliklar seklinde
Sayist yapilan 6edemeleri alan, is akdine sahip ve igveren i¢in ¢alisan kisilerin sayisidir.
Kadin Caligan TUIK tarafindan galisanlarin sayis1 kadin/erkek ayriminda toplandigindan kadim
Sayist calisan ayrica alinmistir.

Maas ve Ucretler
(TL)

Hesap donemi boyunca (yillik) yapilan is karsiliginda, bordroda sayilan (evde
calisanlar dahil) biitiin kigilere 6denebilir ayni veya nakdi toplam karsiliklardir.

Ciro (TL) satiglarinin toplanudar.

Referans doneminde gozlem birimi (girisim) tarafindan fatura edilmis mal ve hizmet

Uretim Degeri

Satisa dayali, stok degismelerini ve mal ve hizmetlerin yeniden satisini igeren, birim

(TL) tarafindan fiilen liretilen miktarin parasal degeridir.
Katma Deger [sletme siibvansiyonlar1 ve dolayli vergilerdeki diizeltmelerden sonra, isletme
(TL) faaliyetlerinden elde edilen gayri safi gelirdir.

Kaynak: TUIK (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=129&locale=tr erigim tarihi 30.11.2015))

3.2. Genel Goriiniim

YE’nin faaliyet gruplar1 diizeyinde incelenmesin-
den once, Tiirkiye ekonomisi i¢indeki genel duru-
munun ortaya konmasinda yarar vardir. Bu amag-
la, Tablo-2’de verilen gostergelerden yararlanila-
rak Tablo-3’de, 2009 ve 2013 yili degerleri ve Tiir-

kiye ekonomisi i¢indeki paylari ile iki y1l arasinda-
ki degisimleri de verilmistir. Ayrica, YE calisanla-
rinin Tirkiye genelindeki calisanlara gore yarat-
tiklar1 tiretim ve katma deger yaninda, aylik maag
ve licretleride hesaplanmistir. Boylece YE’de ca-
lisanlarin endiistriye katkilar1 ve kazanglarimin da
kiyaslanmasi saglanmistir.
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Tablo-3: Kullanilan Gostergelere Gore Genel Durum

2009-2013
2009 2013 Degisim (%)
ACIKLAMA YE’nin YE’nin
Tiirkiye YE |Tiirkiye| Tiirkiye YE |Tiirkiye|Tiirkiye| YE
Pay1 Pay1

Girisim sayis1 2484398 | 41.143 | 1,66 |2.696.319 | 52479 | 1,95 | 853 |27.55
Calisan say1st 6.935.313 [ 131.588| 1,90 [10.840.961[216.083 | 1,99 | 5632 | 64,21
Kadin calisan 1.595.100 | 48.398 | 3,03 | 2.583.641 | 79.644 | 3,08 | 61,97 | 64,56
Maas ve iicretler (TL)* 103.053 | 3.058 | 2,97 | 215.136 | 6.892 | 3,20 | 108,76 |12539
Ciro (TL)* 1.642.344 | 23.541 | 1,43 | 3.151.820 | 46.101 | 1,46 | 91,91 | 95,83
Uretim degeri (TL)* 962.530 | 23.979 | 2,49 | 1.952.399 | 46.922 | 240 | 102,84 | 95,68
Katma deger (TL)* 259.006 | 5.800 | 224 | 468.712 | 12.784 | 2,73 | 80,97 |120,40
Katma deger/ liretim deeri | 551 | 2419 2401 | 2725 110,78 | 12,63
(CTaIIJ‘)Sii bagina liretim degerl | 3¢ 707 | 192,619 180.095 | 218.548 29,76 | 13,46
?;I{‘fii bagina katma defer |4 446 | 46 504 43235 | 59.544 15,77 | 27,80
Calisan basina aylik maas ve

Gorotlor (TL) ** 1238 | 2.047 1.654 | 2.675 33,55 | 30,69

* Milyon TL. ** Yazar tarafindan hesaplanmistir.

YE’deki girisim sayist 2013 yilinda, 2009 yilina
gore %27,55 oraninda artig gostererek 52.479’a
ulasirken, Tiirkiye genelinde ki artis oran1 %8,53
olarak gergeklesmistir. Benzer bigimde ¢alisan sa-
yis1, YE’de iki y1l arasinda %64,21 oraninda artar-
ken, Tiirkiye genelinde bu artig oran1 %56,32 ol-
mustur. Bunun yaninda, YE’de faaliyet gosteren
girisimei sayisinin Tiirkiye geneli igindeki pay1
1,66’dan 1,95’e, calisan sayisi ig¢indeki payr da
1,90’dan 1,99’a yiikselmistir. YE’deki kadin ¢a-
lisanlarin, Tiirkiye’deki kadin g¢alisanlarina orani
2009 yilinda 3,03 iken 2013 yilinda bu oran 3,08’¢
yiikselmistir. Buna karsin, 2013 yilinda Tiirkiye
genelinde kadin ¢aligan sayisinda 2009 yilina gore
%61,97’1ik bir artis olurken, YE’de ise %64,56’1lik
bir artis olmustur. Tirkiye genelinde yaratilan ciro
icinde YE’nin pay1 2009 yilinda 1,43 iken, 2013
yilinda 1.46’ya yiikselmistir. Ciro paymnin bu ar-
tigina karsin tretim degeri i¢indeki YE’nin pay1
2,49’dan 2,40’a gerilemistir. YE’nin yarattig1 tire-
tim degeri ve katma deger acisindan bakildiginda,
2013 yilinda 2009 yilina gore sirast ile %95,68 ve
%120,40’lik artis olmustur. Buna karsin Tiirkiye
geneli i¢gindeki oranlarinda {iretim degerinin orani
azalirken katma degerin oran1 artmistir. Bunun ya-

ninda katma deger/iiretim degeri oran1 2009-2013
yillart arasinda Tiirkiye genelinde %10,78 oranin-
dan azalirken, YE’de %12,63’liik bir artis olmus-
tur. YE’ nin yarattig1 calisan basina tiretim degeri-
nin 2013 yilindaki artig orani, Tiirkiye ortalamala-
rinin altinda gergeklesmistir. Buna karsin, YE nin
2009 ve 2013 yillarinda calisan basina yarattigi
katma degerin 2013 yilindaki artig orani, Tiirki-
ye ortalamalarinin {istiinde gergeklesmistir. Cali-
san basina ortalama aylik maas ve iicretler, YE’de
Tiirkiye degerlerine gore daha yiiksektir. 2013 y1-
linda, ¢aligan basina ortalama aylik maag ve ticret-
ler 2009 yilina gore %30,69 artigla 2.675 TL iken
Tiirkiye genelinde bu deger %33,55 oraninda ar-
tisla 1.654 TL olmustur.

Gorildigi gibi YE 2013 yilinda Tiirkiye ortala-
malar iizerinde gelisim gdstermis ve genel ekono-
mi i¢indeki katkis1 dikkate deger bi¢imde artmisg-
tir. Ancak c¢alisan basina iiretim degerinde diisiis
olmasina karsin yine ¢alisan basina yaratilan kat-
ma deger ve yillar arasindaki degisimin Tirkiye
ortalamasinin iistiinde olmasina karsin, ¢alisanla-
rin maagslarindaki artig oran1 diistik kalmistir.
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3.3. Faaliyet Gruplar1 Bazinda Degerlendirme

YE’nin i¢inde yer alan ve Tablo-1’de verilen her
bir faaliyet grubuna gore girisimci sayisi, ¢alisan
sayis1, kadin c¢alisan sayisi, maas ve lcretler, ciro,
iiretim degeri ve katma deger paylart ve 2009 y1-
lina gore degisim oranlar1 Tablo-4’de 6zetlenmis-
tir. Tabloda en dikkat ¢eken konu, tasarim ve moda
tasarimi faaliyet grubunun tiim gostergelerde 2009
yilina gore yiiksek oranda negatif performans gos-
terdigidir. Ayrica mimarlik, film TV video radyo
ve fotograf faaliyet gruplarinin da 2013 yilindaki
paylari, 2009 yilina gore azalis gdstermistir.

2013 yilinda YE iginde en ¢ok girisimci reklamci-
lik ve pazarlama faaliyet grubunda yer almaktadir.
Bunun yaninda 2009 yilina gore girisimci sayisi-
nin en ¢ok arttig1 faaliyet grubu bilgi teknolojile-
ri, yazilim ve bilgisayar hizmetleri olurken pay1 en
cok azalan ise mimarlik faaliyet grubunda olmus-
tur. Calisan sayisinda ise yine reklamcilik ve pa-
zarlama faaliyet grubu en ¢ok istihdam saglayan
faaliyet grubu olmustur. Calisan sayisi oraninda-
ki en yiiksek artis ise yine bilgi teknolojileri, yazi-
lim ve bilgisayar hizmetleri faaliyet grubunda ger-
ceklesmistir. 2009 yilina gore 2013 yilindaki pay-
lar agisindan en ¢ok azalis ise tasarim ve moda ta-
sarimi faaliyet grubunda olmustur. Reklamcilik
ve pazarlama faaliyet grubu YE’nde calisan ka-
dinlarin %39,80’ini istihdam ederken, 2013 yilin-

da paylara gore en yiiksek artig oran1 %13,84 ile
bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetle-
ri faaliyet grubundadir. 2009 yilina gore 2013 yi-
lindan caliganlara 6denen maas ve iicretlerin faa-
liyet grubuna gore paylar1 incelendiginde sadece
bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetle-
ri faaliyet grubunda artis olmus digerlerinde aza-
lis olmustur. YE igindeki toplam cironun %36,91°1
reklamcilik ve pazarlama faaliyet grubu tarafindan
gerceklestirilmektedir. 2013 yilinda bilgi teknolo-
jileri, yazilim ve bilgisayar hizmetleri faaliyet gru-
bunun toplam cirodan aldig1 pay 2009 yilina gore
%54,43 oraninda artmustir. Uretim degeri agisin-
dan bakildiginda, ciroya benzer bir durum oldu-
gu goriilmektedir. Ancak bilgi teknolojileri, yazi-
lim ve bilgisayar hizmetleri faaliyet grubunun al-
dig1 pay %61,65 oraninda artis géstermistir. Faali-
yet gruplariin yarattiklart katma deger agisindan
bakildigindan bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgi-
sayar hizmetleri faaliyet grubunun %32,65 oranin-
da pay aldig1, 2013 yilinda aldig1 pay1 %15,83 ora-
ninda arttirdig1 goriilmektedir.

Faaliyet gruplarinin, 2013 yilinda YE icindeki
paylar1 ve 2009 yilina gore degisimleri dikkate ali-
narak elde ettikleri puanlara gore siralama yapildi-
g1da, bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hiz-
metleri ilk sirada, reklamcilik ve pazarlama ikinci
sirada yer almaktir. Son sirada ise tasarim ve moda
faaliyet grubu bulunmaktadir.
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Tablo-4: 2013 Yilinda YE’deki Faaliyet Gruplariin Paylar1 ve 2009 yilina gore Pay Degisimleri

NP, Kadin .
Faaliyet Grubu* Girisimci| Calisan (CETieem 1}_’Iaa§ Vel Giro Ureitm.l Katvma
Sayis1 | Sayisi Ucretler Degeri | Deger
Sayisi
Pay1 24,87 31,87 | 39,80 | 22,48 | 36,91 | 35,52 | 23,27
Reklamcilik ve pazarlama (2)
Degisimi| 1,11 9,58 8,91 -423 | -8,73 | 9,16 | 4,30
) Pay1 18,87 11,67 | 10,19 6,63 7,13 6,93 7,50
Mimarlik (5) —
Degisimi| -25,11 | -10,76 | -14,09 | -0,76 |-16,13 | -15,49 | -37,17
Pay1 3,31 1,37 1,15 0,60 0,59 | 0,58 0,58
Tasarim ve moda tasarimi (7) —
Degisimi| -11,41 | -57,58 | -63,24 | -51,33 |-52,49 | -51,93 | -50,40
Film, TV, video, radyo ve fotograf | Pay1 19,65 16,65 | 14,81 18,93 | 17,60 | 20,20 | 18,74
(3) Degisimi| -15,12 | -7.86 | 3,67 | -7,10 | -1,37 | 2,69 | 2,58
Bilgi teknolojileri, yazilim Pay1 15,08 24,19 | 20,50 | 37,31 | 22,35 | 22,03 | 32,65
ve bilgisayar hizmetleri (1) Degisimi| 69,76 | 15,72 | 13,84 | 14,32 | 54,43 | 61,65 | 15,83
Pay1 7,24 10,18 9,44 12,09 | 11,39 | 10,82 | 11,69
Yaymmcilik (4) —
Degisimi| 28,63 -3,51 5,48 -9,71 3,46 | 0,39 |-10,88
Miizik, gosteri ve gorsel sanatlar Pay1 10,98 | 4,08 4,12 1,95 | 4,03 | 391 | 557
(6) Degisimi| 24,72 | -19,91 | -43,00 | -11,22 |-37,94 | -38,16 | 11,20
YE’nin TURKIYE PAYI DEGiSiMi| 17,53 5,05 1,60 7,97 | 2,04 | -3,53 | 21,79

* parantez icindeki deger elde ettigi puana gére sira numarasidir

3.4. Girisimler ve Calisanlar Bazinda
Degerlendirme

Bu kisimda, girisim ve calisan bazinda gosterge-
lerin 2013 yil1 i¢in pay degeri ile 2009 yilina gore
degisimleri incelenerek Tablo-5 ve Tablo-6’da
Ozetlenmistir. Bunun yaninda karsilastirma yapila-
bilmesi amaciyla tablolarin en altinda her bir gos-
tergenin YE ve Tiirkiye degerleri de verilmistir.
Bu acidan bakildiginda, YE’de girisim basina ¢ali-
san sayis1, kadin c¢aligan sayisi ve 6denen maag ve
iicretler Tiirkiye ortalamasinin iistiinde olmasina

karsin 2009 yilina gore artis orani daha diisiik ger-
ceklesmistir. Bunun yaninda, YE’de girisim basi-
na ortalama ciro Tiirkiye genelinin altinda olma-
sina karsin, iiretim degeri daha yiiksektir. YE’de
girisim bagina {iiretilen katma deger ve 2009 yili-
na gore artig orani ile katma deger/iiretim degeri
oranlariin da Tiirkiye geneline gore daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Ayrica 2013 yilinda, 2009
yilina gore Tiirkiye genelinde girisim basina kat-
ma deger/iiretim degerinin diismiis olduguda go-
rilmektedir.



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2016 Cilt: 53 Sayi: 613

A. YARDIMCI

Tablo-5: 2013 Yilinda Girisim Bazinda Gostergeler ve 2009 Yilina Gore Degisimleri

Kadin | Maas ve . Uretim | Katma ~
. Calisan .. Ciro . . 9 Katma Deger/
Faaliyet Grubu* Savist Calisan | Ucretler (TL) Degeri | Deger Uretim Degeri
YU Sayist | (TL) (TL) | (TL) &
Reklameihik ve Degeri | 528 | 243 | 118.870 | 1.303.806 |1.277.126|227.953 17,85
pazarlama (3) Degisimi | 39,53 | 38,98 | 67,38 38,60 37,84 | 78,26 29,32
. Degeri | 2,55 0,82 | 46.163 | 331.740 | 328.558 | 96.795 29,46
Mimarlik (5)
Degisimi | 53,41 | 47,99 | 134,15 | 7194 73,11 | 44,97 -16,25
Tasarim ve moda | Degeri | 1,71 0,53 | 23.938 | 156.012 | 156.261 | 42.963 27,49
tasarimi (7) Degisimi | -38,36 | -46,46 | -2,93 -17,68 -16,75 | -3,25 16,22
Film, TV, video, Degeri | 3,49 1,14 | 126.507 | 786.822 | 919.239 |232.284 25,27
radyo ve fotograf
(1) Degisimi | 39,76 | 57,58 | 93,41 78,40 75,89 | 108,84 18,74
Bilgi teknolojileri, | Degeri | 6,61 2,06 | 325.019 [1.302.421 | 1.306.664 | 527.570 40,38
yazilim ve
bilgisayar Degisimi | -12,24 | -13,48 | 19,00 39,67 46,09 | 17,90 -19,29
hizmetleri (2)
Degeri | 5,79 1,98 | 219.189 |1.381.905 | 1.336.062 | 393.140 29,43
Yayimcilik (3)
Degisimi| -3,43 | 5,79 | 24,03 23,48 19,73 19,72 -0,01
Miizik, gosteri ve | Degeri | 1,53 0,57 | 23.359 | 322.409 | 318.109 |123.590 38,85
gorsel sanatlar (6) | Degisimi | -17,33 | -41,04 | 2579 | -23,60 | -23,93 | 54,06 102,53
Degeri | 4,12 1,52 | 131.327 | 878.457 | 894.100 |243.602 27,25
YE TOPLAMI
Degisimi | 28,74 | 29,01 | 76,71 53,53 53,41 | 72,79 12,63
TURKIYE| Degeri | 4,02 | 0,96 | 79.789 |1.168.935| 724.098 |173.834 24,01
TOPLAMI | Degisimi| 44,03 | 49,24 | 92,35 76,83 86,90 | 66,74 -10,78

* parantez icindeki deger elde ettigi puana gére sira numarasidir

2013 yilinda girisim bagma en ¢ok istihdam bil-
gi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetle-
ri faaliyet grubunda saglanmistir. Bu faaliyet gru-
bunda girisim basina c¢alisan sayisi 2009 yilina
gore %12,24 oraninda azalmasina karsin yinede
en ylksek degere sahip olmustur. Girisim bagina
en az ¢alisan sayis1 miizik, gdsteri ve gorsel sanat-
lar faaliyet grubunda olurken, 2009 yilina gore en
biiylik artis mimarlik, en ¢ok azalig ise tasarim ve
moda tasarimi faaliyet gruplarinda gerceklesmis-
tir. Girisim basina en ¢ok kadin ¢alisan reklamecilik
ve pazarlama, en diislik ise tasarim ve moda tasa-
rimi faaliyet grubunda olmustur. 2009 yilina gore
kadin ¢alisanlardaki degisim oranlarinda, mimar-
lik faaliyet grubundaki %47,99’luk artis ile tasa-
rim ve moda tasarimdaki %46,46’lik azalig dikkat
¢ekicidir. Girisim basina ¢alisanlara 6denen maas
ve tUcretler incelendiginde ise en ¢ok 6deme bilgi
teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetleri faa-
liyet grubunda olmasina karsin 2009 yilina gore en
yiiksek artig orani ise %134,15 ile mimarlik faali-
yet grubunda goriigmiistiir. Maas ve iicretlerin gi-

risim basma 2009 yilina gore azaldig: tek faaliyet
grubu tasarim ve moda tasarimi olmustur. 2013 y1-
linda girisim basina en yiiksek ciro ve tiretim de-
geri, yayimcilik faaliyet grubunda olmasina kar-
sin, 2009 yilina gore en yiiksek artig film, TV, vi-
deo, radyo ve fotograf faaliyet grubunda en yiik-
sek azalis ise miizik, gosteri ve gorsel sanatlar fa-
aliyet grubunda gergeklesmistir. Girisim bagina
yaratilan katma degerde bilgi teknolojileri, yazi-
lim ve bilgisayar hizmetleri faaliyet grubu ilk si-
rada yer alirken 2009 yilina gore en yiiksek artis
film, TV, video, radyo ve fotograf faaliyet grubun-
da olurken, girisim basina yaratilan katma degeri
azalan tek faaliyet grubu tasarim ve moda tasarimi
olmustur. Bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar
hizmetleri faaliyet grubu, 2013 yilindan 2009 y1-
lina gore girisim basina olusan, katma deger/iire-
tim degeri orani1 azalmasina kargin degeri en yiik-
sek olan faaliyet grubu olmustur. Ikinci sirada yer
alan miizik, gosteri ve gorsel sanatlar faaliyet gru-
bu, 2009 yilina gore %102,53 oraninda artis gos-
termistir.
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Genel olarak bakildiginda girisim bazinda deger-
ler ve 2009 yilina gore degisimleri birlikte deger-
lendirildiginde film, TV, video, radyo ve fotograf
faaliyet grubu topladigi puanlar sonucunda ilk si-
rada goriilmektedir. Ikinci sirada genel degerler-
de oldugu gibi bilgi teknolojileri, yazilim ve bil-
gisayar hizmetleri faaliyet grubu yer alirken, rek-
lamcilik ve pazarlama ile yayimcilik faaliyet grup-
lar1 Giglinciiligl paylasmislardir. Girisim bazinda
incelenen gosterge degerlerine gore alinan puan-
lar agisindan, tasarim ve moda tasarimi son sira-
da yer almistir.

Tablo-6’da 2013 yili i¢in ¢alisan bazinda goster-
geler ve 2009 yilina gore degisimleri verilmistir.
YE’de c¢alisan basina 6denen aylik maas ve fic-
retlerin, Tiirkiye ortalamasinin yaklagik 1.000 TL
daha tistiinde oldugu, 2009 yilina gére 2013 yilin-
daki artis oranininda daha ytiksek oldugu rahatlik-
la goriilmektedir. Calisan bagina yaratilan ciro de-
geri Tiirkiye ortalamasindan daha diisiik olmasi-
na karsin, liretim ve katma degerlerde tam tersine
cok yiiksektir.

Tablo-6: 2013 Yilinda Calisan Bazinda Gostergeler ve 2009 Yilina Goére Degisimleri

Uretim
q Ayhk Maas ve| Ciro o . Katma
* o
Faaliyet Grubu Ucretler (TL)|  (TL) | DB | peger (TL)
(TL)
Degeri 1.875 247.070 | 242.014 43.197
Reklamcilik ve pazarlama (6) —
Degisimi 19,97 -0,67 -1,21 27,76
) Degeri 1.511 130.325 | 129.075 38.026
Mimarlik (7)
Degisimi 52,63 12,08 12,84 -5,50
Degeri 1.170 91.481 91.627 25.192
Tasarim ve moda tasarimi (5) —
Degisimi 57,48 33,55 35,05 56,95
) ) Degeri 3.023 225.597 | 263.563 66.600
Film, TV, video, radyo ve fotograf (2) —
Degisimi 38,38 27,65 25,85 49,43
Bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar Degeri 4.100 197.141 | 197.783 79.856
hizmetleri (1) Degisimi 35,60 59,14 66,46 34,34
Degeri 3.157 238.834 | 230.911 67.946
Yayimeilik (3) —
Degisimi 28,44 27,86 23,98 23,96
) ) Degeri 1.273 210.793 | 207.982 80.804
Miizik, gosteri ve gorsel sanatlar (4) —
Degisimi 52,15 -7,59 -7,99 86,35
Degeri 2.658 213.347 | 217.146 59.162
YE TOPLAMI
Degisimi 37,26 19,26 19,16 34,22
L Degeri 1.654 290.733 | 180.095 43.235
TURKIYE TOPLAMI —
Degisimi 33,55 22,77 29,76 15,77

* parantez igindeki deger elde ettigi puana gére sira numarasidir

Genel olarak YE de bulunan tiim faaliyet grupla-
rinda calisan basina aylik maas ve iicretler, 2009
yilina gore artmistir. Ancak ¢alisan bagina en yiik-
sek aylik maag ve ticret bilgi teknolojileri, yazilim
ve bilgisayar hizmetleri faaliyet grubunda dden-
mektedir. Buna karsin 2013 yilinda, 2009 yilina
gore en yliksek artig tasarim ve moda tasarimi fa-
aliyet grubunda, en diisiik artig oran1 reklamcilik
ve pazarlama faaliyet grubunda olmustur. Calisan
basina yaratilan ciro agisindan bakildiginda rek-

lamcilik ve pazarlama ilk sirada iken, tiretim de-
geri agisindan ise film, TV, video, radyo ve fotog-
raf faaliyet grubu ilk sirada yer almistir. Reklamci-
lik ve pazarlama faaliyet grubunda calisan bagina
ciro ve tiretim degerlerinde 2013 yilinda, 2009 y1-
lina gore azalislar olmasina karsin ilk sirada olma-
s1, her iki konuda en yiiksek artig oranlarinin bilgi
teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetleri faa-
liyet grubunda olmas dikkat ¢ekicidir. Bunun ya-
ninda caligsan basina yaratilan katma degerde ise
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mizik, gosteri ve gorsel sanatlari faaliyet grubu ilk
sirada yer almustir.

Calisan basma gostergeler degerlendirildiginde
bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmetle-
ri faaliyet grubu topladig1 puanlar sonucunda ilk
sirada, film, TV, video, radyo ve fotograf faaliyet
grubu ise ikinci sirada yer almaktadir. Daha 6nceki
degerlendirmelerin aksine calisan bagina yapilan
degerlendirmede mimarlik faaliyet grubu en koti
puan degerine sahip olan faaliyet grubu olmustur.

4. Sonug ve Degerlendirme

Faaliyet gruplarina gore Tiirkiye’deki YE’nin,
2009-2013 yillar1 arasindaki gelisimi onceki ke-
simlerde incelenmistir. YE nin 2013 yilinda 2009
yilia gore Tiirkiye geneli degerler dikkate alindi-
ginda, daha iyi gelisime sahip oldugu soylenebi-
lir. Ozellikle Tablo-3’de girisim say1si, ¢alisan sa-
yist, kadin calisan sayisi, maas ve licretler, ciro,

katma deger, katma deger/ {iretim degeri orani, ¢a-
lisan basma katma deger gostergelerinde, YE’ nin
Tiirkiye ortalamalarinin tistliinde artis oranina sa-
hip oldugu goriilmektedir. Buna karsin tiretim de-
geri, calisan basina iiretim degeri, ¢alisan bagina
aylik maas ve iicretlerdeki artig orani1 Tiirkiye ge-
neline gore daha diisiik olmustur. Bu diisiik artis
oraninin bir nedeni olarak, ¢alisan sayisindaki ar-
tisin, calisan basina hesaplanan gdstergelerde bir
diisiikliige yol agtig1 sdylenebilir. Bunun yaninda
Tablo-3’de 6zetlenen ve iiretimin yapisi hakkinda
bilgi veren katma deger/liretim degeri oran1 Tiirki-
ye geneli i¢in, 2013 yilinda 2009 yilina gore azal-
mistir. Buna bagh olarak, iiretimin girdi maliyet-
lerinin Tirkiye genelinde arttigin1 ya da iiretimin
katma deger yaratma 6zelliginin azaldigini sdyle-
mek yanlis olmayacaktir. Oysa yaratici diisiince
ve faaliyetlere dayanan YE’de katma deger daha
fazla yaratildigindan, girdi maliyetlerindeki ar-
tisin liretime yansimast daha diisiik olmus ve bu
oran 2013 yilinda 2009 yilina gore %12.63 oranin-
da artmustir.

Tablo-7: Faaliyet Gruplarinin puanlarina gore performans siralamalari®

Dege(l';lzllllegirme Girisim Bazinda|Calisan Bazinda S
Sira Faaliyet Grubu (Tablo-4) (Tablo-5) (Tablo-6) P{)lan

Puan | Swra | Puan | Swra | Puan | Sira

U ighayar oot 2| 1|2 ]

2 | Film, TV, video, radyo ve fotograf 48 3 36 1 25 2 109

3 |Reklamcilik ve pazarlama 31 2 43 3 36 6 110

4 | Yayimcilik 54 4 43 3 29 3 126

5 |Mimarlik 66 5 46 5 42 7 154

6 |Miizik, gosteri ve gorsel sanatlar 76 6 72 6 33 4 181

7 | Tasarim ve moda tasarimi 96 7 85 7 35 5 216

* siralama toplam puana gére yapilmigtir

YE’nin igerdigi faaliyet gruplarinin genel (Tab-
lo-4), girisim (Tablo-5) ve galisan (Tablo-6) basina
aldiklar1 puanlar ve siralamalari, Tablo-7’de toplu
olarak verilmektedir. Tablodan goriilebilecegi gibi
toplam puana gore ilk sirada bilgi teknolojileri, ya-
zilim ve bilgisayar hizmetleri faaliyet grubu yer al-
maktadir. Bu faaliyet grubu, genel degerlendirme-
de birinci, girisim bazinda ikinci, ¢alisan bazinda
ise yine birinci sirada yer almistir. Bu sonucun, ya-
zilim ve programlama faaliyetlerinin Tirkiye ge-
nelinde hizli gelisen sektorler arasinda bulundugu-
nu ve YE i¢indeki performanslarinin yiiksek oldu-

gunu ifade eden Lazzeretti vd (2016: 583) tarafin-
dan yapilan ¢alisma ile paralel oldugu sdylenebi-
lir. Tabloda ikinci sirada goriilen film, TV, video,
radyo ve fotograf faaliyet grubu, girisim bazinda-
ki gostergelerde birinci, ¢alisan bazinda ikinci, ge-
nel degerlendirmede ise iiglincii sirada yer almistir.
Son yillarda 6zel televizyon kanallarinin artmast,
yerli dizi sektdriiniin gelismesini sagladigindan bu
faaliyet grubunun iist siralarda yer almasi bekle-
nen bir durumdur. Reklamecilik ve pazarlama faa-
liyet grubu, calisan bazindaki gostergelerdeki dii-
siik performansi nedeni ile tigiincii sirada yer al-
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mustir. Ozellikle bu faaliyet grubunda, 2009 yili-
na gore 2013 yilindaki aylik maas artiginin tiim fa-
aliyet gruplarina gore en diisiik oranda olmasi, ca-
lisan basina ciro ve iiretim degerinin iki yil ara-
sinda azalmasina neden olmus olabilir. Benzer bi-
¢imde mimarlik faaliyetinin alt siralarda yer alma-
s1, ingaat sektoriiniin gelistigi bir donemde sorgu-
lanmas1 gereken bir durum olarak ortaya ¢ikmak-
tadir. Miizik, gosteri ve gorsel sanatlar faaliyeti al-
tinci sirada, tasarim ve moda tasarimu faaliyeti ise
son sirada yer almislardir. Her iki faaliyet grubu-
nun calisan bazinda yapilan siralama da doérdiincii
ve besinci sirada yer almasi dikkat ¢ekicidir. Dani-
el ve Daniel (2015: 422) tarafindan yapilan ¢alis-
mada belirtildigi gibi, performansa dayali meslek-
lerde calisanlarin, farkli mesleklerde ya da bagim-
siz ¢alismakta olduklari, ayrica bu faaliyet grup-
larmin YE igindeki calisan sayilarinin da ¢ok dii-
stik ylizdelere sahip olduklar1 goz 6niine alindigin-
da, alt siralarda yer almalar1 anlasilabilir. Ancak
tasarim ve moda tasarimi faaliyetinin siralamada
en sonda yer almasi iizerinden biraz daha durul-
masinda yarar vardir. Bu durum aslinda, tasarim
ve moda tasarimi faaliyet grubunun Tiirkiye’de ve
YE i¢inde yeterli 6lciide gelisim gostermedigini
(derinlige ulasmadigini) ortaya koymaktadir. Ul-
kemiz i¢in tekstil irlinlerinin {iretiminin ve ihraca-
tinin 6nemi herkes tarafindan bilinmektedir. Buna
karsin tasarim ve moda tasarim faaliyet grubun-
da ki diislistin nedeninin girdi maliyetlerinin yiik-
sekligi, i¢ pazardaki ucuz ithal iirlinlerin varligi ile
aciklamak yanlis olmayacaktir. Tasarim ve moda
tasarimi faaliyetinde calisan basina 6denen aylik
maasg ve iicretler deger agisindan diisiik olmasina
karsin diger faaliyet gruplaria kiyasla, 2013 y1-
linda 2009 yilina goére en yiiksek artis oranina sa-
hip olmustur. Genel olarak tasarim ve moda tasari-
mu1 faaliyetinde igverenler, ¢alisanlara daha yiiksek
iicretler 6demelerine karsin YE i¢indeki paylarini
ve etkinliklerini arttiramamig ve genel siralamada
son sirada yer almiglardir.

Tiirkiye’deki YE’nin igerdigi faaliyet gruplarina
gore 2009 yili ile 2013 yillarmin karsilastirildigi
bu ¢alismada, bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgi-
sayar hizmetleri faaliyetinin ekonomik etkinligi-
nin yiiksek oldugu goriilmistiir. Marka degerinin
yaratilmasi ve diger faaliyet gruplarina da potansi-
yel ig ortami sagladigi dikkate alindiginda, tasarim
ve moda tasarimi ile mimarlik faaliyet gruplarin-
da ki diisiik puanlar gelecek i¢in olumsuz sinyaller
vermektedir. Bunun yaninda iilkemizin 2023 yili

hedeflerine ulasmasi agisindan bakildiginda bu {i¢
faaliyet grubu marka degeri yaratma ve ekonomi-
ye katkilart agisindan kritik 6neme sahiptirler. Ay-
rica Bae ve Yoo (2015: 109) tarafindan yapilan ¢a-
lismada vurgulandigi gibi YE’de faaliyet goster-
meyi planlayan girisimcilerin kararlarinda, yati-
rim yapacaklar1 bolgelerdeki, bilisim teknolojile-
rinin altyapist dogrudan etkili olmaktadir. Gortil-
digii gibi bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar
hizmetleri faaliyeti sadece YE i¢inde degil, bu en-
diistriye giris yapmay1 diisiinen firmalarin kararla-
rinda da dnemli bir yere sahiptir.

Yukarida aciklanan tiim bu nedenlerle, yapilacak
sektorel planlama ve strateji ¢aligmalarinda bas-
ta bilgi teknolojileri, yazilim ve bilgisayar hizmet-
leri faaliyeti olmak {izere tasarim ve moda tasari-
m1 ile mimarlik faaliyet gruplarinin desteklenme-
si ve gelisimine yonelik ekosistemlerin yaratilma-
s1 gerekmektedir. Bu amagla ilkogretimden basla-
yarak kisisel yaraticilik ve fikirlerin 6n plana ¢ika-
rildig1 bir egitim sisteminin kurgulanmasi gerek-
mektedir. Farkli olmanin dislanma degil, gesitlilik
oldugu ve bununda yeni fikir, diisiince ve triinle-
rin ortaya ¢ikmasi i¢in 6n kosul oldugu unutulma-
malidir. Ozellikle mimarlik ile tasarim ve moda ta-
sarimi faaliyetlerinde tarihsel miraslarimizin ya-
ratic1 potansiyeli iizerinde durulmali, bu faaliyet
gruplarinda kullanilmalar1 saglanmalidir. Yarati-
cilik kiiltiiriiniin uzun siireli planlama ve toplum-
sal destek ile saglanabilecegi goz ardi edilmeme-
lidir. Kisa dénemli popiiler kiiltiiriin ihtiya¢ duy-
dugu yaraticilik faaliyetleri yaninda uzun siireli ve
katma degeri yliksek faaliyetlere yogunlagilmasin-
da yarar vardir.

Kaynakga
AKSOY, Asu, ENLIL Zeynep; (2011), Kiiltiir Ekonomisi Envan-
teri Istanbul 2010, Bilgi Universitesi, Istanbul, 386 s.
BAE, Sang Hoo, YOO Kyeongwon; (2015),”Economic Model-

ing of Innovation in the Creative Industries and Its Implications”,
Technological Forecasting & Social Change”, Vol. 96, 101-110.

BARKER, Alan; (2001), Yenilik¢iligin Simyasi, Cev.: Ahmet Ka-
vram, MESS, Istanbul, 259 s.

BILGILI, Can ;(2008), “Yaratici Endiistriler’, lletisim Calismalari
Dergisi, Yeditepe Universitesi lletisim Fakiiltesi No:7.

BONO, Edward De; (1996), Rekabetiisti, Cev.: Oya Ozel,
Remzi Kitabevi, Istanbul, 207 s.

CHAPAIN, Caroline, COOKE Phil, De PROPRIS Lisa, MAC-
NEILL Stewart, GARCIA Juan Mateos; (2010), Creative Clus-
ters and Innovation, NESTA, London., 55 s.



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2016 Cilt: 53 Sayi: 613

A. YARDIMCI

DANIEL, Ryan, DANIEL Leah; (2015),”Success in the Cre-
ative Industries: The Push for Enterprising and Entrepreneurial
Skills”, Journal of Australian Studies, Vol. 39, No. 3, 411-424.

DCMS (Department of Culture Media and Sport) (2001); Cre-
ative Industries Mapping Document, London.

DURAN, Cengiz ve SARACOGLU Metin; (2009), “Yeniligin
Yaraticilikla Olan lliskisi ve Yeniligi Gelistirme Siireci”, Yénetim
ve Ekonomi, Cilt: 16, Sayi:1, 57-71.

EC (European Commission) (2011); Priority Sector Report:
Creative and Cultural Industries, EUROPA INNOVA PAPER N°
16,Brussels

http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/615/attachments/1/
translations/en/renditions/pdf (14.10.2015)

GURAN, C. Mehmet, SECILMIS I. Erdem; (2013), “Ankara Kiil-
tlir Ekonomisi: Sektérel Bliytikliiklerin Degerlendiriimesi”, Kiil-
tir Mirasi ve Kiiltiir Ekonomisi Envanteri Projesi,Ankara, 83 s.

KUMRAL, Nese; (2010), “Yaraticilik ve izmir Uzerine”, Ege
Universitesi, Working Paper No:10/01,18s.

LAZZERETTI, Luciana, CAPONE Francesco, SECILMIS I.
Erdem; (2014), “Tlirkiye'de Yaratici ve Kliltiirel Sekt6rlerin
Yapisi”, Maliye Dergisi, Say1 166, 195-220.

LAZZERETTI, Luciana, CAPONE Francesco, SECILMIS I. Er-
dem; (2016), “In Search of a Mediterranean Creativity. Cultural
and Creative Industries in Italy, Spain and Turkey”, European
Planning Studies, Vol 24, No. 3, 568-588.

LEVICKAITE, Rasa ;(2011), “Four Approaches To The Creative
Economy: General Overview”, Business, Management and Ed-
ucation, 9(1):81-92.

OZEN, Efsan Nas; (2014), “Tirkiye'nin Yenilikgi Sinifi-1”, TE-
PAV Politika Notu ,N201408, 15 s.

SAMEN, Selda; (2008), “Isletmelerde Yaraticiigin Onemi”,
C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 17, Sayi 2, 363-378.

SANUL, Gékge R.; (2012), Kentsel Ekonomik Kalkinma Araci
Olarak Yaratici Endistriler: izmir Analizi ve Oneriler, Istanbul
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi, 105
s.

SECILMIS, I. Erdem; (2015), “Tiirkiye'de Yaratici Endiistrilerin
Kimelenmesi”, Ege Akademik Bakis, Cilt 15, Sayi 1, 9-18.

77



