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A Study on the Role Model Preferences of High School
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Oz: Bu arastirma, lise 6grencilerinin farkli kurumlardan ve alanlardan hangi rol modelleri ne Slgiide
tercih ettigini tespit etmeyi amaglamaktadir. Bu arastirmanin verileri, 2018-2019 6gretim yil1 giiz donemi
sonunda Mersin ilinde merkeze bagh Sevket Pozcu Anadolu Lisesi, icel Anadolu Lisesi, Mersin Ticaret
ve Sanayi Odasi Anadolu Lisesi, Mahmut Arslan Anadolu Lisesi, Dumlupinar Anadolu imam Hatip
Lisesi, Fatma Aliye Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ve Mersin Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde
kayith 700 lise ogrencisine uygulanan “Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihleri” adli anket
dogrultusunda toplanmistir. Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin rol model olarak kimleri tercih
ettikleri hakkindaki goriisleri arastirma alt problemleri izlenerek frekans ve yiizdelik betimleyici
istatistiksel teknikleri ile incelenmistir. Arastirmanin bulgular1 lise 6grencilerinin medya unliilerini
yiiksek bir oranda rol model olarak tercih etiklerini gostermektedir. Lise dgrencilerinin aile bireylerini,
tarihi karakterleri, profesyonel meslek grubundaki kisileri, bilim insanlarini, 6gretmenleri, edebi karakter
ve yazarlari rol model olarak tercih etme oranlarimin diisik diizeyde oldugu tespit edilmistir. Lise
Ogrencilerinin politikacilari, dini figiirleri, arkadas ¢evresindeki kisileri rol model olarak tercih etme
oranlarmin ise olduke¢a diisiik oldugu gorilmiistiir. Lise dgrencilerinin medya alaninda en ¢ok sirasiyla
dizi ve sinema oyuncularini, miizisyenleri ve sporculari rol model olarak tercih ettikleri tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Lise 6grencilerinin rol modelleri, rol model ve medya tinliileri, rol model ve aile, rol
model ve egitim, Sosyal 6grenme

Abstract: This research aims to determine to what extent high school students choose which role models
from different institutions and areas. The data of this research were gathered from 700 high school
students registered in Sevket Pozcu Anatolian High School, Icel Anatolian High School, Mersin Chamber
of Commerce and Industry Anatolian High School, Mahmut Arslan Anatolian High School, Dumlupimar
Anatolian Imam Hatip High School, Fatma Aliye Vocational and Technical Anatolian High School and
Mersin Vocational and Technical High School through High School Students' Role Model Preferences
Questionnaire. The opinions of the secondary school students who participated in the research about who
they preferred as a role model were examined with frequency and percentage descriptive statistical
techniques by following the research questions. The findings of the study show that high school students
preferred media celebrities as a role model at a high rate. It was determined that the ratio of preferring
family members, historical characters, people in professional occupation groups, scientists, teachers,
literary characters, and authors as role models was low. It has been observed that the rate of secondary
school students’ preference of politicians, religious figures, and friends as role models is quite low. It has
been determined that high school students prefer primarily TV series and cinema players, musicians and
athletes among media celebrities as role models.

Keywords: Role models of high school students, role models and media celebrities, role models and
family, role models and education, social learning

Giris

Toplumsal kurumlar, belirli hedefler dogrultusunda aktarmak istedigi kiiltiirii, bilgiyi, degerleri
belirli rol modeller iizerinden gergeklestirmeye ¢alisirlar. Giinlimiizde lise asamasinda 6grenim
goren Ogrencilerin rol modellerine 6nemli 6lgiide aile, okul, arkadas cevresi kadar medya da
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kaynaklik etmektedir. Ailede daha ¢ok anne ve baba rol model olurken, okulda 6gretmen ve
ders kitaplarinda sunulan belirli kisilikler rol modeldir. Medyanin rol modelleri ise dizi ve film
oyuncular1, miizisyenler, sunucular, mankenler gibi medya iinliileri olabilmektedir.

Rol modeller bireylerin karar verme davranisi, karakter olusumu ve gelisimi iizerinde
dogrudan ya da dolayl etkileri bulunan bir 6zellik tasirlar. Aile kurumu tarafindan ¢ocuktan
beklenen davranis ozellikleri; kisinin 6nce kendisine sonra {ilkesine yararli olmasi, iletisim
becerisi, yaraticiligi ve lreticiliginin gelismis olmasi, toplumsal norm ve degerleri 6grenmis bir
birey olmasi yOniindedir. Okul kurumu ise, hem O6gretmen ve yonetici hem de Kkitaplarda
sundugu rol modeller ile 6grencilerin belirli bilgi, beceri ve tutumlar ile donanmis olmalarini,
bir meslek sahibi olmalarini, 6grencilerde olumlu karakter 6zelliklerinin olusmasi ve gelisiminin
tesvik edilmesi, sosyallesmelerinin saglanmasi yoniindedir. Okulun 6nemli rol modelleri
arasinda olan Ogretmenler, {ilkenin kalkinmasinda, =zenginlesmesinde, bireylerin
sosyallesmesinde, yasama hazirlanmasinda, toplumsal degerlerin aktarilmasinda, bireyin sahip
oldugu diisiince sistemi ve diinyayr gérme seklinin belirlenmesinde 6nemli rol oynar. Okul
kurumu 6gretmen gibi okul kitaplarinda tarihi karakterler, politikaci, sair, yazar, ressam, filozof,
psikolog, ekonomist, sosyolog gibi mesleklerden kisileri de rol model olarak sunar. Bir iilkenin
ekonomik olarak kalkinmasi ve zenginlesmesi, kiiltlirel olarak gelismesi agisindan profesyonel
mesleklerdeki rol modellerin okul ortamlarinda sunulmasi énemlidir.

Medya kurumunun rol model olarak sundugu medya finliileri ise, endiistriyel sistem
tarafindan ekonomik ve kiiltiirel amacglar dogrultusunda {iretilmekte, tasarlanmakta ve
pazarlanmaktadir. Bu anlamda amag, yap1 ve hedefler agisindan medyanin sundugu rol
modeller, okul ve aile kurumlarinin sundugu rol modellerden 6nemli olgiide farklilagsmaktadir.
Medyanin sundugu modellerin ise endiistriyel sistem tarafindan ekonomik ¢ikar ¢ercevesinde
yapilandirilmasi, kurgusal ve gercek disi olmasi, hayali ve sanal olmasi, eglence ve tiiketim
kiiltiirii ile yogrulmasi, bilimsellik tasimamasi, siddet ve cinsiyetgilik ile i¢ ige olmasi agisindan
onemli Olglide farklilik gosterdigi diistiniilmektedir.

Medya kuruluslar1 belirli ekonomik ve kiiltiirel hedefler gergevesinde geng kesimleri
popiiler kisiler {izerinden, onlarin sosyal olaylari, kisileri, hayati nasil algilayacaklar1 noktasinda
egitmekte, onlarm 6nemli bir bilgi ve sosyallesme kaynagini olusturmaktadir. Medyada sunulan
rol modellere yonelik 6énemli bir elestiri konusu, bu modellerin ¢ogunlukla siddet egilimli,
siddet uygulayan karakterler olmasi ve bunu izleyen ve tiiketen bireyler tarafindan bu siddetin
benimsenmesi ve uygulanmasina neden oldugu yoniindedir. Yapilan pek ¢ok aragtirma, medya
araglarinda, dizi ve sinema filmlerinde karakterlerin siddet kullanmasinin siddet egilimli
bireyler yetistirilmesine zemin hazirladigin1 ve siddet igerikli medya trtnlerini tiiketenlerin
siddet uygulama egilimlerinin artig1 gorisiinii desteklemektedir.

Medya tinliileri araciligiyla bireylerin tiiketim aliskanlig1 ve tiriinlere sahip olma istegi
degisebilmekte, markalara yonelik algilar1 degistirebilmekte, bireyin tiiketim beklentileri
etkilenmekte, iriinlere yonelik bagimliligi ve aligveris tutkusu artabilmektedir. Medya
iceriklerinin 6nemli bir boliimii, bireylerin tiketim konusunda yonlendirilerek, onlarin siirekli
ve daha ¢ok satin almalar ve iyi bir tiiketici olmalar1 konusuna odaklanmaktadir.

Bu aragtirma, lise 6grencilerinin rol model olarak kimleri tercih ettiklerini tespit etmeyi
amaclamaktadir. Bu ¢aligma, lise 6grencilerinin tercih ettikleri rol modelleri arasinda medya
unliileri, 6gretmen, aile bireyi, tarihi karakter, dini figiir, bilim insani, politikaci, sair, yazar,
ressam, filozof, psikolog, ekonomist, sosyolog gibi farkli alanlardan kisilerin ne oranda yer
aldigin1 tespit etmeye ¢alismaktadir. Aymi zamanda lise ogrencilerinin tercih ettikleri rol
modellerin ozellikleri hakkindaki goriigleri ve rol modellerini tercih etme nedenlerinin neler
oldugunu ortaya ¢ikarmay1 amaclamaktadir.

Sosyal 6grenme kurami

Sosyal 6grenme kurami bireylerin gézlem yaparak 6grenmesine vurgu yapan bir kuramdir. Bu
kurama gore, birey gelisiminin ilk donemlerinde baskalarinin davraniglarini 6nce gozlemler,
daha sonra bu davranislar taklit etmeye baslar. Bireyin gelisiminin ileriki sathalarinda ise taklit
davranigi yerini model alma davranigina birakir. Bu kuramin 6nde gelen ismi Albert
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Bandura’dir. Bandura’ya (1986, s. 47) gore, kisiler kendi tecriibeleri ve baskalarmin bilgi ve
tecriibelerinden yararlanarak onlari taklit ederek Ogrenme islemini gerceklestirirler. Bircok
insan, bagka kisilerin davranisini gézlem yaparak 6grenir. Diger kisiler gézlenirken davranisin
nasil yapildigi ve davranigla ilgili kurallar kodlanir ve 6grenilir. Bu 6grenmeler daha sonraki
stireglerde davranislara rehberlik ederler. Modelleme olarak tanimlanan bu 6grenme siireci,
psikolojide farkli kavramlarla karsilanmus olmakla birlikte,degerleri, diisiinceleri ve davranig
kaliplarini iletmenin en gii¢lii yollarindan biri olarak kabul edilmistir.

Bandura’ya (1977) gore insanlar toplumdan yalitilmis bir bicimde yasamazlar. Sosyal
bir varlik olarak &diillendirildikleri, dikkate alinmadiklar1 veya cezalandirildiklar1 durumlarda
baskalarinin davramiglarim1 gozlemlerler. Bu nedenle, gozlemlenen sonuglardan veya kendi
dogrudan tecriibelerinden faydalanabilirler. Bandura (1977) goézlemsel 6grenmeyi, mekanik bir
kopyalama igleminden ziyade bireyin aktif bir sekilde yargilayici ve yapici olarak islemlerden
gecirdigi bir 6grenme olarak tanimlar. Gozleyerek 6grenme, sadece bir kiginin diger kisilerin
etkinliklerini basit olarak taklit etmesi degil, ¢evredeki olaylart biligsel olarak islemesiyle
kazanilan bilgidir. Bandura gozlem yoluyla 6grenme ile taklit yoluyla 6grenmenin birbirinin
yerine kullanilabilecek iki kavram olmadigini agiklamaktadir. Gézlem yoluyla 6grenme, taklidi
igerebilir de igermeyebilir (Senemoglu, 2007, s. 218). Sosyal 6grenme teorisine gore, dnce
cevrede cok cesitli uyaranlardan modelleme uyaranlar1 segilir ve zihinsel olarak depolanir.
Onceden gozlemlenen bir davramisi yerine getirmek igin bir firsat ortaya c¢iktiginda, gozlem
yoluyla elde edilen bilgiler, bireyin motor yetenekleri dahilinde olmasi1 kosuluyla, belli bir
hareketi yonlendirmek i¢in kullanilir (Manz ve Sims, 1981, s. 107).

Bandura, gozlemle 6grenme kapasitesinin, insanlarin bilgi ve becerilerini bagkalari
tarafindan sergilenen bilgilere dayanarak gelisim sagladigin1 vurgular.“Sosyal 6grenme,
baskalarinin gercek performanslarini ve onlar igin ne gibi sonuglarin ortaya ¢iktigin
gozlemleyerek desteklenir. Bununla birlikte, modellemenin 6zel bir istinliigli, genis bir
uygulanabilirlik bilgisini ayn1 anda c¢ok sayida insana sembolik modeller araciligiyla
iletebilmesidir. Gozlemciler, kelime ve gorintiilerde tasvir edilen davranis kaliplarina
dayanarak, yakin ¢evrelerinin sinirlarini agabilirler” (Bandura, 1986, s. 47).

Bandura’ya gore “gozlemci, modelden bes konuda &grenebilir. Birey, baskalarim
gozlemleyerek yeni biligsel ve psikomotor beceriler 6grenebilir. Bireyin modeli gézlemesi
sonucu, onceki 0grenmis oldugu yasaklar giiclenir veya zayiflar. Gozlemci yeni degerler ve
inanglar kazanabilir. G6zlemci, modelden ¢evrenin ve esyalarin nasil kullanilacagini da 6grenir.
Gozlemci, modelin duygularin1 agiklama bicimini gozleyerek, kendi de benzer bi¢imde
duygularini agiklayabilir” (Akt. Senemoglu, 2007, ss. 229-230). “Model alma yoluyla gbézlenen
kisideki degerlerin igsellestirilmesi yoluyla bireylerin kisilik yapilarinda 6nemli degisiklikler
ortaya cikar. Degerler benlik kavraminin 6ziinii olusturarak eylem ve diisiinceleri etkiler. Bu
yolla insanlarin davraniglarina yon veren Olgiitler olusturmalarina neden olur” (Sari, 2005, s.
77).

Sosyal 6grenme teorisine gore tanimlanma olarak da ele alinabilen modelleme, yeni
tepkilerin kazanildigt ve mevcut davranig repertuarlarinin bir dereceye kadar, davranislari,
degerleri olan ¢ok cesitli gercek veya sembolik modellerle hem dogrudan hem de agik
deneyimlerin bir fonksiyonu olarak degistirildigi siirekli bir siirectir. Bir aile davranis i¢in genel
receteler sunabilse de, ebeveyn modelleri muhtemelen sosyal gelisimin farkli asamalarinda
gereken ayrintili becerilerin ve davranis bigimlerinin birincil kaynaklari olarak hizmet edemez.
Karmasik kiiltiirel davranig kaliplari, biiyiik olglide, sosyal sistemler diizeyinde iletilir ve
diizenlenir (Bandura, 1969, s. 255).

Ote yandan, Oykiinmils davrams kaynaklarimin belirlenmesi sorunu, cocuklarin
Ogretmenler, yakin c¢evrede bulunan diger yetiskinler, akran arkadaslar1 ve c¢ogunlukla
televizyon ve filmler araciligiyla sunulan bir dizi prestijli modelin de dahil oldugu ¢oklu
modellere maruz kalmasi nedeniyle karmasiktir. Bu nedenle, c¢ocuklarin farkli gelisim
donemlerinde karakteristik olarak sergilenen farkli modellerine yanit olarak yalnizca
ebeveynlere glivenmeleri son derece siiphelidir (Bandura 1969, s. 215).Bandura’ya (1969, s.
248) gore ¢ocuklar biiyiidiikge, ¢esitli nedenlerden dolayi yasitlarina ve aile digt modellere daha
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fazla agirlik vermelidirler. Ilk olarak, hizli sosyal ve teknolojik degisim kosullar1 altinda, daha
erken bir donemde uygulanabilir olan bir¢ok ebeveyn cikarlari, tutumlar1 ve rol davranislari,
geng neslin tiyeleri icin ¢ok az iglevsel degere sahip olabilir.

Bandura (1969) ihmal edilen bir diger etkili sosyal Ogrenme kaynagi olarak
televizyonda ve diger gorsel-isitsel gosterimlerde sunulan bol ve ¢esitli sembolik modellemelere
vurgu yapmakta ve film gosterimlerinin sagladigi modellerin g¢ocuklarin davraniglarini
sekillendirmede gercek hayattaki emsalleri kadar etkili olabilecegine deginmektedir. Bandura
rol modelin davranislar Gizerindeki etkileri agisindan prestij, gii¢, yeterlilik, sosyo-ekonomik
durum ve uzmanlik gibi model niteliklerinin 6nemli degiskenler olarak sosyal psikolojide ele
alindigini belirtmektedir. Bandura (1969) bir rol modelin, ayirt edici 6zelliklerinin bu niteliklere
sahip olmayan modellerden ¢ok daha fazla, hem ¢ocuklar hem de yetiskinler agisindan, taklit
davranis iizerinde etkili oldugunu ifade etmektedir. Modelin yas, cinsiyet, sosyal gili¢ ve etnik
statii gibi Ozellikleri baskalarini etkileyebildigini sdylemektedir. Bir modelin gozlemciyi
etkileyip etkilemedigini belirleyen bir bagka faktdr de, modelin basarili veya basarisizlikla
karsilanip karsilanmadigidir. G6ézlemcinin baz1 6zellikleri de modelleme siirecinde énemli bir
rol oynayabilir. Genel olarak, c¢esitli aragtirmacilar tarafindan, bireysel 6zelliklerin, 6§renme
stirecini etkileyecegi belirtilmistir. Bireylerin belirli bir zamanda sergiledigi nitelikler, 6z saygi
ve beklentiler, kisisel korku ve yaratici egilimler gibi Ozelliklerin 6grenmeyi etkilemesi
muhtemeldir (Manz ve Sims, 1981).

Rol model kavrami

Rol modeller; bireylerin hayrani olduklar1 ve onlart taklit ettikleri kisilerdir. Rol modellerin,
bireylerin karar verme siirecleri ve karakter gelisimi tizerinde dogrudan ya da dolayl etkileri
bulunmaktadir. Giiniimiizde genelde c¢ocuk, ergen ve gengleri olusturan kesimlerin rol
modellerine ¢ogunlukla aile, okul, arkadas ¢evresi ve medya dedigimiz kitle iletisim araglari
kaynaklik etmektedir. Ailede daha ¢ok anne ve baba rol model olurken, okulda 6gretmen ve
ders kitaplarinda sunulan belirli kisilikler rol modeldir. Rol modeller ¢ocukluk déneminden,
ergenlik ve genclik donemine gegisle birlikte degisir. Model alinan kisilerin arasinda popiiler
medya kahramanlar1 &n plana ¢ikmaya baslar. Ogrenciler ergenlik ve genglik déneminde
televizyonda gordiikleri iinlii kahramanlar gibi yasamaya, onlar gibi giyinmeye, konusma,
hayran olduklar iinlii popiiler kahramanlar1 6zelliklerini taklit etmeye baglarlar. Bu rol model
karakterler ¢izgi film karamani, dizi oyunculari, sarkicilar, futbolcular, mankenler vb. kisiler
olabilmektedir. Bu 6rnekler, 6grenci kesimleri tarafindan bir idol olarak kabul edilebilmekte,
ogrencilerin kimlikleri, karakterleri ve davranig 6zellikleri {izerinde etkili olabilmektedir.

Ergenler genellikle kendi 6z imajlarini, yasam tarzlarimi ve tliketim modellerini
olustururken ¢esitli dis menfaatlerden etkilenirler (Martin ve Bush, 2000). Bir ergen igin rol
modeli, ergenin kararlarim1 veya davranislarim etkileyebilecek, dogrudan veya dolayli olarak,
potansiyel olarak temas edebilecegi herhangi biri olabilir (Bandura, 1977) Buradan hareketle
Martin ve Bush (2000) ebeveynler, kardesler, akranlar, 6gretmenler, eglendiriciler ve sporcular
dahil olmak {izere cesitli bireylerin rol model olarak goriilmesine olanak taniyabilecegini
belirtmektedir. Rol modeller dogrudan etkilesim ic¢inde bulunulan aile, arkadas, akraba
olabildigi gibi, dolayh etkilesimde bulunulan sporcular, televizyon ve film yildizlari ya da diger
iinlii kisiler de olabilmektedir.

Polat’a gore de, ge¢mis zamanlarda ¢ocugun kahraman olarak gordiigii modeller
cogunlukla yakinindaki insanlar olurken, giiniimiizde ise diinyanin herhangi bir yerindeki bir
futbolcu veya sarkici da kahraman olabilmektedir. Birey kendi yasami i¢inde bulunan olumlu
degerleri olan ya da davranislar gosteren kisileri i¢sellestirebilmek i¢in kahraman olarak kabul
edebilirler (Polat, 2012, s. 7).

Rol model olarak kabul edilen bir kisinin gosterdigi, sergiledigi davrams drnekleri kisi
tarafindan model alinir ve taklit edilir. Kisilerin disiinsel, duyussal ve davranigsal 6zellikleri,
modelin gozlemlenmesinden sonra degismektedir. Rol model kisiler, tiim hareketleri
davraniglari, tutumlar1 gozleyenler tarafindan yakindan takip edilmekte, rol modeller bazen
sahip oldugu 6zellikler agisindan normal insanlardan farklilik gdsterebilmektedir.

366



Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerine Iliskin Bir Calisma

Bir kisinin davraniglari, meslek alanindaki basarisi, toplum tarafindan ¢ok taninan biri
olmasi, takdir gérmesi, ya da 6zel yasamindaki basarilart diger insanlar tarafindan rol modeli
olarak benimsenmesinde etkili olabilmektedir. Bunun yaninda kisinin dikkat ¢ekici 6zelliklere
sahip olmasi, yas, cinsiyet, sayginlik, statii ve gii¢, model alinmasinda belirleyici olabilmektedir
(Bandura, 1969).

Ozellikle gelisim gaglarinda yetiskinlige adim atan bireyler kendisini 6rnek aldig: kisi
ile 6zdeslestirebilmektedir. Model alinan kisi, anne-baba, 6gretmen olabildigi gibi medyadaki
popiiler bir kisi, bir bilim insani, bir dini lider, bir hayali ¢izgi film kahramani olabilmektedir.
Model alma siiresinde ergen kisinin sadece hareketleri ve karakteri degismekle kalmamakta
¢ogu zaman giyim kusam, sa¢ sekli, yasam tarzina da yansiyarak kendini gosterebilmektedir.
Demirbag ve Yagbasan’a (2005) gore, kisiler her gordiigi davranisi 6grenmez veya model
almazlar. Gozlemleyen ig¢in, davranislarin dolayli etkisi, sadece sonuclardan degil, onlarin
karakteristik yapisindan da kaynaklanir. Model ile gbzlemleyenin karakter benzerlikleri veya
ozellikleri davranisin model alinma oranini artirabilir. Ocal, Polat ve Arr’ya (2011, s. 1327) gore
ise, rol modeller, gozlem, 6ykiinme yoluyla benzerlik gésteren, bireyi gelistirmek i¢in motive
eden ve onlarin tutumlarini, davraniglarini, amaclarini ya da onlarin statii pozisyonlarinin
cazibeleri agisindan bazi benzerlikleri algiladiklari, insanlar1 daha c¢ekici bulan bireyleri belirtir.
Kelman (1961), kisinin yasadigi problemlerin ¢oziimiinde faydali gordiigii, kendine yakin
hissettigi, hosuna gittigi, birtakim fikir, diisiince ve davranislar1 benimsedigini ifade eder. Model
olarak benimsenen kiginin diisiince ya da davraniglar1 gozleyen tarafindan igsellestirilebilmekte
ve giivenilir bulunabilmektedir. Fakat burada 6nemli olan nokta model olarak benimsenen
varligin giivenirligidir. Kisi etkilendigi kisi ya da grubun biitiin ya da baz1 davraniglarini model
olarak alabilmektedir. Kisi kendisini digerleri ile karsilagtirarak model aldig1 kisi ne sOylerse
onu sdyleme, ne yaparsa onu yapmaya ve neye inanirsa ona inanma egilimi gosterebilmektedir.
Ailede anne ve baba, okulda 6gretmeni model alma, bilgi, beceri ve davranig Ogretmek,
acisindan bilgiye motive etmek ve onlarin degerlerini gelistirmeye yardim etmek agisindan
onemlidir.

Rol model olarak aile

Aile, tiim toplumsal kurumlar i¢inde en temel ve en eski kurumlardan biridir. Aile ayn1 zamanda
cocugun diinyaya geldigi andan itibaren i¢inde bulundugu ilk egitim ortamudir. Insan, ¢evresinin
iiriini oldugundan ailenin bireyin kisiliginin olugsmasinda, toplumsallagsmasinda ve yetkin bir
kisi olmasindaki rolii biiyiiktiir. Cocuk, aile ortaminda anne ve babasini model alarak 6grenir.

Aile, c¢ocuklarin davramiglarini pekistiren ve g¢ocuklarina inanglart ileten, tutum ve
davraniglarimin sekillenmesine yardimci olan birincil kaynaktir. Her ¢ocuk, bir aile iginde
diinyaya gelerek cevresi ile etkilesime girer. Bu etkilesim sonucunda gevresinde konusulan dili,
toplumun uydugu gorgii kurallarini, toplumsal norm ve degerleri 6grenir. Aile gocuklarin ilk
ogretmeni ve rol modelidir. Cocuklar genellikle ailelerinin ne sdylediklerinden ziyade ne
yaptiklarindan daha ¢ok etkilenmektedir. Anne babalarinin nasil davrandiklarini gérerek kendi
davraniglarini buna gore sekillendirmektedir.

Ozel ve Zelyurt’a (2016, s. 11) gore gelisen ve degisen diinyaya uyum saglayan
bireylerin yetismesinde ailenin biiyiik bir rolii vardir. Bireylerin ilk egitimlerini ailede aldiklart
diisiiniildiigiinde aile egitiminin énemi kendini gdstermektedir. Cocugun gelisimi, gevresiyle
olan etkilesimi ile dogru orantilidir. Aileler, ¢ocuklarin i¢inde bulunduklari durumda onlarin
nasil desteklenmesi gerektigini bilirlerse buna en uygun olan tutumu sergileyebilirler. Anne-
babasi1 tarafindan desteklenen, basarilar1 takdir edilen, yeri geldiginde yaptigi yanlhsi fark
ettirilen ¢ocuklar, saglikli bir kisilik gelisimi gosterirler.

Ailede anne ve babanin sosyo-ekonomik durumu, kiiltiirel seviyeleri, arkadaslik ve okul
cevresi cocugun kisilik olusumunda 6nemli rol oynar. Cocuk biiyiidiik¢e, sosyal varlik olarak,
aile digina ¢ikarak toplumsal iliskilerini gelistirmeye baslar, arkadas grubuyla ve diger sosyal
ortamlar ile etkilesim davranis ve tutumlarina yansir.
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Rol model olarak 6gretmen

Model sunma bilgi, beceri ve davranis 6gretmek, 6grencileri 6grenmeye motive etmek i¢in etkili
bir yol olarak diisiiniilmektedir. Ogrencilerde olumlu karakter olusumu ve gelisimini tesvik
etmek, sosyallesmesini saglamak, sosyal kimlik kazandirmak amaciyla basta 6gretmen olmak
iizere ders kitaplarinda da belirli kahramanlar rol modeller olarak sunulmaktadir. Ogrenciler,
Ogretmenlerinin giyimini, konusmalarini, hareketlerini, tavirlarini, tutumlarini, sorun ¢ézme
yontemlerini, degerlerini kendilerine 6rnek alabilmektedirler.

Okul kurumunun en 6nemli egitici aktorii olan Ogretmenler iilkenin kalkinmasinda,
bireylerin sosyallesmesinde, yasama hazirlanmasinda, toplumsal degerlerin aktarilmasinda,
bireyin sahip oldugu diisiince sistemi ve diinyayr gérme seklinin belirlenmesinde 6nemli rol
oynar. Ogretmen, okul kurumlarinda &grencilere birtakim bilgi ve becerilerin
kazandirilmasinda, Ogretilmesinde rol oynayan &nemli bir figiirdiir. Ogrencilerin, okulda
ogretmenlerden aldiklar1 egitim ve bilgi sonucunda davranis, diisiiniis ve duygularinda birtakim
degisiklikler meydana gelir. Kilig, Kaya, Yildirim ve Geng’e (2004) gore, okullarda 6gretmenler
dgrencilere 6rnek rol model kahramani olma gérevini iistlenmistir. Ogrenciler, 6gretmenlerinin
davraniglarini, konusmalarini, hareketlerini, giyimini, tutumlarini, olaylara ve insanlara
yaklasimin1  6rnek  alabilmektedir.“Ogrenciler, 6gretmenlerinin demokratik ya da kati
tutumlarini, sorun ¢dzme yontemlerini, degerlerini kendilerine 6rnek alma egilimindelerdir”
(Kilig ve digerleri, 2004). Ocal ve digerleri (2011) formal egitim siirecinin okullarda, bir
program gercevesinde ve nitelikli 6greticiler tarafindan gergeklestirilirken ders kitaplarinda veya
kitap dis1 egitim-0gretim siirecinde Ogrencilere bircok konunun bazi karakterler ve modeller
yolu ile ogretildigini belirtmektedirler. Yazarlar bu noktada iyi modellerin bireyin Kkariyer
yasantisini ve basarisini olumlu etkileyebilecegini, olumsuz rol-modellerin ise bireyin kariyer
basamaklarini tirmanmasinda olumsuz etkiler yapabilecegini ifade etmektedir.

Ogretmen, bir toplumun gelecegi olan bireyleri yetistiren ve cocuklar1 hayata hazirlayan
kisidir. Bu nedenle toplumun sekillenmesinde 6gretmene oldukca 6nemli gorevler diismektedir.
Bu durum da 6gretmenin mesleki yeterliliklerinin yani sira, bircok nitelige sahip olmasini
gerekli kilmaktadir. Ogretmenlerin iyi yetismis olmalariyla birlikte 6grencilere iyi birer model
olmalar1 6grencilerin davraniglarini da etkileyeceginden, 6gretmenlerin dgrenciler tarafindan rol
model olarak gorildiiklerine dair farkindaliklarinin agiga ¢ikarilmasi son derece O6nemlidir
(Demir ve Kose, 2016, s. 40). Sorunlu &grenci davraniglarinin ¢éziimiinde yonetici ve
Ogretmenlerin rol model davranislarinin 6nemine deginen Yener (2011), Ogretmenlerin
alanlarinda uzman olmasi gerektigi gibi davranislarina da 6nem vermesi gerektigini, egitimci ve
ogrenci etkilesimi ne kadar etkili olursa 6grencinin gozlemledigi davramiglart gosterme
becerisinin de o kadar arttigini ifade etmektedir.

Ogrencilerin iyi yetistirilmesi Ogretmenler tarafindan verilen egitimin Kkalitesine,
egitimin kalitesi de 6gretmenin 1iyi yetistirilmis olmasina dolaysiyla egitimin kalitesi ve niteligi
biiyiik dl¢iide dgretmen niteligine bagl olmaktadir (Seferoglu, 2001; Sisman, 2006). Ogrenciler,
Ogretmenlerinin giyim sekillerini, konusmalarini, demokratik ya da kati tutumlarini, sorun
¢dzme yontemlerini, degerlerini kendilerine 6rnek alma egilimindedirler. Ogretmenlerin,
ogrencilerinin demokratik degerlerin kazanilmasinda O&nemli bir yeri vardir. Ciinkii
ogrencilerdeki degisim sadece onlara sOylenenler tlizerinden degil, uygulamalar ve somutlagan
davranisglar tizerinden gergeklesir (Kili¢, Kaya, Yildinm ve Geng, 2004, s. 6). Cocuk ve geng
bireylerin hayati ve hayata bakisi 6grenmesinde, tutum ve davranig gelistirmelerinde bu
bireylere 6rnek ve rol model olan kisilerin bireyin egitiminde kaginilmaz olarak énemli bir yeri
vardir. Gorevi itibariyle egitim diinyasinin temel taslarindan olan dgretmenlerin, 6grencilere
olumlu ya da olumsuz 6rnek olabilecekleri énemli bir gercektir. Ogretmenler kiiltiirii temsil
eden kisiler olarak Ogrencilerin sosyallesmesinde ve kiltiir aktariminda ¢ok onemli bir yere
sahiptirler (Demir ve Kose, 2014, s. 8).

Rol model olarak medya iinliileri

Medya, giiniimiizde okul ve aile gibi egitim kurumlarinin islevine benzer bir roli yerine getirir.
Medyanin geng¢ nesilleri egiten, aile ve okullarla rekabet edebilen 6nemli bir egitim kaynagi
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haline geldigi goriilmektedir. Giindelik toplumsal yasamin vazgecilmez bir eglence ve egitim
kaynag1 haline gelen medya igerikleri, basta ¢ocuklar ve gengler olmak iizere milyonlarca
bireyin bilgi, duygu, diisiince, inang, tutum ve davranislarini etkileyen bir gilice de sahiptir.
Giinliik yagsamda basta geng kesim olmak lizere pek ¢ok kesimin diinyaya iliskin bilgileri, tutum
ve davranislar1 artik medya araciligiyla kazandigini sdylemek miimkiindiir.

Medya iinliileri, medya tarafindan popiiler yapilan, tanitilan, sunulan dizi oyunculari,
sinema aktorleri, ¢izgi film kahramanlari, miizisyenler, spikerler, komedyenler, modacilar,
mankenler, futbolcular vb. kisileri kapsamaktadir. Rol modeller farkli program tiirleri i¢inde
(dizi filmler, ¢izgi filmler, miizik programlari, yarisma programlari, haberler, magazin
programlari, sinema filmleri, futbol programlari vb.) sunulmaktadir.

Medyanin rol modelleri ve karakterleri okul ve aile kurumlarmm sundugu rol
modellerden bir¢ok ac¢idan farklilasmaktadir. Aile tarafindan ¢ocuga sunulan ve ondan beklenen
davranig ozellikleri; bireyin kendisine ve topluma yararli iletisim becerisi yiiksek, yaratict,
iretici kisilik ozellikleri olan, toplumsal norm ve degerleri 6grenmis bir birey olmasi
yoniindedir. Okul kurumu ise, hem 6gretmen hem de kitaplarda sundugu rol model kahramanlar
ile dgrencilerin bilgi, beceri ve davranis 6gretilmesi, 6grencilerde olumlu karakter 6zellikleri
olusumu ve gelisimini tesvik edilmesi, sosyallesmesinin saglanmasi, sosyal kimligin
kazandirilmas1 yoniindedir. Medyanin sundugu rol modeller, okul ve aile kurumlarinin sundugu
rol modellerden gerceklik ve hayali olmasi acgisindan da farklilagabilmektedir. Aile ve okul
cocuklara yasayan veya yasamis ger¢ek kigileri rol model olarak sunarken; medya ise
cogunlukla kurgusal ve hayali, ger¢ek disi, olaganiistii 6zelliklerle donatilmis karakterleri rol
model olarak sunmaktadir.

Medyanin topluma ve 6zellikle ¢ocuklar ve genclere sundugu rol modellere iliskin bazi
noktalarda 6énemli elestiriler yoneltmek miimkiindiir. Bunlardan biri bireylerin tiiketime tesvik
edilmesi, tiiketici yasam tarzinin sunulmasi, satin alma davranislarinin 6gretilmesidir. Diger bir
elestiri noktasi ise, sunulan rol modellerin siddet egilimli ve siddet uygulayan karakterler olmasi
ve bunu izleyen bireyler tarafindan bu siddetin benimsenmesi ve uygulanmasi riskidir.

Medya iinliilerinin endiistriyel bir sistem tarafindan ekonomik ve kiiltiirel amaclar
dogrultusunda tretilmesi, tasarlanmasi ve pazarlanmasi bu Kkisilerin ortak o6zelliklerini
olusturmaktadir. Giiniimiiz kiiresel kapitalizm kosullarinda televizyon programlar ile {iretilen
rol modellerin tanitilmasi, tinlii hale getirilmesi, pazarlamada kullanilmast durumunun ¢okuluslu
sirketler tarafindan gerceklestirildigini sdylemek miimkiindiir. Televizyon programlari ile
giivenilir, inanilir ve begenilir kahramanlar, kisiler (popiiler sahsiyetler, aktorler, miizisyenler,
haber spikerleri, sunucular, dizi ve film starlar1 gibi) iireterek bunlarin {irin ve hizmetlerin
satiginda kullanilmasi olduk¢a yaygin bir durumdur.

Kiyan’a (2016) gore kiiresel dlgekte ele alindiginda kiiltiir endiistrisine birkag biiyiik
sirketin yon verdigi goriillmektedir. “Uluslararasi film sektoriinde dagitim, piyasanin %80’inden
fazlasini elinde tutan yedi biiyiik sirket tarafindan gergeklestirilmektedir. Bunlar Warner Bros,
Universal, 20th Century, Walt Disney, Paramount, Lionsgate, Weinstein Company,
Sony/Columbia. Benzer bir durum miizik endiistrisinde de gegerlidir. BU sirketler sirasiyla
sunlardir: Sony Music, EMI Group, Warner Music Group ve Universal Music Group. Miizik
piyasasmnin %70’ bu sirketlerin elinde bulunmaktadir. Dev medya sirketleri film, miizik,
televizyon, yazili basin, web icerikleri vb. alanlara hakim konumdadir.

Endiistriyel sistem tarafindan iretilen televizyon programlari ile yasam bulan rol
modeller, programlarin akisinda yiyip igmekte, giyinmekte, satin almakta, araba, cep telefonu
kullanmakta, mobilya takimlar1 kullanmakta, kolye, ytiziik, gozliik gibi takilar giymekte, kafeye,
eglence ve tatil yerlerine gitmektedir. Bu karakterlerin kisisel 6zellikleri ve onlarin iiriinlerle
olan iligkileri, izleyicilerin bu iriinlere yonelik yaklasimlarini, algilarini ve satin alma
egilimlerini etkileyebilmektedir. Bu karakterlerin ne giydigi, nerede yemek yedigi, ne satin
aldig1, hangi teknolojik tirtinleri kullandigi, ne tiir aksesuarlar kullandig1 izleyicilerin tiiketim
tirinlerini satin alma davranisini yonlendirebilmektedir (Karaboga, 2016).

Bocock’a (1997) gore televizyon programlarinda popiiler karakterler etrafinda tiiketim
mallar1 ve yagam tarzlar1 seyredilir. Mobilyalar, evlerin dekorasyonu, otomobiller, giysiler,
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yeme igme aligkanliklari, karakterlerin sag stili, giysileri ve kozmetikler izleyicilerin gdziinde
arzulanan yasam tarzlar1 olarak algilanan imajlar yaratir. Bocock, izleyicilerin televizyon
programlarindaki karakterleri etrafinda gordiikleri mallardan etkilendiklerini ve bu mallarin
benzerlerine sahip olmak istediklerini belirtir.

Medya, popiiler {inliiler iizerinden iriinlere anlamlar yiikleyerek bu iiriinlerin kullanim1
ve sahip olunmasi halinde bireylerin popiiler kisiler gibi kabul ve begeni gérecegini; statii,
prestij ve sayginlik gorecegi mesajlarini verir. Televizyon programlariin insanlarin zengin ve
liiks bir hayat yasama arzusunu kiskirttigini, pahali ve liiks tiiketim {iriinlerine ve yasam
bicimine 6zendirdigini bunu da {irettigi iinli kisiler lizerinden gerceklestirdigini sdylemek
miimkiindiir. Programlar haz, mutluluk, zenginlik iiriinlerle 6zdeslestirilmekte, daha iyi yasam
kosulu hayalleri iiriinlere sahip olmakla ifade edilmektedir. Mutluluk ve 6zgiirliigiin anlami, son
model liiks arabalarla eglence yerlerine gitmek ve buralarda para harcamakla, pahali giysilerle
boy gostermekle, pahali cep telefonlari, markali moda iiriinleri ve liiks evlere sahip olmakla
Ozdeslestirilmektedir.

Kellner’e gore (2010) medya, giinliik hayat i¢in tiikketim idolleri ve sahislar1 yansitan
ornekler bularak, yeni iiriinler ve dykiinecek modeller satmaktadir. Medya taklit ve rekabet
icinde moda ikonlar1 olusturmakta, idoller ve 6rnek kisiler bularak sohret kiiltiiriinii tesvik
etmektedir. Kellner’e gore, “eglence sanayisinin yildizlari; taklit ve gipta edilen moda ikonlari
ve modelleri haline gelmistir. Gosteri kiiltiirlinde tarz ve goriiniim giindelik hayatta giderek
onem kazanmus, kimligin ve kendini ifade etmenin yolu haline gelmistir. Medya kiiltiiriiniin
gosterileri, insanlara nasil goriinmeleri ve nasil davranmalari gerektigini gostermekte ve
bildirmektedir” (Kellner, 2010, ss. 25-32).

Medyada sunulan {inlii kisiler olumlu hayali 6zellikler ile kurgulandigr i¢in siradan
insanlara gore daha c¢ekici gelebilmektedir. Medya tarafindan yaratilan ve iretilen
kahramanlarm, cesaretli, zeki, giizel yakigikli ve giiclii olmak gibi olaganiistii 6zelliklerle
donatilmas1 ve eglenceli olmasi itibariyle dikkat ve ilgi ¢ekebilmektedir. Medya kahramanlar
ozellikle geng kitlelere hitap edecek sekilde tasarlanmakta ve kurgulanmaktadir. Medya;
olaylar1, yasami, 6gretmen ve diger egitim aktorlerinden daha eglenceli ve ¢ekici bir tarzda
sunabilmektedir. Bircok gen¢ insan her giin saatlerce medya igeriklerini tiiketmekte ve
kahramanlar iizerinden bir egitim siirecine maruz kalmaktadir. Mesaj saganagi altinda
izleyiciler, kahramanlar ile 6zdeslesebilmekte, onlara 6zenebilmekte, giivenebilmekte, onlari rol
model olarak benimseyerek onlar gibi olmak, onlar1 gibi giyinmek, konusmak onlar gibi
yasamak ve kabul gérmeyi arzu etmektedir.

Medya ve oOzellikle televizyon baglaminda modelleme, televizyon programlarinda,
ozellikle dizi ve filmlerde basrol oyuncusu gibi 6nemli rolleri oynayan kisilik ve karakterlerin
izleyiciler tarafindan 6rnek alinmasi, o modele uygun davranig ve tutumlarin sergilenmesi ve
modele benzeme ¢abasi olarak tamimlanabilir. Chiou, Huang ve Chuang, bireylerin erken
yaglardan itibaren belirli davranislarda bulunurken diger insanlarin  davraniglarini
gozlemleyerek, model alarak kendine yon vermeye c¢alistiklarmi belirtir. Chiou, Huang ve
Chuang (2005) modern toplumlardaki tinlii hayranliginin, kitle iletisim araglarinin ve iletisimin
dogrudan bir triinii oldugunu belirtmekte gocuklar ve ergenlerin pop sarkicilari, sporcular vb.
tinli kisilere yogun bir ilgi beslediklerini ifade etmektedirler. Erjem ve Caglayandereli (2006),
cocuklarin ve genglerin televizyon programlarinda &zellikle dizi ve filmlerde basrol oyuncusu
gibi karakterlerin izleyiciler tarafindan model alindigini, bu karakterlere uygun davranmis ve
tutumlar sergilediklerini, modele benzeme ¢abasi i¢inde olduklarini ifade etmektedirler. Erjem
ve Caglayandereli’ye (2006, s. 17) gore, Gengler televizyon dizilerindeki kahramanlari
modellemeleri; davranig, diisiince ve bi¢im olarak bu kahramanlara benzemeye caligsmalar
dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle “popstar’ tiirii yarisma ve eglence programlari, aksiyon filmleri,
dizi filmler, genglerin ilgiyle izledikleri program tiirleridir. Bu programlarin sosyallesme ve
kisilik gelisimi siirecinin kritik doneminde bulunan gengleri bir¢ok agidan (tutum ve degerler
edinme, davranis Oriintiileri kazanma, rol modellerini gézlemleme, taklit etme gibi) etkiledigi
ileri siiriilebilir. Yurdakul ve Ustiin (2009), teknolojik alanda yasanan gelismelerle birlikte,
modanin etkisi, medya ve modayi siiriikleyen sarkici, sporcu gibi {inlii kigilerin gocuk-ergenlerin
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davraniglar lizerinde 6zellikle giysi segimleri lizerinde ailelerinden daha baskin hale geldigini
belirtmektedirler.

Kula Demir (2007, s. 252), televizyon program igeriklerinin yerine getirdigi bu islevler
bakimindan ailelerin 6niine gectigini belirtmektedir. Ciinkii bu igerikler, ergen ve genglere
birgok konuda yol gostermekte, rehberlik edip onlari bilgilendirmekte ve kiiltiirel degerleri
aktarmaktadir. Kula Demir’e gore, gengler, televizyonda gordiikleri rol modellerine bakarak,
toplum i¢inde nasil davranmalar1 gerektigine karar vermektedirler. Televizyon metinlerinde yer
alan semboller ve imajlar, gencler tarafindan kimliklerini tanimlamak amaciyla
kullanilmaktadir. Ozellikle televizyon dizileri siirekli takip edilme ve aliskanlik yaratma
ozellikleri goz Oniine alindiginda, yarattiklar temsiller ve dnerdikleri rol modelleriyle, gencler
i¢cin davranig, kilik-kiyafet ve yasam tarzi kodlar olusturmaktadir.

Modern toplumlarda kitle iletisim araglart yoluyla taninmis, {inlii kisilere duyulan
hayranlik hizla yayilmaktadir. Unlii kisiler, toplumun belirli bir kesimi arasinda, belirli bir
derece iin kazanmig kisilerdir. Onlarn tinleri ve basarilart bagkalarma ilham olabilmektedir
(Run, Butt ve Nee, 2010, s. 72). Tirkmen (2014), cocuklarin erken yaslardan itibaren
kendilerine rol model olarak gordiikleri kisilerden etkilendiklerini; bu rol modellerin onlarin
tilkketime yonelik tutum ve davraniglarin, markalara yonelik algilarinin sekillendirilmesinde rol
oynadigini belirtmektedir. Tiirkmen’e gore, “cocuklar kendilerine rol model olarak daha ¢ok
arkadas grubundan ya da iinli kisiler arasindan birisini se¢mektedirler. Cocuklarin iinli
kisilerden kendilerine rol model segmelerinin nedeni, {inliilerin dig goriiniimlerini begenmeleri,
bu kisilerin fan kuliiplerine iiye olup kendilerini bu gruba ait hissetmek istemelerinden
kaynaklanmaktadir” (s.115). Model alinan kisiler genelde ergen bireyin kendi basina
coziimleyemedigi sorulara cevaplar veriyor olabilirler. Onlart rol model yapan en énemli 6zellik
genis kitleler tarafindan onaylaniyor olmalaridir. Onaylanma duygusu ise ergenlikte giiveni ve
yeterlilik hissini uyandiran en 6nemli faktdrlerin basindadir. Bundan dolay1 onaylanan rol model
gibi davranmak, onun gibi giyinmek, onun gibi konusmak, kullandig1 aksesuarlar1 edinmek
ergen i¢in biiylik 6nem tagimaktadir (Hiirriyet, 2015).

Tiirkmen Barutgu ve Sarikaya da (2016) ¢ocuklar, {inlii kisilere hayran oldugunu ve bu
kigilerin kullandiklar1 triinleri satin almaya 6zen gosterdiklerini, onlar gibi giyinmeye, sa¢
modellerini uyguladiklarim1 hatta hayrani olduklar1 kisilerin 6zelliklerine benzer ozellikleri
kendilerinde tasiyabildiklerini belirtmektedir. Tirkmen Barut¢u ve Sarikaya ¢ocuklarin tinlii
kisilere hayranlik duymalarinin ardinda kitle iletisim araglarinin yer aldigini, 6zellikle de pop
sarkicilar1, sporcular, sinema oyunculari, dizi film oyunculart gibi tnlii kisilerden etkilenerek
ozellikle aligveris davranislarinda bu durumun gézlemlendigini belirtmektedir.

Cocuklarin ilk gelisim siireglerinden itibaren ergenlik ve genglik dénemlerine kadar
onlara yonelik program tiirliniin basinda ¢izgi filmler gelmektedir. Cocukluk dénemi boyunca
¢cizgi film programlart ile ileride ergenlik ve genglik donemlerinde benimsenecek rol modellerin
alt yapis1 hazirlanmaktadir. Cizgi filmlerdeki rol modellerin 6zellikleri (sanal olmasi, tiiketici
karakter tasimasi ve siddet egilimli olmasi) ile dizi ve sinema filmlerindeki rol modellerin
ozellikleri arasinda benzerlik gormek miimkiindiir.

Cizgi film program formatlar ¢ocuklarin diinyasina uygun bir sekilde tasarlanmakta,
onlarin ilgi ihtiyac ve dikkatlerini ¢cekecek unsurlarla donatilmaktadir. Cocuk uzun bir dénem bu
programlarin kurgulanmis hayali kahramanlarinin 6zelliklerini model alarak egitilirler. Orug,
Tecim ve Ozyiirek (2011, s. 305), cocuklarin televizyonda ¢izgi filmler araciligyla, model alma
siiregleri ve beraberinde yasanan davranis degisikliklerine dikkat ¢ekmektedirler. Onlara gore,
heniiz hayal ile gercegi ayirt edemeyen biiyiik oranda gordiiklerinin etkisiyle bir diinya kuran
cocugunun, hem benlik olusumu hem kisilik gelisimi hem de kiiltlirleme gibi bireysel gelisim
siireglerinde ¢izgi filmler 6nemli rol oynamaktadir. “Giinde yaklasik dort saat televizyon
karsisinda kalan ¢ocugun kiiltiirel etkilesim konusunda c¢izgi filmlerdeki davranis kaliplarini,
diisiince tarzlarini, model olabilecek kisilerin genel 6zelliklerini benimsemesi kaginilmazdir”.
Cocugu etkileyen dis etkenler icerisinde Ozellikle televizyon yaygin ve egemen konumunu
korumakta, politikadan en basit giindelik davraniglara kadar bitiin alanlarda belirleyici
olmaktadir (Tekarslan, Kiling, Sencan ve Baysal, 2000, s. 175). Televizyonun ve ¢izgi filmlerin
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en 6nemli rolii, gocuklara davranis kaliplar1 sunmalaridir. “Insanin bir davranis1 6grenebilmesi
icin o davranisin bagkalar1 tarafindan nasil yapildiginin goriilmesi gerekmektedir” (Aydin,
Akbag, Tuzcuoglu, Yayci ve Agir, 2005, s. 241).

Cocukluk gelisim evresinden sonra ergenlik ve gencglik evresiyle birlikte televizyon
program igeriklerinin bu yas gruplarina gore degistigini goriiriiz. Ozellikle miizik
programlarinda sarkicilarin, tirkiiciilerin, dizi filmlerde ana karakterlerin, yarisma eglence
programlarinda sunucularin, ma¢ programlarinda futbolcularin, magazin programlarinda
mankenlerin bir model olarak bu yas grubunun ilgileri dogrultusunda 6n plana ¢iktig1 goriilir.

Medyanin ozellikle cocuklar ve gengler basta olmak {izere topluma sundugu rol
modellere iliskin elestiri noktalarindan biri de siddet konusudur. Sunulan rol modeller, siddet
uygulayan Kkarakterler olabilmekte bunu izleyen tiikketen Dbireyler ise bu siddeti
benimsenebilmekte ve uygulayabilmektedir.

Yildiz (2007), televizyondan takip edilen programlardaki karakterlerin, ¢ocuklarin
modelleri haline geldigini, onlarin davranislarina, yasam tarzlarina yansidigimi belirtmektedir.
Yildiz’a gore, 16 yasina kadar bir cocugun televizyonda 13 bin siddet eylemine tanik oldugunu,
izlenen siddet eylemlerinin ¢ocugun ruhsal gerginligi arttirdigini, diirtiisel ve duygusal kontrolii
zayiflattigin (S. 123). Aydin, siddet davranigini televizyon ile kabul edilebilir oldugunu goéren
cocuklarda yatkinlik olusturdugunu, bu tip cocuklarin gelecekte zamanla siddet igeren
goriintiileri izlemeyi tercih ettiklerini belirtmektedir. Aydin’a gore, saldirganca filmler seyredip
saldirganlik tepkilerinde artma goriilen ¢cocuklarin, olumlu sosyal iliskilerinde bir azalma oldugu
belirlenmistir (2005, s. 146). Ertirk ve Giil (2006), televizyon izleyen g¢ocuklarda, fiziksel
saldirganligin artmasi, siddete basvurma, siddete kars1 duyarsiz olma, okuma zevkinde azalma,
ders c¢alismaya kars1 isteksizlik, dikkatini yogunlastiramama, kendini ifade edememe, kendini
izledigi kahramanlarin yerine koyarak gergeklerden uzaklagsma, hayal giicii ve yaraticiligin
kisitlanmasi, sosyal iliskilerin zayiflamasi, gibi olumsuz etkiler saptamustir. Unver (2002) de
cocuklarin ¢izgi film karakterleri ile 6zdesim kurduguna dikkat ¢ekerek, ¢izgi filmlerde siddetin
yeniden iretiminin ¢ocuklar igin zararli oldugunu vurgulamaktadir. Cocuklar zihinsel
stireclerindeki  6zelliklerden dolay1 izlediklerini yetigkinler gibi algilayamamakta ve
yetiskinlerden farkli etkilenmektedir.

Yontem
Bu arastirma, lise Ogrencilerinin rol model olarak kimleri tercih ettigini tespit etmeyi
amaglamaktadir. Arastirma, betimleyici nitelikte bir arastirma olup veriler lise 6grencilerinden
anket teknigi ile toplanmigtir. Arastirmanin alt sorulari ise su sekilde belirlenmistir.
1. Lise 6grencileri rol model olarak kimleri tercih etmektedir?
2. Lise 6grencileri medya tinliileri rol model tercihlerini hangi alanlardan yapmaktadir?
3. Lise d6grencilerinin rol model tercihi sinif diizeyine gore degismekte midir?
4. Lise 6grencilerinin rol model tercihi gelire gore degismekte midir?
5. Lise 6grencilerinin rol model tercihi cinsiyete gore degismekte midir?
6. Lise 6grencilerinin rol model tercihi devam ettikleri okullara gore degismekte midir?
7. Lise ogrencilerinin 6rnek aldiklart rol modellerin 6zellikleri hakkinda goriisleri
nelerdir?
8. Lise dgrencilerin rol modellerini tercih etme nedenlerine iliskin goriisleri nelerdir?

Calisma grubu

Bu arastirmanin ¢aligma grubu, 2018-2019 6gretim yilinda Mersin ilinde merkeze bagli Sevket
Pozcu Anadolu lisesi (1048 dgrenci), Iicel Anadolu lisesi (995 dgrenci), Mersin Ticaret ve
Sanayi Odast Anadolu Lisesi (891 6grenci), Mahmut Arslan Anadolu Lisesi (1202 &grenci),
Dumlupmar Anadolu imam Hatip Lisesi (944 &grenci), Fatma Aliye Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi (745 o6grenci), Mersin Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (1513 6grenci) 7
Liseye kayith 7330 orta 6gretim Ggrencisi arasindan belirlenmistir. Bu okullar belirlenirken
ortadgretime gegis basari durumu ve okul tiirii 6zelliklerinin ¢alisma grubuna yansitilmasi
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amaglanmigtir. Calisma grubunda yer alan 700 Ogrenciye ait Ozellikler asagidaki tabloda
belirtilmistir

Tablo 1.
Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul, Simif, Cinsiyet, Yas, Gelir ve Aile Kisi Say1s1
Gruplarina Iligkin Frekans ve Yiizde Dagilimlari

Okullar Toplam

f %
Sevket Pozcu Anadolu Lisesi 100 14.3
Icel Anadolu Lisesi 100 14.3
Mersin Ticaret ve Sanayi Odasi Lisesi 100 14.3
Mahmut Arslan Anadolu Lisesi 100 14.3
Dumlupinar Anadolu Imam Hatip Lisesi 100 14.3
Fatma Aliye Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 100 14.3
Mersin Kiz Anadolu Imam Hatip Lisesi 100 14.3
Simif f %
9. simif 175 25
10. simif 175 25
11. smf 175 25
12. smif 175 25
Cinsiyet f %
Kadin 352 50,3
Erkek 348 49,7
Yas Gruplari f %
14 yas 70 10
15 yas 159 23
16 yas 201 29
17 yas 188 27
18 yas ve listii 82 11
Gelir Gruplari f %
2000 TL alt1 243 34,7
2000 ve 3000 TL aras1 168 24
3000 ve 4000 TL aras1 130 18,6
4000 TL iizeri 159 22,7
Ailedeki kisi sayisi f %
2 kisi 16 2,3
3 kisi 55 7,9
4 kisi 225 32,1
5 kisi 198 28,3
6 ve usti 206 29,4
Toplam 700 100
Veri toplama

Arastirmanin verileri arastirmaci tarafindan gelistiren “Lise Ogrencilerinin Rol Model
Tercihleri” adli anket araciligi ile toplanmistir. Anket, arastirma sorulari temelinde ve ilgili
literatiir taranarak ve uzman goriisii alinarak hazirlanmistir. Anket formunda yer alan sorularin
anlasilirhgr ve agikligimi belirleyebilmek icin 50 6grencinin katilimu ile bir pilot uygulama
yapilmig ve anket yeniden diizenlenmistir. Bu diizenlemeden sonra tekrar ettigi fark edilen
maddeler ¢ikartilmugtir.

Anket formu dort boliimden olusmaktadir. ilk boliimde yer alan sorularla dgrencilerin
yas, cinsiyet, sinif, okul adi, aile kisi sayisi, aile gelir durumu ile ilgili bilgileri elde etmek
amagclanmustir. Izleyen boliimde ise lise 6grencilerine begendikleri, sevdikleri, 6rnek aldiklari,
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onun gibi olmak istedikleri kisilerin isimlerini meslekleriyle birliktel’den 5’e kadar siralayarak
yazmalar1 istenmistir. Uciincii béliimde 6grencilerin 6rnek aldiklar1 rol modellerin 6zellikleri
hakkindaki gorisleri, dordiincii boliimde de lise 6grencilerin rol modellerini tercih etme
nedenlerine iliskin gorislerini tespit etmek i¢in “kesinlikle katiliyorum”, “katiltyorum”,
“kararsizim”, “katilmiyorum” ve “kesinlikle katilmiyorum” yanit segeneklerinden olusan
toplam 31 soru sorulmustur. Anketler gerekli yasal izinler alindiktan sonra 2018-2019 giiz
donemi sonunda ¢aligma grubunda yer alan okullarda arastirmaci tarafindan uygulanmustir.

Verilerin analizi

Veriler 6nce kodlanmis ve SPSS paket programina yiiklenmistir. Arastirma alt problemleri
izlenerek yiiriitiilen frekans ve yiizdelik betimleyici istatistiksel teknikleri ve ¢apraz tablolar ile
arastirmaya katilan lise 6grencilerinin rol model tercihleri incelenmistir.

Anketin ikinci boliimiinde 6grencilerden begendikleri, sevdikleri, 6rnek aldiklari, onun
gibi olmak istedikleri rol modeller agik uglu soru seklinde sorulmus, elde edilen veriler analiz
edilirken 10 farkli kategori iizerinden degerlendirilmistir. Bu kategoriler 6grencilerin verdikleri
yanitlar ¢ergevesinde su sekilde olusmustur:

Medya iinliileri: medya endustrisi tarafindan olusturulan, tretilen, popiiler hale getirilen,
Bilgisayar oyun karakterleri, sunucu-spiker, manken, sosyal medya fenomeni, ¢izgi animasyon
film karakterleri, dizi-sinema oyunculari, miizisyen, sporcu, moda tasarimcisi, komedyen gibi
kisilerden olusmustur.

Profesyonel meslek gruplari: girisimci-isadami, ressam, danse¢1, mithendis, fotografci, doktor,
ekonomist, pilot, gazeteci, asker-polis, felsefeci, sosyolog, avukat, isletmeci, yonetmen, savci,
hemsire gibi mesleklerden bireyleri kapsamistir.

Tarihi karakterler: Tiirk tarihinde 6n plana ¢ikmug, iz birakmus, kisilik ve sahsiyetlerden
olusmustur.

Edebi karakterler ve yazarlar: Hikdye-roman yazarlar1 ve karakterlerinden olusmustur.
Aile bireyleri: Anne-baba, kardes ve yakin akrabalar1 icermektedir.
Ogretmenler: Ogretmenlik meslegini yapmis ve yapmakta olan kisileri kapsamistir.

Bilim insami: Bilim diinyasinda gegmiste ve giiniimiizde 6n plana ¢ikmis, iz birakmis kisileri
igermistir.

Dini figiir: Gegmiste ve giiniimiizde din alaninda 6n plana ¢ikmis, iz birakmig kisilerden
olusmaktadir.

Arkadas ¢evresi: Kisinin sevdigi, begendigi, arkadaslik kurdugu yakin g¢evresindeki kisilerden
olusmustur.

Politikaci: Gegmiste ve giliniimiizde siyaset alaninda 6n plana ¢ikmus, iz birakmus kisilerden
olusmaktadir.

Bulgular

Bu boéliimde aragtirma sorularini takip ederek dnce lise 6grencilerinin rol model tercihlerini nasil
siraladiklari, role model tercihlerine gore hangi alanlardan kisileri kendilerine drnek aldiklart,
lise 6grencilerinin rol model tercihlerinin siif diizeylerine, gelir diizeylerine, cinsiyetlerine ve
okullarina gore nasil ayrigtigi, ayrica tercih ettikleri rol modellerin 6zelliklerine ve neden bu rol
modellerine yoneldiklerine iliskin goriisleri incelenmistir. Ogrencilerin hangi alanlardan kisileri
kendilerine Ornek aldiklar1 degerlendirilirken Ogrencilerin rol model siralamalarinda ilk ¢
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tercihlerine verdikleri yanitlar dikkate alinmustir. Ogrencilerin rol model tercihleri simf
diizeylerine, gelir diizeylerine, cinsiyetlerine ve okullarina gore degerlendirilirken ise
Ogrencilerin rol model siralamalarinda ilk tercihlerine verdikleri yanitlar dikkate alinmustir.

Lise égrencilerinin rol model tercihleri

Ankete katilan lise 6grencilerine agik uglu soru olarak kimleri kendilerine 6rnek aldiklari 1, 2 ve
3. tercihler iizerinden belirtmeleri istenmistir. Ogrencilerin verdikleri yamitlar cercevesinde 10
temel kategori belirlenmis ve Ogrencilerin 1, 2 ve 3. tercihleri bu kategoriler {izerinden
incelenmistir.

Tablo 2.
Lise Ogrencilerinin Kimleri Tercih Etigine iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlari

1. Tercih 2. Tercih 3. Tercih
Alanlar f % f % f %
Ogretmen 27 3,9 45 6,4 35 5
Aile Bireyi 86 12,3 62 8,9 39 5,6
Bilim Insan1 29 4,1 28 4 22 3,1
Tarihi Karakter 133 19 38 55 29 41
Edebi Karakter-Yazar 34 4,9 42 6 29 4,1
Medya Unliileri 327 46,7 390 55,7 355 50,7
Dini Figiir 17 2,4 8 1,1 3 0,4
Arkadas Cevresi 1 0,1 8 1,1 5 0,4
Politikaci 11 1,6 6 0,9 13 1,9
Profesyonel Meslek Sahipleri 35 5 39 5,6 32 4,6
Cevapsiz 0 0 34 4,9 138 19,7
Toplam 700 100 700 100 700 100

Ogrencilerin 1. tercihleri incelendiginde en ¢ok medya tinliilerini (%46,7), sonra tarihi
karakterleri (% 19), aile bireylerini (%12,3), profesyonel meslek gruplarindaki kisileri (% 5),
edebi karakter ve yazarlar1 (% 4,9), bilim insanlarin1 (% 4,1), 6gretmenleri (%3,9), dini figlirleri
(%2,4), politikacilart (% 1,6), arkadas g¢evresini (% 0,1), tercih ettikleri goriilmektedir. Lise
Ogrencileri medya fnliilerini ilk tercihlerinde %46,7, ikinci tercihlerinde %55,7, {glinci
tercihlerinde ise % 50,7 oraninda yani her ii¢ tercihte de dncelik olarak 6nemli oranlarda tercih
ettikleri goriilmektedir. Lise 6grencileri, aile bireylerini ilk tercihlerinde %12,3 oraninda, ikinci
tercihlerinde % 8,9, {i¢iincii tercihlerinde % 5,6 oraninda rol model olarak tercih ettiklerini ifade
etmiglerdir. Lise 6grencileri, 6gretmenleri ilk tercihlerinde % 3,9, ikinci tercihlerinde % 6,4,
ticiincii tercihlerinde % 5 oraminda tercih ettikleri goriilmektedir. Bilim insanlari, orta dgretim
Ogrencileri tarafindan ilk tercihte % 4,1, ikinci tercihlerinde % 4, {igiincii tercihlerinde ise % 3,1
oraninda rol model olarak tercih edilmistir.

Bu dagilimlardan lise 6grencilerinin rol model olarak birinci tercihlerinde medya
tinliilerini rol model olarak tercih ettiklerini, ikinci olarak tarihi karakterleri, {i¢iincii olaraktan
aile bireylerini rol model olarak benimsedikleri goriilmektedir. Burada aile bireylerinin,
Ogretmenlerin, bilim insanlarinin medya {inliilerine oranla daha diisiik bir oranda tercih edilmesi
dikkat ¢ekici bir bulgudur. Yine dikkat ¢ekici bagka bir bulguda, lise 6grencilerinin arkadas
cevresini rol model olarak birinci tercihlerinde %0,1, ikinci tercihlerinde %1,1, {giinci
tercihlerinde %0,4 oraninda tercih etmeleri olmustur.

Lise 6grencilerinin medya iinliilerini sectikleri alanlar

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin rol model tercihlerinde 6n plana ¢ikan medya {tnliileri
kategorisini olugturan alt alanlarin neler oldugu ayrica incelenmis ve dagilimlar1 asagida
verilmistir.
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Tablo 3.
Lise Ogrencilerinin Medya Unliilerini Hangi Alandan Tercih Ettiklerine iliskin Frekans ve
Yiizde Dagilimlar

1.Tercih 2. Tercih 3. Tercih
Medya unliileri f % f % f %
Bilgisayar oyun karakteri 5 15 7 1,8 3 0,8
Sporcular 53 16,2 70 18 55 15,5
Sunucu-spikerler 13 4 21 54 11 3,2
Miizisyenler 96 29,3 115 29,5 132 37,2
Mankenler 6 1,9 10 2,5 2 0,5
Sosyal medya fenomenleri 12 3,7 14 3,6 15 4,2
Cizgi-animasyon karakter 4 1,2 10 2,5 5 1,4
Dizi-sinema oyunculart 125 38,3 141 36,1 125 35,2
Komedyenler 11 3,3 2 0,5 7 2
Moda tasarimcilari 2 0,6 0 0 0 0
Toplam 327 100 390 100 355 100

Tabloyu inceledigimizde Lise 6grencilerinin medya alaninda ilk tercihlerinde en gok
dizi ve sinema oyuncularmi (%38,3), sonra miizisyenleri (%29,3) tgiincii olarak sporculart
(%16,2) oraninda rol model olarak tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Lise 6grencileri ikinci
tercihlerinde de en ¢ok dizi ve sinema oyuncularini (%36,1), miizisyenleri (%29,5) ve sporculari
(%18) tercih etmislerdir. Ugiincii tercihler incelendiginde yine dizi ve sinema oyuncularini
(%35,2), miizisyenleri (%37,2), sporculart (%15,5) yiiksek oranlarda tercih ettikleri
goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle lise 6grencilerinin medya tinliileri olarak en ¢ok dizi ve
sinema oyuncularini, miizisyenleri ve sporcular1 oncelikle rol model olarak tercih ettiklerini
ifade etmek miimkiindiir.

Lise dgrencilerinin simf diizeyine gore rol model tercihleri
Lise o&grencilerinin rol model tercihlerinin simif diizeyine gore degisip degismedigi
incelenmistir.

Tablo 4.

Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerinin Simf Diizeyine Gore Frekans ve Yiizde

Dagilimlari

Alanlar Simif Toplam

9. Smif 10.Smif 11.Smf 12.Smf

Ogretmen f 7 4 10 6 27
% 1 0,6 1,4 0,9 3,9

Aile Bireyi f 11 20 30 25 86
% 1,6 2,9 4,3 3,6 12,3

Bilim Insam f 9 9 4 7 29
% 1,3 1,4 0,6 1 41

Tarihi Karakter f 29 36 36 32 133
% 4 5,2 51 4,6 19

Edebi Karakter-Yazar f 7 9 9 9 34
% 1 1,3 1,3 1,3 49

Medya Unliileri f 101 78 71 77 327
% 14,4 11,1 10,1 11 46,7

Dini Figiir f 2 3 5 7 17
% 0,3 0,4 0,7 1 2,4

Arkadas Cevresi f 1 0 0 0 1
% 0,1 0 0 0 0,1
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Politikaci f 3 3 3 2 11
% 0,4 0,4 0,4 0,3 1,6
Profesyonel Meslek f 5 13 7 10 35
Sahipleri % 0,7 1,9 1 1.4 5
Toplam f 175 175 175 175 700
% 25 25 25 25 100

Lise 6grencilerinin rol model tercihlerinin sinif diizeyine gore degisip degismedigi bu
kez sadece birinci tercihleri lizerinden degerlendirilmistir. 9., 10., 11. ve 12. siniflarin rol model
tercihlerinde ilk ti¢ siray1 medya tinliileri, tarihi karakterler ve aile bireyleri almistir. Tablonun
genelini inceledigimizde lise 6grencilerinin rol model tercihlerinde oranlarm birbirine yakin
oldugu sinif diizeyine gore ciddi bir degisim gostermedigi goriillmektedir.

Lise dgrencilerinin gelir durumlarina gore rol model tercihleri

modeline iligkin ilk tercihlerine gore degerlendirilmistir.

Tablo 5.
Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerinin Gelire Gére Frekans ve Yiizde Dagilimlari
Alanlar Gelir Toplam
2000TL 2000-3000 3000-4000 4000 TL
Alt1 TL arasi TL aras1 ve tizeri
Ogretmen f 13 7 7 0 27
% 19 1 1 0 3,9
Aile Bireyi f 31 19 17 19 86
% 4,4 2,7 2,4 2,7 12,3
Bilim Insan1 f 7 5 7 10 29
% 1 0,7 1 1,4 41
Tarihi Karakter f 29 36 23 45 133
% 4,1 51 3,3 6,4 19
Edebi Karakter-Yazar f 12 7 8 7 34
% 1,7 1 11 1 49
Medya Unliileri f 127 81 67 52 327
% 18,1 11,6 9,6 7.4 46,7
Dini Figiir f 8 3 3 3 17
% 1,1 0,4 0,4 0,4 2,4
Arkadas Cevresi f 0 1 0 0 1
% 0 01 0 0 0,1
Politikact f 4 4 1 2 11
% 0,6 0,6 0,1 0,3 1,6
Profesyonel Meslek Sahipleri  f 9 5 12 9 35
% 1,3 0,7 1,7 1,3 5
Toplam f 240 168 145 147 700
% 34,3 24 20,7 21 100

Tabloyu inceledigimizde tiim gelir gruplarindan 6grencilerin rol model tercihlerinin ilk
sirasinda farkli oranlarda olmakla birlikte medya iinliilerinin yer aldig1 gériilmektedir. Medya
tinliilerini en ¢ok %18,1 oraninda 2.000 TL alt1 gelir grubundan 6grenciler tercih ederken en az
oranda ise %7,4 ile 4.000 TL dusti gelir grubundaki Ggrenciler tercih etmislerdir. Lise
ogrencilerinin rol model olarak &gretmen tercihleri incelendiginde ise gelire gore onemli bir
degisim olmadigi, ancak dgretmenleri rol model olarak tercih etme oraninin 2.000 TL alt1 gelir
grubunda daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Yine aile bireylerini rol modeli olarak tercih etme oranlar incelendiginde gelir gruplari
arasinda onemli bir ayrigma olmamakla birlikte 2.000 TL alt1 gelir grubuna sahip dgrencilerin
diger gelir gruplarina oranla aile bireylerini daha c¢ok rol model olarak tercih ettigi
izlenmektedir. Bilim insanlarini rol modeli olarak 6ncelikle tercih edenlerin 4.000 TL ve stii
gelir grubundan o6grenciler olduklar1 goriilmektedir. Benzer bigimde tarihi karakterlerin,
4.000TL wve iizeri gelir grubundaki 6grenciler tarafindan 6ncelikle tercih edildigi goriilmektedir.
Dini figiirleri dncelikle tercih edenler ise 2.000 TL alt1 gelir grubundan dgrenciler olmustur.

Lise dgrencilerinin cinsiyetlerine gore rol model tercihleri
Lise &grencilerinin rol model tercihlerinin cinsiyete gore degisip degismedigi incelenmis ve
dagilimlar asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 6.
Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerinin Cinsiyete Gore Frekans ve Yiizde Dagilimlar:
Cinsiyet Toplam
Alanlar f %
Kadin Erkek
f % f %

Ogretmen 14 2 13 1,9 27 3,9
Aile Bireyi 54 7,7 32 4,6 86 12,3
Bilim Insan1 16 2,3 13 1,9 29 4,1
Tarihi Karakter 79 11,3 54 7,7 133 19
Edebi Karakter-Yazar 27 3,9 7 1 34 4,9
Medya Unliileri 139 19,9 188 26,9 327 46,7
Dini Figiir 4 0,6 13 1,9 17 2,4
Arkadas Cevresi 0 0 1 0,1 1 0,1
Politikaci 2 0,3 9 1,3 11 1,6
Profesyonel Meslek 17 2,4 18 2,6 35 5
Sahipleri

Toplam 352 50,3 348 49,7 700 100

Tabloyu inceledigimizde kadin ve erkek Ogrencilerin ilk {i¢ rol modeli tercihlerinin
benzer bigimde medya tinliileri, tarihi karakter ve aile bireyi olarak siralandigi goériilmektedir.
Az farkla da olsa kadinlarin erkeklere oranla dgretmenleri daha ¢ok rol modeli olarak tercih
ettikleri goriilmektedir. Benzer egilim aile bireyleri iginde stirmiis ve aile bireylerini rol model
olarak tercih edenler arasinda kadinlarin oram1 %8, erkeklerin %5 oraninda olmustur. Bilim
insanlarin1 rol model olarak tercih edenler arasinda kadinlarin oran1 %2,3, erkeklerin ise %1,9
olmustur. Tarihi karakter, edebi karakter ve yazar rol model tercihlerinde de benzer bi¢imde
kadinlarin tercih etme oranlarinin erkeklerden daha yiiksek oldugu gozlemlenmistir. Medya
inlileri, dini figiir, politikac1 kategorilerini ise erkeklerin tercih etme oranlarinin kadinlara
oranla daha yiiksek oldugu izlenmektedir.

Lise 6grencilerinin devam ettikleri okullara gore rol model tercihleri
Ogrencilerin devam ettikleri okula gére rol model tercihlerine iliskin dagilim asagidaki tabloda
sunulmustur.

Lise ogrencilerinin rol model tercihlerinin devam ettikleri okullara gore degisip
degismedigi degerlendirilmistir. Tabloyu inceledigimizde medya iinliilerini tercih eden
%46,7’1ik oran okullar agisindan en yiiksekten en aza dogru siralandiginda; dgrencilerin Mersin
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde %9,4, Dumlupmar Anadolu Imam Hatip Lisesinde %8,4,
Sevket Pozcu Anadolu Lisesinde %6,9, Fatma Aliye Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesinde
%6,6, Mersin Ticaret ve Sanayi Odasi Anadolu Lisesinde %5,7, Mahmut Aslan Anadolu
Lisesinde %5,3, igel Anadolu Lisesinde %4,4 oranlarinda tercih yaptiklar1 goriilmektedir.

378



Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerine Iliskin Bir Calisma

Tablo 7.
Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerinin Devam Ettikleri Okullara Gére Frekans ve Yiizde
Dagilimlari
Alanlar Okul Toplam
SP LA DIH MA MTSO FA MMT
Ogretmen f 10 1 1 4 1 3 7 27
% 14 01 0,1 0,6 0,1 0,4 1 3.9
Aile Bireyi 12 15 7 8 11 20 13 86
% 17 21 1 1,1 1,6 2,9 1,9 12,3
Bilim Insan1 f 2 4 4 9 3 6 1 29
% 03 06 0,6 1,3 0,4 0,9 0,1 41
Tarihi Karakter f 19 39 7 25 25 15 3 133
% 2,7 56 1 3,6 3,6 2,1 0,4 19
Edebi Karakter-Yazar f 4 4 3 5 11 6 1 34
% 06 06 0,4 0,7 1,6 0,9 0,1 4,9
Medya Unliileri f 48 31 59 37 40 46 66 327
% 69 44 8,4 5,3 5,7 6,6 94 46,7
Dini Figiir f 4 0 9 2 1 0 1 17
% 06 0 1,3 0,3 0,1 0 0,1 2,4
Arkadas Cevresi f 1 0 0 0 0 0 0 1
% 01 0 0 0 0 0 0 0,1
Politikact f 0 1 3 2 3 0 0 11
% 0 0,1 0,4 0,3 0,4 0 0 1,6
Profesyonel Meslek f 0 5 7 8 5 4 6 35
Sahipleri % 0 0,7 1 1,1 0,7 0,6 0,9 5
Toplam f 100 100 100 100 100 100 100 700

% 143 143 143 143 143 143 143 100

Not: Tabloda kisaltma seklinde yer alan okul isimleri karsiliklar1 su sekildedir: Sevket Pozcu Anadolu
Lisesi (S.P), icel Anadolu Lisesi (I.A), Dumlupmar Anadolu imam Hatip Lisesi (D.i.H), Mahmut Aslan
Anadolu Lisesi (M.A), Mersin Ticaret ve Sanayi Odas1 Anadolu Lisesi (M.T.S.0), Fatma Aliye Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi (F.A), Mersin Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (M.M.T).

Ogretmenleri rol modeli olarak tercih eden %3,9’luk grup igerisinde ise en ¢ok %1,4
oraninda Sevket Pozcu Anadolu Lisesi 6grencileri ve %1 oraninda Mersin Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi 6grencileri yer almistir. Tarihi karakterleri tercih eden %19°luk oran igerisinde
en ¢ok %S5,6 oraninda i¢el Anadolu lisesi 6grencileri ve %3,6 oraninda Mersin Ticaret ve Sanayi
Odas1 Anadolu Lisesi dgrencileri ile Mahmut Aslan Anadolu Lisesi 6grencileri bulunmaktadir.
Edebi karakter ve yazar kategorisini tercih eden %4,9’luk oran igerisinde ise Mersin Ticaret ve
Sanayi Odasi Anadolu Lisesi d6grencileri %1,6 oranmyla ilk sirada yer almustir.

Lise 6grencilerin tercih ettikleri rol modellerin 6zellikleri hakkindaki goriisleri
Lise ogrencilerinin tercih ettikleri rol modellerin 6zellikleri hakkindaki goriisleri davranis,
diislince, giyim tarzi, meslekler gibi 10 temel oOzellik {izerinden ele almmustir. Lise
ogrencilerinin tercih ettikleri rol modellerin 6zellikleri hakkindaki gorisleri, kesinlikle
katiliyorum -katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum- katilmiyorum cevap tercihleri birlikte
degerlendirilerek incelenmistir.

Ogrencilerin %78,3 {iniin model aldiklar kisilerin davranislarin1 6rnek aldiklarmi ifade
ettikleri goriilmektedir. Ogrenciler %7,7 oraninda model aldiklar kisilerin davranislarin1 6rnek
almadiklarini, %141 ise kararsiz olduklarini ifade etmislerdir.
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Tablo 8.
Lise Ogrencilerin Tercih Ettikleri Rol Modellerin Ozellikleri Hakkindaki Gériislerine Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimlari

Rol model olarak begendigim kisilerin = g g = g = §
=5 3 N S = 9
c = = & = S =
X2 M 3 3
1. Davramislarini 6rnek alirim. f 276 272 98 33 21
% 39,4 38,9 14 4,7 3
2. Fikir ve diislincelerine 6nem veririm. f 341 280 55 15 9
% 48,7 40 79 2,1 1,3
3. Giyim tarzlarin1 kendime 6rnek f 144 156 187 158 55
alirim. % 20,6 22,3 26,7 22,6 79
4. Yaptiklar1 meslegin, gelecekte f 201 142 234 95 28
benimde meslegim olmasini isterim. % 28,7 20,3 33,4 13,6 4
5. Hayatlar1 hakkinda aragtirma f 260 251 107 60 22
yaparim. % 37,1 35,9 15,3 8,6 3,1
6. Hakkinda sosyal medyada bilgi, f 153 157 106 178 106
fotograf, video vb. paylasim yaparim. % 21,9 22,4 15,1 254 15,1
7. Bilimsel, entelektiiel kiiltiiriimii f 220 226 166 65 23
artirdigini diigtiniiyorum. % 31,4 32,3 23,7 9,3 3,3
8.Kullandiklari iiriinleri ben de f 184 169 164 127 56
kullanmak isterim. % 26,3 241 23,4 18,1 8
9. Kisiligini kendime 6rnek alirim. f 260 247 102 59 32
% 37,1 35,3 14,6 8,4 4,6
10. Soyledigi sozlere deger veririm. f 354 237 70 27 12

% 50,6 33,9 10 3,9 1,7

Lise ogrencilerinin model aldiklart kisilerin fikir ve diislincelerine 6nem veririm
diistincesine katilanlarin orani, 6grencilerin %89 u model olarak benimsedikleri kisilerin fikir ve
diistincelerine 6nem verdiklerini belirtmistir. %3,5 oraninda 6nem vermediklerini, %7,5 ise
kararsiz olduklarini ifade etmistir.

Ogrencilerin %43’ii model aldiklari kisilerin giyim tarzlarini kendilerine drnek aldigina,
%26,5’1 giyim tarzlarmi o6rnek almadiklarini, %30,5’1 ise bu konuda kararsiz olduklarim
belirtmislerdir. Ogrenciler rol model aldiklari kisilerin mesleginin gelecekte kendi mesleklerinin
olmasini istedigini belirtenlerin oran1 %49, istemeyenlerin oran1 %17,5, kararsiz olduklarini
belirtenlerin oram ise %33,5 oraninda olmustur.

Lise 6grencilerinin model aldiklar kigiler hakkinda sosyal medyada arastirma yaparim
diyenlerin oram1 %73, arastirma yapmayanlarin oran1 %11,7, kararsiz olduklarin belirtenler ise
%15,3 oraninda olmustur. Ogrencilerin %44,3’{i model aldiklar kisiler ile ilgili sosyal medyada
bilgi, fotograf, video vb. paylasim yaptigini, %40,5’i, paylasim yapmadiklarini, %15,2’si ise
kararsiz olduklarini belirtmistir. Ogrencilerin %63,7’si model aldiklar1 kisilerin kendi bilimsel
entelektiiel kiiltiirlerini artirdigini, %12,6’s1 artirmadigini, %23,7’si ise bu konuda kararsiz
olduklarin1 ifade etmistir. Lise oOgrencilerinin model aldiklar1 kisilerin kullandigi iriinleri
kullanmak istedigini belirtenlerin oram1 %50,4, kullanmak istemediklerini belirtenlerin orani
%23,5, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %26,1 olmustur.

Lise 6grencilerinin %72,4’ii model aldiklar kisilerin kisiligini kendine 6rnek aldigini,
%14,6’s1 kisiliklerini Ornek almadiklarmi, %13l ise kararsiz olduklarini belirtmislerdir.
Ogrencilerin  %84.,5°i, model aldiklar1 kisilerin sdzlerine deger verdigini, %5’i deger
vermedigini, %10’u ise kararsiz olduklarini ifade etmistir.
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Lise 6grencilerin rol modellerini tercih etme nedenleri

Lise 6grencilerin rol modellerini tercih etme nedenleri hakkindaki goriisleri 21 6zellik tizerinden
incelenmigtir. Lise 6grencilerin rol modellerini tercih etme nedenleri hakkindaki gorisleri,
kesinlikle katiliyorum - katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum - Katilmiyorum cevap tercihleri
birlikte degerlendirilerek incelenmistir.

Tablo 9.
Lise Ogrencilerin Rol Modellerini Tercih Etme Nedenlerine Iliskin Frekans ve Yiizde
Dagilimlari

Rol model olarak benimsedigim 2 g g g % 2 §
... . . N4 N o X O
kisiyi veya kisileri tercih etme =9 3 7 > = =
nedeni z ._% g § g Z g
1. Fiziksel 6zelligi f 204 169 117 125 85
% 29,1 24,2 16,7 17,9 12,1

2. Giyim tarzi f 169 230 110 121 70
% 241 32,2 15,7 17,1 10

3. Esprili olmast f 217 223 140 84 36
% 31 31 20 12 51

4. Yardimsever olmasi f 351 247 64 21 17
% 50,1 35,3 9,1 3 2,4

5. Bilgili olmasi f 392 222 54 21 11
% 56 31,7 1,7 3 1,6

6. Karizmatik olmasi f 256 176 118 107 43
% 36,6 25,1 16,9 15,3 6,1

7. Duygusal olmasi f 209 192 181 80 38
% 29,9 27,4 25,9 11,4 54

8. Adil olmasi f 346 236 76 29 13
% 49,4 33,7 10,9 41 1,9

9.Hirsli olmasi f 330 196 107 38 29
% 47,1 28 15,3 54 4,2

10. Akall1 olmasi f 421 211 45 12 11
% 60,1 30,1 6,5 1,7 1,6

11.0zgiir olmas1 f 389 204 80 21 6
% 55,6 29,1 11,4 3 0,9

12.Yaratic1 olmasi f 376 220 72 21 11
% 53,7 31,4 10,3 3 1,6

13.Kurtarici olmasi f 302 203 119 61 15
% 43,1 29 17 8,7 2,1

14. Giivenilir olmasi f 353 212 91 29 15
% 50,4 30,3 13 4,1 2,2

15.Savase¢1 olmasi f 243 179 155 75 48
% 34,7 25,6 22,1 10,7 6,9

16.Sorun ¢ozebilmesi f 348 231 74 36 11
% 49,7 33 10,6 51 1,6

17.Vatansever olmasi f 364 187 99 36 14

% 52 26,7 14,1 51 2

18.Cesur olmasi f 370 215 75 28 12
% 52,9 30,7 10,7 4 1,7
19.Zengin olmas1 f 145 87 132 144 192
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% 20,7 12,4 18,9 20,6 27,4

20. Sohretli olmasi f 156 113 113 144 174
% 22,3 16,1 16,1 20,6 24,9

21. Meslegi f 315 174 101 54 56
% 45 24,9 14,4 7,7 8

Lise ogrencilerinin rol modellerini tercih etme nedenleri incelendiginde &grencilerin
fiziksel 6zelliginden dolayi1 rol modelleri tercih edenlerin oram %53, fiziksel 6zelliginden dolay1
tercih etmeyenlerin orani %30, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %17 olmustur. Giyim
tarzindan dolayr rol model tercih edenlerin oram1 %56, giyim tarzindan dolayr tercih
etmediklerini belirtenlerin oram1 %18, kararsiz olduklarini ifade edenlerin orami ise %16
olmustur. Rol modellerini esprili olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %63, bundan dolay:
tercih etmeyenlerin oran1 %17, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %20 olmustur. Rol
modellerinin yardimsever olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %85, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin oran1 %6, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %9 olmustur.

Rol modellerini bilgili olmasindan dolay1 tercih edenlerin orant %88, bundan dolay1
tercih etmeyenlerin oran1 %4, kararsiz olduklarin1 belirtenlerin orani ise %8 olmustur. Rol
modellerini karizmatik olmasindan dolay1 tercih edenlerin oramt %62, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oran1 %21, kararsiz olduklarini belirtenlerin oran1 ise %17 olmustur. Rol
modellerini duygusal olmasindan dolay1 tercih edenlerin oramt %53, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin orant %17, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %26 olmustur. Rol
modellerini adil olmasindan dolay1 tercih edenlerin oram1 %83, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin oran1 %6, Kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %11 olmustur. Rol
modellerini hirsli olmasindan dolayr tercih edenlerin oran1 %75, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin orant %10, kararsiz olduklarini belirtenlerin oran1 ise %15 olmustur. Rol
modellerini akilli olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %90, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin orant %3, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %7 olmustur.

Rol modellerini 6zgiir olmasindan dolay1 tercih edenlerin orant %85, bundan dolay:
tercih etmeyenlerin oran1 %4, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %11 olmustur. Rol
modellerini yaratici olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %85, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oran1 %5, kararsiz olduklarint belirtenlerin orani ise %10 olmustur. Rol
modellerini kurtarici olmasindan dolayr tercih edenlerin oram1 %72, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oran1 %11, Kkararsiz olduklarini belirtenlerin oran1 ise %17 olmustur. Rol
modellerini gilivenilir olmasindan dolay1 tercih edenlerin orant %81, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin oran1 %7, Kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %13 olmustur. Rol
modellerinin savas¢t olmasindan dolay1 tercih edenlerin orani %60, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin oran1 %18, Kkararsiz olduklarini belirtenlerin oran1 ise %22 olmustur. Rol
modellerini sorun ¢6zebilmesinden dolay: tercih edenlerin oran1 %83, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oran1 %7, Kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %10 olmustur. Rol
modellerini vatansever olmasindan dolayi tercih edenlerin orani %79, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oran1 %7, Kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %14 olmustur. Rol
modellerini cesur olmasindan dolayr tercih edenlerin orami %84, bundan dolay1 tercih
etmeyenlerin oran1 %6, Kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %11 olmustur. Rol
modellerini zengin olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %33, bundan dolay:1 tercih
etmeyenlerin oram %48, Kkararsiz olduklarinit belirtenlerin orani ise %19 olmustur. Rol
modellerini sohretli olmasindan dolay1 tercih edenlerin oran1 %38, bundan dolay: tercih
etmeyenlerin oram1 %46, Kkararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %16 olmustur. Rol
modellerini mesleginden dolay1 tercih edenlerin oran1 %70, bundan dolay1 tercih etmeyenlerin
oranm %16, kararsiz olduklarini belirtenlerin orani ise %14 olmustur.

Bu verilerden hareketle lise 6grencilerinin rol modellerini tercih ederken, kesinlikle
katiliyorum ve katiliyorum Kkategorileri birlikte degerlendirildiginde, rol modellerinin akilli
olmas1 %90, bilgili olmas1 %88, yardimsever, 6zgiir ve yaratici olmasi %85, cesur olmas1 %84,
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adil olmasi %83, sorun ¢ozebilmesi %83, giivenilir olmas1 %81, vatansever olmasi %79, hirsh
olmast %75, kurtarici olmasit %72, meslegi %70 nedenlerine sirasiyla oncelik verdikleri
goriilmiistiir. Daha sonra sirastyla esprili olmast %63, karizmatik olmasi %62, savas¢i olmasi
%60, giyim tarzt %56, fiziksel 6zelligi ve duygusal olmasi %53, sohretli olmas1 %38, zengin
olmasi1 %33 nedenlerine katildiklarini belirtmislerdir.

Sonu¢ ve Degerlendirme
Lise dgrencilerinin rol model tercihlerine iligkin yapilan bu calismada elde edilen bulgular
dogrultusunda su sonuglara ulasilmistir:

1. Lise 6grencilerine agik u¢lu soru olarak kimleri kendilerine 6rnek aldiklari 1. 2. ve 3.
tercihler {izerinden belirtmeleri istenmistir. Ogrencilerin verdikleri yanitlar cercevesinde 10
temel kategori belirlenmistir. Lise 6grencilerin 1. 2. ve 3. tercihleri bu kategoriler iizerinden
incelendiginde lise 6grencilerin sirasiyla;

[lk tercihlerinde medya tnliilerini %46,7, tarihi karakterleri %19, aile bireylerini%12,3,
profesyonel meslek gruplarindaki kisileri %5, 6gretmenleri %3,9, edebi karakter ve yazarlar
%4,9, bilim insanlarim1 %4,1, politikacilar1 % 1,6, dini figiirleri %2,4, arkadas ¢evresindeki
kisileri %0,1 oranlarinda rol model olarak tercih ettikleri goriilmiistiir. Lise O0grencilerin 2.
tercihlerinde medya tinliilerini %55,7, tarihi karakterleri %4,1, aile bireylerini %5,6, profesyonel
meslek gruplarindaki kisileri %4,6, 6gretmenleri %5, edebi karakter ve yazarlar1 %4,1, bilim
insanlarm %3,1, politikacilar1 %1,9, dini figiirleri %0,4, arkadas c¢evresindeki kisileri % 0,4
oranlarinda rol model olarak tercih ettikleri goriilmistiir. Lise 6grencilerin 3. tercihlerinde
medya tnliilerini %50,7, tarihi karakterleri %5,5, aile bireylerini %8,9, profesyonel meslek
gruplarindaki kisileri %5,6, 6gretmenleri %6,4, edebi karakter ve yazarlar1 %6, bilim insanlarini
%4, politikacilar1 %0,9, dini figiirleri %1,1, arkadas ¢evresindeki kisileri % 1,1 oranlarinda rol
model olarak tercih ettikleri goriilmiistiir.

Lise 6grencileri medya iinliilerini olduk¢a yiiksek bir oranda rol model olarak tercih
ederken aile bireylerini, tarihi karakterleri, profesyonel meslek grubundaki kisileri, bilim
insanlarini, dgretmenleri, edebi karakter ve yazarlari rol model olarak tercih etme oranlar
disiiktiir. Lise 6grencilerinin politikacilari, dini figiirleri, arkadas ¢evresindeki kisileri rol model
olarak tercih etme oranlari ise oldukca diistiktiir.

2. Lise ogrencilerinin medya alaninda en ¢ok sirasiyla dizi-sinema oyunculari,
miizisyenler ve sporcular1 rol model olarak tercih ettikleri goriilmektedir. Ogrencilerin medya
tinliilerini alanlara gore tercihleri ise su sekilde olmustur:

Lise 6grencilerin 1. tercihlerinde dizi-sinema oyuncular1 %38,3, miizisyenler %29,3,
sporcular %16,2, sunucu-spikerler %4, mankenler %1,9, sosyal medya fenomenleri %3,7,¢izgi-
animasyon karakterleri %1,2, bilgisayar oyun karakterleri %1,5, komedyenler %3,3, moda
tasarimcilart %0,6 oraninda tercih etmislerdir. Lise 6grencilerin 2. tercihlerinde dizi-sinema
oyuncularimi %36,1, miizisyenler %29,5, sporcular %18, sunucu-spikerler %5,4, mankenler
%2,5, sosyal medya fenomenleri %3,6,¢izgi-animasyon karakterleri %2,5, bilgisayar oyun
karakterleri %1,8, komedyenler %0,5, moda tasarimcilar1 %0 oraninda tercih etmislerdir. Lise
ogrencilerin 3. tercihlerinde dizi-sinema oyuncularin1 %35,2, miizisyenler %37,2, sporcular
%15,5, sunucu-spikerler %3,2, mankenler %0,5, sosyal medya fenomenleri %4,2, ¢izgi-
animasyon karakterleri %1,4, bilgisayar oyun karakterleri %0,8, komedyenler %2, moda
tasarimcilar1 %0 oraninda tercih etmislerdir.

Lise Ogrencilerinin rol model tercihlerinde medya ftnliillerini diger kurumlarin rol
modellerinden daha yiiksek oranlarda tercih etmesi, konuyla ilgili arastirmacilarin medya
iceriklerinin cazibesinin gen¢ kesimler agisindan her gegen giin arttigi, okul ve egitim
kurumlarin ana aktorlerini ikinci plana ittigi fikrini destekler niteliktedir. Kitle iletisim
araglarinin {rettigi eglenceli, cekici, giizel, giiclii kahramanlar genglerin 6zdeslesip duygusal
bag kurdugu, taklit ettigi, yasam tarzlarina 6zenerek model aldigini séylemek miimkiindiir. Bu
sonuglardan hareketle anne-baba ve Ogretmenlerin genglerin ilgi duydugu, model aldig
oncelikli ana aktorler olmadigimi gostermektedir. Bu anlamda medyanin yeni nesilleri egiten
o6nemli bir egitim kaynagi olarak okullarin ve ailelerin oniinde oldugu sdylenebilir. “Medya
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klasik egitim araclarmdan daha yogun bir bi¢imde kullanilmakta, 6grencilerin hayatinda 6nemli
rol oynamaktadir. Medya neredeyse c¢esitli egitim kurumlarimin islevlerini {izerine almis
goriinmektedir” (Inal, 2009, s. 14). Postman da (1994), televizyonun okullardaki egitim ile boy
Olclisecek hatta onu golgede birakacak kadar etkili bir 6gretim programi oldugunu ifade
etmektedir. Televizyon kiiltiirli ile yogrulan bir toplumla karsi karsiya oldugumuzu belirten
Postman, bu egitim programinin okuma yazma kiiltiiriine saldirdigin1 ve bireylerin bilissel
aligkanliklarin1 kontrol ettigini belirtir. Giroux da (2007), filmlerdeki modellerin toplumsal
degerleri ve rolleri 6gretmede aile, okul ya da dini kurumlardan daha gii¢lii oldugunu ifade
etmektedir.

3. Lise 6grencilerinin rol model tercihlerinin sinif diizeyine gore birbirine yakin oldugu
sinif diizeyinin ciddi bir farklilik yaratmadigi goriilmektedir. Medya tinliilerini, 6gretmenleri ve
arkadas c¢evresindeki kisileri dncelikle 9. siniflar, aile bireylerini 6ncelikle 11. smiflar, bilim
insanlarin ve tarihi karakterleri ve profesyonel meslek grubundaki kisileri 6ncelikle 10. siniflar,
dini figiirleri dncelikle 12. siiflar rol model olarak tercih etmektedirler.

4. 2000 TL alt1 gelir grubundaki lise 6grencileri, diger gruplara oranla daha ¢ok medya
iinliilerini, aile bireylerini ve dini figiirleri tercih etmislerdir. 4000 TL ve iistii gelir grubundaki
lise 6grencileri ise diger gelir gruplarina oranla en az medya inliilerini ve 6gretmenleri tercih
etikleri, bu gelir grubundaki 6grencilerin digerlerine oranla daha ¢ok bilim insanlarini tercih
ettikleri tespit edilmistir. Bu anlamda orta lise 6grencilerinin gelir gruplarma gore rol model
tercihleri gelir gruplarina gére degisim gostermistir. Buradan hareketle alt sosyo ekonomik gelir
grubuna sahip olan lise 6grencilerinin medya tnliilerini tercih etme oranlarinin, {ist soSyo
ekonomik gelir grubuna sahip lise 6grencilerine tercih etme oranlarindan daha yiiksek oldugu
sOylemek miimkiindiir.

5. Lise dgrencilerinin rol model tercihleri cinsiyete gore degisim gosterdigi, kadinlarin
daha ¢ok Ogretmenleri, aile bireylerini, bilim insanlarini, tarihi karakterleri, edebi karakter ve
yazarlari erkeklere oranla dncelikle tercih ettikleri; erkeklerin ise, medya iinliileri, dini figiirleri,
politikacilari, profesyonel meslek alanlarindan kisileri kadinlara oranla dncelikle tercih ettikleri
gOriilmiistiir.

6. Medya finliilerini tercih eden Ogrenciler en yliksekten en aza dogru siralandiginda;
Mersin Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Dumlupmar Anadolu Imam Hatip Lisesi, Sevket
pozcu Anadolu Lisesi, Fatma Aliye Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 6grencileri dncelikle rol
model olarak tercih etmislerdir. Mersin Ticaret ve Sanayi Odas1 Anadolu Lisesi, Mahmut Aslan
Anadolu Lisesi ve I¢el Anadolu lisesi ise diger okullara gére medya iinliilerini daha diisiik
oranlarda tercih yaptiklar1 goriiliistiir. Ogretmenleri en ¢ok Sevket pozcu Anadolu Lisesi
ogrencileri ve Mersin Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 6grencileri tercih yapmiglardir. Tarihi
karakterleri en gok Icel Anadolu Lisesi dgrencileri ve Mersin Ticaret ve Sanayi Odas1 Anadolu
Lisesi Ogrencileri ile Mahmut Aslan Anadolu Lisesi 6grencileri tercih yapmislardir. Edebi
karakter ve yazarlar1 en ¢ok Mersin Ticaret ve Sanayi Odasi Anadolu Lisesi 6grencileri tercih
etmislerdir. Icel Anadolu ve Mahmut Aslan Anadolu Lisesi 6grencilerinin diger liselere gore
daha az medya tinliilerini tercih etmesi, ya da daha ¢ok bilim insanlarini rol model olarak tercih
etmeleri, bu liselerde egitim gbéren 6grencilerin liselere gegis sinavinda daha yiiksek puanlarla
bu okullara girmis olmalar1 da dikkat ¢ekici bir noktadir.

7. Lise ogrencilerin 6rnek aldiklar1 rol modellerin 6zellikleri hakkindaki goriislerine
baktigimizda; lise Ogrencilerinin rol model olarak tercih ettigi kisilerin bilylik oranlarda
davraniglarii 6rnek aldiklarimi, fikir ve diisiincelerine 6nem verdiklerini, giyim tarzlarini
kendime Ornek aldiklart konusunda goriis beyan etmektedir. Aymi sekilde rol model olarak
benimsedikleri kisiler hakkinda sosyal medyada arastirma yaptiklarini, sosyal medyada bilgi,
fotograf, video vb. paylasim yaptigini, bu kisilerin kendi bilimsel entelektiiel kiiltlirlerini
artirdigini, kullandigi iirtinleri kullanmak istedigini, kisiliklerini 6rnek benimsediklerini,
sozlerine deger verdigini konusunda goriis belirtmiglerdir. Buradan hareketle bir {ilkenin
geleceginde s6z sahibi olacak geng nesillerin 6ncelikle rol model tercihlerinde medya tinliilerini
benimsiyor olmasi, genclerin medya inliileri gibi davranis ornekleri sergilemeleri, linliilerin
fikir ve diislincelerine sahip olmalari, iinliiler gibi yasam tarzi benimsemelerini beklemek yanlis

384



Lise Ogrencilerinin Rol Model Tercihlerine Iliskin Bir Calisma

olmayacaktir. Bu anlamda medya {inliilerinin temsil ettigi olumlu ve olumsuz degerler 6nem
kazanmakta, tinliilerin temsil ettigi kisilik ve davranis 6zelliklerinin gelecekte o iilkenin kiiltiirel
yapisinin temelini olusturacagini sdylemek miimkiindiir.

8. Lise 0Ogrencilerin rol modellerini tercih etme nedenlerine baktigimizda; Lise
ogrencilerin rol modellerini tercih ederken %90 akilli olmasi, %88 bilgili olmasi, %85
Yardimsever, Ozgiir ve yaratici olmasi, % 84 cesur olmasi, % 83 adil olmasi, %83 sorun
¢Ozebilmesi, %81 giivenilir olmasi, %79 vatansever olmasi, % 75 hirsli olmasi, %72 kurtarict
olmasi, %70 meslegi, nedenlerine sirasiyla dncelik verdikleri goriilmiigtiir. Daha sonra sirasiyla
%63 esprili olmasi, %62 karizmatik olmasi, %60 savas¢i olmasi, %56 giyim tarzi, %53 Fiziksel
ozelligi ve duygusal olmasi, %38 sohretli olmasi, %33 zengin olmasi nedenlerine sirasiyla tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Buradan hareketle lise 6grencileri tercih ettikleri rol modellerinin
olumlu olarak diisiindiikleri 6zelliklerinden dolayi tercih ettiklerini ifade etmektedirler.

Lise ogrencilerin rol modellerini tercihlerinin yarisindan fazlasimt medya tnliilerinin
olusturdugu sonucundan hareketle; medya tarafindan yaratilan ve iiretilen Unliilerin olumlu
ozelikler ile temsil edilmesi (cesaretli, zeki, giizel yakisikli olarak sunulmasi, eglenceli, esprili
komik olarak temsil edilmeleri, kitlenin duygularina hitap edecek sekilde kurgulanmasi, geng
bireylerin kendi basina ¢éziimleyemedigi sorulara cevaplar veriyor olabilmeleri), bu kesimler
tarafindan benimsenmesinde énemli rol oynadigini sdylemek miimkiindiir. Ote taraftan medya
iinliilerinin temsil edilen olumlu 6zelliklerinin yaninda olumsuz ozellikler ile temsil edildikleri
(siddet, tiiketim, cinsiyetcilik vb.) boyutlarinin da var oldugunu diisiiniirsek geng kesimlerin
farkinda olarak ya da olmayarak bu 6zellikleri de aldiklarini soyleyebiliriz.

Toplumlar sahip olduklar1 kiltiirsi, bilgiyi, degerleri belirli rol modeller iizerinden
gelecek kusaklara aktarirlar. Bu anlamda 6grencilerin tercih ettikleri veya onlara sunulan rol
modeller onlarin kisiligine, karakterine diinyay1r gorme seklini, benimsedikleri davraniglari,
degerler iizerinde etkisi olabilmektedir. Rol modeller iizerinden Ogrenilen bilgi ve beceriler
sayesinde tutum ve davranis degisikligi meydana gelebilmektedir. Ogrencilerin rol model olarak
benimsedigi kisilerin niteligi bir iilkenin ekonomik ve kiiltiirel gelisimi ve gelecegi agisindan
onemli hale gelmektedir. Bir iilke ekonomik olarak zenginlesmek, kalkinmak, kiiltiirel olarak
gelismek istiyorsa bilim insani, arastirmaci, diisiince ve bilgi niteligi bakimindan gelismis rol
modelleri yayginlastirmasi, tegvik etmesi bir zorunluluk haline gelmektedir. Medyanin sundugu
rol modelleri igerisinde bilim insan1 ve arastirmaci Gzellikteki kisilerin olmamasi, dikkat
cekicidir.

Medya kurumundaki rol modeller amag ve 6zellikler agisindan okul ve aileden farklilik
gostermektedir. Medya kurumundaki rol modeller ise medya tarafindan popiiler yapilan,
tanitilan, dizi oyunculari, sinema aktdrleri, ¢izgi film kahramanlari, miizisyenler, spikerler,
modacilar, mankenler, futbolcular vb. kisileri kapsamaktadir. Medyanin sundugu rol modeller
onemli Olgilide bireylerin tiikketime tesvik edilmesi, tiikketici yasam tarzinin sunmasi, satin alma
davraniglarini 6gretilmesi yoniinde olmaktadir. Medyanin ¢ocuklara ve gencglere sundugu rol
modellerin diger bir 6zelligi, bu modellerin endiistriyel yapilar tarafindan ekonomik ve kiiltiirel
amaclar dogrultusunda tasarlanmasi1 ve pazarlanmasidir. Giiniimiiz kiiresel kapitalizm
kosullarinda televizyon program yapimlarin iiretimi yapilan rol modeller ¢okuluslu sirketler
tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu modeller, bireylerde ekonomik, kiiltiirel ve politik amaclar
dogrultusunda bireylerde davranig olusturma ve yonlendirmede kullanilabilmekte, tiiketim
kiiltiirlindi, tiiketici yasam tarzi ve moday1 6gretmektedir. Aile ve okul ¢ocuklara yasayan veya
yasamig gercek kisileri rol model olarak sunarken; medya ise ¢ogunlukla kurgusal ve hayali,
gercek dis1, olaganiistii 6zelliklerle donatilmig karakterleri rol model olarak sunmaktadir.

Medya kuruluslar belirli ekonomik ve kiiltiirel hedefler ¢ercevesinde geng¢ kesimlere
popiiler kisiler lizerinden, onlarin sosyal olaylari, olgulari, nesneleri, kisileri, hayati nasil
algilayacaklari noktasinda egitmekte, onlarin Onemli bilgi ve sosyallesme kaynagini
olusturmaktadir. Medyada sunulan rol modellere yonelik onemli bir elestiri konusu, bu
modellerin ¢ogunlukla siddet egilimli, siddet uygulayan karakterler olmasi ve bunu izleyen
tilkketen bireyler tarafindan bu siddetin benimsenmesi ve uygulanmasina neden oldugudur.
Yapilan pek ¢ok arastirma medyada dizi ve sinema filmlerinde karakterlerin siddet kullanmasi
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siddet egilimli bireyler yetistirmesine zemin hazirladigim1 ve tiiketenlerin siddet uygulama
egilimlerinin artigin1 desteklemektedir. Sentiirk ve Turgut’a (2001, s. 65) gore, ¢ocuklarin
izledikleri saldirgan davranislari sonradan taklit ettikleri, iistelik ortaya koyduklarindan daha
fazlasim Ogrendikleri gdzlemlenmistir. Geng nesillerin medyada yogun siddet goriintii ve
iceriklerine maruz kalmasi sosyal alanda ailede, okulda, sokakta siddet olaylarina, korku
kiiltiirline zemin olusturabilmekte, bireysel olarak siddet egilimli kisilikler yayginlagabilmekte,
toplumsal dayanigmay1 ve giiveni azalabilmektedir (Bourdieu, 1997; Esslin, 2001; Ramonet,
2000). Yagbasan ve Kurtbag (2015, s. 27), televizyonun model olusturarak topluma giddettin
pompalanmasina ve herkesin tiiketimin nesnesine doniistiiriilmesine aracilik ettigini ifade eder.
Erge¢ ve Dogan (2016), medyadaki siddet sahnelerine maruz kalmanin, ¢ocuklarda saldirgan
davranislart arttirdigini belirtmektedirler. Erdogan, Eksi, Tektas (2012) ise, genglerin dizilerde
siddeti 6grendigini ve siddete kars1 duyarsizlastigini ifade etmektedirler. Sanders (1999, s.138),
cocuklarin televizyonda gordiigli siddeti uygulama, taklit etme, model alma yoluyla
igsellestirdiklerini belirtmektedir. Ertiirk ve Giil (2006), televizyon izleyen ¢ocuklarda, fiziksel
saldirganligin artmasi, siddete bagvurma, siddete kars1 duyarsiz olma, okuma zevkinde azalma,
ders calismaya karsi isteksizlik, dikkatini yogunlastiramama, kendini ifade edememe, kendini
izledigi kahramanlarin yerine koyarak gergeklerden uzaklagma, hayal giicii ve yaraticiligin
kisitlanmasi, sosyal iligkilerin zayiflamasi, gibi olumsuz etkiler saptanmigtir.

Medya tinliileri araciligiyla bireylerin tiiketim aliskanlig1 ve iirlinlere sahip olma istegi
degisebilmekte, markalara yonelik algilar1 degistirebilmekte, bireyin tiiketim beklentileri
artabilmekte, Uriinlere yonelik bagimliligi ve tutkusunu artabilmektedir. Medya iceriklerinin
onemli bir boliimii bireyleri tiiketim konusunda egiterek, yonlendirerek, onlarin siirekli ve daha
cok satin almalari, iyi bir tiiketici olmalar1 konusundadir. Tiiketicilerin moda, giyim, gida,
elektronik tiriin, kozmetik, oyuncak gibi pek ¢ok iirliniin satin alinmasinda, aligveris tutkusu ve
bagimliliginin gelismesinde katki sunar.

Medyan icerikleri rol modeller iizerinden bireyleri hareketsiz bir yasama alistirdigi,
beslenme aligkanliklarini, fiziksel ve ruhsal sagliklarini olumsuz yonde etkiledigi, ideolojik
olarak bireyci, bencil, kimlikler iireterek bireylere ¢ikarci fikirler agiladigi, zihinsel becerilerini
korelttigi, onlar1 cahillestirdigi noktasinda elestirilmektedir (Aveci, 1999; Kellner, 2010;
Postman, 1994; Ramonet, 2000; Wernick, 1996). Sanders (1999), kitle iletisim arag¢larinin
igeriklerinin bireylerin aklin1 kullanma, muhakeme yapma, etkili iletisim kurma gibi becerilerin
gelistirilmesinde olumsuz anlamda etki ettigini belirtmektedir. Sanders, televizyonun ¢ocuklarin
diisiinmesini engelledigi gibi, onlarin dil gelisimi {izerinde de olumsuz anlamda etkili oldugunu
belirtmektedir.

Medya belirli kigileri ticari amacglar dogrultusunda treterek, tasarlayarak ve
pazarlayarak reklamlarda iriinlerin satin alinmasinda kullanabilmekte, dolayisiyla insanlarda
satin alma egilimini kigkirtabilmekte ve borglanmasina sebebiyet verebilmektedir. Medya
yarattig1 inlii kisilerin giivenilir, inanilir ve begenilir kahramanlara doniistiiriilmesinde bir takim
reklam ve pazarlama teknikleri kullanabilmektedir. Medya ftnliileri, program tiirlerinde
firmalarin {riinlerini kullanmasi1 bireylerin o {iriinlere yonelik bakis agilarinin degisebilmesine
neden olabilmekte, elektronik, gida, giyim, ev iirlinleri, otomotiv, bankacilik, mal ve hizmet
sektorlerinde kullanilmasi ve onlar lizerinden biiylik miktarlarda karlarin elde edilmesine vesile
olabilmektedir. Bu anlamda medya tnliilerinin, medya kurumunun 6ncelikli ticari amaglar1 i¢in
kullandig1 bir ara¢ konumunda oldugunu séylemek miimkiindiir

Okulun o6nemli rol modelleri arasinda olan 6gretmenler, llkenin kalkinmasinda,
zenginlesmesinde, bireylerin sosyallesmesinde, yasama hazirlanmasinda, toplumsal degerlerin
aktarilmasinda, bireyin sahip oldugu diislince sistemi ve diinyayr gorme seklinin
belirlenmesinde énemli rol oynar. Bu ¢alisma gostermektedir ki, lise 6grencilerin tercih ettikleri
rol modellerinde bilim insanlari, politikaci, sair, yazar, ressam, filozof, psikolog, ekonomist,
sosyolog gibi mesleklerdeki kisilerin orani ¢ok diisik diizeylerdedir. Bir iilkenin ekonomik
olarak kalkinmasi ve zenginlesmesi, kiiltiirel olarak gelismesi, toplumsal huzurun ve giivenin
saglanmasi nitelik ve beceri agisindan profesyonel mesleklerdeki rol modellerin sunulmasi,
cekici hale getirilmesi ve yaygimlastirilmast bir zorunluluk haline gelmektedir. Ayn1 zamanda
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geng nesillerin medya {nliilerini énemli bir oranda tercih etmesi toplumun gelecekte sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel olarak alacagi sekil agisindan bize birtakim olumsuz ipuglari
verebilmektedir.
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Extended Abstract

Introduction

Through certain role models social institutions try to realize the culture, information and values
that they want to convey in accordance with specific goals and objectives. The role models
offered by the students or presented to them can affect their personality, the way they see the
world, their behavior, and their values. Attitudes and behaviors can be changed through
knowledge and skills learned through role models. In this sense, the quality of role models that
students take as a model is important for the economic and cultural development and future of a
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country. Nowadays, people in different institutions can be a source of a role model for the
students studying in secondary education. Family, school and media are among the most
important sources of these institutions. An education process is carried out both in family and
school in order to train individuals’ beneficial individuals and citizens for their families and the
country. On the other hand, media institutions educate young people through the role models
and affect them in terms of how they perceive social events, phenomena, and people, in the
context of specific economic and cultural objectives. This research aims to determine to what
extent high school students choose which role models from different institutions and areas.

Method

This research aimed to determine high school students’ role model preferences. It is a
descriptive study and the data were collected by the help of High School Students' Role Model
Preferences Questionnaire. The data of this research were gathered from 700 high school
students registered inSevket Pozcu Anatolian High School, igel Anatolian High School, Mersin
Ticaret ve Sanayi Odasi Anatolian High School, Mahmut Arslan Anatolian High School,
Dumlupmnar Anatolian Imam Hatip High School, Fatma Aliye Vocational and Technical
Anatolian High School and Mersin Vocational and Technical High School. The opinions of the
secondary school students who participated in the research about who they preferred as a role
model were examined with frequency and percentage descriptive statistical techniques by
following the research questions.

Findings

Based on the analyses on the role model preferences of high school students following findings

have been achieved:

1. The role model priorities of high school students’ role model preferences were as follows:
51% in the media celebrities, 10% in the historical characters, 9% in the family members,
6% in the professional occupation groups, 5% in the teachers, 5% in the literary characters
and the writers, 4% in the scientists, 1,5% in the religious figures, respectively. 1.3, friends
around 0.5%.

2. The distribution of high school students’ role model preferences according to areas of media
celebrities was as follows: Series-cinema players 36.5%, musicians 32%, athletes 16.5%,
server-headers 4.2%, mannequins 1.6%, social media phenomena 3.8%, animated characters
1.7%, computer game characters 1.3%, comedians 1.9%, and fashion designers 0.6%. In the
field of media, the most important role model preferences of high school students are series-
cinema actors, musicians and athletes. It can be said that high school students prefer media
celebrities as a role model at a high rate. It was determined that the ratio of preferring
family members, historical characters, people in professional occupation groups, scientists,
teachers, literary characters, and authors as role models was low. It has been observed that
the rate of secondary school students’ preference of politicians, religious figures, and
friends as role models is quite low.

3. Tt is seen that high school students’ role model preferences do not show a serious separation
according to the grade level that means the role model preference ratios are close to each
other according to the grade level.

4. High school students in the under 2.000 TL income group preferred media celebrities,
family members and religious figures more than other groups of students. High school
students in the income group of 4.000 TL and above were leastly preferred media celebrities
and teachers as their role models compared to other income groups. In addition, it was
determined that the rate of preference of scientists as role model in this income group was
higher than the others. In this sense, it can be said that the role model preferences of high
school students according to income groups have changed.

5. The role model preferences of high school students have changed according to gender.
While the female students preferred teachers, family members, scientists, historical
characters, literary characters and writers as role models more than male students male
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students preferred media celebrities, religious figures, politicians, and people from
professional occupations as role models more than female students.

6. When students who preferred media celebrities as role models are ranked from highest to
lowest according to school they attend the following school ranking have been achieved,
Mersin Vocational and Technical Anatolian High School, Dumlupinar Anatolian imam
Hatip High School, Sevket Pozcu Anatolian High School, Fatma Aliye Vocational and
Technical Anatolian High School students preferred primarily as a role model. Mersin
Ticaret ve Sanayi Odas1 Anatolian High School, Mahmut Arslan Anatolian High School and
Icel Anatolian High School.

7. When we look at students’ views on the characteristics of their role models, it was observed
that high school students take their role models’ behaviors and on the way they dressed as
example and gave a great importance to their ideas and thoughts. In the same way, students
stated that they search on social media about the people they adopt as role models and share
information, photos, videos etc. on social media and also they think that role models
increase their scientific intellectual culture. In addition, they think they want to use the
products the role models use and they adopt their personality and appreciate their words.

8. When we look at the views of high school students on the reasons for preferring role
models; it is seen that students primarily consider role models’ characteristics such as being
smart, knowledgeable, helpful, free and creative, courageous, fair, problem-solving,
reliable, patriotic, ambitious, rescuer, and profession. Then they stated that they consider
role models’ characteristics such as being humorous, charismatic, warrior, clothing style,
physical character and emotionality, reputation and richness, respectively.

Discussion

The attractiveness of media contents for young people is increasing day by day and the main
actors such as schools and educational institutions seem to be pushed to the second plan.
Students are getting identified with the fun, attractive, beautiful, powerful heroes of the mass
media and they are creating emotional ties, imitating them, and modeling their lifestyles. It is
seen that parents and teachers are not gradually becoming the main actors. In this sense, the
media are ahead of schools and families as an important educational resource for educating new
generations.

Through certain role models social institutions try to realize the culture, information and
values that they want to convey in accordance with specific goals and objectives. The role
models offered by the students or presented to them can affect their personality, the way they
see the world, their behavior, and their values. Attitudes and behaviors can be changed through
knowledge and skills learned through role models.

Teachers, who are among the important role models of the school, play an important
role in the development of the country, in the socialization of the individuals, in the preparation
of life, in the transfer of the social values, in determining the individual's own system of thought
and the way in which they see the world. Like teachers school books also present various role
models such as historical characters, politicians, writers, painters, philosophers, psychologists,
economists, sociologists and so on. This study shows that among the role models that high
school students prefer, scientists, politicians, poets, writers, painters, philosophers,
psychologists, economists, sociologists, etc. are at very low levels. However, it is a necessity to
offer role models in professions in terms of qualifications and skills in order to provide
economic development and prosperity, cultural development, social peace and trust.

The role models presented in media differ from school and family in terms of purpose
and characteristics. The role models that are popularized and introduced by media include TV
series actors, actors of cinema, cartoon heroes, musicians, anchors, fashion designers,
mannequins, footballers and so on. The role models offered by the media could aim to
encourage individuals to consumption, to present consumer lifestyle and to teach purchasing
behaviors. Another feature of the role models offered by media to children and young people is
that these models are designed and marketed by industrial structures in line with economic and
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cultural objectives. The media can use a number of advertising and marketing techniques to
transform famous people into reliable, credible and admirable heroes.

Another critical critique of the role models presented in the media is that these models
are mostly violent characters, and that the subsequent consuming individuals have led to the
adoption and implementation of this violence. Many studies support the idea that the violence of
the characters in the series and cinema films has prepared the ground for the education of the
individuals who are prone to violence and that the consumers tend to increase their tendency to
use violence.
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