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Son yillarda “iktisat ve ahlak” konusuna yonelik akademik ilgi yeniden can-
land1.! Ozellikle yirminci yiizyila damgasini vuran kolektivist yaklagimlarin
etkisi altinda kalanlar tarafindan, sasilacak bir fikir birlikteligi icinde piya-
sanin “esitsizlik ve yoksulluk {ireten, ahlaka aykiri bir mekanizma” olarak
goriilmesi ve buradan hareketle daha “ahlaki” bir sisteme olan ihtiyacin dile
getirilmesi, piyasa ve ahlak iligkisini inceleyen calismalarin yeniden giinde-
me gelmesine neden oldu. Biz bu ¢alismada, piyasa ile genel ahlak kurallar
arasinda ne tur bir iliski olabilecegini tartismay: timit ediyoruz.

Ise ele alacagimiz kavramlari tanimlayarak baglayalim. Piyasa; bir top-
lumda mal ve hizmetlerin miibadele edildigi tiim gercek ve sanal platform-
lar1 ifade eden bir terimdir. Ahlak; insan niyet, s6z ve davranislar1 arasinda
neyin uygun, neyin uygunsuz olarak algilanacagini belirleyen bir kriterdir.
Bu kritere gore ¢ok fazla insan tarafindan uygun olarak algilanan niyet, séz
ve davraniglarin olusturdugu diizende ortaya cikan kurallara “ahlak kurallar1”
denir.

1 “Geride biraktigimiz ceyrek yiizyillik dénemde iktisat ve ahlak felsefesi arasindaki iliskiler tizerine akademik ilgi yeniden
dogmus, Ikinci Diinya Savasindan sonra Bati'da beliren ideolojiyle ilgili gériiniirdeki fikir birligi ile pozitivist bilim
anlayisinin felsefeciler, iktisatcilar ve siyaset bilimciler tizerindeki gliclii kiskacinin sonucu olarak sénmeye yiiz tutan bir
atesin yeniden alevlenmesine taniklik etmistir.” (Rowley [2002], “Ozgiirlik ve Devlet”: 39)
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Ahlak kurallarinin bazi ¢zellikleri vardir. Bunlar:
1. Kendiliginden ortaya ¢ikmasi ve bu nedenle gayrisahsi olmasi,
2. Insan planlamasinin degil, insan eylemlerinin bir sonucu olmasi,
3. Evrensel ve sabit degil, yerel ve degisken olmasi,
4. Ortaya ciktig1 toplumdaki bireylerin ortak algilarini yansitmasi,
5. Insanda baglayicilik hissi uyandirmast,

seklinde 6zetlenebilir.

Piyasanin da bazi 6zellikleri vardir. Ne ilginctir ki piyasanin 6zellikleri
de yukarida sayilanlarla aynidir. Ornegin bir toplumda piyasa kendiliginden
ortaya cikar ve bu nedenle gayrisahsidir. Yani ne herhangi bir sahsa baghdir,
ne de herhangi bir sahsa yoneliktir; ama herkese bagli ve herkese y&nelik-
tir. Piyasa planlanan bir olgu degil, insan eylemlerinden dogan bir olgudur.
Ornegin X marka ayakkabinin fiyati1 bir grup insan tarafindan bir plan dahi-
linde belirlenemez. Onu iiretecek, satacak ve satin alacak olan sayisiz bire-
yin birbirinden farkli ve habersiz amac¢ ve ¢ikarlarinin cakistig1 bir noktada
kendiliginden olusur. Hatta bu listeye o ayakkabinin hammaddesini tedarik
edenler ve onlarla birlikte biiyliyen ekonomik ¢cemberin diger aktorlerini dahi
ekleyebiliriz. Ciinkii bunlarin hepsi, ayakkabinin fiyatinin belirlenmesinde
gayriiradi ve gayriihtiyari bir etkiye sahiptir.

Piyasa da tipki ahlak gibi yerel ve degiskendir. Farkli toplumlarin piyasa-
larinda ayni iiriinler farkl fiyatlarda karsimiza ¢ikabilir ve bir iiriiniin fiyat
zamana bagli olarak degisebilir. Tiim bunlar gayet dogal karsilanmaktadir.
Ciunkii piyasa, ortaya ¢iktig1 toplumdaki bireylerin ortak algilarini yansitan
bir olgudur. Bu algilar ise zamana ve mekana goére degisebilmektedir. Bu
algilar1 olusturan nedenler icerisinde o topluma ait olan ahlak kurallari, en
gliclii nedenlerden biridir. Bu nedenle piyasanin, bir toplumdaki ahlak ku-
rallarini ekonomik hayata yansitan énemli bir ara¢ oldugu dahi séylenebilir.

Piyasa da tipki ahlak kurallari gibi insani baglayan bir yapiya sahiptir.
Ahlak kurallarini ihlal eden insanlar nasil toplumda kinanma, dislanma, vb.
ahlaki yaptirimlarla karsilasiyorsa piyasa kurallarini ihlal eden insanlar da
zarar ve iflas gibi iktisadi yaptirimlarla karsilasir. Bu acidan da piyasa ve ah-
lak birbirine benzemektedir.

Klasik iktisat¢ilar arasinda piyasa ve ahlak iligkisini ilk kez sistematik bir
bicimde ele alan kisi Adam Smith’tir. Smith ekonomide ve dogal olaylarda bir
diizen oldugunu, bunun gézlem ve ahlak hissi ile tespit edilebilecegi fikrini
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savunmustur.? {1k eseri olan Ahlaki Duygular Kurami'nda piyasanin, ahlak
kurallarinin etkisi altinda olustugunu savunmustur.

Piyasa elestirmenleri piyasa terimiyle genelde ‘serbest’ piyasay1 kaste-
derler. Serbest piyasa, kamu otoritesi tarafindan yasal miidahale ve denetime
tabi tutulmayan piyasa demektir. Elestirmenler bu tip bir piyasanin ahlaka
aykiri oldugunu iddia eder ve genellikle su gerekceleri 6ne siirerler:

1. Piyasa ahlaksizlig1 tegvik eder. Ahlaki degerleri yiicelten ve koruma al-
tina alan bir iktisadi sisteme ihtiyac vardir.

2. Piyasa bireysel ¢ikar duygusunu azdirir. Bireysel ¢ikar duygusu kotii-
dir. Merhameti ve yardimseverligi tesvik eden bir iktisadi modele ihtiyac
vardir.

3. Piyasa rekabetcidir. Rekabet insandaki hirsi kériikler ve insani yozlasti-
rir. Rekabetin makul bir diizeyde tutuldugu bir iktisadi modele ihtiya¢ vardir.

4. Piyasa, tekellerin olusmasina elverislidir. Kontrol edilmeyen piyasalar,
biiylik sirketlerin tekel olusturarak halki somiirmelerine yol acar.

5. Piyasada fiyatlar adil degildir. Yoksullarin temel tiiketim mallarina ra-
hatca ulasabilmesi icin fiyatlar: adil bir diizeyde tutan kurallara ihtiya¢ var-
dir.

6. Piyasa toplumdaki esitsizligi artirir. Zengini daha zengin, yoksulu daha
yoksul yapar. Halbuki zengin ile yoksul arasindaki servet farkini azaltan bir
iktisadi modele ihtiya¢ vardir.

Bu itirazlar1 degerlendirmeye ge¢meden 6nce birka¢ hususu vurgulamak
gerekir.

Serbest piyasa, insanligin ortak tecriibesinden ileri gelen iki temel ilkeye
dayanir: 6zel miilkiyet ve goniillit mitbadele. Bunlar normatif degil, deskriptif
ilkelerdir. Yani birileri tarihin belli bir noktasinda masaya oturup bu kurallar:
belirlemis degildir. Bu kurallar zaman icerisinde kendiliginden ortaya ¢ikmis
ve gozlenerek tespit edilmistir. Bir piyasanin ekonomik verimliligi, piyasa
aktorleri tarafindan 6zel miilkiyet ve goniillii miibadele ilkelerine g&sterilen
saygl ile dogru orantilidir.

Serbest piyasada gerceklesen iktisadi etkilesimler gonilliilige dayanir.
Bu baglamda serbest piyasay1 elestirmek, bir anlamda piyasada faaliyet gos-
teren dretici ve tiiketicilerin goéniillii tercihlerini elestirmek demektir. Bu
elestirileri yaparken piyasa karsitlarinin genel egilimi, begenmedikleri so-

2 Kesici [2010], “Adam Smith ve Ahlak Teorisi”: 91.
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nuclar1 begendikleri hale getirmesi i¢in kamu otoritesinden medet ummaktir.
Yani elestirdikleri seyin “zorla” ortadan kaldirilmasini, énerdikleri seylerin
de “zorla” hayata gecirilmesini talep ederler. Bu egilim piyasay: etik, ahlak,
adalet, vs. ne adina elestiriyor olursa olsun, bir piyasa karsitinin iddiasindaki
en zayif noktadir. Zira dzgiirliik ve cebir arasindaki fikri miicadelede kendi
konumunu mesru bir zemine dayandirmasi gereken taraf cebir tarafidir. Bu
da yetmez, kars1 ¢ikilan durumun zor kullanarak coziilebilecegi ve var olan
durumdan daha verimli bir sonug elde edilebileceginin de ispat edilmesi ge-
rekir. Aksi takdirde piyasaya yonelik miidahale temel insan haklarini hice
sayan, gayrimesru bir miidahale olur.

Oysa piyasa savunucusu olmak, piyasada olan biten tiim iktisadi islem-
lerin etkili, verimli, ahlaki, vs. oldugunu savunmay1 gerektirmez. Piyasay1
savunmak 6zel miilkiyetin dokunulmazligini ve iktisadi aktorlerin kendi ter-
cihlerini yapma 6zgiirliigiinii savunmak, kisacas1 ekonomide mesruiyeti sa-
vunmak ve ne olursa olsun zorlamaya kars1 ¢cikmaktir.

Simdi piyasaya yonelik elestirilerin temelini olusturan gerekceleri ele
alalim.

Itiraz 1: Piyasa ahlaksizligi tesvik eder. Ahlaki degerleri yiicelten ve koruma al-
tina alan bir iktisadi sisteme ihtiya¢ vardir.

Gercekte piyasa ahlaksizligi tesvik etmez. Bilakis ahlakl: bir toplumda pi-
yasa ahlaksizlar1 cezalandirir. Fakat bunu kolluk kuvvetleri araciligiyla degil,
sivil toplum araciligiyla yapar. Bunun nasil oldugunu anlamak i¢in basit bir
ornek verelim. Mahallenizde ayni tirtinii satan birkag satici varsa size diriist-
luk, giivenilirlik gibi ahlaki degerler acisindan en iyi intibay: veren saticiyla
aligveris yaparsiniz. Size bir sey satanlarin, gerektiginde malinin arkasinda
durmasini ve sizi yari yolda birakmamasini istersiniz. Bu hususta etrafiniz-
dan, yani piyasadan topladiginiz bilgilere gére hareket edersiniz. Hi¢ kimse
gecimsiz, suratsiz, kiifiirbaz, sahtekar, vs. bir tiiccarla is yapmak istemez. Hat-
ta ahlak anlayisinizi daha ileri gotiirerek din, mezhep, cemaat, siyasi goriis,
vb. unsurlari da ahlak alginiza dahil edebilir ve size uygun kriterleri saglayan
ticaret erbabiyla is tutarsiniz. Tabii tiim bunlar1 yapabilmeniz icin 6ntintizde
tercihler olmasi ve sizin onlar arasinda 6zgiirce secim yapabiliyor olmaniz
gereKkir.

Bir komuta ekonomisinde kamu otoritesini kullananlar ahlaki degerleri
koruma adina kendi ahlak anlayislarina gore kimin, hangi isi yapip yapama-
yacagina ve nasil yapacagina karar verme yetkisine sahip olurlar. Bu hem
ontimiizdeki secenekleri azaltir, hem de eger kamu otoritesini kullananlar ile
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ayni degerleri paylasmiyorsak bazen bizi tam anlamiyla seceneksiz birakir.
Oysa serbest piyasada saticilar is yapmaya devam edebilmek icin tiiketici-
lerin arzu ettigi hizmeti sunma yarisinda olurlar ki arzu edilen hizmet ice-
risinde her zaman durustlik, erdemlilik ve glivenilirlik gibi ahlaki degerler
de bulunmaktadir. Fakat bu degerler herhangi bir grup insanin giidiimiinde
olmadigi, toplumdaki biitlin cesitliligi yansittig1 icin her satici kendi tercih-
lerine uygun bir topluluk icerisinde kendisine is yapacak yer bulabilir. Kimse
miisliiman mahallesinde salyangoz satmaya kalkismadig: gibi hi¢ kimse de
Hiristiyan mahallesinde kurban kesmez, Yahudi mahallesinde etliyi siitliiye
karistirmaz. Tiim bunlar1 saglayan ise devletin zorlayici gicti degil, sivil top-
lumun talepleri olur.

Sivil toplum serbest piyasa icerisinde siirekli ve kararli olarak ahlaki dav-
ranis! tesvik eder. Su vardir ki ahlak anlayis: kisiden kisiye gore degisebilir.
Bunu ille de bir sorun olarak géreceksek yapilabilecek iki sey vardir. Eger
kamu giictinii kullanarak insanlara ahlak dayatmay: tercih edersek bu mutla-
ka birilerini memnuniyetsiz ve seceneksiz birakir. Yok, eger piyasay1 serbest
birakmay tercih edersek yine birileri memnuniyetsiz olabilir ama bu sefer o
kisilerin tercih edebilecegi baska iireticiler de olur. Dolayisiyla piyasayi ser-
best birakmak, her kisi ve grubun kendi ahlaki degerlerine uyan ve o degerle-
ri tegvik eden piyasalarin olusabilmesinin tek yoludur.

Itiraz 2: Piyasa bireysel cikar duygusunu azdinr. Bireysel cikar duygusu ahla-
ken kotiidiir. Merhameti ve yardimseverligi tesvik eden bir iktisadi modele ihtiyag
vardir.

Bireysel cikar duygusu insanin hayatta kalmasini saglayan tabii bir duy-
gudur. Merhamet, hayirseverlik, vb. iyi sayilan tim duygulari yasayabilmek
ve bu duygularin sonucu olan eylemlerde bulunabilmek icin bile herkesin
hayatta kalmak bir yana, belli bir maddi refah seviyesine ulasabilecek kadar
bireysel ¢ikarini diisinmesi gerekir. Soyle de denebilir: Kimse bireysel ¢ika-
rin1 diisinmezse hicbir hayirl is yapilamaz. Ciinkii hi¢ kimse hayir yapacak
iktisadi kaynaklar1 bulamaz. Hayirseverlik bir ahlak meselesi oldugu kadar
bir imkan meselesidir. Ekonomik imkanlar icin iiretime ihtiya¢ vardir. Uretim
icin ise sermayeye ihtiya¢ vardir. Sermaye ve iiretim birbirlerinin sebep ve
sonucudurlar ve her ikisini de harekete geciren sey insanlardaki cikar duy-
gusudur. Adam Smith’'in meshur eserinde ifade ettigi gibi, “Biz aksam yeme-
gimizi kasabin, biracimin veya firincimin hayirseverliginden degil, onlarin kendi
cikarlarim dikkate almalarindan bekleriz. Biz kendimizi onlarin insaniyetine degil,
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kendilerini diistinmelerine emanet eder ve onlarla ihtiyaclarimiz iizerinden degil
kendi cikarlar: tizerinden iletisim kurariz.”™

Bununla birlikte c¢ikar siibjektif bir kavramdir ve var olan tek ¢ikar anla-
yis1 maddi cikar degildir. Kimisi maddi ¢ikarini éncelerken bir bagkas1 mane-
vi ¢ikarini 6énceleyebilir. Ekonomik ac¢idan sonug¢ degismez. Her iki aktor de
kendi ¢ikarini elde edebilmek icin kaynaklara ihtiya¢ duyar ve bundan otiirii
calismak, tiretmek ve tiretimlerini tiiketicilere pazarlamak durumundadir. Pi-
yasa ne kadar serbest ise bunlar1 yapabilmek o kadar kolaylasir.

Serbest piyasada iireticiler, tiiketiciler tarafindan talep edilen mal ve hiz-
metleri sunabilmek icin ugrasirlar. Yatirim yapar, risk alir, daha yeni ve daha
kaliteli tiriinleri 6éncekinden daha az maliyetle iiretmeye calisirlar. Elde edi-
len gelir tedarik¢iye iicret, isciye maas, isverene ve ortaklara kar pay: olarak
doner ve tiim bunlar harcama kanaliyla yine piyasaya geri doéner. Dolayisiyla
treticilerdeki ve saticilardaki bireysel ¢ikar duygusu, piyasadaki mal ve hiz-
metlerin herkese etkili bir sekilde ulasabilmesi icin hayati bir role sahiptir.
Adam Smith, Milletlerin Zenginliginde sdyle yazmistir: “Girisimci kendi ¢1-
karimin pesinden gittigi miiddetce, toplum yararim onceledigi duruma nazaran
¢ok daha etkili ve siirekli bir sekilde toplum yararini desteklemis olur. Ben hicbir
zaman, toplum yararim artirmayi 6nceleyerek calisanlar tarafindan bu kadar top-
luma yararh bir is yapildigini gérmedim.™

Dolayisiyla piyasanin c¢ikar duygusunu tesvik ettigi dogrudur, fakat cikar
duygusu olumsuz sonug¢lara neden olan bir duygu degildir. Burada c¢ikar duy-
gusuyla “cikarcilik” birbirine karistirilmaktadir. Cikarcilik ahlaken kotiidiir,
fakat piyasalar c¢ikarci davranisi tesvik etmez. Aksine tiiketiciler eger isterler-
se ¢ikarcl Ureticileri, onlardan mal ve hizmet satin almayarak cezalandirirlar.
Piyasada is yapmaya devam etmek isteyen iireticiler de ¢ikarci davranislarini
terk etmek zorunda kalirlar.

Merhamet ve yardimseverligin gerceklesmesi ahlaki egitime oldugu ka-
dar zenginlige de baglidir. Zenginlik ise satin alim giiciine bagldir. Satin
alim giiciiniin yiikselmesi ya gelirlerin artmasina ya da fiyatlarin diismesi-
ne baglhdir. Piyasadaki serbest rekabet bunlarin her ikisine de hizmet eder
ve toplumdaki zenginligi artirir. Dolayisiyla piyasa, uzun vadede insanlarin
merhamet ve yardimseverlikte bulunmasina imkan saglayacak olan kaynak-
larin tretilmesini saglar. O noktadan sonras: insanlarin genel ahlak seviyesi
ve tercihleriyle ilgilidir.

3 Smith [1776], “Wealth of Nations”: Book I, Chapter II, Paragraph Il.
4 Smith [1776], “Wealth of Nations”: Book IV, Chapter Il, Paragraph IX.
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Itiraz 1: Piyasa rekabetcidir. Rekabet insandaki hirsi kériikler ve insani yoz-
lastirir. Rekabetin makul bir diizeyde tutuldugu bir iktisadi modele ihtiyag vardar.

Rekabet duygusu belki de insanlarin sahip oldugu en biiyiik nimetlerden
biridir. Rekabet, yani digerlerinden daha iyi olma arzusu sosyal, ekonomik,
bilimsel ve ahlaki gelisimin temelidir. Rekabet, piyasada arzu ettigimiz iriin-
leri, arzu ettigimiz fiyatlara bulabiliyor olmamizin temel gerekgesidir. Re-
kabetin alternatifi tekel piyasasidir. Tekel piyasalarinda tercih hakk: yoktur.
Ttiiketici kendisine sunulan neyse ya ona razi olmak ya da o iirtinden mahrum
kalmak zorundadir. Rekabetci piyasalar ise tiiketiciye daha kaliteli tirlinleri
daha ucuza sunabilmek icin sonu gelmez bir miicadele icerisindedir. Bu mii-
cadelenin bizzat kendisi stirekli olarak fiyatlarin diismesine, satin alim gii-
clinlin ve dolayisiyla refah seviyesinin yiikselmesine, sirketlerin elde ettigi
karin daha fazla yatirima doéniismesiyle daha ¢ok istihdam ve daha yiiksek
ucretlere, azimle kendisini gelistiren insanlarin emeklerinin karsiligini daha
iyi alarak uzmanlasmasina ve kendisini daha c¢ok ve daha etkili bir sekilde
isine adayabilmesine izin verir. Rekabet, tiikketiciyi somiiren tekellerin en bii-
ytik dilsmanidir. Frédéric Bastiat, meshur satirik/sarkastik makalesi Mum-
cular Dilekcesi'nde yerli iireticiyi yabanci rekabetten korumaya calisan re-
giilasyonlarin yerli tiiketiciyi nasil kalitesiz tiriinlere ve pahaliliga mahkum
ettigini ustaca gostermistir.”

Itiraz 2: Piyasa tekellerin olusmasina elverislidir. Kontrol edilmeyen piyasalar,
biiyiik sirketlerin tekel olusturarak halki sémiirmelerine yol acar.

Serbest piyasada bir tekelin ortaya ¢ikmasi miimkiinse de yagamasi miim-
kiin degildir. Clinkil piyasa serbesttir ve herhangi bir tekellesme cabasi baska
aktorlerin piyasaya girmesiyle bosa ¢ikar. Tarihi tecriibenin bize gésterdigine
gore tekeller daima devlet miidahalesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Kamu otorite-
sinin tesvik ve imtiyazlar1 bazi sektorleri ve tireticileri kayirdiginda tekeller
olusur. Buna hemen yakin tarihimizden basit bir 6rnek vermek gerekirse Sen
Sapka firmasini hatirlayabiliriz. Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusundan kisa
bir siire sonra ¢ikartilan kilik kiyafet kanununda sapkanin her vatandas icin
zorunlu bir aksesuar haline getirilmesi, Sen Sapka adli firmay1 ve sahibi Vi-
tali Hakko’yu bu sektdérde bir tekel haline getirmistir.

Toplumu kalitesiz iirtinlerden koruma adina c¢ikartilan regiilasyonlar da
baz ureticilerin zamanla tekellesmesine yol acar. Clinkil yasa yapicilar kalite
standardini nasil ayarlarsa o standardin tizerinde kalan ireticileri (veya iire-

5 Bkz. Bastiat [1845], “Candlemakers’ Petition” in “Economic Sophisms” (TR. iktisadi Safsatalar adli eserinin
Mumcular Dilekgesi adh bélimdi).
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ticiyi) kayirmig, altinda kalanlarin ise ¢alisma hakkina engel olmus olurlar.
Oysa serbest piyasa ekonomisinde bu tarz bir kayirma séz konusu olamaz.
Tum sirketler iretim ve satistaki basarilarina gore, gercek yargic olan tii-
keticiler tarafindan 6dillendirilir veya cezalandirilirlar. Bu nedenle sirketler
ticari hayatin icerisinde kalmaya devam etmek icin siirekli calismak ve kendi-
lerini gelistirmek zorundadirlar. Sirketlerin bu ugurda biiytimesi ve zengin-
lesmesi tlketicinin aleyhine degil, lehine bir durum yaratir.

Su unutulmamalidir ki hicbir sirket ne kadar biiyiik olursa olsun birine
zorla bir sey satamaz. Onu kendi iirtintinii satin almadig1 veya ihtiyacini fark-
l1 yontemlerle giderdigi i¢in cezalandiramaz, hapse atamaz veya tilke disina
siiremez. Bunlar ancak devletler yapabilir. Belli mesleklerde belli iniforma-
lar1 giymek, belli alet-edevat: ve aksesuarlari kullanmak kanun zoruyla yap-
tirildiginda tiim bu esyalarin Ureticilerine tekelci bir menfaat saglanmis olur.

Itiraz 1: Piyasada fiyatlar adil degildir. Yoksullarin temel tiiketim mallarina ra-
hat¢a ulasabilmesi i¢in fiyatlari adil bir diizeyde tutan kurallara ihtiyag¢ vardur.

Fiyatlar konusunda adaletten bahsetmek adalet nosyonuna aykir1 bir id-
diadir. Ciinkii adalet, sonuclar: degil, siirecleri ilgilendiren bir kavramdir. Bir
sonu¢ durumun adil olup olmamasindan bahsetmek anlamsizdir. Ancak bir
isin adil olarak yapilip yapilmamasindan bahsedilebilir ki bundan kastedi-
len siire¢ esnasinda adalet kurallarina uyulup uyulmadigidir. Piyasanin en
temel adalet kurali gonilliiliiktiir. Buna gore bir miibadelenin goniilliiliige
dayanmasi adil, zorlamaya dayanmasi gayriadildir. Buradan hareketle piya-
sada karsilikli rizaya dayanan biitiin islemler prensip olarak adil kabul edilir.
Ciinkii hi¢ kimse kendi aleyhine bir isleme kendi rizasiyla girmez. Insanlarin
yaptiklar1 aligveris veya bir mal icin 6demeyi goze aldiklari fiyat bize mantik-
s1z goriinebilir fakat buradan hareketle bu islemin adil olmadig: séylenemez.
Meshur bir érnek icin Atilla Yayla'nin pire ve deve 6rnegi ele alinabilir:

Diyelim ki iki kisi, kendi aralarinda bir ticar islem (takas, miibadele) gercekles-
tiriyorlar ve bir pire ile bir deveyi degis tokus ediyorlar. Bu islem hem genel olarak
hem de tek tek taraflar agisindan ddil bir islem midir? Bunu nasil belirleyecegiz?
Ik bakista zor bir durumla karst karswya oldugumuz kanaatinin dogmast beklenir.
Miibadeleye tabi tutulan seyler arasinda fiziki varlik ve normal sartlar altinda
kendilerinden beklenebilecek yararlar acisindan dylesine biiyiik farklar vardir ki,
bu iste pireyi verenin deve sahibini aldattigini (kazikladigini) ve bu yiizden islemin
gayri ddil oldugunu soylemeye meylederiz. Lakin, usiili adalet acisindan, bu islem
tamamuyla adil olabilir, yeter ki taraflar adalet kurallarina uymus olsun. Esasen,
boyle bir islemi gayri adil olarak nitelemekte aceleci olmamakta yarar vardir; zira,
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disardaki bir gézlemci olarak bu islemin tam bilgisine sahip olmamamiz ve eksik
bilgiye dayanan bir yargiya varmamiz kuvvetle muhtemeldir.

(-.) Bunun nasil olabilecegini gostermek icin séyle akil yiiriitebiliriz: Pire essiz
bir tiir olabilir; deve sahibi pire “hastasi” veya pire koleksiyoncusu olabilir; deve
sahibi devenin bakim masraflarini artik tahammiil edilemez buluyor ve ondan bir
an once bir sekilde kurtulmak istiyor olabilir; deve sahibi, daha sonraki muhtemel
bir miibadele icin pire sahibiyle iyi bir iliski kurmak istiyor olabilir; deve sahibi as-
linda pire sahibine ortiilii bir bagista bulunmak istiyor olabilir; deve sahibi boyle
bir ise etrafin gdsterecegi tepkiyi merak ediyor olabilir... Gériildiigii gibi islemin
muhtevasina girdigimizde akla gelmeyecek, daha 6nceden bilmedigimiz durumlar-
la karsilasabiliriz. O yiizden, usiili adalet, ticari iliskileri, muhtevalaryla degil, se-
killeriyle; taraflara ne getirip onlardan ne gotiirdiigiiyle degil, adalet kurallarina
uygun olarak yapilip yapilmadigiyla degerlendirmek suretiyle adil veya gayri adil
sifatiyla niteler.®

Fiyatlar piyasanin bilgi mekanizmasidir. Fiyatlar, arz ve talebin sektor ba-
zindaki durumunu ifsa etmek gibi 6nemli bir islevi yerine getirir. Fiyatla-
rin nispeten yiiksek olmasi talep fazlasina ve arz agigina isaret eder. Bu da
girisimcileri bu sektorlere girmeye ve fiyatlar kiracak yeniliklerle rekabete
katilmaya tegvik eder. Fiyatlarin nispeten diisiik olmasi talep doygunluguna
ve arz fazlasina isaret eder. Bu da girisimcileri bu sektorleri terk ederek ya-
tirimlarini ihtiyacin daha yogun oldugu sektorlerde degerlendirmeye sevk
eder. Hasili fiyatlar piyasanin iletisim sistemidir ve bu iletisim sayesinde
tiketiciye sunulan fiyatlar giderek azalir, tiiketici ihtiyaclar1 daha verimli
bir sekilde karsilanir, satin alim giicii yiikselir ve zenginlik toplum icerisinde
yayilir. Ancak tiim bunlarin olabilmesi icin fiyatlarin miidahalesiz bir sekilde
olusmasi gerekir. Aksi takdirde miidahaleler tiim bu bilgi akisini manipiile
ederek piyasa aktorlerini yanlis yénlendirir.

Itiraz 2: Piyasa toplumdaki esitsizligi artinr. Zengini daha zengin, yoksulu daha
yoksul yapar. Zengin ile yoksul arasindaki servet farkimi azaltan bir iktisadi mo-
dele ihtiyag vardur.

Piyasa, rekabet ve serbest miibadele sayesinde zenginlik tiretir. Bu zengin-
likten herkes yararlanir ama en ¢ok yoksullar yararlanir. Piyasa etkinliginin
yiksek oldugu yerlerde yoksullarin yasam standardi, piyasa etkinliginin dii-
stik oldugu yerlerdeki yoksullara oranla ¢ok daha yiiksektir. Diinya Gizerinde
gerceklesen gocler sunu dogrulamaktadir ki insanlar Ortadogu veya Afrika’'da
bir zengin olmaktansa, Avrupa veya Amerika'da orta gelirli olmay: tercih et-

6 Yayla [2013], “Piyasa Medeniyeti”: 33-35.
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mektedir. Bunun sebebi serbest piyasanin insanlara sundugu zenginlesme
imkanidir. Miidahale edilmeyen piyasalar, azimle calisan herkesin, emeginin
karsiligini adil bir sekilde alabilmesini saglar. Bu nedenle insanlar bagkalari-
nin kendileri adina yaptig1 tercihlerin degil, kendi iktisadi tercihlerinin sonu-
cunu dzglirce yasayabilecegi iilkelerde yasamayi1 tercih ederler.

Ayrica bir toplumun gelir veya servet dagiliminda sahip oldugu denge
bashi bagina olumlu veya olumsuz bir duruma isaret etmez. Onemli olan in-
sanlarin ihtiya¢ duyduklar: mal ve hizmetlere ne kadar etkili ve siirekli bir
sekilde ulasabiliyor olmasi, bu mal ve hizmetlerin cesitliligi ve kalitesidir.
Bunu ag¢iklamak icin bir érnek verelim. En zengin %10’luk kesim ile en yok-
sul %10’luk kesimin sahip oldugu ortalama servet farkinin 1’e 10 oldugu bir
toplumda aylik 1000$ satin alim giicline sahip olmaktansa bu oranin 1’e 20
oldugu bir toplumda aylik 2000§ satin alim giictine sahip olmak tercihe daha
uygun bir secenektir. Insanlari, ihtiya¢ duyulan mal ve hizmetlere daha ¢ok
ve etkili bir sekilde ulasmak, zenginlerin kendilerinden ka¢ kat daha zengin
oldugundan daha fazla ilgilendirir. Bireyler icin 6énemli olan zenginliktir, sa-
tin alim giicidiir, piyasanin sundugu uriin ve hizmetlerdeki cesitlilik ve ka-
litedir. Zenginlerle yoksullar arasindaki servet farki, ortalama bireyin yeteri
kadar zengin oldugu bir toplumda énemsizdir.

Sonug

Piyasa ile ahlak arasinda genellikle dogru orantili bir iligki vardir. Miidahale
edilmeyen bir piyasada faaliyet gosteren aktorler isteseler de istemeseler de
tliketicilerin ahlak anlayisina ters diismeyen sekilde ¢alismak zorundadirlar.
Aksi ydnde bir davranis tiiketiciler tarafindan tepki gérecegi icin iireticinin
aleyhine bir durum meydana getirir. Bununla birlikte ahlakli ve egitimli bir
toplum, insanlarin kendi hayatlarina dair karar ve tercihlerine sayg1 goster-
me egiliminde olacag icin piyasadaki cesitlilikten rahatsiz olmaz, aksine onu
destekler. Sonug olarak piyasa ahlaki, ahlak da piyasay: tegvik eder.’

Farkli tercihlere sahip akttrlere piyasada yasam alani tanimayan bir top-
lumda catismalar kacinilmaz hale gelir. Iktidar1 eline geciren her grubun,
kendi muhaliflerine iktisadi hayat: dar etme yoniindeki zorlayict miidahalesi
toplum icerisinde ka¢inilmaz bir béliinmeye ve kaynaklarin daha verimsiz
olarak kullanilmasina yol acar. Oysa zenginlik, genis capli iktisadi tegebbiis-
lere baghdir ki bunun icin sermaye sahiplerinin karsilikli riza ve giivene da-
yanarak bir araya gelebilmesi gerekir. Buna imkan veren tek sistem, insanla-

7 Acar [2002], “Ahlak Piyasanin Neresinde?”: 15-16.
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rin 6zel miilkiyeti tizerinde bildikleri gibi tasarruf yapma hakkina ve géniilli
miibadeleye sayg1 gdsteren serbest piyasa sistemidir.
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