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UNIVERSITELI GENCLERIN SOSYAL MEDYAYI KULLANMA ALISKANLIKLARI
UIZERINE BIR ALAN ARASTIRMASI; RECEP TAYYIP ERDOGAN UNIVERSITESI

ORNEGI
Yrd.Do¢.Dr.M.Canan CAN Okt. Zeynep KAZANCI BASARAN
Recep Tayyip Erdogan Universitesi (Rize) Recep Tayyip Erdogan Universitesi (Rize)
Ozet:

Giiniimiizde insanlarin sosyal yasamlarimin vazgecilmez bir parcast olan internet, pek cok ozelligi ile kitle
iletisim araglar1 icin 6nemli bir alternatif olma yolunda hizla ilerlemektedir. Ozellikle akilli telefon, tablet gibi
mobil iletisim araclart sayesinde her yerden ve her istenildiginde internete erismek giiniimiizde artik cok
kolaylagmistir. Bugiin bilgiye ulagmanin en hizli ve kolay yolu haline gelen internet ayni zamanda sosyal
medya uygulamalar: ile de cagin en gozde iletisim araclarindan birisi olmustur.  Internete siklikla girilme
nedenlerinden birisi olan sosyal medya uygulamalari; sadece diinyamin farkli yerlerinde yasayan; farkl
kiiltiirlere sahip; farkli insanlarn iletisim amaciyla degil; ayni zamanda diisiincelerini paylasma, etkinlikler
organize etme, olay ve konulara ve hatta insanlara tepki gosterme gibi sosyallesme ve demokratiklesme
cabalarinda kullandiklar1 en 6nemli platform haline gelmistir. Sosyal medya her yastan ve her kesimden
bireylerce yaygin olarak kullamilmakla birlikte, yapilan bircok ¢alisma, sosyal medyanin; ozellikle ergenler ve
gencler tarafindan daha etkin olarak kullamldigim ortaya koymustur. Geng bir niifusa sahip iilkemizin geng
iiniversitelerden biri olan Recep Tayyip Erdogan Universitesi'nde okumakta olan genclerin sosyal medyay:
kullanma aligkanliklarini tespit etmek ve hangi amaclarla sosyal medyay: kullandiklarini belirlemek bu
arastirmamn ana konusunu olusturmaktadir. Ayrica genclerin interneti kullanma sikhigi,  demografik
ozellikleri ile sosyal medya aliskanliklar1 arasindaki iligkilerin belirlenmesi arastirmamn diger amaglart
arasinda yer almaktadir.  Arastirma evreni Recep Tayyip Erdogan Universitesi'nin 10 fakiilte, 4 yiiksekokul
ve 7 meslek yiiksekokulunda okumakta olan dgrencilerdir. Arastirmada 4 tane likert tipi soru ve 32 tane
smiflayict ve siralayict dlgekten olusan anket sorusu goniillii katilimcilara sorulmugtur. Calismada Spss 21
programi kullanilarak frekans tablolari, betimleyici istatistik ve ki kare analizi ile sonuglar degerlendirilmistir.
Arastirmanmin sonucun da 0grencilerin biiyiik cogunluunun sosyal aglardan Facebook kullandig: ve sosyal
medyanin sosyal yasamdaki arkadasliklarini kismen giiclendirdikleri tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, iiniversite gengligi, sosyallesme

Abstract:
Today with the help of its many features, internet, which is an indispensable part of people’s social lives, is
starting to be an important alternative for mass media devices. Nowadays, it is started to be very easy to access
internet from anywhere and any time especially with the help of mobile communication devices such as smart
phones and tablets. Internet which became to be the fastest and easiest way to access the information these days,
is also one of the most popular communication devices of the era when taking into consideration its social media
applications. Social media applications which are one of the reasons to access internet frequently are not only
used to get in touch to other people that live in other parts of the world and have different cultures but it also
started to be the most important platform that is used to share ideas, organize activities, and react against
subjects, events, even people as a socializing and democracy struggle. Although thousands of people from each
age and each class use social media, most studies show that social media is used more effectively by young



people and teenagers. The main subjects of this study are to find out the social media usage habits of young
people who study in Recep Tayyip Erdogan University which is a new university in our country that has a
young population, and to determine for which purposes they use social media. Moreover, determining the
relation ships of young people’s internet usage frequency, demographic features, and social media usage habits
are other aims of this study.The universe of the study is the students who study in Recep Tayyip Erdogan
University’s 10 different faculties, 4 high schools, and 7 vocational high schools. A questionnaire which
includes 4 Likert type questions and 32 classifier and sorter questions was asked to voluntary participants. The
data were analyzed with frequency tables, descriptive statistics, and Chi-square analyses methods by using
SPSS 21 software. The results show that most of the students in this study use a social media facebook, and
social media partially strengthen their friend ships in social life.
Keywords: Social media, university students, socializing
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UNIVERSITELI GENCLERIN SOSYAL MEDYAYI KULLANMA ALISKANLIKLARI
UZERINE BiR ALAN ARASTIRMASI; RECEP TAYYiP ERDOGAN UNIiVERSITESI
ORNEGI

1. GIRIS

Cagimizda bilgiye ulasmanin en ucuz, en kolay ve en ¢abuk yolu olan internet, aym
zamanda sosyal medya uygulamalar ile de en fazla tercih edilen iletisim araglarindan biri
olmustur. Baslangicta kisisel iletisim kosullar1 saglayan internet; daha sonra gelistirilen ve
yayginlasan sosyal paylasim siteleriyle insanlara sosyallesme ve cesitli paylasimlarda
bulunabilme imkani sunan bir platform; sosyal medya halini almistir. Terim olarak sosyal
medya, kullanicilarin ag teknolojileri kullanarak etkilesimini saglayan arag, hizmet ve
uygulamalarin biitiiniinii temsil etmektedir.( Boyd, 2008).

Bruns ve Bahnisch gore ; sosyal medya daha ¢ok bu teknoloji tizerine kurulan, daha
derin sosyal etkilesimi, topluluk olusumunu ve igbirligi projelerini gergeklestirmeyi saglayan
siteler olarak tanimlanmaktadir (Bruns ve Bahnisch’den aktaran Akar, 2010).

Rheingold ise (2000) sanal topluluklari, insani hislerle yeterli sayida insanin sanal
alanda kisisel iliski aglarin1 bigimlendirmek igin, herkese acik konusmalar: yeterli uzunlukta
sirdiirdiigii zaman, nette ortaya ¢ikan sosyal toplanma yerleri olarak tanimlamaktadir.
Toplumda sosyal medya algis1 kisiden kisiye farklilik gostermektedir. Diger insanlardan
uzak duran ve asosyal denilebilecek kimileri icin sosyal medya; yalniz kalinan ve sadece
gozlem yapilan bir yer; kimileri i¢in ideolojik, dini ya da siyasi diisiincelerin paylasildigy,
glincel is ve olaylara tepki gosterilen sanal bir kamuoyu olusturma platformu, kimileri igin
de fotograf, video, miizik paylasilan, oyun oynanan ve etkinlik diizenleme gibi zengin igerigi

ile Onemli bir sosyallesme mekan:1 olarak algilanmaktadir.
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Farkli nedenlerle sosyal medyada yer alan insanlar; giiniimiizde bu sanal diinyaya
ozgii de adeta bir dil gelistirerek kullanmaktadir. Kullanicilar sosyal medyada duygu ve
diistincelerini anlatmak igin gercek yasamdaki jest ve mimiklerin karsiliklar1 simgesel
Ogelerle ve 140 karakterle ile bu sanal diinyada konusmaktadir. Buss ve Strauss’a (2009)
gore online topluluk tiirti olarak sosyal aglar, kullanicilar arasindaki iligkilerin gelistirildigi
web siteleri olarak ifade edilen online topluluklarin en saf bigimidir. Uyeleri olan insanlarin
kisisel bilgilerini ve her konudaki duygu ve diisiincelerini  paylastiklar1 ve bdylece
karsilikli etkilesimde bulunduklar1  sosyal aglar1 olusturan web siteleri sosyal medya
araglar1 olarak ifade edilebilir. Fotograf, video, oyun paylasma ya da goriis belirtme gibi
farkli konularda faaliyet gosteren bu sosyal medya siteleri diinyada diger web siteleri
arasinda en fazla ziyaret edilen siteler olma 06zelligini tasimaktadar.

Diinya genelinde bu sosyal medya siteleri arasinda %70 ile Facebook’u ilk, her
gmail kullanicisina bir hesap uyguladiindan Google + 2., Youtube 3. Twetter 4. ve
Linkedin 5.seklinde bir siralamayla internet kullanicilarinin  en fazla tercih ettikleri medya
siteleridir. S6z konusu sosyal medya sitelerinin disinda yerel anlamda.6rnegin Cin’de
Facebook ve Google+ olmadig: i¢in Sina, Tencent gibi siteler, Mixi'nin sadece Japonya’da en
fazla kullanilan sitelerdir.Sosyal medya ile ilgili diinya genelinde  rakamsal bir

degerlendirme yapildiginda asagidaki bilgilerle karsilasilmaktadir (Kahraman, 2009):

. Twitter'in 2008 i¢in biiytime orani: %1.500.

. Internette sosyal medya pornoyu geride birakmustir.

. Diinya tizerinde her ti¢ kisiden ikisi sosyal aglar1 ziyaret etmektedir.

. Her giin Youtube’ta 100 milyon video izlenmekte ve her dakika 20 saatlik

video ytiklenmektedir.

. Her giin Facebook tiizerinde 8 milyar dakika gecirilmekte ve 285 milyon adet
icerik paylasilmaktadir.

. 350 milyon aktif kullanicisi ile Facebook bir tilke olsaydi Cin ve Hindistan’dan

sonra diinyanin en kalabalik 3. tilkesi olurdu.



UNIVERSITELI GENCLERIN SOSYAL MEDYAYI KULLANMA ALISKANLIKLARL........... -

. 307 milyon tiyesi ile YouTube Cin ve Hindistan’in ardindan 3. en kalabalik
tilke olurdu.

. Twitter’a acildig1 giinden bu yana 6.7 milyar tweet gonderildi.

Internet kullanicilarinin sadece % 65.1'i e-posta kullanmakta, sosyal aglar1 kullananlar

ise %68’dir.

Tablo 1. Tiirk internet Kullanicilarinin ilk 10 Sosyal Ag Sitesi

Tirk internet Kullanicilarinin ilk 10 Sosyal Ag Sitesi
Tekil Ziyaretgi Adedi Siralamasi, Arahik 2012
Tekil Sayfa Ziyaretgi bagina

ziyaretgi gorintdleme sitede gegirilen sGre E;‘;;’“

(milyon) (milyon) (saat:dakika:saniye)
1. Facebook 221 13.764 9 16:17:26 8417
2. Twitter 89 525 .4 1:50:50 33,68
3. Instagram 21 86 0:02:12 81
4. Linkedin 1.3 20.3 0:16:08 4.81
5. Foursquare 1.2 7.0 0:02:59 4 64
6. Badoo 0.6 12.2 0:40:47 2,36
7. Myspace 0.6 1.5 0:00:41 2,10
8. Pinterest 0.5 1.9 0:04:04 1,95
9. FriendFeed 0.3 0.6 0:02:49 1.09
10. hiS 0.2 4.4 0:23:41 0.89

Not 12 yas ve Czeri
Kaynak: Ipsos KMG ve Gemius Sa, Internet Audsence Measurement. 4 Mart 2013

Tablo 1’den de goriilebilecegi gibi diinyada oldugu gibi internet kullanicilar: sosyal
medya aracit olarak Tiirkiye’de de Facebook'u tercih etmektedir. Twetter 2 sirada
Facebook'u takip ederken 3 sirada ise bir fotograf paylasim sitesi olan Instegram yer
almaktadir.Pew Research Center Global Attitudes Project’in 2012 ilkbaharinda yaptig:
arastirmaya gore internete girenlerin %81’ sosyal medyay1 kullanmaktadir.

Yine aymi arastirmaya gore; Tiirkiye’de sosyal medya kullanicilart agirlikli olarak
genglerden olugsmakta, Nisan 2012 tarihli 6l¢iime gore 18-29 yas grubuna dahil deneklerin
%69'u sosyal medyay1 kullaniyor. Bu oran 30-49 yas grubunda %31, 50 ve {izeri yas
grubundaysa %?7.

Kasim 2012 tarihli comScore Media Metrix verisine gore Tiirk sosyal medya

kullanicilarimin sosyal medyada bir ay icinde gegirdikleri siire 8,6 saat. Bu siire Tiirkiye'yi
401
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diinyada 5. siraya yerlestiriyor. GlobalWebindex’in 2012'in dordiincii ¢eyrek verisine gore
ise Tiirk internet kullanicilarinin bir giinde sosyal ag sitelerinde gegirdikleri siire 1,94 saat;
mikrobloglarda ise 1,09 saat. Bu iki verinin toplami 3,03 saat, bu veri GlobalWebindex’e
dahil 31 tilke arasinda Tiirkiye’yi 10. siraya yerlestiriyor. (GlobalWebindex)

Sosyal medyada bir markay: takip ettigini veya bir marka ile iletisimde bulundugunu
belirten Tiirk internet kullanicilarinin orani % 63. Ayrica markalarin sosyal medya
sayfalarini ziyaret ettigini belirten kullanicilarin orani % 67.

Bu rakamlar Tiirk sosyal medya kullanicilarinin markalarla etkilesimde bulunma
olasiliklarinin diger Avrupa {ilkelerine gore daha yiiksek oldugunu gostermektedir.
Tweetlerde yapilan paylasimlarda ise %61 oranla resim ilk sirada gelirken sirasiyla %22
video, %10 lokasyon ve %7 ile haber igerikleri geliyor. Resim paylasimlarinda birinci sirada
glinliik 279 bin resimle Twitter'in kendi servisi ilk sirada gelirken, Instagram 25 bin resim ile
ikincisi sirada yer aliyor. (GlobalWebindex)

Monitera'nin verilerine gore ortalama bir Twitter kullamicisiin 320 takipgisi
bulunuyor. Yine aymn arastirmaya gore giinliik video paylasimi 110.476 ile Youtube, 6.425 ile
Twitcam’da gergeklesmis. Linkli tweet paylasimi %10. Monitera'nin agiklamasma gore
mobilden tweet atanlar arasinda blacberry kullanicilar: % 31 ile ilk sirada, %27 ile android,
%22 ile iphone, %17 ile mobil web, %3 ile ipad yer almakta, (http/ webrazzi.com)

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte yeni yetisen geng¢ niifusun daha erken
bilgisayar ve internetle tamigsmasi, onlarin yasca biiyiiklerine gore daha fazla interneti
kullanma egiliminde olduklarini gostermektedir (Tutgun, 2009; Wright, 2001; Akyazi, Unal
2013). Wright (2001), yeni yetisen geng niifusu “Net Jenerasyonu” olarak tanimlamaktadir.
Nitekim yukarida yer alan veriler de bu goriisii dogrulamaktadir. Ajjan ve Harsthone
(2008), sosyal aglar1 egitsel baglamda kullanmak igin uygun bir ara¢ olarak gormekte ve
sosyal aglarin 6grenci 6grenmelerini arttirdigini, okul-6grenci ve 6grenci-6grenci arasinda
etkilesim sagladigini, 6grencilerin derslere iliskin memnuniyetlerini arttirdigini, 6grencilerin
yazma becerilerini gelistirdigini ve derslere uyumu kolay araglar oldugunu ortaya

koymuslardir.
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2. ARASTIRMANIN AMACI, YONTEMI, EVRENI,ORNEKLEMI VE BULGULARI

2.1.ARASTIRMANIN AMACI
Bu arastirmanin amaci tniversitede okuyan genclerin sosyal medyay1 kullanma

aliskanliklarini tespit etmek ve elde edilen verileri degerlendirmektir.

2.2, ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmada anket yontemi uygulanmistir. Anket, sosyal medya sitelerine iligkin
mevcut literatliriin taranmas1 sonrasinda hazirlanmis ve uygulanmistir. Anket soru formu,
ilk olarak 40 kisilik kontrol grubuna uygulanmis ve sonrasinda goriilen eksiklikler ve
anlasilmayan sorular diizeltilerek anket uygulanmistir.

Calismada veri toplama yontemi olarak dagit-topla yontemi kullanilmis ve
degerlendirmeye uygun goriilen anket sayist 1101 olarak gerceklesmistir. Anket
uygulamasinda anketler katilimcilara tek tek verilmis ve anketler doldurulur doldurulmaz
toplanmistir. Soru formunun objektif bir sekilde cevaplanmasi amaciyla katihmailarin kimlik
bilgileri alinmamis ve anket doldurma asamasinda katilimcilara hicbir sekilde miidahale
edilmemistir. Soru formlarmnin yanitlanmasinin ardindan elde edilen veriler SPSS 21
istatistik analiz programina bire bir aktarilmis; frekans analizleri, betimleyici istatistik ve ki
kare analizi yapilmistir. Analiz sonucunda elde edilen veriler tablo olarak Word programina

aktarilmigtir.

2.3. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMIi

Aragtirma evreni Recep Tayyip Erdogan Universitesi'nin gesitli fakiilte ve meslek
yliksek okullarindaki toplam oOgrenci sayist olan 13.950 Ogrencidir. Calisma esnasinda
Fakiilte/meslek yiiksek okullarindan toplanan anket sayilar1 gercek 6grenci sayilari ile dogru

orantili olmadig1 tespit edilmistir. Universite genelinde yapilacak degerlendirmelerin
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gercege yakin olmasi ig¢in Orneklemdeki Ogrenci sayilarinin sapmalarinin giderilmesi
gerekmektedir. Bu durumu saglamak i¢gin katsay1 ile agirliklandirma yontemi uygulanmistir.

Fakiilte ve yiiksekokullarin {tiniversite geneli icindeki Ogrenci sayilarina gore
agirliklandirilmis goriisme adetleri incelendiginde goriismelerin  %24,3'ti Teknik Bilimler
M.Y.O.da, %18,6's1 Egitim Fakiiltesi'nde, %12’si Sosyal Bilimler M.Y.O."da,%10,4"i Hahiyat
Fakiiltesinde, %9u Iktisadi ve Idari Bilimler'de, %7,6’s1 Fen-Edebiyat Boliimii'nde
gerceklestirilmistir. Diger fakiilte ve yiiksek okullarda en fazla %3,5, en az %0,3 oraninda

goriisme gercgeklestirilmistir.

2.4. ARASTIRMANIN BULGULARI VE DEGERLENDIRME

Frekans tablolar1 Tablo 2 ,Tablo 3 ve Tablo 4 de verilmis arastirmanin sonucunda

yorumlanmistir
Tablo2.Demografik Ozellikler Tablosu
| Adet [ % [ Adet | %
CINSIYET Sosyal aglardaki arkadas listesinde
yer Alan Kisi Sayis1
Kadin 530 48,1 Cevap yok 11 1,0
Erkek 571 51,9 50 ve alt1 63 6,2
Toplam 1101 100,0 51- 100 kisi aras1 | 126 12,3
YAS DAGILIMI 101- 150 kisi aras1 | 154 15,1
18-22 911 82,8 151-200 kisi arast | 160 15,6
23-27 163 14,8 200 ve tizeri 507 49,7
28-32 11 1,0 Toplam 1021 100,0
Bu listedeki arkadaslarin tamamai
33 ve lizeri 15 1,4 yakin sosyal (tanidiklar) ¢cevreden
olmasi
Toplam 1101 100,0 Evet 815 79,9
Sosyal aglardan Hayir 205 20,1
(Facebook, Twitter,Instagram,Linkedin,Google+
vb)herhangi birini kullanimi1
Evet 1021 92,7 Toplam 1021 100,0
Hayrr 80 73 Sosyal afglar.d?ki hesaplarda kendi
ismini kullananlar
Toplam 1101 100,0 Bvet, — gergek | goq 94,6
ismimi
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‘ ‘ kullaniyorum
Birden fazla sosyal aga iiye olanlarin en fazla Hayur, bagka isim | 30 3,0
hangisinde zaman harcadig1 (Not: Tek cevap kullaniyorum
alinmistir.)
Bazilarinda
Facebook 841 82,4 gercek ismimi | 25 2,5
kullaniyorum
Twitter 95 9,3 Toplam 1021 100,0
Instagram 67 65 Sosyal ag.lar? e.:n fazla baglanilan
iletisim araglar
Mobil araglarla (
Diger 18 1,8 Android, Ipad, | 686 67,2
Akall1 telefon)
Toplam 1021 100,0 Bilgisayarlarla 335 32,8
Sosyal aglar1 kullanma siklig1 Toplam 1021 100,0
Giinde bir kez 266 26,1
Giinde birden fazla | 572 56,0 Sosyal Aglar.l.n En faz.la Begenilen
Ozellikleri
Birkag giinde bir 120 11,8 Cevap yok 50 4,9
Eski arkadaslar
Haftada bir 27 2,6 bulmada 345 33,9
yardimci olmasi
Kisisel ve sosyal
Ayda 1-2 giin 35 3,5 paylasima imkan | 366 359
saglamasi
Toplam 1021 100,0 Eglenceli olmasi 116 11,3
Sosyal aglara her giriste kalinan siire Bilgi sunmasi 139 13,6
1 saatten az 468 45,9 Diger 5 !
1-2 saat 328 32,1 Toplam 1021 100,0
Sosyal aglarda arkadaslariyla
2-3 saat 124 12,2 fotograflarini1 ve videolarini
paylasanlar
3-4 saat 50 4,9 Evet 809 79,2
5 saat ve lizeri 51 5,0 Hayir 212 20,8
Toplam 1021 100,0 Toplam 1021 100,0
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I
[Adet [ %

I
[ Adet

I
| 0

Sosyal aglarda Uye Olunan gruplar

Sosyal Aglarda Karsisindaki Kisilere Giiven Duyulmasi

llgh —alamma  yonelik | o7 ) oo Evet 217 | 21,3
gruplara
Bilgi gruplarina 259 25,4% Hayir 803 78,7
Hepsi 186 18,3% Toplam 1021 100,0
Eglence gruplarina 106 10,4% Arkadaslar tarafindan onerilen kisiyi arkadas grubuna
ekleyenler
Fan gruplarina 27 2,7% Evet 251 24,6
Higbiri 28 2,7% Hayir 769 75,4
Cevap yok 22 2,1% Toplam 1021 100,0
Diger (agiklayiniz) 7 0.7% Sosyal aglarda kurulan sanal arkadasliklarda hayal kiriklig:
yasayanlar
Toplam 1072 105,1% Cevap yok 40 3,9
Sosyal medyanin sosyal yasamdaki Evet
.. . . 222 21,8
arkadasliklar1 gii¢clendirmesi
Cevap yok 23 2,3 Hayir 758 74,3
Evet, kesinlikle 136 13,3 Toplam 1021 100,0
Sosyal Aglarda karsisindaki kisilerce cinsiyet konusunda
Evet, kismen 516 50,6 Aldatilanlar
Hayir 249 244 Evet 94 9,2
Hayir, kesinlikle 97 9,5 Hay1r 699 68,5
Toplam 1021 | 100,0 Hayir ama her zaman | ,o | 5, 4
olabilir
S?syal medyada ta1}1§"1lan 1.<i§i1erle yiiz yiize Toplam 1021 100,0
goriisenler . Ya da goriismek isteyenler
Cevap yok 26 2,5 Sosyal medyada arkadaslariyla en fazla paylasilanlar
Evet, goriistim 485 47,5 Resim 463 45,3%
Hayir, goriismedim 418 41,0 Bilgi 271 26,6%
H”ex?.uz g.orugmedlm ama | gp 9,0 Baglanti 133 13,0%
goriismek isterim
Toplam 1021 100,0 Mizik 103 10,1%
Sosyal aglarda yalan sdyleyenler Video 70 6,9%
Evet 45 4,4 Oyun 11 1,1%
Hayir 659 64,6 Higbiri 9 0,9%
Bazen 141 13,8 Cevap yok 29 2,9%
Gerektiginde 176 17,2 Toplam 1091 106,9%
Toplam 1021 100,0 Not: Birden fazla cevap alimmstir. Yiizdeler 1021 kisi iizerinden
hesaplanmstr.
Sosyal aglarda arkadaslarmmn Sosyal ajglarda arkad.aglarl.yla resim,video,yorum  vbz.
Paylasildiginda en fazla hissedilen
paylasimlarina yorum (comment) yazanlar
Arkadaglarimin
Cevap yok 16 1,6 yorumunu merak | 479 47,0
ederim
Evet 292 28,6 Mutlu olurum 347 34,0
Hayir 133 13,0 Higbiri / higbir sekilde 65 6,4
Bazen 580 56,8 Heyecanlanirim 35 3,5
Toplam 1021 100,0 Gururlanirim 24 2,3
Sosyal medyada . kisisel = mesajlasma Diger ) P
programlarini (Skype,twittervb) kullanimi
Evet, her zaman 192 18,8 Cevap yok 68 6,6
Evet, ara sira 464 45,5 Toplam 1021 100,0 407
Hayir 365 35,7
Toplam 1021 100,0
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Sosyal medyada yer alan
markalarla ilgili bilgiler,

yorumlar o markalarla ilgili Sadece Fotograflarimi 208 27,8%
diisiincelerde degisiklik
yapmasi
Evet 242 23,7 Sadece profil de kendi resmimi 134 17,9%
Hayir 351 34,4 Profil resmimi ve fotograflarimi 110 14,7%
Bazen 428 41,9 Yorumlarimi 85 11,4%
Fotografl Kimlik
Toplam 1021 | 100,0 oropratiati ve M 64 8,6%
bilgilerimi
.Sosyal medyada
arkadaslarinin onerdigi .
- . Fotograflarimi ve arkadaslarimi 62 8,3%
iiriinleri, markalar1 ya da
hizmetleri denenmesi
Cevap yok 29 Yorumlarimi ve arkadaglarimi 60 8,0%
Evet 154 Not: Birden fazla cevap alinmistir. Bu soruya verilen cevap sayist 863’tiir ve yiizdeler
Hayir 449 kismen paylasim yaptigini belirten 746 kisi iizerinden hesaplanmastir.
Bazen 389
Toplam 1021 | 100,0
Sosyal medyada
arkadaslarinin onerdigi
siteleri ziyaret edenler
Cevap yok 15
Evet 205
Hayir 264
Bazen 537 | 52,6 Sosyal Medyay1 Kullanma Amaci
Toplam 1021 | 100,0
Sosyal medyadaki el &
iiyeliklerinden ayrilmay1 gl 2 g g
- L ol © g B |23
diigiinenler = > > | 8 § |2 & ¢ g Ss
Evet 583 | 57,1 cE E| E| B ER 5 | =
Hayr 138 | 42,9 TE S| 5| 3|88 B | £
T yl 1021 10’00 M| 5 A T o
SOP arln o Sosyal ~ medyay: | Siklik | 102 | 165 | 194 | 445 | 114 | 1021
osyal medyadaid Eglenceli  oldugu 3,30 | 1,17
iiyeliklerinden  ayrilmayi Bt % 10,0 | 16,1 | 19,0 | 43,6 | 11,2 | 100,0
it lerini N ’ i¢in kullantyorum
N eme. e en - onemt Sosyal medyay1 | Siklik | 97 162 | 256 | 403 | 102 | 1021
nedeni R
- Faydali oldugu igin 3,25 | 1,13
Gereksiz- % 95 | 159 | 251 | 39,5 | 10,0 | 100,0
Lit kavb kullaniyorum
vakit kaybma
neden ¥ 272 | 46,8 Sosyal medyay1 | Sikik | 77 103 | 152 | 507 | 183 | 1021
< Arkadasglarla
oldugundan . . 3,60 | 1,12
— - yakinhk sagladig1 | % 75 | 101 | 14,9 | 49,7 | 17,9 | 100,0
Giivensiz T
. 88 15,2 i¢in kullantyorum
oldugu icin
Sorun Sosyal medyay1 | Siklik | 230 | 298 | 180 | 218 | 95 1021
asattidt icin 60 10,4 Yeni arkadasliklar
yas g .g kurmaya yardimci 2,66 | 1,29
Baz1 kisilerce N . . % 2251292 | 176 | 21,4 | 93 100,0
oldugu igin
rahatsiz 36 6,2 Kullanvorum
edildiginden A
Herkes
tarafindan
bulunmamak 27 47
icin
Kisisel
bilgilere 25 4,3
ulagildigindan
Diger 8 1,3 409
Cevap yok 65 11,1
Toplam 583 | 100,0
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Hio: Cinsiyete gore sosyal ag-paylasim sitelerinde gecirilen zaman arasinda bir fark yoktur.
Hi.a: Cinsiyete gore sosyal ag-paylasim sitelerinde gecirilen zaman arasinda bir fark vardir.

Tablo 5. Cinsiyete Gore Sosyal Ag-paylasim Sitelerinde Gec¢irilen Zaman Arasinda Fark

Olup Olmadig
S.8 Sosyal aglarda her girisinizde ne kadar siire kalirstmz? * d1
Cinsiyetiniz
d1 Cinsiyetiniz Topla
Kadin Erkek m
5yl siklik 254 214 468
<
Ziatten % 51,0% 41,0% 45,9%
s n 1-2 saat | siklik 155 173 328
EE % 31,1% 33,1% 32,2%
® |2 3saat | siklik | 52 72 124
% 10,4% 13,8% 12,2%
'S [34saat |siklk |21 29 50
S % 4,2% 5,6% 4,9%
{ 5 saat ve | siklik 16 34 50
o - lizeri % 3,2% 6,5% 4,9%
Toplam siklik 498 522 1.020
% 100,0% 100,0% (1,/1?0'0
Ki-kare
istatisti
gi sd p(sig.)
Pearson Chi- | 14,8362 4 ,005
Square

Cinsiyete gore sosyal ag-paylasim sitelerinde gecirilen zaman arasinda iligski olup
olmadig: 0.05 anlamlilik diizeyinde X2 analizi yapilarak test edilmistir. Analiz sonucuna gore
(x2 =14,836; p=0,005<0,05) cinsiyete gore sosyal ag-paylasim sitelerinde gecirilen zaman
arasinda anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Kadinlar sosyal ag-paylasim sitelerini
erkeklerden daha sik kullanmaktadar.

Hz.0: Katilimcilarin cinsiyetine gore sanal arkadashiklarda hayal kirikligi yasama

durumu arasinda bir iliski yoktur.
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Hza: Katilimcillarin cinsiyetine gore sanal arkadasliklarda hayal kirikligi yasama

durumu iligki gostermektedir.

Tablo 6. Cinsiyetle Sanal Arkadashiklarda Hayal Kiriklig1 Yasama Durumu Arasinda Bir

iliski Olup Olmadig:
S.22. Sosyal aglarda kurdugunuz sanal arkadasliklarda hi¢ hayal kiriklig1 yasadiniz
mi1?
*d1 Cinsiyetiniz
d1 Cinsiyetiniz Topla
Kadin Erkek m
'?i Cevap siklik 29 11 40
2 S ] yok % 5,8% 2,1% 3,9%
P8 2 [Eve siklik 77 146 223
- % 15,4% 27,9% 21,8%
° 83
o & R Hayir siklik 393 366 759
B PE EE % 78,8% 70,0% 74,3%
Toplam siklik 499 523 1022
% 100,0% 100,0% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi sd p(sig)
Pearson Chi-Square 29,8632 2 ,000

...........

Katilimcilarin cinsiyetine gore sanal arkadaslarda hayal kirikligi yasama durumu
arasinda bir iliski olup olmadig1 0.05 anlamlilik diizeyinde X2 analizi yapilarak test
edilmistir. Analiz sonucunda (x2 =29,863; p=0,000<0,05), katilimcilarin cinsiyetine gore sanal
arkadaslarda hayal kirikli$1 yasama durumu farklilik gostermektedir. Erkeklerin sosyal
aglarda kurdugu arkadasliklarda hayal kirikligina ugrama oranlar1 kadinlarinkinden daha
tazladir. Erkeklerin %27,9’u, kadinlarin ise %15,4'i sosyal aglarda kurdugu arkadaslhiklarda
hayal kiriklig1 yasamstir.

Hzo: Katilmcilarin arkadas listesindeki kisilerin sosyal cevreden olup olmamasi,
sosyal medyanin sosyal hayattaki arkadashklar1 giiclendirip giliclendirmedigini diistinme

durumuna etki etmemektedir.
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Hz..: Katilimcilarin arkadas listesindeki kisilerin sosyal gevreden olup olmamasi,
sosyal medyanin sosyal hayattaki arkadashklar1 giiclendirip giliclendirmedigini diistinme

durumuna etki etmektedir.

Tablo 7. Katilimcilarin Arkadas Listesindeki Kisilerin Sosyal Cevreden Olup
Olmamasi, Sosyal Medyanin Sosyal Hayattaki Arkadasliklar Gii¢lendirip

Giiclendirmedigini

S.10. Bu listedeki | S.17. Sosyal medyanin sosyal | Toplam

arkadaglarin tamam | yasaminizdaki arkadasliklarinizi

yakin sosyal | giiclendirdigini diisiiniir miisiiniiz?

(tanidiklariniz) Evet, Evet, Hayir Hayir,

cevrenizden midir?  * | kesinlikle | kismen kesinlikle

S.17. Sosyal medyanin

sosyal  yasaminizdaki

arkadasliklarinizi

gliclendirdigini diisiiniir

miisiiniiz?

E ": Evet Siklik 111 419 190 80 800

7

3 % 81,6% 81,0% | 763% | 82,5% 80,1%

<

=4

—g—s': § Hayir | Siklhik 25 98 59 17 199

2

2 { % 18,4% 19,0% 23,7% 17,5% 19,9%

: |

v _J

Toplam Siklik 136 517 249 97 999
% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
Ki-kare sd p(sig.)
istatistigi

Pearson 3,076 3 ,380

Chi-Square

Not: s17 de cevap vermeyenler ihmal edilmistir.

Arkadas listesindeki kisilerin yakin sosyal cevresinden olup olmama durumuyla,

sosyal medyanin arkadasliklar: giiclendirdigini diistinme durumu arasinda iliski olup
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olmadig1 0.05 anlamlilik diizeyinde X2 analizi yapilarak test edilmistir. Analiz sonucuna gore
(x2 =3,076; p=0,380>0,05) bireylerin arkadas listesindeki kisilerin yakin sosyal ¢evresinden
olup olmama durumunun, sosyal medyanin arkadaglklar1 gili¢lendirdigini diistinme
durumu arasinda bir iligki tespit edilememistir.

Hs.o: Katilimcilarin cinsiyetine gore sanal medyanin karsi cinsle iletisim kurmada
yardimc olup olmadigini diisiinme durumu arasinda bir iligki yoktur.

Hs..: Katilimcilarin cinsiyetine gore sanal medyanin karsi cinsle iletisim kurmada

yardimci olup olmadiginm diistinme durumu arasinda bir iliski vardir.

Tablo 8. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sanal Medyanin Kars: Cinsle fletisim Kurmada
Yardimc1 Olup Olmadigini Diisiinme Durumu Arasinda Bir iliski
S.28. Sosyal medyanin karsi cinsle iletisiminize yardimc1 oldugunu diisiiniir miisiiniiz? *
d1 Cinsiyetiniz

d1 Cinsiyetiniz Topla
Kadin Erkek m
E ,&m’ g . Evet Siklik 47 142 189
S E = % 9,4% 27,2% 18,5%
T 8! Hayr Siklik 186 102 288
2 % 37,3% 19,5% 28,2%
T 8 | Ksmen Siklik 155 199 354
8 g olabilir % 31,1% 38,0% 34,6%
s 7 gzn : Fikrim yok Siklik 111 80 191
R % 22,2% 15,3% 18,7%
Toplam Siklik 499 523 1022
% 100,0% 100,0% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi 5d p(sig)
Pearson Chi-Square 82,2332 3 ,000

Cinsiyete gore sanal medyanin karsi cinsle iletisim kurmada yardimci oldugunu
diistinme durumu arasinda bir iliski olup olmadig1 0.05 anlamlilik diizeyinde x2 analizi
yapilarak test edilmistir. Analiz sonucuna gore (x2 =82,233; p=0,000<0,05) cinsiyete gore
sanal medyanin karsi cinsle iletisim kurmada yardimc oldugunu diistinme durumu
arasinda anlamh bir iliski oldugu tespit edilmistir. Erkeklerin sanal medyanin kars: cinsle
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iletisim kurmada yardimc oldugunu diistinme oranlar1 kadmnlarinkine gore daha fazladir.
Erkeklerin %27,2’si, kadinlarin ise %9,4'ti sosyal medyanin karsi cinsle iletisim kurmaya
yardimcr oldugunu diisiinmektedir. Kadinlarin %37,3'1i, erkeklerin ise %19,51 sosyal
medyanin karsi cinsle iletisim kurmaya yardimci oldugunu diistinmemektedir.

Ha.o: Katilmcilarin cinsiyetine gore sanal arkadaglariyla gortisme durumu arasinda bir
farklilik yoktur.

Ha..: Katilmailarin cinsiyetine gore sanal arkadaslariyla goriisme durumu farklilik

gostermektedir.

Tablo 9. Cinsiyetle Sanal Arkadaslarla Goriisme Durumu Arasinda Bir Farklilik Olup

Olmadig:.
S.18. Sosyal medyada tanistiginiz kisilerle yiiz yiize goriistiigiiniiz mii? Ya
da goriismek ister misiniz?
* d1 Cinsiyetiniz
d1 Cinsiyetiniz Toplam
Kadin Erkek
N e | Cevap yok Siklik 16 9 25
5 5% % 3,2% 1,7% 2,5%
_g* E g _ Evet, goriistiim Siklik 172 313 485
£5 8 % 345% | 60,0% | 47,5%
E, 'ﬁ % 4 Hayur, Siklik 284 134 418
& g ¢ | gorlismedim % 57,0% 25,7% 41,0%
: ’_.%: :ED - Hentiz Siklik 26 66 92
@ g § 7 gorlismedim ama |, 5,2% 12,6% | 9,0%
- goriismek isterim

Toplam Siklik 498 522 1020

% 100,0% 100,0% 100,0%

Ki-kare .

istatistigi sd psig,)
Pearson Chi-Square 113,6692 3 ,000

Katilmalarin cinsiyetine gore sanal arkadaslariyla gortisme durumu arasinda bir
iliski olup olmadig1 0.05 anlamlilik diizeyinde x2 analizi yapilarak test edilmistir. Analiz
sonucunda (x2 =113,669; p=0,000<0,05), katilimcilarin cinsiyetine gore sanal arkadaslariyla

goriisme durumu farklilik gostermektedir. Erkeklerin sosyal medyada arkadashk kurdugu
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kisilerle gortisme oranlar1 kadinlardan daha fazladir. Erkeklerin %601, kadinlarin ise %34,5i
sosyal medyada tanistigi kisilerle yiiz ylize gortismiiglerdir.

Hs.o. Katilmcilarin cinsiyetine gore sosyal aglarda yorum yapma-mesajlasma
aliskanliklar1 arasinda bir farklilik yoktur.

Hs.a: Katillmcilarin cinsiyetine gore sosyal aglarda yorum yapma-mesajlasma

aliskanliklar1 arasinda farklilik vardir.

Tablo10. Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Sosyal Aglarda Resim, Mesaj, Oyun,
Video Paylasiminda Bir Farklilik Olup Olmadig:

S$.26 Sosyal medyada arkadaslarimizin paylasimlarina yorum (comment) yazar
misiniz?
*d1 Cinsiyetiniz

d1 Cinsiyetiniz Topla
Kadin Erkek m
p— o
S .5 g il 143 148 291
2 8% ¢ % 29,3% 28,7% 29,0%
©EE 2|, s1khik 49 84 133
SSE _§ i % 10,0% 16,3% 13,2%
un
coT g E E sk 296 284 580
8 g% 3§ g |Bazen o 60,7% 55,0% 57 8%
»n & & o> () ,/ /o ,U7 ,07/0
ool il 488 516 1004
(0] m
pa % 100,0% 100,0% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi sd p(sig,)
Pearson Chi-Square 8,7712 2 ,012

Not: Cevap vermeyen 16 kisi analize dahil edilmemistir.

Katilimcilarin cinsiyetine gore sosyal medyada arkadaslarinin paylasimlarina yorum
yazma durumu arasinda bir iliski olup olmadigr 0.05 anlamhilik diizeyinde x2 analizi
yapilarak test edilmistir. Analiz sonucunda (x2 =8,771; p=0,012<0,05), katilimcilarin
cinsiyetine gore sosyal medyada arkadaslarinin paylagimlarma yorum yazma durumu
farklilik gostermektedir. Kadinlarin sosyal medyada arkadaslarmnin paylasimlarina yorum

yazma siklig1 erkeklerinkinden daha fazladir.
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Kadmlarin = %29,3’1i, erkeklerin ise %28,7”si sosyal aglarda arkadaslarmin
paylasimlarma yorum yazmaktadir. Kadinlarin %60,7’si bazen yorum yazarken, erkeklerin
%55t bazen yorum yazmaktadir. Sosyal aglarda cinsiyete gore arkadaslarinin
paylasimlarmma yorum yazma konusundaki asil farklilik ta burandan(bazen yorum yazma
durumu) kaynaklanmaktadr.

Egitim goriilen fakiilte/yliksek okul sayisi fazla oldugundan Ki-kare analizini
gerceklestirebilmek adina beklenen degerlerden diisiik hiicre sayisini azaltmak i¢in Pazar
Meslek Yiiksekokulu, Findikli Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, Su Urtinleri Fakiiltesi, Dis
Hekimligi Fakiiltesi, Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi, Adalet Meslek Yiiksek Okulu; diger
sikkini altinda toplanmustir.

He.o: Katilimcilarin 6grenim gordigi fakiilte/yliksek okula gore sosyal aglarda
fotograf, video paylasimi arasinda bir farklilik yoktur.

He... Katilmcilarin 6grenim gordiigii fakiilte/yiiksek okula gore sosyal aglarda

fotograf, video paylasimi arasinda bir farklilik yoktur.

Tablo 11. Katilimcilarin Ogrenim Gordiigii Fakiilte/Yiiksekokula Gore Sosyal Aglarda
Fotograf, Video Paylasimi Arasinda Bir Farklilik Olup Olmadig:
S.4. Okudugunuz Fakiilte/ Yiiksekokul/ * S.15. Sosyal aglarda arkadaslarinizla
fotograflarinizi ve videolarinizi paylasir misiniz?

s15 Sosyal aglarda
arkadaglarnizla fotograflarinizi
. Toplam
ve videolarinizi paylasir misimniz?
Evet Hayr
® | ILAHIYATFAKULTESI | sikhk 50 52 102
2 % 49,0% 51,0% 100,0%
& |SAGLIK  HIZMETLERI | siklik 17 3 20
MYO % 85,0% 15,0% 100,0%
« | FEN - EDEBIYAT siklik 64 15 79
= % 81,0% 19,0% 100,0%
§o H;TjSADi VE IDARI | siklik 78 14 92
S | BILIMLER % 84,8% 15,2% 100,0%
3 E TIP FAKULTESI siklik 17 5 22
s % 77,3% 22,7% 100,0%
_ § TURGUT KIRAN | siklik 21 3 24
& 2 DENIZCILIK Y.O. % 87,5% 12,5% 100,0%
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SOSYAL BILIMLER | siklik 113 19 132
M.Y.O. % 85,6% 14,4% 100,0%
TEKNIK BILIMLER | siklik 199 49 248
M.Y.O. % 80,2% 19,8% 100,0%
ARDESEN M.Y.O. siklik 26 10 36
% 72,2% 27,8% 100,0%
EGITIM FAKULTESI siklik 157 24 181
% 86,7% 13,3% 100,0%
FINDIKLI M.Y.O. siklik 29 6 35
% 82,9% 17,1% 100,0%
SAGLIK YUKSEK | siklik 14 7 21
OKULU % 66,7% 33,3% 100,0%
DIGER siklik 23 4 27
% 85,2% 14,8% 100,0%
Toplam siklik 808 211 1019
% 79,3% 20,7% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi sd p(sig.)
Pearson Chi-Square 73,6332 12 ,000

Katihmcilarin 6grenim gordiikleri fakiilte/yiiksek okula gore sosyal medyada fotograf
ya da video paylasma durumu arasinda bir iliski olup olmadig 0.05 anlamlilik diizeyinde x2
analizi yapilarak test edilmistir. Analiz sonucunda (x2 =73,633; p=0,000<0,05), katilimcilarin
ogrenim gordiikleri fakiilte/yiiksek okula gore sosyal medyada fotograf ya da video
paylasma durumu arasinda bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Ozellikle Ilahiyat Fakiiltesi,
ve Saglik Yiiksek Okulu o6grencilerinin resim, video paylasiminin diger boliimlerdeki
ogrencilere gore daha az oldugu gozlemlenmektedir.

Hr.o: Katihmcilarin 6grenim gordiigii fakiilte/yiiksek okula gore en fazla kullandig:

sanal medya arac1 arasinda bir farklilik yoktur.

H7.a: Katillmcilarin 6grenim gordiigii fakiilte/yiiksek okula gore en fazla kullandig:

sanal medya araci arasinda fark vardir.
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Tablo 12. Katilimcilarin Ogrenim Gordiigii Fakiilte/Yiiksekokula Gore En Fazla
Kullandig1 Sanal Medya Araci Arasinda Bir Farklilik Olup Olmadig:

S.4. Okudugunuz Fakiilte/ Yiiksekokul * S.8. Sosyal aglarda her girisinizde ne kadar siire
kalirsiniz?
S.8. Sosyal aglarda her
girisinizde ne kadar siire
kalirsiniz? Toplam
1-2 2  saat
1 saatten az ..
saat uzerl
. . .. . siklik 70 22 10 102
ILAHIYAT FAKULTESI o 68,6% 21.6% 9.8% 100,0%
SAGLIK HiZMETLERI | siklik 12 7 1 20
MYO % 60,0% 35,0% 5,0% 100,0%
FEN — EDEBIYAT siklik 39 25 14 78
% 50,0% 32,1% 17,9% 100,0%
IKTISADI VE IDARI | siklik 42 34 18 94
BILIMLER % 44,7% 36,2% | 19,1% 100,0%
7 .. . siklik 14 7 1 22
O TIP FAKULTEST % 63,6% 31,8% | 4,5% 100,0%
f'é TURGUT KIRAN | siklik 9 7 9 25
§ DENIZCILIK Y.O. % 36,0% 28,0% | 36,0% 100,0%
E SOSYAL BILIMLER | siklik 59 38 35 132
>= M.Y.O. % 44,7% 28,8% 26,5% 100,0%
< | TEKNIK BILIMLER | siklik 88 82 79 249
"é M.Y.O. % 35,3% 32,9% | 31,7% 100,0%
;.f_ﬁ, siklik 16 13 6 35
a ARDESEN M.Y.O. % 45,7% 371% |171% | 100,0%
= o . .. . 1kl 4 1
g eomwrakOmssl P S o
E FINDIKLI M.Y.O. stk 14 12 2 5
g % 40,0% 34,3% 25,7% 100,0%
:%" SAGLIK YUKSEK | siklik 9 8 4 21
§ OKULU % 42,9% 38,1% 19,0% 100,0%
o .o siklik 12 10 6 28
;'; DIGER % 42,9% 35,7% 21,4% 100,0%
Toplam siklik 468 328 225 1021
% 45,8% 32,1% 22,0% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi 5d p(sig.)
Pearson Chi-Square 56,4412 24 ,000

Not:2 saat tizeri birlestirilmistir.
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Mlahiyat fakiiltesi, saglik hizmetleri MYO, Fen-Edebiyat Fakiiltesi ve Tip Fakiiltesi
ogrencileri goreceli olarak diger boliim Ogrencilerine gore sosyal aglarda daha az vakit
harcamaktadir. Turgut Kiran Denizcilik Y.O. ve Teknik Bilimler MYO 06grencileri ise diger
boliim 6grencilerine gore sosyal aglarda daha fazla vakit harcamaktadir.

Hs.o: Arkadaglik listesindeki kisilerin sosyal ¢evreden olmasiyla arkadas sayisi
arasinda bir iligki yoktur.

Hs... Arkadasglhik listesindeki kisilerin sosyal cevreden olmasiyla arkadas sayisi

arasinda bir iligki vardir.

Tablo 13. Arkadaslik Listesindeki Kisilerin Sosyal Cevreden Olmasiyla Arkadas

Sayis1 Arasinda Bir iliski Olup Olmadig:

S.9 Sosyal aglardaki arkadas listenizde kag¢ kisi yer almaktadir? * S.10. Bu listedeki
arkadaslarin tamami yakin sosyal (tanidiklariniz) ¢cevrenizden midir?
S.10 Bu listedeki arkadaslarin tamamai
yakin . sos‘ya‘l (tanidiklariniz) Total
cevrenizden midir?
Evet Hayr
5" i 50 ve alt1 Siklik 50 13 63
g % 6,2% 6,5% 6,2%
& -3/ 51- 100 kisi arast siklik 109 17 126
2 % 13,5% 8,5% 12,5%
g o 101- 150 kisi arast siklik 127 27 154
'Eo ~ % 15,7% 13,5% 15,3%
i 151-200 kisi aras1 siklik 129 31 160
23 % 15,9% 15,5% 15,9%
c’f '5 200 ve tizeri siklik 394 112 506
o8 % 48,7% 56,0% 50,1%
Toplam siklik 809 200 1009
% 100,0% 100,0% 100,0%
Ki-kare .
istatistigi 5d p(sig)
Pearson Chi-Square 5,433 4 ,246

Sosyal ag kullanicilarinin arkadashik listesindeki kisilerin sosyal ¢evreden olup olmamasiyla,
arkadas sayis1 arasinda bir iligki yoktur.
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3. SONUC

Arastirmadan elde edilen veriler asagida siralanmistir:

e (Calismaya katilanlarin % 48,11 kadin, % 51,9"u erkektir.

e Katilmalarin yas dagilimi incelendiginde %82,8’i 18-22 yas araliginda,%14,8’i
23-27 yas araliginda yogunlastig1, sadece %2,4’iintin 28 yas ve iizeri oldugu goriilmektedir.
Calismada daha ¢ok kiigiik yastaki gen¢ katilimcinin yer almasi tiniversiteyi tercih eden
ogrencilerinin ¢ok daha geng yastakilerden olustugunu gostermektedir.

e Katilmcilarin  memleket dagilimi incelendiginde; %26,1 oran ile Rize'li
ogrenciler cogunlugu olusturdugu, bunu Trabzon’lularin %13,2, Samsun’lularin ise %4,1ile
izledigi gortilmiistiir. Buradan RTE Universitesini tercih eden ogrencilerin ¢ogunlukla yakin
illerden olduklar1 sonucuna varilabilir.

* (Calismaya katilan 6grencilerin % 92,7’si herhangi bir sosyal aga iiye olduklarmi
belirtirken, Facebookun %82,4 ile en ¢ok tercih edilen sosyal ag oldugu tespit edilmistir. Bu
oran tiim diinyada oldugu gibi Recep Tayyip Erdogan Universitesi 6grencileri arasinda da
Facebook kullaniminin yiiksek oldugunu gostermektedir.

*  Facebook genelde giiniin her saatinde stirekli ac¢ik tutulan bir site degildir.
Facebook kullanicilary, arkadaglariyla paylasimlarini yapip, onlarin paylastiklarini inceleyip,
yorum yaparak siteden ayrilirlar. Arastirmaya katilan sosyal ag kullanicilarmin %56’smin
giinde birden fazla kez sosyal aglar1 kullandig1 gozlenmistir. Giinde bir kez kullanim
gerceklestirenlerin orani ise %26,1’dir. Bu sonuclara gore sosyal ag kullanicilarinin
%82,1'inin glinde en az bir kez sosyal aglara giris yaptig1 tespit edilmistir. Yine sosyal ag
kullanan katilmcilarin %45,9u 1 saatten az, %32,1'i 1-2 saat arasindaki zamani sosyal aglar1
kullanarak degerlendirmektedir. Yapilan Ki-kare analizi sonucunda da sosyal aglari
kullananlarin interneti sosyal aglar1 kullanmayanlara gore daha fazla kullandig:
belirlenmistir. Yine yapilan bir diger Ki-kare analizinde kadin katilmcilarin sosyal aglar

erkek katihmcilara gore daha sik kullandigr belirlenmistir. Bu veriler — katilimcilarin
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Facebook'u ziyaret sikhigmmi ve her ziyarette ayrilan siirenin yogun oldugunu
gostermektedir.

* Sosyal aglarda etkinligin onemli gostergelerinden birisi bu aglar1 kullananin
sahip oldugu arkadas listesindeki kisi sayisidir. Katilimcilarin = % 49,7’si 200 ve tizeri, %
15,6’s1 ise 151- 200 kisi arasinda  arkadasa sahiptir. Sosyal aglarda sahip olunan arkadas
sayisina bagli olarak bir kullanicinin etkinligi de artip azalabildigine gore, katilimcilarin
sosyal aglarda fazlasiyla etkin olduklari soylenebilir. Ote yandan bu listedeki kisilerin
kullanicilarin  sosyal gevresinden olup olmadig1 arastirildiginda katilimeilarin %79,9u s6z
konusu listedeki arkadaslarmin yakin (sosyal) ¢evresinden olustugu tespit edilmistir. Tespit
edilen bu durumun katilimcilarin sosyal medyanin gercek hayattaki arkadasliklarmi
glclendirdigi de gortilmistir. Katilmeilarm % 63,9'u sosyal aglarin arkadaslhiklarini
gliclendirdigini diistinmektedir. Ayrica katilmcalarm %20,1%i sosyal medyada
arkadaslarmin Onerdigi siteleri ziyaret ederken, bazen ziyaret edenler ise %52,6'd1r. Biitiin
bu bilgilere dayanilarak sosyal medyanin  katilimcilarin sosyallesmesine olumlu katkilar
sagladig1 sonucuna varilabilir.

* Sosyal aglarda kisisel bilgilerin herkesin eline gecebilecegi endisesi bu aglari
kullanan kisilerin en fazla tedirgin oldugu ve sikayet ettigi konularin basinda gelmektedir.
Bu baglamda arastirmaya katilanlara kisisel bilgilerinin paylasimi konusunda cesitli sorular
sorulmus ve su yanitlara ulasilmistir: Sosyal aglarda gercek adimi kullananlarin sayis:
%94,6’d1r. Bu yiiksek oran, katilimcilarin sanal ortamlardaki arkadaslarmmin ¢ogunlugunu
yakin (sosyal) gevresinin olusturmasindan ve katilimcilarin ¢ogunlugunun genglerden
meydana gelmesinden kaynaklanmis olabilir. Bilindigi gibi gencler daha saf, hatta ikili
iliskilerde acemi ve elbette yine gen¢ olduklari i¢in fazla 6zgiivenli olma gibi kendilerine
ozgi Ozelliklere sahiptir. Katillmcilara sosyal  aglarda kisisel bilgilerinin tamamini
paylasip paylasmadigi sorulmus, sadece % 7,6'smin bilgilerinin tamaminmi paylastig:
gorilmiistiir. Arastirmada, sosyal medyay1 kullananlarin ¢ogunlugunun (% 80,7) kisisel

bilgilerinin tamamini paylasmadigl tespit edilmistir. Ote yandan bilgilerini kismen
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paylastigini belirten %73,1 oranindaki katilimciya, kismen arkadaslarinizla hangi bilgileri
paylasirsiniz sorusu yoneltilmistir ve her katiimciya birden fazla cevap verme hakk:
taninmistir. Kismen paylasim yaptigini belirtenlerin sosyal aglarda en ¢ok fotograflarim (
%27,8) paylastig1 gortilmiistiir. Arastirmaya katilanlarin % 79,2’si ise sosyal aglarda fotograf
ve videolarini paylasmaktadir. Yapilan bir diger Ki-kare analizi sonucunda Ilahiyat Fakiiltesi
ve Saglik Meslek Yiiksek Okulu Ogrencilerinin diger bdliimlere gore resim, video
paylasimlarmin diisiik oldugu tespit edilmistir.

e Katilimcilara sosyal aglarin en begendikleri 6zelliginin ne oldugu sorulmus,
“kisisel ve sosyal paylasima imkan saglamasi” (%35,9) ve “eski arkadaslar1 bulmada
yardimct olmasidir” (%33,9) yamtlart alinmistir. Katilmcilarin sosyal medyay: kullanma
nedeni, elde edilen ortalamalara gore en ¢ok arkadaslarla yakinlik saglamasidir. Bu yanitlar
sosyal aglarin genelinde var olan ana kullanim alanlar: ve 6zellikleriyle uyumludur.

e Katilimcilarin sosyal aglarin karsi cinsle iletisim kurmada yardimci olmas:
konusundaki diisiinceleri ise soyledir: kismen yardimc olabilecegini diistinenlerin orani
%34,7, yardimcr oldugunu diistinenlerin orami ise % 18,4’tiir. Calismadaki katihmcilar
arasinda sanal diinyanin karsi cinsle iletisimde yardimca oldugunu erkek katilimcilar
kadinlara gore daha fazla diisiinmektedir.

e Katilimcilarin % 42,8’inin sosyal aglarda en ¢ok ilgi alanlarina yonelik gruplara
iiye olduklari, bunu %25,4 bilgi gruplariin izledigi goriilmiistiir. Katihmailarin sadece
%10,4'ti eglence gruplarina tiyedir. Kamuoyunda sosyal medyanin sosyal hayata iliskin
konu, olay ve kavramlara dair ortak hareket etme, ortak tavir alma ve orgiitlenmeyi
sagladig1 yoniinde giiglii bir algi mevcuttur. Nitekim bu alg1t 2010’da Kuzey Afrika’da
baslayip pek cok Arap Ulkesine yayilan ve halen siirmekte olan Arap Bahari’nda gercege
dontismiistiir. O halde elde edilen bilgilere dayanilarak arastirmada yer alan {iniversite
gengcliginin sosyal hayata karsi duyarl oldugu sdylenebilir.

* (Calismaya katilanlara sosyal aglarda yalan soyleyip soylemedigi sorulmus ve %
64,6's1 yalan soylemedigini belirtmistir. Katiimcilarin% 78,7’si sosyal aglarda karsilarindaki

kisilere giivenmemektedir. Bu giivensizlik aym1 zamanda arastirmadaki iki sonucu da
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dogrudan kaynagini olusturmaktadir. Bu sonuglardan ilki katilimcilarin %75,4'ii sosyal
aglarda arkadaslarinin onerdigi kisileri arkadas listesine eklemedikleridir. Giivensizligin
temel olusturdugu ikinci sonug ise katilimcilarin = %74,3’tintin sanal diinyada hayal kiriklig1
yasamamalaridir Sanal ortamda hayal kirikligina ugrayanlar %27,9 ile erkek katilimcilardar.

*  .Arastirmaya katilanlarm % 68,5'i sosyal medyada karsisindaki kisiler tarafindan
cinsiyet konusunda aldatilmadigini belirtmistir .Kars1 tarafin cinsiyet konusunda yalan
sOyledigini belirtenlerin orami %9,2’dir. Katihmcilarin % 47,5'i sanal diinyada tanistig1
kisilerle gercek hayatta yiiz ylize gortismiistiir. Ki-kare analizi sonucunda bu goriismeyi
erkek katilimcilarin daha fazla yaptig1 belirlenmistir.

e  Katilimcilar sosyal aglarda arkadaslariyla en fazla resim % 45,3 paylasmaktadir.
Bu baglamda sanal aglarin gorsellik agirlikli oldugu soylenebilir. Calismada sosyal medyay1
kullananlarin sanal diinyadaki paylasimlarinda en fazla arkadaslarinin yorumlarini merak
ettikleri ( % 47,0) ve mutlu olduklari ( %34,0) tespit edilmistir. Katiimcilarin sosyal medyada
paylasimlarinda en fazla arkadaslarinin yorumlarini merak etmelerine karsin, kendilerinin
arkadaglarinin paylagimlarma % 28,6 ile oldukga diisiik bir oranda yorum yapmalar
dikkat cekicidir. Yapilan Ki-kare analizi sonucunda kadin katilimcilarin % 29,3 ile erkek
katilimcilardan daha fazla arkadaslarinin paylasimlarina yorum yaptig: belirlenmistir.

* Sosyal medyada kisisel mesajlasma programlarini (Skype, twitter vb) siirekli
olarak kullananlarin orani %18,8, ara sira kullananlarin oranmi ise %45,5tir. Kisisel
mesajlasma programi kullanmayanlarin orani %35,7’dir. Bu programlarin diisiik kullanim
orani ,gliniimiizde her yasta hemen herkesin iletisim kurmak ig¢in cep telefonlarini tercih
etmesinin bir gostergesidir denilebilir.

e Katilimcilarin sosyal medyamin karsi cinsle iletisimine yardimci oldugunu
diistinenlerinin orani %18,4, kismen yardimci olabilecegini diisiinenlerin orani %34,7’dir.
Yapilan analizlerde sosyal medyanin karsi cinsle iletisimine yardimc oldugunu

diistinenlerin %27,2 ile erkek katilimcilar oldugu tespit edilmistir.
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. Bilindigi gibi sosyal medya; kullanicilarin internet iizerinden yaptiklari
etkilesimli, bilgi paylasimi ve diyaloglari iceren yeni nesil bir iletisim seklidir. Ozellikle son
donemlerde markalarin yogun kullanimi ve reklam sektoriinde Ol¢gme ve hedefin kontrol
edilebilirligi 6zelligi ile sosyal medya, geleneksel medyadan daha 6nemli hale gelmistir. Bu
baglamda bu calismada katihmcilara bazi sorular yoneltilmis ve su verilere ulasilmistir.
Sosyal medyada markalarla ilgili paylasilan bilgi ve yorumlardan genelde etkilendigini
belirtenlerin oram1 %23,7, bazen etkilendigini belirtenlerin oran1 %41,9’dur. Sosyal medyada
arkadaglarinin onerdigi tirtin veya hizmetleri deneyenlerin oran1 %15,1, bazen deneyenlerin
orani %38,1’dir. Calismada elde edilen bu veriler sosyal medyanin pazarlama igin yeni, etkili
ve Onemli bir mecra oldugunun bir gostergesidir.

* Arastirma sonucunda elde edilen bir baska bilgi de katilimcilarin %57,1"inin
daha oOnce sosyal aglardan ayrilmay: diistindigidiir. Sosyal aglardaki {tiyeliklerinden
ayrilmay diisiinen katilimcilarin en 6nemli gerekgesi ise “sosyal aglarin gereksiz-vakit kayb1
olarak” diistintilmesidir. Katilimcilarm ~ 6grenci olduklar1 diisiinildiigiinde boyle bir
yanitin ¢ikmasi gayet dogaldir. Diger gerekgeler ise; giivensiz olmasi %15,2, sorun
yasattiginin diistintilmesi %10,4, rahatsiz edilme %6,2'dir. Herkes tarafindan bulunmak
istenilmemesi %4,7 ve kisisel bilgilerine ulasilmasindan rahatsiz olunmasi %4,3’tiir.S6z
konusu gerekgeler sosyal medyanin, onca gelistirdigi giivenlik ozelliklerine ragmen
kullanicilar icin hala giivensiz oldugunu gostermektedir.

* Arastirmaya katilan genclerin sosyal aglara %67,2 gibi biiyiik bir kismi mobil
araglarla (Android, Ipad, Akilli telefon) baglanti kurmaktadir. Ote yandan katilimcilarin
gengler oldugu dikkate alinirsa, genglerin biitiin diinyada teknolojik tiriinlerin en biiytiik

takipgisi ve alicis1 oldugu gergegi de bu durumun bir bagka gerekgesidir.
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