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Ozet

Moda giyim ilgilenimi ve satin alma kararlar1 tiikketici davraniglar1 alaninda ilgi ¢eken arastirma konularidir. Bu
arastirma, Universite Ogrencilerinin materyalist degerleri, moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin alma
davraniglar1 arasindaki iliskileri incelemektedir. Arastirma sorularina cevap bulmak icin gerekli veriler
hazirlanan anket formu aracilig1 toplanmistir. Veri toplama siirecinde 462 tiniversite 6grencisi ile goriisiilmiistiir.
Bulgular 6grencilerin materyalist deger diizeylerinin yiiksek diizeyde olmadigini, moda giyim ilgilenimi ve
plansiz satin alma davranisinda kiz 6grencilerin erkek 6grencilere gore daha pozitif oldugunu gostermektedir.
Ayrica, moda giyim ilgilenimi, materyalist egilim ve plansiz satin alma davranis1 arasinda araci role sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Materyalizm, Moda Giyim {lgilenimi, Plansiz Satin Alma Davranig1.

Relationship Among Materialism -Fashion Clothing Involvement- Impulsive Buying: A Study
On The University Students

Abstract

Fashion clothing involvement and purchasing decisions are interesting subjects in the field of consumer
behavior. This research examines relationship among the fashion clothing involvement, materialist tendencies
and impulsive buying behaviors of the university students. A questionnaire form has been created to get the
necessary data. In the data collection process, 462 university students were discussed. The findings show that
students do not have high level of materialistic values, and female students' fashion clothing involvement and
impulsive buying behaviors are more positive than boys. Besides, fashion clothing involvement has a mediatory
role in the relationship between materialist tendencies and impulsive buying behaviors.

Keywords: Materialism, Fashion Clothing Involvement, Impulsive Buying Behavior

GIRIS

Son otuz yilda diinyada yasanan hizli ekonomik ve sosyal degisimler kiiresellesmenin de etkisi ile
insanlarm  yasamlarmi  degistirmekte ve yeniden sekillendirmektedir. Ozellikle tiiketim
davranislarindaki  degisimler, sosyal bilimcileri tiiketimin bireyler igin ifade ettigi yeni
anlami/anlamlar1 arastirmaya yonlendirmektedir. Geleneksel toplumlardan giiniimiize kadar
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ olarak ele alinan tiiketim olgusu, kapitalizminde etkisi ile
ideolojik bir anlam kazanmakta ve tiim insanlarin yagsamlarini etkilemektedir.

Cagdas toplumlarda tiiketim, ihtiyaglarin karsilanmasindan 6te sosyal konum ve kigisel imajin bir
gostergesi olarak anlamlandirilmaktadir. Warde (1991:304) tiiketimi; bireylerin kisisel kimliklerini
ifade etmesi, sosyal gruplara katilimi1 ve sosyal farkliliklar1 yansitmasi ve bunlar ile iliskili bir dizi

! Bu calisma, Giresun Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi tarafindan diizenlenen I. Uluslararasi
Karadeniz Isletmecilik Sempozyumunda sunulmus bildirinin gelistirilmis halidir.
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faaliyet olarak tamimlanmaktadir. Batili iilkeler basta olmak {izere modernlesme siirecinin sonucu
olarak bireylerin yagsaminda iki olgunun 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir: kisisellestirilmis bireysellik ve
materyalizm. Modernlesme siireci ile birlikte Tiirkiye’de Batili tiiketim tarzi, tiiketim modeli olarak
idealize edilmistir. Ger ve Belk’in (1999: 91) Romanya, Amerika, Bati Avrupa ve Tiirkiye’de
yiriittiikleri nitel arastirmada ¢agdas Tiirk materyalizminin; daha iyi bir hayata dogru gelisme ve
onunla biitiinlesme siireci olarak algilandig1 belirlenmistir. Bu gergevede, para kazanmak iyi hayat
yasamanin bir aracidir. Materyalizm tiiketiciler tarafindan maddi {iriinlere sahip olma, batili yasam
tarzin1 slirdirme olarak goriilmektedirler. Pazarda firiin ¢esitliliginin artmasi ile daha Once
tanimadiklar1 {irlinleri ve yabanci markalar1 satin alan tiiketiciler kendilerini ¢agdas diinyaya 0zgii
yasam tarzina ulasmis gérmektedirler. Sembolik anlamlarin yiiklendigi tiikketim davraniginin en somut
ornekleri olarak otomobil, parflim ve moda giyim iirlinlerinin satin alinmasinda bu etkiler agikca
goriilmektedir. Giyim, tiiketimin en goriiniir bigimlerinden biridir. Ayni zamanda popiiler kiiltiiriin bir
tagtyicisidir. Giinliik yasamin bigimlendiricisi olarak moda giyim tiiketiciler agisindan kimlik ifadesi,
mesrulastiricisi, siniflandiricist ve sosyal kabul araci gibi farkli anlamlarda kullanilmaktadir. Giysiler,
ozellikle geng tiiketiciler tarafindan bireysel kisiligin ve kimligin ifade edilmesinde bir iletigim araci
olarak kullanilmaktadir. Ozellikle ergenlik sonrasinda fiziksel ve psikolojik degisimleri sonucu kisisel
benlik tammlar1 olusan gencler kendilerini ifade etmek iizere satin aldiklar1 giysileri bir iletigim aract
olarak kullanmaktadirlar. Bu yaslarda geng erkekler ve kizlar kendi goriiniimleri ile son derce
ilgilidirler. Bu ¢ercevede gercek ya da sanal ortamlarda magazalar1 dolagsmak ve moda giysilerini takip
etmek i¢in bol zaman harcadiklar1 gézlenmektedir. Moda giysilerine yonelik bu ilginin plansiz satin
alma davranisi ile sonlanmasi beklenen bir durumdur. Plansiz satin alma anlik karar vermeye dayanir,
belirli bir uyarana maruz kalma sonucunda ortaya cikar ve duygusal tepki igerir. Tiiketicilerin modaya
olan ilgi ve baglilik seviyelerinin, plansiz satin alma davranislarini dogrudan etkiledigini belirten
caligmalar literatiirde yer almaktadir (Han ve dig, 1991, Seo ve dig., 2001).

Bu ¢aligmada, ilgili agiklamalar ¢ercevesinde {iniversite 6grencilerinin materyalist degerleri ne kadar
benimsedikleri, moda giyim ilgilenim algilamalar1 ve plansiz satin alma davraniglari incelenmektedir.
Ayni zamanda Universite 0grencisi genclerin materyalist deger diizeyleri ve cinsiyet agisindan sz
konusu degiskenlere yonelik algilama farkliliklar: olup olmadigini belirlemek amaglanmaktadir. Geng
niifus yapisma sahip olan Turkiye, giyim ve tekstil sektorii isletmeleri agisindan gekiciligi olmaktadir.
Kiiresellesme ile birlikte bagka iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de ki genclerinde bati tarzi yasam
bi¢imlerinin etkileri goriilmektedir. Bundan dolay1 genglerin materyalist degerlere verdikleri 6nem ve
moda giyim ilgilenimleriyle plansiz satin alma iizerindeki etki arastirma igin Onem arz ettigi
diistiniilmektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Materyalizm

Sosyal bilimlerin bir¢cok disiplininde incelenip tartisiimasina ragmen materyalizm kavraminin tizerinde
anlagilmis tek bir tanimi yoktur. Materyalizm konusunda yapilan arastirmalar degerlendirildiginde
kavramin hem psikolojik hem de sosyolojik bir olgu olarak ele alindig1 goriilmektedir. Kavram ile
ilgili ilk arastirmalar1 yapan Wackman ve Ward (1971) materyalizmi, “bireylerin para ve materyalleri
kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine giden bir yol olarak gormesi” olarak tanimlamaktadir. Richins
ve Dawson (1992) materyalizmi kazancin(edinmenin) merkezi olarak ele almaktadir. Materyalizm
iizerine ¢alisan ve bu konuda bir 6l¢ek gelistiren Belk (1985) ise kavrami, “kisinin maddi varliklara
duydugu biiyiik bir baglilik” olarak ifade etmektedir. Yiiksek materyalist degerlere sahip kisiler, sahip
olduklar1 ya da olamadiklar1 maddi varliklar1 yasamlarinin merkezinde konumlandirdiklarindan,
yasamlarindaki tatmin ya da tatminsizligin en biiylik sebebi olarak da yine bu varliklar
gormektedirler. Belk, ayrica materyalizmin kisilik 6zelligi degil, bir deger oldugunu belirtmistir.
Watson’a (2003:724) gore gelismis iilkelerdeki modern yasam kosullart materyalist yasam bigimini
bireylere dayatmaktadir. Modern kiiltiiriin tiiketim kaliplari, ihtiyaglarimizin ¢ogunun tiiketim yoluyla
karsilanmasini adeta dikte etmektedir. Sanayilesme sonrasi yasam ile birlikte maddi varliklara
ulagmak, iin ve itibarin geleneksel temeli olarak dnemli dl¢lide gegerlilik kazanmistir. Bugiin, bazi
maddi varliklar ya da para, sadece hayati ihtiyaglarimizi karsilamak i¢in degil, onlarin bize sagladig
gii¢ ve prestijle birlikte gelen sosyal bir konum i¢in de gerekli goriilmektedir.
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Bireylerin materyalist degerleri ve tiikketim davramglar1 arasindaki iliskileri farkli bakis acilart ile
inceleyen ¢ok sayida arastirma pazarlama literatiiriinde yer almaktadir. Materyalizm ve mutluluk
iligkisi (Belk, 1984), statii tiilketimi ve materyalizm iligkisi (Eastman vd. 1997, Heaney vd. 2005),
materyalizm, borg, tasarruf ve harcama iligkileri (Watson, 2003) séz konusu arastirmalara birkag
ornektir.

Tiirkiye’de tiiketim kiiltiiriiniin olusmasi i¢in gerekli ekonomik ve kiiltiirel degerlerin yerlesmesi 1950-
1980 donemlerine denk gelmektedir (Organ, 2008: 157). Ulkede 80 sonrasi uygulanan politikalarla
ekonomideki gelismeler; kdyden kente ve Avrupa’nin birgok iilkesine goglerin olmasiyla toplumun
yapisinda degisiklikler meydana gelmistir. Kitle iletisim araglarinda ki gelismelerle birlikte yasanan
diger gelismeler; ekonomik, siyasi ve sosyal etkiler tiiketim kiiltlirii lizerindeki etkileri net bir sekilde
goriilmektedir (Basfirmei, 2011: 3). Tiiketicilerin materyalist degerleri ve bu degerlerin diizeyi marka
bilinci, liiks tiiketim, sembolik tiiketim ve moday1 takip etme gibi tutumlar1 olumlu y6nde etkileyerek
satin almaya yonelik giidii olugturmaktadir (Dogan, 2010). Tiiketicilerin biiylik boliimii statiilerini,
kisisel imajlarin1 goéstermek icin moda giysiler gibi liriinleri ve markalar1 birer arag olarak
kullanmaktadirlar  (O’Cass, 2001). Ozellikle materyalist egilimleri yiiksek olan tiiketiciler,
bulunduklar1 sosyal ortamlarda statiilerini gostermek amaciyla moda iriinlerini siklikla
kullanmaktadirlar. Bu ¢alismada, materyalist degerlerin tiiketicilerin moda ilgilenimini olumlu yénde
etkilemesi beklenmektedir. Ayrica duygusal tepkilerin 6nemli belirleyici oldugu plansiz satin alma
davranisi {izerinde materyalist degerlerin tetikledigi duygularin etkili oldugu diistiniilmektedir.

1.2. Moda Giyim Tlgilenimi

Ilgilenim; olaylar1, nesneleri veya iiriinleri algilarken onlara ne derecede 6nem atfettigimizin ve onlari
kendimizle ne kadar alakali buldugumuzun gostergesidir (Kog, 2013). Kisinin ihtiyag¢lari, deger
yargilar1 ve ilgi alanlarindan etkilenir ve bu etkilenmeyle iligkili olarak birey herhangi bir obje ya da
iiriine kars1 yakinlik duyar.

Kapferer ve Laurent (1985/1986:50) ilgilenimin bes onciili oldugunu ileri siirmektedirler. Bunlar:
Algilanan 6nem/ilgi: Merkeziyet, Bir tirlin kategorisine bireyin kisisel ilgisi, Giriiniin kigisel onemi

Hedonik deger: Uriiniin hedonik veya fayda degeri, iiriiniin haz ve mutluluk saglama yetenegi.

1

2

3. Sembolik deger: Uriiniin algilanan sembolik degeri, iiriiniin bireyi ifade etme yetenegi.
4. Risk 6nemi: Yanlis bir iiriin se¢iminin doguracagi negatif sonuglarmn algilanan 6nemi.
5

Risk olasilig1: Yanlis bir se¢im yapmanin algilanan olasilig1.

Moda giyim ilgilenimi; bireyin moda giyim iiriinlerine ve stillere duydugu algilanan 6nem olarak
tanimlanabilir. Moda giyim ilgilenimi yiiksek olan tiiketiciler, moda bilinci olan, moda giyim
iirlinlerine ve markalarina yiiksek derecede ilgi duyan ve bu ilgiye bagli olarak dis gériiniimiine 6nem
veren bireylerdir (Yasin, 2007). Moda giyim ilgilenimi olan tiiketiciler, yeni stilleri, tasarimlar
aramaktan heyecan ve keyif duyarlar. Modanin gerisinde kalmamaya 6zen gosterirler. Bu 6zen satin
alma davranisin1 dogrudan etkiler. Konu ile ilgili arastirmalarimda Han vd. (1991) ve Ko (1993)
plansiz satin alma davranisinin giyim iiriinlerinde yogun bigimde yasandigini, hatta bu satin almalarin
kars1 konulmaz bigimde gerceklestigini belirtmektedirler.

1.3.Plansiz Satin Alma

Plansiz satin alma hi¢ umulmadik sekilde ortaya cikar ve tiiketiciyi satin almaya giidiiler. Her tiiketici
su veya bu sekilde az veya c¢ok plansiz satin alma davranmigini sergileyebilir (Sharma vd., 2010).
Plansiz satin alma davranisinin ortaya cikmasinda iriin-tiiketici arasindaki baglar ve bu baglarin
tilkketici agsindan anlamu belirleyicidir. Aniden geligsen ve tliketicinin {iriinii satin almak i¢in gii¢lii ve
araliksiz bir sekilde istek duymasi olarak adlandirilan plansiz satin alma, bazi hedonik bilesenler
icermektedir (Rook, 1987). Ote yandan yenilikleri deneme ve yeni iiriinleri tiikketme ve kullanmaya
yonelik diirti de plansiz satin alma davramisini etkilemektedir. Modaya olan ilgi ve baglilik
seviyelerinin plansiz satin alma davramislar ile iligkisini inceleyen ¢alismalarinda Seo (2001), Park ve
dig. (2006), modaya baglilik ve plansiz satin alma arasinda dogrudan iligki tespit etmislerdir.
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Caligmanin kavramsal ¢ercevesi baglaminda arastirma modeli ve hipotezleri asagidaki gibi
olusturulmustur.

Moda Giyim

H1(+) Ilgilenimi H2 (+)

. Plansiz satin
Materyalizm
aterya Alma Davranigi

H3

Sekil 1: Arastirma Modeli

H1: Materyalizm, moda giyim ilgilenimi {izerinde pozitif yonde etkilidir.

H2: Moda giyim ilgilenimi, plansiz satin alma davranisi iizerinde pozitif yonde etkilidir.
H3: Materyalizm, plansiz satin alma davranisi lizerinde pozitif yonde etkilidir.

H4: Materyalizm, moda giyim ilgilenimi araciligi ile plansiz satin alma tzerinde pozitif yonde
etkilidir.

2. ARASTIRMA METODOLOJiSi

Arastirma modelinde yer alan degiskenler arasindaki iliskileri incelemek ve ilgili hipotezleri test
etmek amaciyla ihtiya¢ duyulan verileri toplamak iizere bir anket formu hazirlanmistir. Anket formu
iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, katilimcilarin demografik 6zellikleri ve satin alma
ahiskanliklar1 ile ilgili sorular yer almaktadir. Ikinci boliimde arastrma modelinde yer alan iic
degiskeni dlgmeye yonelik ifadeler yer almaktadir.

Materyalist degerleri Olgmek iizere, Richins ve Dawson (1992) tarafindan gelistirilen Olgek
kullanilmistir. Moda giyim ilgilenimi degiskeni i¢in O’Cass (2004) tarafindan gelistirilen 6l¢ek ve
plansiz satin alma davranisi i¢in Rook ve Fisher’in (1995) 6lgegi kullanilmustir. Soru formunda yer
alan ifadelerin giivenilirlikleri agiklayic1 faktor analizi sonucu her bir boyutta yer alan ifadeler igin
giivenilirlik analizi yapilarak kontrol edilmistir.

Soru formunda yer alan ifadelerinin anlasilabilirliinin ve anket tasarimin uygunlugunun test edilmesi
icin oncelikle 20 kisilik bir 6grenci grubuna pilot uygulama yapilmistir. Bu 6n uygulama sonrasi
alinan geri bildirimler ¢ercevesinde anket formuna ve soru ifadelerine son hali verilmistir. Ankette yer
alan ifadeler bes noktali Likert 6lcegine gore (katilma/katilmama) diizenlenmistir.

Arastirmanin evreni Tirkiye’deki tiim iiniversite dgrencileridir. Ancak bu evrene ulagsmak zaman ve
maliyet kisitlar1 nedeni ile miimkiin olmadigindan arastirma yiiriitiiciilerinin gorev yaptiklar
iiniversiteler uygulama icin secilmistir. Anket uygulamasi sirasinda farkli boliimlerden 6grencilerin
orneklemde yer almasina dzen gosterilmistir. Anket uygulamasi Sakarya Universitesi ve Recep Tayyip
Erdogan Universitesi 6grencilerinden arastirmaya goniillii olan katilimcilar ile yiiz yiize goriisme
yoluyla yapilmistir. Gorlismeleri yiiriiten anketorler 6grenciler arasindan se¢ilmistir. Anketorler soru
formunun igerigi ve katilimcilar ile iletisimin nasil saglanacagi konusunda 6nceden bilgilendirilmistir.
Anket uygulamasit 2015 Nisan ve Mayis aylar1 boyunca uygulanmistir. Eksiksiz doldurulmus ve
analizlere uygunluk agisindan 6n incelemeden gecmis 462 anket analizler i¢in degerlendirmeye
alimustir.
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4. VERILERIN ANALIiZi VE BULGULAR

Katilimcilarin demografik 6zellikleri ile ilgili tammlayicr istatistikleri elde etmek {izere frekans analizi
yapilmistir. Bulgular Tablo 1’de sunulmustur

Tablo 1:Katihmecilara iliskin Demografik Bilgiler

f %
Cinsivet Kadin 232 50,2
"NSIYE Erkek 230 | 498
18-20 66 14,3
v 21-23 294 | 63,6
B 426 o4 203
27 + 8 1,7
Sosyal 232 | 50,2
Bilimler
Fen
Boliim | Bilimleri 150 | 32,4
Saghk
Bilimleri 83 | 17,9
Toplam 462 | 100,0

Arastirmanin Orneklemini olusturan toplam 462 katilimecidan % 50,2° si kiz 6grencilerden, % 49,8’
erkek 6grencilerden olusmaktadir. . Yas dagilimina bakildiginda katilimcilarin % 63,6’ lik boliimiiniin
21-23 vyas aras1 genglerden olustugu goriilmektedir. Ogrencilerin dgrenim gordiikleri alanlarin
dagilim sirasiyla %50,2 sosyal bilimler, %32,4 fen bilimleri ve %17,9 ile saglik bilimleridir.

Katilimcilarin  arastrma  modelindeki degiskenleri Olgmek {izere yoneltilen ifadelere katilim
diizeylerini incelemek tamimlayic istatistikleri hesaplanmustir. Ayrica ifadelere katilim agisindan kiz
ogrenciler ve erkek Ogrenciler arasindaki farkliliklar: tespit etmek iizere bagimsiz gruplar arasi t testi
uygulanmustir.

Tablo 2: Materyalim, Moda Giyim ilgilenimi, Plansiz Satin Alma Ortalamalar ve Cinsiyet

Acisindan Farkhhklar
Toplam Kadinlar Erkekler t-test
Ort. SS Ort. SS Ort. SS tdegeri P
Materyalizm 2,86 0.65 2,99 0,71 2,76 0,73 0,479 ,632
Moda Giyim Ilgilenimi 3,16 0,98 3,48 1,11 2,87 0,98 1,564 ,034*
Plansiz Satin Alma 3,34 0,76 3,82 1,04 2,89 0,84 2,693 ,007*

*0,05 diizeyinde anlaml
Ort. Aritmetik Ortalama, SS, standart sapma
Olgek 5 Noktali Likert Olgegine gore hazirlanmistir.

Tablo 2’de katilimcilarin her bir degiskene yonelik verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamalar1 ve
standart sapmalar1 goriilmektedir. Materyalist degerlere yonelik ifadelerin toplam ortalamasi 2,86 dr.
Bu bulguya gore 6grencilerin materyalist degerlere sahiplik diizeyleri yiiksek olmadig: sdylenebilir.
Bunun aksine moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin almaya yonelik katilim diizeyleri daha yiiksektir.
Her bir degisken agisindan cinsiyet farkliliklar1 incelendiginde materyalist degerler iizerine kiz ve
erkek Ogrenciler arasinda farklilik gériillmemektedir. Ancak moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin
alma davranisi agisindan ele alindiginda istatistiki degerlere gore belirgin bir fark vardir. Kiz
ogrenciler her iki degiske acisindan erkeklere gore daha yiiksek katilim gostermektedirler.

Katilimcilarin arastirma modelinde yer alan degiskenlere yonelik degerlendirmelerini olusturan temel
boyutlar1 belirlemek amaciyla anket formunda yer alan ifadelere faktoér analizi uygulanmistir. Elde
edilen sonuglar Tablo 3’te sunulmustur. Faktor boyutlari belirlenirken 6z degeri 1’den biiyiik ve faktor
skoru 0.50’den yukar1 olan ifadeler degerlendirmeye alinmstir.
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Tablo 3: Faktor Analizi Sonuclar:

; R Cronbach
Ifade Faktor Yiikii Alfa
Materyalizm 74
Faktor 1: Sahip Olma Odakli Materyalizm
MVO 1 778
MVO 2 ,748
MVO 3* ,704
MVO 4 575
Faktor 2. Mutluluk Odakli Materyalizm 79
MAOS 1 723
MAOS 2 ,633
MAOS 3* ,585
MAOS 4 ,540
Faktor 3: Bagar1 Odakli Materyalizm 78
BAOS 1 ,743
BAOS 2* ,660
BAOS 3* ,557
Moda Giyim Ilgilenim ,92
MGI 1 ,851
MGI 2 ,835
MGI 3 ,817
MGI 4 ,812
MGI 5 782
MGI 6 ,752
MGI 7* ,702
Plansiz Satin Alma ,87
PSA 1 ,780
PSA 2 77
PSA 3 75
PSA 4 ,674
PSA 5 ,651
PSA 6 ,542

Agiklanan Varyanslar : Materyalizm; % 64, Moda Giyim Ilgilenim; % 63 Plansiz satin alma; % 59
*fadeler ters kod yapilmistir.

Olgek 5 noktal Likert dlgegidir

Extraction metodu: Principal Component Analiz

Rotasyon metodu: Kaiser normalization ile Varimax

Tablo 3’e gore iiniversite 6grencilerinin materyalist degerleri ii¢c alt boyutta toplanmaktadir. Bunlar
sirastyla; Sahip olma odakli, mutluluk odakli ve basari odaklt materyalizm olarak adlandirilmistir.
Moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin alma davranis1 degiskenleri i¢in yapilan faktdr analizi
sonucunda her iki degisken i¢in tek boyut ortaya c¢ikmistir. Faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan
faktor boyutlarinin igerisinde yer alan ifadelere uygulanan giivenilirlik analizi sonuglar1 degerlerin
yiiksek ve kabul edilebilir oldugunu gostermektedir. Cronbach Alfa degerleri esik deger kabul edilen
,70’ in izerindedir (Altunisik ve dig., 2012).

Arastirma modelinde yer alan H1 ve H2 hipotezlerini test etmek iizere ilgili degiskenlerin verilerine
regresyon analizi uygulanmistir. Regresyon analizi uygulanmasinin sebebi degiskenler arasindaki
etkileri gormek ayni zamanda bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken {lizerindeki agiklayicilik
diizeyini belirlemektir. Analiz sonuglar1 Tablo 4 ve Tablo 5’te sunulmustur.
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Tablo 4: Materyalist Degerlerin Moda Giyim Ilgilenimi Uzerindeki Etkisi

B t p
Bagimsiz Degisken
Materyalist degerler 430 8.477 000
R=,430 R’=,185 Uyarlanmis R’=,183 F=71,861

Bagiml degisken, Moda giyim ilgilenimi

HI hipotezini test etmek {izere kurulan regresyon denklemi anlamhidir ( F= 71,861, p degeri 0,001 den
kiiciiktiir). Tablo 4’teki degerler incelendiginde materyalist egilimlerinin moda giyim ilgilenimindeki
degisimin yaklasik %19 unu agikladig1 goriillmektedir. Beta degeri materyalist degerler degiskenindeki
bir birimlik artisin, moda giyim ilgilenimini ,430 artirdigini isaret etmektedir. Bu sonug iiniversite
Ogrencilerinin materyalist degerlerinin moda giyim ilgilenimini etkiledigini belirten H1 hipotezini
desteklemektedir. Dolayisiyla H1 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 5: Moda Giyim Ilgileniminin Plansiz Satin Alma Davramsina Etkisi

B t p
Bagimsiz Degisken
Moda Giyim ilgilenimi 408 7,922,000
R=,408 R’=,166 Uyarlanmis R’=,164 F=62,766

Bagimli Degisken, Plansiz Satin Alma

H2 hipotezini test etmek iizere kurulan regresyon denklemi analiz sonuclar1 yukarida Tablo 5°te
goriilmektedir. Ilgili degerler, plansiz satin alma davramsindaki degisimin yaklasik % 16’smin
ilgilenim tarafindan agiklandigim gostermektedir. ANOVA sonuglart modelin anlamli oldugunu ve
bagimsiz degiskenin bagimli degiskeni agiklamada katki sagladigini gdstermektedir (F= 62,766; p <
0,001). Beta degeri, 0,408 pozitif isaretlidir. Bu kapsamda H2 hipotezi kabul edilmistir

Faktor analizi sonuclar1 materyalist deger degiskeninin ii¢ alt boyuttan olustugunu goéstermektedir
(Tablo 3). Bu ger¢evede, daha derinlemesine bir inceleme yapmak iizere arastirma modeli revize
edilerek, materyalist egilimin her ii¢ boyutu i¢in regresyon analizleri tekrar yapilmistir. Bdylece
liniversite 6grencilerinin moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin alma davranis1 gostermeleri tizerinde
liniversite Ogrencilerinin materyalist egilimlerinin hangi alt boyutunun daha aciklayici oldugu
incelenmistir. Revize edilen arastirma modeli (Sekil 2) ve regresyon analizi sonuglar1 Tablo 6 ve
Tablo 7’ de sunulmustur.

Moda Giyim
Ilgilenimi

Sahip Olma Odakli
Materyalizm

Plansiz satin
Alma Davranisi

Mutluluk

Bagar1 Odakli

Sekil 2: Revize Edilen Arastirma Modeli
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Tablo 6: Materyalist Deger Alt Boyutlarimin Plansiz Satin Alma Davramsina EtKisi
p t p

Bagimsiz Degisken

Sahip Olma Odakhhik 245 4,693,000
,116 2,112,023

Mutluluk Odakhhk 411 6.259 000

Basar1 Odakhhk ' ' '

R=581 R’*= ,338 Uyarlanmig R’=,332 F=53,247

Bagimli Degisken, Plansiz Satin Alma

Tablo 6’da yer alan degerler, materyalizmin {i¢ alt boyutunun da plansiz satin alma davramgini
aciklamada katkis1 oldugunu gostermektedir. f degerlerinin biiylikliigline gore en aciklayic1 Bagari
Odakli Materyalizm (p = ,245), ardindan Sahip Olma Odakli Materyalizm (B = 245) {iglincii olarak
Mutluluk Odakli Materyalizm ( =116) gelmektedir.

Tablo 7: Materyalist Deger Alt Boyutlarimn Moda Giyim flgilenimine Etkisi
B t P

Bagimsiz Degisken

Sahip Olma Odakhhk 153 2,290,003
,082 1,437  ,020

Mutluluk Odakhhk 379 6787 000

Basar1 Odakhihik ' ' ’

R=,478 R’=,228 Uyarlanmis R°= 221 F=30,970

Bagimli Degisken, Moda Giyim Ilgilenimi

Tablo 7°de yer alan sonuglar materyalist degerin alt boyutlarinin katilimeilarin Moda Giyim [lgilenimi
egilimlerini agiklamada katkis1 oldugunu gostermektedir. Bir dnceki tablonun degerlerine benzer
sekilde katilimcilar i¢in modaya yonelik ilgilenim 6nce basari, ardindan sahiplik ve son olarak
mutluluk odakli materyalist degerden etkilenmektedir.

Katilimeilar1 sahip oldugu materyalist degerler ve plansiz satin alma davranisinda, moda giyim
igileniminin araci roliinii ifade eden H4 hipotezini test etmek iizere Baron ve Kenny (1986) tarafindan
Onerilen araci degisken analizi yontemi kullanilmistir. Buna gore bagimli degisken (plansiz satin alma)
lizerinde bagimsiz degisken (materyalist degerler) ve araci degiskenin (moda giyim ilgilenimi) ayri
ayr1 direkt etkisi olmali, ayrica bagimsiz degisken araci degisken tlizerinde etkili olmalidir. Her bir
adim sirasi ile ifade edilirse;

1- Bagimsiz degiskendeki degisme araci degiskende degisime sebep olmali,

2- Araci degiskendeki degisme, bagimli degiskende degisime neden olmali,

3- Araci degisken ve bagimsiz degisken birlikte analize dahil edildiginde bagimsiz degiskenin
bagiml degisken iizerindeki etkisi azalmali (kismi araci etki) ya da tamamen ortadan kalmalidir.
(tam araci etki)

Yukaridaki agiklamalara gore aracilik roliiniin incelendigi regresyon analizi sonuclar1 asagida Tablo
8’de sunulmustur.

Tablo 8- Aracilik Etkisine Yonelik Hiyerarsik Regresyon Analizi

B t P
564 8,985 ,000

Model Bagimsiz Degisken
1 Materyalizm

Bagimsiz Degiskenler

. 318 5057 000
Madel Materyalizm 304 5685 .000
2 Ilgilenim

R=,528 R’=,278 Uyarlanmis R°=,274 F=60,536
Bagimli Degisken, Plansiz Satin Alma
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Tablo 6’da yer alan birinci modelin ANOVA, testi sonuglarina gore, F degeri ve anlamhilik diizeyi (F=
60,536,p < ,001) materyalist degerlerin bagimsiz degisken, planl satin alma davramiginin bagimli
degisken oldugu modelin istatistiki agidan anlamli oldugunu gostermektedir. Beta degeri pozitiftir.
Buna gore, H3: Materyalizm, plansiz satin alma davranigi {izerinde pozitif yonde etkilidir, seklindeki
hipotez kabul edilmistir.

Yukarida &zetlenen regresyon analizleri materyalist degerler ve araci degisken olan moda giyim
ilgileniminin bagiml degisken plansiz satn alma iizerinde direkt etkileri oldugunu gdstermektedir. Bu
cercevede Baron ve Kenny’nin aracilik etkisi ile ilgili one siirdiikleri ilk iki sart saglannustir. Ugiincii
kosulun test edilmesi amaciyla materyalist egilimler ve moda giyim ilgileniminin bagimsiz degisken
olarak analize dahil edildigi hiyerarsik regresyon analizi yapilmistir. Araci degisken olan moda giyim
ilgileniminin modele dahil edildigi ikinci model de bagimsiz degisken olan materyalist degerlerin
bagiml degisken iizerindeki etkisi dnemli diizeyde azalmistir. Ilk modelde bagimli degiskenin etkisi
= ,564 iken, ikinci modelde azalarak p = ,318 degerini almistir. Ayn1 zamanda pozitif etki devam
etmektedir. Bu durumda sonuglar aracilik iliskisinin {i¢iincii sartinin saglandigini géstermektedir, araci
degisken moda ilgilenimi materyalist degerler ve plansiz satin alma davranisi iligskisinde kismi aract
etkiye sahiptir. H4 hipotezi kabul edilmistir. Beta katsayilar1 incelenerek teshis edilen aracilik etkisinin
istatistiki agidan anlamliligini incelemek {izere ayrica SOBEL testi uygulanmistir. SPSS programi i¢in
gelistirilen makro kullanilarak yapilan test sonuglar1 (z = 2.98, p < 0.01) iligkinin anlamli oldugunu
dogrulamaktadir.

SONUC

Pazarlama uygulamacilar1 igin tiketiciler arasindaki benzerlikler ve farkliliklar1 tanimlamak kritik
onemdedir. Ozellikle uluslararasi pazarlarda farkli kiiltiirel Ozelliklerin tiiketici davramislarina
dogrudan etkileri nedeni ile s6z konusu benzerlik ve farklilik daha da 6nem kazanmaktadir. Bu
ozellikler ile ilgili bilgiler tiiketicileri cezbedecek iiriin ve hizmetlerin tasarlanmasina, pazarlama
iletisim mesajlarmin gelistirilmesine katki saglar.

Demografik olarak gen¢ ve dinamik bir niifus yapisina sahip olan Tiirkiye, hazir giyim ve tekstil
sektorii agisindan hem ulusal hem de uluslararasi isletmeler i¢in ¢ekiciligini korumakta ve
arttirmaktadir. Kiiresellesmenin etkisi ile diger diinya tilkelerinde oldugu gibi Tiirk gen¢lerinde de bati
tarz1 yasam bigimlerinin etkileri gériilmektedir. Gengler moda giyim triinlerini, kisisel imajlarinin ve
sosyal aidiyetlerinin yansiticis1 olarak kullanmaktadirlar. Bu c¢ercevede daha ziyade bati tiikketim
tarzindan gelen materyalist degerler ve moda giyim ilgilenimi satin alma davranmislarini etkilemektedir.
Pilot bir calisma olarak kabul edilecek bu arastirmanin bulgularma gore Tiirk gengliginin tiniversite
diizeyinde egitim alan kesiminin yiiksek diizeyde materyalist egilimlere sahip olmadigi belirlenmistir.
Moda giyim ilgileniminin ise nispeten ortalamanin iizerinde oldugu sdylenebilir. Genglerin plansiz
satin alma davraniglarinda ise materyalist degerler ve moda giyim ilgilenimi belirleyici bir role
sahiptir. Bu gercevede isletmeler 6zellikle gengleri etkilemek tizere bu degiskenler ile ilgili mesajlar
kullanabilirler. Ayrica cinsiyet agisindan farkliliklar incelendiginde kadinlarin erkeklere gére moda
giyim ilgilenimi ve plansiz satin alma davramigina daha egilimli olduklar1 goriilmektedir. Bu ¢ergevede
pazarda fark yaratan ve 6zellikle kadin tiiketicileri giidiileyecek mesajlarin gelistirilmesi i¢in kadinlara
yonelik 6zel tasarimlar bir gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢ercevede materyalist degerlerin
alt boyutlar1 olarak basar1 odaklilik, mutluluk odaklilik ve sahip olma odaklilik tanimlanmaktadir.
Moda giyim ilgilenimi ve plansiz satin alma davranisi sergilemede gencleri dncelikle basarili olma,
ardindan sahiplik ve ii¢lincii olarak mutluluk giidiilemektedir.

Bu arastirmanin konusu g¢ercevesinde arastirma bulgularinin daha da genisletilmesi amaciyla kiiltiirel
degerler, aile degerleri, ailenin sosyo demografik 6zellikleri ve tiiketicilerin kisisel farkliliklar1 gibi
ozellikleri dikkate alan arastirmalar yiritilmesi aligveris ortamlarinda sergilenen tiiketici
davraniglarin1 daha yakindan tanima konusunda katki saglayacaktir. Boylece hem uygulamacilarin
pazar sunumlarmi hem de literatiirii zenginlestirecek bilgilere ulasilabilir.
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