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OZET

Bu ¢alismada; Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinde grubu bulunan siyasi
partilerin liderlerinin ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskaninin resmi
twitter hesaplarindan 16 Nisan 2016 tarthinde gerceklestirilecek
Cumhurbaskanhigr Hiikiimet Sistemi Referandumuna iliskin yapnus
olduklar paylasumlarimin nitel veri analizi yontemleri vasitaswyla
liderlerin referandum hakkinda twitter kullamim uygulamalar ve
paternleriincelenmistir. Halihazirda kullanilan Nitel veri analizi (NVA)
yazihmuun da imkan ve kabiliyetleri kullanilmak suretiyle cesitli ifade
analizleri ve bulutlar: ile kiimelenme analizi yapimistir. NVA yazilim
vasitaswla icra edilen otomatik ve elle kodlama faaliyetlerine istinaden
Referandum 2017de “EVET” tercihini savunan liderlerin “milletin
karar” ifadesi ile “biirokrasiden kurtulma” ve “hiz” kavramlarim
yogunlukla kullanarak icraatlarim anlattiklar goriiliirken “HAYIR”
tercthini savunan liderlerin twitter’ yogun bir hashtag kullanum ile
biiyiik olciide slogan temelli kullandiklar goriilmektedir.
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ABSTRACT

In this Study, The leaders of the political parties in the Turkish Grand
National Assembly and President of the Republic of Turkey’s official
twitter accounts and their twitter usage patterns have been examined
through the qualitative data analysis methods for oncoming Newly
Presidential Government System Referendum which will take place at
April 16, 2016. Various expression analysis and Clusters analysis were
made using the capabilities of the qualitative data analysis (QDA)
software used. By auto and manual coding with QDA software, Leaders
advocating "YES" in the referendum in 2017 have been using the
concepts of "Salvation from bureaucracy" and "speed up" to express
their actions with the expression "decision of the citizens" and the leaders
advocating the "NO" preference use a large amount of slogan based
tweets with lots of 'hashtag' has been seen..
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GIRiS

Bu calismada, 21 Ocak 2017 Cumartesi giinii saat 04:08’de Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi
(TBMM) Genel Kurulu goriismelerinde gizli oylamalar sonucunda kabul edilip
Cumhurbagkaninin onayma sunulmak iizere Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkanhigina
gonderilen 2/1504 sayih Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasinda baz1 degisiklikler yapilmasina
iliskin kanun teklifinin geregi gerceklestirilecek olan halk oylamasina ilisgkin TBMM’de grubu
bulunan siyasi parti liderleri ile ilgili kanun teklifinin 6zii itibariyle bizatihi muhatabi olan
Cumhurbagkaninin resmi twitter hesaplarinin nitel analizi yapilmigtir.

Calismanin kapsami, yukarida bahsi gecen 2/1504 sayili kanun teklifinin TBMM genel
kurulunda goriisiilmeye baslandig1 10 Ocak 2017 tarihinden itibaren 31 Mart 2017 tarihine
kadar TBMM’de grubu bulunan siyasi parti liderleri ile Cumhurbagkaninin resmi twitter
hesaplarindan 16 Nisan 2017 tarihinde icra edilecek olan Halk oylamasina iligkin tweetlerini
icermektedir.

Calismanin amaci, politikacilarin ve iilkemizi yoneten liderlerin iilke giindeminin 6nemli
konularindan biri olan halkoylamas1 konusundaki dijital izlerinden biri olan twitter
mecrasindaki davranislarinin analiz edilmesidir. Dijital diinyanin {iriinii olan sosyal ag
uygulamalarinin, politik aktorler tarafindan siyasi eylemlere yonelik artan kullanimi ve bu
mecralarda tiretilen verinin biiyiikliigli ve niteligi, bilim insanlarinin dikkatini ¢cekmektedir.
Uretilen verilerin tasnif edilerek anlaml bir sekilde coziimlenmesi ile politik aktorlerin
topluma vermek istedikleri mesajlar1 hangi argiimanlarla savundugunun tespitinin
yapilabilmesinin miimkiin oldugu degerlendirilmektedir. Hatta calisma kapsaminda yapilan
literatiir taramasinda bazi aragtirmacilarinin veri paternlerini takip ederek se¢im sonuclarinin
tahminine yonelik arastirmalar da icra edilebilegi varsayimina siklikla rastlanmaktadir.
(Jungherr, 2015) Politikacilarin takipgileri ile kimi zaman c¢evrimici(online) konusmalar
icerisine girerek, mini anket sorular1 ile durum tespitleri yaparak savunduklar siyasi konulara
iliskin alg1 olusturabilme imkanim elde etmektedir. Boylelikle de dijital izlerini takipcilerinde
alg1 pekistirilmesi i¢in kullanabilmektedir. Ozellikle 2010-2011 yillar1 arasinda yogunlukla
Kuzey Afrika ve Orta Dogu iilkelerinde yasanan Arap Baharinda aktivistler tarafindan yogun
olarak internet ve sosyal aglarin kullanimi ile anhk kisa paylasim ve bildirimin siyasal
orgiitlenme acisindan da sagladig bilgi degisimi kolayhg ile politik aktorlerin ve tiim diinya
toplumunun da dikkatini ¢ekmistir. Insanoglunun sosyal aglar1 kullanimin tetikleyen ana
unsurlar ozetlendiginde etrafimizda neler olup bittigini anlayarak, kolay ve hizli bir bi¢cimde
merakimizi giderecek ve boylelikle bizi tatmin edecek bilgilere ulasmanin en kolay yolunun
twitter olduguna yonelik ortak kanaat bulunmaktadir. (Russell, 2013:6). Bu sebepten politik
aktorlerinin resmi twitter hesaplarimin analizinin iilke gilindemine iligkin bilgi akisinda
bilhassa halkoylamasi konusunda toplumun kolay ve hizh bir sekilde merakini gideren icerigin
paylasilip paylasilmadigina yonelik onemli ipuglar1 saglayacag: degerlendirilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda yeralan Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskan1 ve TBMM’de yeralan
siyasi parti liderlerinin resmi twitter hesaplar1 iizerinden 2862 adet tweetin analizinde
asagidaki sorulara nitel veri analizi ile cevap aranmaktadir.

1. Halk oylamasi kapsaminda liderlerin genel egilimleri nelerdir?

2. Anayasa degisikligi halkoylamasinda “EVET” kampanyas1 yiiriiten liderlerin
tweetlerinin genel 6zellikleri nelerdir?

a. Neden “EVET” tercih edilmelidir?
b. Neden “HAYIR” tercih edilmemelidir?

3. Anayasa degisikligi halkoylamasinda “HAYIR” kampanyasi yiiriiten liderlerin
tweetlerinin genel 6zellikleri nelerdir?

a. Neden “HAYIR” tercih edilmelidir?
b. Neden “EVET” tercih edilmemelidir?
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1. Yontem Ve Evren/Orneklemin Belirlenmesi, Verilerin Toplanmasi

Bu calismada, nitel veri analizi agacinin bir dal olan icerik analizi yontemi kullamlmistir
(Miles ve Huberman, 1994:2). Icerik analizi, metinlerin icerdigi mesaji; anlam bakimindan
sistematik olarak simiflandiran, sayilara doniistiiren ve ¢cikarim yaparak sosyal gercegi bulmaya
yarayan bilimsel bir yaklagimdir. Icerigi analiz edilecek veri kaynag kapsaminda ¢alismanin
evrenini gliniimiizlin popiiler sosyal ag uygulamalarindan olan twitter secilmistir. “Herkese
fikir ve bilgiyi aninda, hicbir bariyer olmaksizin yaratip paylasma giici vermek” misyonu ile
halihazirda giintimiizde yaklasik 313 milyon kullanmicis1 ile faaliyet gosteren twitter
uygulamasinin ¢alisma prensibinin temelinde paylasmak istediginiz bilgiyi 140 karakter ile
ifade etme zorunlulugu bulunmaktadir. Buna gore duygu ve diisiincelerin boylesine kisa bir
ciimle yapisiyla ifade edilmesinin kisisel zeka egzersizine sebep olurken aynm1 zamanda kisileri
daha zeki diisiinmeye sevkettigi gercegi de kacinmilmazdir (Collier, 2010:173). Dolayisiyla
toplumla siirekli 6nemli paylasimlarda bulunan politik akt6rlerin twitter mecrasini s6z konusu
140 karakter icinde ne derece etkinlikle kullandiginin tespitinin yapilmasi bu calismanin ana
sebebidir. Bu calismanin 6rneklemi igerisinde yeralan politik lider ve aktorlerin twitter
hesaplarina iligkin bilgiler Tablo-1’de sunulmustur.2

Tablo 1: Orneklem icerisindeki Twitter Hesaplari

Ad1 Soyada Gorevi Hesap Ad1
Recep Tayyip ERDOGAN | T.C. Cumhurbaskani @RT_Erdogan
Binali YILDIRIM Basbakan @BA_Yildirim

Kemal KILICDAROGLU CHP Genel Bagkani @kilicdarogluk

HalklarIl’I;I]f?iesrinokraﬁ HDP Resmi hesab1 | @HDPgenelmerkezi

Devlet BAHCELI MHP Genel Bagkan1 | @dbdevletbahceli

Yukarida belirtildigi iizere calisma kapsamina alinan politik aktorlerin halk oylamasina iliskin
twitter kullanim 6zelliklerini arastirmamiz, ashnda icerik analizinde bir dijital yol arayisinda
bulunmamiz sebebiyle Huberman’dan aktaran Saillard’in belirttigi {izere ¢calismamizda patern
analizi icra edilmektedir. (Saillard, 2009:23) Literatiir arastirmasinda twitter kulanimina
iliskin djjital izlerin paternlerinin tespitinde siklikla istatistiki model ve tahminlerin
kullanildig: belirtilmektedir. Bilhassa ¢ok biiyiik veri yiginlarinin o6zellikle tematik analizinde
ise glinlimiizde arastirmacilarin artarak nitel analiz yontemlerini kullandiklar1 goriilmiis ve
hatta cesitli micro-analiz yazilimlar gelistirildigi belirtilmistir. (Hoeber ve Hoeber, 2015:2)
Bilgisayar destekli nitel veri analizi yazilimlari, sosyal bilimlerde arastirmalar yapan bilim
insanlarinin s6z konusu giincel analiz ihtiyaclar: icin cesitli ilave eklentiler vasitasiyla sosyal
aglarin analizini olduk¢a kolaylastirmistir. (Poynter, 2010) Bu calismada Nitel Veri
Analizinin(NVA) bir alt dah olan icerik analizi yonteminde, genelde arastirma yontemlerinde
yaygin olan veriyi istatistiki (sayisal) olarak isleyen yazilimlarin aksine nicel veri analizi
yazilhimlar1 kadar heniiz popiiler olmayan fakat popiilaritesi her gecen giin biraz daha artan
NVA yazihmlar kullamilmistir (Birkok, 2008:3). Bu calismada NVivo 11.0 Pro yazihimm
kullanilmig olmakla birlikte alternatif acik kaynak twitter analitik yazilimlar ile de cesitli
testler yapilmis, cikan sonuclarin karsilastirmasi yapilarak analizin en azindan yazilimlar
acgisindan giivenirligi test edilmistir.

Bu calismada Nvivo yazilhiminin sosyal aglar {izerindeki verilerin dahil edilmesi maksadiyla
Twitter uygulamas: tarafindan resmi olarak saglanan API 3 altyapisini kullanan Ncapture
eklentisi kullanilarak veri setleri olusturulmustur. Literatiirde NVA siirecinin en onemli
asamasi olarak degerlendirilen kodlama faaliyetinde, NVA yaziliminin otomatik kodlama

imkani ile calismanin kapsaminda yer alan tiim twitter hesaplarinin “hashtag”, “mention”,
hesap ad1 ve tweet tipi(tweet\retweet) seklinde kodlanmigtir. Veri analizinde 6zellikle biiyiik

1 (https://about.twitter.com/tr/company ) Erisim Tarihi: 25 Mart 2017

2 Siralama Devlet Protokol Listesi ve TBMM’de bulunan partilerin sahip olduklar: Milletvekili sayisina gore yapilmistir.

( https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/milletvekillerimiz _sd.dagilim ) Erigim Tarihi: 25 Mart 2017

3 Capture from Twitter. (http://help-ncapture.gsrinternational.com/desktop/topics/capture from twitter.htm)
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bir verinin kiiciik bir kesitinin incelenmesi sebebiyle ve derinlemesine analiz icra edilmesi
maksadiyla ayrica elle kodlama(manual coding) yapilmistir.

Ortaya cikan sonuglar fiizyon edilerek calismanin gegerliligi ve giivenirligi saglanmaya
calisiimistir.

2. Verilerin Analizi
Arastirma sonuclarinda ortaya cikan verilere iliskin bulgular asagida sunulmustur.
2.1. Twitter Hesaplarimin Kullanim Analizi

Aragtirmamizin  6rnekleminde yeralan politik aktorlerin Twitter hesaplarina iligkin
demografik bilgiler asagida sirasiyla sunulmustur. Bu c¢alisma kapsamina alinan hesaplarin
takipgi sayilarina iligkin grafik Sekil-1’de sunulmustur. Halihazirda orneklemde yeralan
hesaplari toplam 19.859.915 Kkisi takip etmektedir. En cok takip edilen liderin Cumhurbaskani
Recep Tayyip ERDOGAN’a ait “@RT_Erdogan” isimli resmi twitter hesabi oldugu
goriilmektedir. “@RT_Erdogan” isimli twitter hesabini, Ana Muhalefet Lideri ve CHP Genel
Bagkani Kemal KILICDAROGLU’na ait “@kilicdarogluk” hesabi ile MHP Genel Bagkani Devlet
Bahceli’ye ait “@dbdevletbahceli” hesabi izlemektedir.

Sekil 1: Orneklem icindeki hesaplarin takipci sayis1 oranlar:
@BA_Yildirim
4%

@dbdevletbahceli
17%

@HDPgenelmerkezi
3%

@RT_Erdogan
53%

& @kilicdarogluk
23%

Orneklemde yer alan zaman kisitlan icinde politik liderlerin resmi twitter hesaplarindan
toplam 2862 adet tweet atilmigtir. Atilan tweetlerin hesaplara gore dagilimi Sekil-2’de
sunulmustur.

Sekil-2’de gosterildigi iizere en ¢ok tweet atan hesap 1248 adet tweetle AK Parti Genel Baskani
ve Bagbakan Binali YILDIRIM tarafindan kullanmilan “@BA_Yildirim” isimli resmi twitter
hesabidir. Miiteakiben 1018 tweetle HDP’nin resmi twitter hesabi olan “@HDPgenelmerkezi”
gelmektedir. Uclincii sirada ise 361 tweetle MHP Genel Bagkanm Devlet BAHCELI'ye ait
“@dbdevletbahceli” isimli resmi twitter hesabi1 bulunmaktadir. Twitter uygulamasinda
halihazirda bagka hesaplar tarafindan yapilan bildirimlerin yeniden paylasilmas1 amaciyla
“Retweet” yontemi kullanilmaktadir (Collier, 2010:280).
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Sekil 2: Atilan Tweetlerin Orneklem icerisindeki Hesaplara Dagilin

@RT_Erdogan
@kilicdarogluk 6%
2%

@BA_Yildirim
i 44%

@HDPgeneImerkez!

35% b

@dbdevletbahceli
13%

Liderler de zaman zaman kendi 6zgiin climlelerini tweetlerinde ifade ederken zaman zaman da
takip ettikleri hesaplarin yapmis olduklar1 paylasimlar retweet yontemiyle kendi takipcileri ile
paylagsmaktadir. Orneklemde yer alan hesaplarin yapmis olduklar1 paylasim tiirlerine iligskin
olarak Tweet\Retweet dagilimi Sekil-3’de sunulmustur.

Sekil 3: Orneklem icerisindeki Hesaplarin Tweet\Retweet Kullanim Orani

@RT_Erdogan &151
@kilicdarogluk am 60
@HDPgenel M e K e ————————————— T
@dbdevletbahceli e — 361
@BA_YildiNM  p— 25
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

990

Retweet Sayisi B Tweet Sayisi

Sekil-3’te goriildiigii tizere liderlerin genellikler twitter hesaplarinda kendi 0zgiin ifadelerini
kullandiklan goriilmektedir. Takipcileri ve takip ettikleri hesaplarla etkilesimde bulunmalar:
konusunda da diisiik profilli bir retweet grafigi cizdikleri goriilmektedir. Bu da twitter
uygulamalarinda 6zgiin kullanici olduklarima dair bir ipucu gostermektedir. Sekil-3’te bunun
tek istisnasinin Bagbakan Binali YILDIRIM’a ait “@BA_ Yildirim” isimli twitter hesabidir. S6z
konusu hesap yiiksek oranla “Retweet” eylemini gerceklestirmistir. Hesabin retweetleri
incelendiginde “@BA_Yildirim” hesabinin Tiirkiye Cumhuriyeti Bagsbakanhk resmi twitter
hesab1 olan “@TC_Basbakan” hesabinin tweetlerini retweetledigi goriilmektedir.

Politik aktorlerin hesaplarimin  kullanimina iliskin calismadaaki son inceleme alani
halkoylamasima yaklasirken politikacilarin twitter kullaniminda nasil bir grafik cizdigine
iliskindir. Bu kapsamda ilgili halkoylamasi ile ilgili kanun degisikligi teklifinin TBMM genel
kuruluna geldigi tarihten 31 Mart 2017 tarihine gore politikacilarin twitter hesaplarini
kullanim grafigi Sekil-4’de sunulmustur.
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Sekil 4: Orneklem icerisindeki Hesaplarin Twitter Kullanim Grafigi (10 Ocak-31

Mart 2017)
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Liderlerin halkoylamasina yaklastik¢a twitter kullanimin geneli itibariyle arttig1 goriiliirken
Ana Muhalefet Lideri ve CHP Genel Baskam Kemal KILICDAROGLU nun twitter kullaniminin
diisiik seviyede ve duragan seviyede kullanildig1 goriilmektedir. Politikacilarin halkoylamasina
yaklagildikca artan twitter kullanimin trendleri incelendiginde ise en yiiksek artisin
“@BA_Yildirim” hesabinin oldugu goriilmektedir. AK Parti Genel Bagkani ve Bagbakan Binali
YILDIRIM’in Ocak 2017 ayindan sonraki aylarda twitter kullaniminda ciddi bir artis oldugu
gozlenmistir. Bu kapsamda diger hesaplarin kullanim artisinin “@BA_Yildirim” hesabina gore
daha yatay bir artis gerceklestigini soylemek miimkiindiir.

2.2, Twitter Hesaplarinin Nitel Analizi

Orneklemde yeralan twitter hesaplarinin nitel icerik analizinde onciil degerlendirme
yapildiginda ilk olarak Cumhurbagkani tarafindan halkin oylamasina sunulmak iizere
onaylanan anayasa degisikligi yapilmasina iliskin kanun teklifinin sonucu olarak
gerceklestirilecek olan halk oylamasinda bu ¢alisma kapsaminda yer alan politikacilarin halk
oylamasi siirecindeki tercihlerine iliskin bir tablo olusturularak elle kodlama safhasinda ilgili
tercihlere gore “EVET” ve “HAYIR” isimleriyle iki kok kodlama alami olusturulmustur.
Politikacilarin halk oylamasina iligkin hazirlanan liste Tablo-2’de sunulmustur.
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Tablo 2: Orneklem icerisindeki Hesaplarin Kampanya Tercihleri

Ad1 Soyad1 Hesap Ad1 Halkoylamasi
Tercihi
Recep Tayyip ERDOGAN @RT_Erdogan EVET
Binali YILDIRIM @BA_Yildirim EVET
Kemal KILICDAROGLU @kilicdarogluk HAYIR
Halklarin Demokrasi Partisi @HDPgenelmerkezi HAYIR
Devlet BAHCELI @dbdevletbahceli EVET

Orneklemimizde yeralan twitter hesaplarinin sahibi olan politikacilarin Tablo-2’de belirtilen
tercihleri dogrultusunda NVA yazilimi marifetiyle hazirlanan “EVET” kelime bulutu Sekil-
5’de “HAYIR” kelime bulutu ise Sekil-6’da sunulmustur.

Sekil 5: “EVET” Kampanyasi Kelime Bulutu
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Sekil 6: “HAYIR” Kampanyasi1 Kelime Bulutu
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Olusturulan kelime bulutlarinda kullanicilarin twitter uygulamasinda giindem belirleyici
ifadeleri basina “#” isareti eklemek suretiyle olusturduklar1 hashtag’ler dahil edilmemistir.
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Sekil-5 ve Sekil-6’da gosterilen kelime bulutlar, halk oylamasina iliskin 6rneklemimizdeki
politikacilar tarafindan twitter’da kullanilan hashtag’lerden bagimsiz olarak olusturulmustur.
Bu kapsamda hashtag kullannminda ozellikle “HAYIR” tercihini savunan politikacilarinin
birbirlerinden bagimsiz olarak hashtag tercihleri oldugu goriilmiistiir. Bu anlamda en sik
kullanilan “#hayir” hashtaginin “@HDPgenelmerkezi” haricindeki tiim kullanicilar tarafindan
toplamda 42 defa kullanildig1 goriilmiistiir. “#hayir” hashtaginin ifade analizi yapildiginda
hashtagin 6niinde ve arkasinda genellikle bir anlatim veya ifadeden ziyade 6rnegin “4 Mart
Sal giinii Hatay Antakya'da neden #HAYIR denilmesi gerektigi....” ya da
“Avrupa ile krizin perde arkasi. 2 dakikada, izle sen karar ver! #Haywr” gibi bir
eylem bildiriminde bulunuldugu tespit edilmistir. “EVET” kampanyasi yiiriiten politikacilarin
twitter kullaniminda AK Parti Genel Baskami ve Bagbakan Binali YILDIRIM’a ait
“BA_Yildirim” isimli twitter hesab1 haricindeki diger hesaplarin hashtag kullanim profilinin
diisiik oldugu goriilmiistiir. Bagsbakan YILDIRIM ise tweetlerinde genellikle “#evet” hashtagi
yerine halkoylamasi siirecinde “EVET” kampanyasini yiiriitmek amaciyla gittigi sehirlere
istinaden yapacagl mitinglerden once ilgili sehirin ismini basina koyarak oOrnegin
“#AgMEVETdiyor” yada “#EdirneEVETdiyor” gibi hashtagler olusturdugu goriilmiistiir.
Politikacilar tarafindan kullanilan hashtaglerin twitter uygulamasinda diger kullanicilar
tarafindan kac¢ defa kullanildigina iligkin grafik Sekil-7’de sunulmustur

Sekil 7: En Popiiler Hashtagler Kullanim Grafigi

73.6 Milyon @ Hevet
@ Ehayir
60.0
#daimamilletkaranmizevet
50.0
40.0
30,0
200
10.0
0.0 '
Subat-17 Mart-17 Nisan-17

Sekil-7’de “EVET” ve “HAYIR” kampanyasi yiiriiten politikacilarin attiklar tweetlerde sirasiyla
en cok kullandiklar1 “#daimamilletkararimzevet” ve “#haywu” hashtaglerine bir de
“#evet” hashtagi eklenmistir. “#evet” hashtaginin eklenme sebebi ¢calismanin 6rnekleminde
yer alan politikacilardan “EVET” kampanyasi yiiriitenlerin en fazla Twitter'in en cok konusulan
Trend Topic (TT) olan sadece “#evet” hashtagini hi¢c kullanmamiglardir. Fakat TT olan soz
konusu hashtagin de karsilastirma amaciyla kullanim grafigi onemlidir. Ayrica ozellikle
“#daimamilletkararimizevet” hashtaginin de yiiksek bir kullanim oranina ulagsmasi da dikkat
cekicidir.

Sekil-5 ve Sekil-6’da olusturulan kelime bulutlar1 sirasiyla incelendiginde en ¢ok kullanilan
kelimenin “bir” kelimesi oldugu goriilmiistiir. “EVET” kampanyasi yiiriiten politikacilarin
“Bir” kelimesi ile birlikte en ¢ok kendinden once olmak iizere “yeni” kelimesini kullandig
goriilmektedir. “bir” kelimesinden sonra ise sirasiyla “degisim”, “dontistim”, “reform”, “dirilis”,
“diizen” ve “sistem” kelimelerinin kullamildig1 goriilmektedir. Calismanin oOrnekleminde
yeralan “EVET” kampanyas: yiiriiten politikacilarimizdan MHP Genel Bagkani Devlet
BAHCELI tweetlerinde daha “milli” ve “Tiirk” ifadelerini siklikla kullanirken Bagbakan
YILDIRIM ise yeni sistem degisiminin 6nemli bir reforma isaret ettigini belirten tweetler attig
tespit edilmistir. Cumhurbaskan1 Recep Tayyip ERDOGAN’m tweetlerinde karar alma
siireclerinin hizlanip giiclenecegine iligkin bildirimler oldugu goriilmiistiir. Oteyandan kelime
bulutundan c¢ikan sonuclara gore “HAYIR” kampanyasi yiiriiten hesaplarin “Tiirkiye”
kelimesini neredeyse hic¢ kullanmadiklar1 (% 2) goriiliirken, “EVET” kampanyasim yiiriiten
hesaplardan “Tiirkiye” ifadesi gecen tweetlerin oram1 % 48 oranindadir. “EVET” kampanyasi
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yiiriiten politikacilarin tweetlerinin en sik kullanilan kelimelere gore ifade analizi Sekil-8’de
sunulmustur.

Sekil 8: “EVET” Tercihine Yonelik Tweetlerin ifade Analizi

* Degisime, gelisime hayir diyenler ortaya hig

@TC Basbakan : * Tarkiye'yi daha fazla bilyitmek , demokrasimizi gilendirmek , genglerimize aydinlik
16 Nisan'da verecegimiz ‘evet’ karanyla ; yeni bir eseri ve biyik

aniza sinyalleri veren , tehlike alarmi alan , gvenlik duvarlari yarilan sistemi

Basbakan : * Yeni anayasayla genlerimiz darbeciler tarafindan hayattan kopariimayacak . Daha yaganabilir

Bernard Shaw diyor ki, nefret zaman
Bir sistem dedjisikligi , tarihsel yolculukta
arasinda daha =

* Yeni sistemle terorle gig K

@TC Basbakan : * Ulkemize kargt asimetrik savas baglatilds . Bu savagi -

gugla
olunurken , yeni sistemde % 50'yi gegmeniz gerekecek . Béylece sirekli ve
quldak gestik . Yenilir, yilarlar dediler ; hig orali olmadik . Biliyorduk , kutlu

Hareketin oldugu yerde arzu , arays, aba , devamii yenilenen , devamii yiikselen

Text Search Query - Results Preview

adim attiginda ; biz hikimet olarak iki adim atacagi ...

ar..

atilim igerisinde . Dnya hizla degisiyor ve biz degigim razgarinda savrulan
boyuta tagima konusundaki irademizi ifade etti ...

Bozkurt destan! yazacagiz . Mirivvete endaze olmaz inanciyla adam gibi , Bozkurt
davada erimek herkesin harci degildir .

destek ve tegvik programin ..

dirilig destanina imza atmamiz garttir .

diriligin , yeni bir yikselisin miladi olacak . Gelecegin anahtan bir kez
dénigimd birlikte gerge ...

durum muhasebesi , rota dizeltmesi , devlet ve toplum dengesini yeni bagtan
dazen kuruluyor . Tirkiye olarak giigli olmaliyiz ve degisen dinyada yerimizi

eser koyamazlar . Yenilikten korkanlar tarih yazamazlar . “ ... https : // t . co / d3IbWO0sZwB

* i camiasi ekonomiyi bilyGtmek ve yeni is alanlari olugturmak > eseri ve bilylk bir dénisama birlikte gerge ...
gin
bir ganh sayfay: yeniden okumak ve istiklal agkimiz1 tazelemek 2 evet yetecek, Tarkiye evetle yenilmezlige yikselecektir .

Inanarak séyldyorum , Diinya ve Avrupa'ya gelecek sunmak iin yeni bir yolcul ...
reforma ihtiyaci var . Tarkiye , bu reform talebinin kuvvetli savunucusu olan hal alacak, barokratik oligarsi son bulacak . https :/ /. co / SZAVSN1KV)
RT @TC Basbakan : * Gegmiste Tarkiye - ABD iliskilerinde iktidar saglana ...
RT @TC Basbakan : * Her yil Ganakkale'de milletimizin tarihindeki

RT @TC Basbakan : " Yeni sistemde 5 yilda

is birligi ve uyumlu galigma ortami ...

aziz milletimizin elinde . ...
kez daha <

tecelli edecektir . Bu an) sabirla beklemeliyiz .

1 bir

RT @TC Basbakan : " Yeni sorunlara kargi BM'nin esasl

Sosyal ve siyasal yakamizi , gelecegi miicadele azmi gérilir veya beklenir .

* 15 Temmuz'da darbeciler yok oldu , millet zaferle bulustu . Ufukta &6 alma halidir . Hollanda yareksizlige , nefrete yenildi .
* Stratejik ortakiigimiz hem ikili hem de kiresel anlamda kapsamli referandumun arifesindeyiz . Tark milletinin sasmaz ve isabetliiradesi bir kez

* Ulkemiz ve gelecegimiz igin 16 Nisan'da verecegimiz ‘evet' karanyla ; reforma ihtiyaci var . Tarkiye , bu reform talebinin kuwetli savunucusu olan

RT @TC Basbakan : * 16 Nisan yeni bir diriligin ~ retoriktir .
RT @TC Basbakan : * Diinya degisiyor secim yapilacak . 5 yil boyunca da segim olmayacak , zamandan ve
Evet diyerek —— i * degjisikligi , tarihsel yolculukta bir durum muhasebesi , rota diizeltmesi , devlet
biiyGtmek , demokrasimizi giiglendirmek , genlerimize aydinlik bir gelecek sunmak > ol e < nakliyle yeni bir dirilis destanina imza atmamiz sarttir .
ve Gineydogu bélgelerini yatinmcilara daha cazip hale getirmek e siyasi iktidanin daim olmasiyla kazanacagiz, yeni anayasay ...
RT @TC Basbakan : " 16 Nisan sogukluk yagand: . Yeni yénetimde bunun ortadan kalkacagina inaniyoruz . *
RT @TC Basbakan : * Turkiye sanli sayfay yeniden okumak ve istiklal agkimiz tazelemek igin bir
siyasal felaketlerden yakamizi kurtarmamiz , gelecegji planlamak , bir sistem nakliyle Tarkiye igin #Kahramankaz ...
yeni bir dirilisin , yeni bir yiikseligin milad: olacak . Gelecegin anahtari Gl
Yeni bir referandumun arifesindeyiz . Tark milletinin sagmaz ve isabetli iradesi st fazda yeniden kurmak , yeniden inga etmektir .

Yeni sistemde karar alma sregleri ok daha sdratli ve etkin yoleul ...

yuvalarinda arkalarina déniip gegmisine el muamelesi yapmas: bayad ve bayat yikselisin milads olacak . Gelecegin anahtan bir kez daha aziz milletimizin

zafer daha var : Milletimiz 'Evet’ diyerek bu za ...

“HAYIR” kampanyas:1 ylirliten politikacilarin da tipki yukarida bahsedildigi gibi “bir”
kelimesini ¢ok sik kullandig) tespit edilmistir. Fakat “hayir” kelimesinin “bir” kelimesinden
daha sik kullandig1 gozlemlenmistir. Ancak “hayir” kelimesinin oniinde genelde “bir” kelimesi
ve ondan tiiretilen “birlik” ile devaminda siklikla kullamlan “beraberlik” kelimelerinin
kullamldig1 goriilmektedir. Ancak “Tiirkiye” ve “Tirk” ifadelerinin %2 seviyesinde oldukca
diisiik kullanildig1 goriilmektedir. Ilgili tweetlerde “Hayir” ifadesinden sonra ise genellikle soz
soylemek anlaminda kullanilan “demek/ diyebilmek” fiilinin yer aldig1 tespit edilmistir.
Ozellikle “@HDPgenelmerkezi” isimli hesabin “bir” kelimesi ve ondan tiiretilen “birlik ve
beraberlik” gibi kelimeleri, “hayir” kelimesi ile daha fazla kullandig1 (43 Tweet) goriilmektedir.
“@kilicdarogluk” hesabindan “hayir” ifadesinin yalnizca iki defa gectigi goriilmiistiir. Ayni
hesabin Sekil-4’de gosterildigi iizere diisiik twitter kullanim profilinin oldugu diistiniildiigiinde
bu husus dogal karsilanmaktadir. “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin tweetlerinin ifade
analizi Sekil-9’da sunulmustur.

Uluslararast Ekonomik Aragstirmalar Dergisi, Haziran 2017, Cilt: 3, Say1: 2, ss.251-271 259



U. BINGOL, Y. OZKAN / T.C. Cumhurbaskam Ile Siyasi Parti Liderlerinin Resmi Twitter Hesaplarimn Cumhurbaskanhgu...

Sekil 9: “HAYIR” Tercihine Yonelik Tweetlerin ifade Analizi

Text Search Query - Results Preview

#Bilgen : HAYIR diyecegi #birliktenHAYIRdogar https: / /t.co / < pamalike
ilgen : liyece§iz . irlikten| jogar ps ¢ .co
9 ¥ XmGUJYMggb
#Bilgen
TMHZZIn826
Neden " HAYIR * demeliyiz @ayhanbilgen anlatiyor
! . EL9gyLj21B
da net olacak . Demokratik bir Anayasa igin , kadin temsili igin #HDPhayirDiyor https://t.co/ HZBQsXaot
. rXaol
DBP, DTK, HDK ve TIA ile birlikte agikladigimiz g
limkUY3ywE

aksam saat 21 : 00'de baglatacagimiz sosyal medya kampanyamizla
. Hlatacagimz sosyal medy YR TS hep birlikte #tenéNAbe https: / /t. co / TPeq26BRxh

Bu aksam
, yeni bir baglangig olacak . https : / /. co / OcTixTBSFE

deklarasyonumuz : https : / / t, co / ISV8w7eQsm https : / / t. co / XVnZmZU4TM
demeliyiz @ayhanbilgen anlatryor : * HAYIR *, yeni bir baglangig olacak . https ://t.

Neden
" Yeni bir yagam igin *

#Baydemir : Zindancibaglanina hep birlikte

diyecegiz .
#Baluken : Evet oyu vereceklerin de °
> diyerek Erdogan’s bir bigimde ilmek mamkin ve o hittps ¢
Referandum mitinglerimiz yarin baglhyor . Haydi Hatay " 17 /90SZQEHX
ttps://t. co B
#Bilgen : Bu tlkenin aydinhg: , 629arliga , demokrasisi ve bangi HAYIRdan gegiyor diyoruz., < "

Saat 211 00'de baglayacak olan sosyal medya kampanyamizi duyuralim .
#Bilgen : Hilelere dair kaygimiz var .
imiz , ingallah bayik bir hayra da vesile olacak , Glke byik

Bey' izledim , Allah bir insana zeval vermeden dnce aklini alirmig
, yeni bir baglangig olacak . https : // t . co / O9PSKuOwmm

Kurtulmus;, kapatilan kanallardan birinin agildigini séyledi . Zarok TV'yi kast ediyor
T < https 1/ / t. co / 984tTjah63

ve baglyor
" 1 brgiitleyecegiz . " Ahmet Yildinm , @GunebakanGazete'sinin sorulanni yanitladi : .. https: // t. co /

béyle olmaz diyoruz ! #CiranTeGoNA https: / / t. co / gTTY6i3hCK

#Bilgen
gikacak |
Gocuklar katledilen annelerin 16 Nisan igin bir s6zd var N\
giktiginda , senin bagbakanligina da HAYIR gikacak !
Izmir Milletvekilimiz Maslim Dogan a I r
de, galg 5 5 Olsun https : // t. co / bvdViCuYGG

demek bizim hakkimizdir .

. @meraldanis : En gtizel kelime

Bagbakan Kaddafi'den 250 bin dolar ald . Tabii ki paray!
5 paray > it

calin, bu dlkenin kalici ve onurlu banigina kapi aralayacak )
demenin ne kadar 6zg(r bir ortamda gergeklesecegine dair kaygimiz var .

Bir arada, egit , 62(r olarak . Saray'in 4
e.
Birlikte yasayan bizler birlikte kazanalim . Sen de v

1. https 1/ / t. co / nyk21EyGFu
Bu akgam saat 20: 00'de
diyecegiz < “ HAYIR * imiz, ingallah biyik bir hayra da vesile olacak,

Bitn toplumu bir parti bagkani mi temsil eder 7 2
16 Nisan bizim igin hesap sorma gunidr . Hazir misiniz ?
gasp edilmig bir parti olarak bu pakete en gicld sekilde
diyenler cogaldikga , gizel bir gelecek daha mamkin . #KapiKapiHAYIR https://t.
. @dilanararat : Biz barig igin , adil ve esit bir yagam )
diyenlere yapilan " terérist " suglamasi , bir ruhsal duruma igaret ediyor ... https :
| #HAYIRkadinlarvar https : / / t . co / Rb9V93tciZ
diyoruz <
https://t. co/uOJuKxrNce https: // t. co / gJWDOnAqaA
elde etm .., https: //t.co / SNAQDJ9INs
Igin gerekgesi var , sizin ise bir tek evet gerekgeniz var . 17
" #HayirHepimizKazanalim https : / / t. co / pY9mAzO9Pr
bir araya gelelim . <
https : //t. co / JWeOmfMU37

saat 16: 00'da Newroz alaninda bir araya gelelim . ... https :

Ana, Ekin Van , Miray Bebek ve Haci Lokman Birlik igin

Her 3 kadindan 1i igsiz , hepimiz birimiz

Ekolojik Bir Toplum

Geng Bir Yagam

Halklarin Bir Arada, Esit Birlikteligi

Her Tarla Sémartye Kargi Emekten Yana Bir Gelecek o

igin

Iggiler emegjinin kargiligini alabilsin , gelecek kaygisiyla bir smar gegirmesin diye s <

Nisan sabahi hep birlikte daha giize! bir Glkeye uyanacagiz . Hepinizi

kampanyasinda ye ... https://t. co / TY390IRkTk

Onder : Halkin binlerce
kurumuna bagiglamadi . Ne demigtim ben yalancidan Bagbakan olmaz !

olacak . Gunkii : biridir . https : // t. co / nSpskWdedc

oyu in de birbirlerinin yozine bir gelecegi rmeye hepimizin

yasaklandig1 bir ortamda sokaklarda bir kez daha 8 Mart'In cogkusuyla

zeval vermeden énce aklini alirmis . HAYIR giktiginda, senin basbakanligina da

Twitter uygulamasinda hashtag kullaniminin giincel tartismalarin TT olmasi acisindan 6nemli
bir caba olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢calismanin temelini olusturan kelime bulutlarindan
bagimsiz olarak hashtag kullaniminin otomatik olarak NVA marifetiyle kodlanmasi sonucu
olusturulan ve orneklemimizde yeralan hesaplar1 takip eden twitter hesaplar1 tarafindan
yeniden retweetlenen hashtaglarin hiyerasik kodlamasi Sekil-10’da sunulmustur.
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Sekil-10’da gosterilen otomatik kodlama hiyerasine gore “EVET” tercihini savunan
politikacilarin paylastign hashtaglerin s6z konusu hesaplar1 takip eden diger twitter
kullamcilan tarafindan 63056 defa retweetlenirken, “HAYIR” tercihini savunan siyasetgilerin
52101 defa retweetlendigi tespit edilmistir. Orneklemimizde “EVET” tercihini savunan
hesaplardaki hashtag kullaniminin % 99’unun AK Parti Genel Bagkani ve Basbakan Binali
YILDIRIM’a ait “@BA_Yildirim” isimli hesaptan yapilmasi ve s6z konusu hesabin takipci
sayisinin Sekil-1’de gosterildigi iizere 6rneklemimizin %4’iinii olusturdugu diisiiniildiigiinde
“HAYIR” tercihini savunan polikacilarin kullandiklar1 hashtag ifadelerinin oldukca diisiik
seviyelerde oldugu goriilmektedir. S6z konusu hususun modellemesi sonu¢ boliimiinde arz
edilecektir.

Bu calismanin esas desenini olusturan elle(manuel) kodlama safhasinda da yine otomatik
kodlamada oldugu gibi “EVET” ve “HAYIR” adinda iki adet kok kod yapisi olusmustur. Daha
once de belirtildigi iizere bu ¢alismada bir patern kesfi maksadiyla yola ¢ikildigindan her iki
tercihi de savunan politikacilarin twitter iizerinde vermeye calistiklar1 kisa mesajlarin
sifrelerini ¢ozmek icin 2862 adet tweet’in tamami analiz edilerek elle kodlanmistir. Bu
kapsamda liderlerin elle kodlama hiyerarsisi Sekil-11’de sunulmustur.

Sekil 11: Hiyerarsik Elle Kodlama Grafigi

MANUAL_CODING

HAYIRCILAR EVETCILER

NEDEN_HAYIR_DENIVOR REFERANDUM_CALISM YENI_SISTEMIN_OZELLIKLERI

TOPLANTI_SLOGAN_EYLEM TERORIZM ve BOLUNME T... | ESITLIK DEMOKRATIK... MILLETIN_KARARI_VURGUSU GENCLERIN S... | EKONOMIK K... | REJIM_DEGIS...

ULUSLARARASI HATALAR | ANTIDEMOKRATIK_UYGUL... HIZLLISTIKRARLI_HUKUMET

YETKI_ve_SORUMLULU... | REFAH_GU... |YARGI

ANAYASAL ...

SECIM_USULLERI

SECIM_GUVENLIGI_KO...

ONCEKI_SISTEME_ATIFLAR BENZETMELER
ALGLYONETIMI_IDD... | ONEMI DAHA_ONE... VESAYET_SORUNU IKL... ||| BIRLIK_BERABERLIK

TEK_ADAM_SORUNSALI

GELECEK_KAYGISI

IFADE..

GENCLERIN_SECIL. EVETCILERIN K... YASANMIS_KRIZLER TEROR_ORGUTLERINE_YONELIK

Beklenildigi iizere “EVET” ve “HAYIR” tercihlerini savunurken so6z konusu tercihlerin
sebeplerini de anlatmaya yonelik tweetler atildigi goriilmektedir. Miiteakiben “HAYIR”
tercihini savunan hesaplarin, Halk oylamasi ¢calismalarina yonelik adil bir ortam olusmadigina
ve Halk oylamasi kapsaminda se¢im giivenligi sorununa iliskin uyar1 tweetleri attiklar
goriiliirken “EVET” tercihini savunan politikacilarin yeni sistemin getirdiklerini, 6nceki
sistemin eksikliklerini ve teror orgiitlerinin de “HAYIR” tercihini secerek vatandaslarin
dikkatli olmasina yonelik agirlikh olarak uyarilar yaptigi goriilmektedir. Buna gore “EVET”
tercihini savunan politikacilarin tweetlerinin kodlama sonras1 kiimelenmesi Sekil-12’de
sunulmustur.
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Sekil 12: “EVET” Tercihine iliskin Atllan Tweetlerin icerik Grafigi

AVRUPADAKI_OLAYLAR
BENZETMELER

~—~ Binali Yildinm (@BA_Yildirim) ~ Twitter

:"'1 Recep Tayyip Erdogan (@RT_Erdogan) ~ Twitter

— Devlet Bahgeli (@dbdevletbahceli) ~ Twitter

ONCEKI_SISTEME_ATIFLAR

TEROR_ORGUTLERINE_YONELIK

YENI_SISTEMIN_OZELLIKLERI

Sekil-12’de gosterildigi iizere “EVET” tercihini savunan politikacilarin agirlikli olarak yeni
sistemin Ozelliklerine iliskin mesajlar verdigi goriilmektedir. Buna gore politikacilarin neden
“EVET” tercihinin secilmesine iligkin yeni sistemin degisikligine yonelik paylastig1 mesajlarin
dagilimi Sekil-13’de sunulmustur.

Sekil 13: “Neden Evet Tercihi” icerikli Tweetlerin Dagilim Grafigi
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. Binali Yildinm (@BA_Yildirim) ~ Twitter

_ Recep Tayyip Erdogan (@RT_Erdogan) ~ Twitier

' Devlet Bahgeli {@dbdevietbahceli) ~ Twitter
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MILLETIN_KARARI_VURGUSU |
REFAH_GUVENLIK

SECIM_USULLERI

VARG |

REJIM_DEGISIKLIGI_IDDIAS|

Sekil-13’de gosterildigi iizere AK Parti Genel Baskan1 ve Bagbakan Binali YILDIRIM n twitter
hesab1 lizerinde yeni sisteme yonelik hizli ve istikrarli hiikiimet ile ekonomik kalkinma ve
biiyiimenin gerceklesecegine yonelik tweetler atilirken, esas olarak halkoylamasina doniik
olarak son kararin millete ait oldugunu belirten tweetlerin yogun oldugu tespit edilmistir.
YILDIRIM, tweetlerinde yeni sistem degisikligi ile kararlari1 hizh alan hiikiimet
mekanizmalarinin olusturulacagini belirtirken milletin tercihinin “EVET” olarak ¢ikmasi
durumunda kendisi tarafindan ifade edildigi iizere bir “Demokrasi Otobaninin” olusturulacag:
belirtilmektedir. Bu asamada eski sistemden kaynaklanan vesayet ve cift baghligin sonucu
olarak kriz lireten sistemin Tiirkiyenin hizini kestigini ifade etmektedir. Bu kod basghg: altinda
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Cumhurbagkaninin attig1 bir tweette biirokrasinin yavaslatic1 etkisinin bu sistemle ortadan
kaldirilacag1 soyle ifade edilerek takipgi hesaplar tarafindan 4856 defa retweetlenmistir;
“Yeni sistemde karar alma siirecleri ¢cok daha siiratli ve etkin bir hal alacak,
biirokratik oligarsi son bulacak.” Cumhurbaskani1 Recep Tayyip ERDOGAN’a ait twitter
hesab1 iizerinden ise oOncelikli gen¢ vatandaslara yonelik olan milletvekilligi yasinin
diisiiriilmesi kapsaminda atilan tweetler ilk siradadir. Miiteakiben “HAYIR” tercihini savunan
politikacillarin siirekli vurguladiklar1 “Rejim Degisikligi” ifadesine karsit atilan tweetler
yeralmaktadir. MHP Genel Bagkan Devlet BAHCELI tarafindan tweetlerinde hizh ve istikrarh
hiikiimet konusu yer almazken, BAHCELI de tipki ERDOGAN gibi “Rejim Degisikligi”
iddialarina cevap vermistir. Bu kapsamda BAHCELI konunun rejim degisikliginden ziyade bir
“rota diizeltmesi” olarak diisiiniilmesi gerektigini belirterek rejimin degil hiikiimet etme
sisteminin degistigini ifade eden tweetler atmistir. Rejim degisikligi iddias1 konusunda
YILDIRIM ise tweetlerinde diger iki lidere gore daha somut orneklere vererek, bir dikdatoryal
yapmin olusturulmadigini, aksine denetimin artirilarak verilen yetki ile birlikte tim
sorumlulugun Cumhurbaskanina devredildigini ve sorumlulugun bizzat meclis tarafindan
denetlenecegini ifade etmistir. Ayrica secilecek kisinin en fazla iki donem bagkanlik
yapabilmesi de yine YILDIRIM tarafindan atilan tweetlerde dile getirilmektedir. Yine eski
sisteme vurgu yapilarak artik halkin en az % 50 oyunu almak suretiyle iktidar olunacag:
belirtilirken yeni sistemde Cumhurbaskaninin iddia edildigi gibi sonsuz yetkilerinin
olmadigini aksine meclis tarafindan stirekli denetime tabi tutulacagi ve bu konunun da bir
uzlas1 birlikteligi saglayacagi seklinde ifade edilmektedir. Bu anlamda “uzlas1” ve “denetim”
ifadelerinin siklikla bir arada kullanildig1 goriilmektedir. Sekil-13’de gosterilen yeni sisteme
yonelik toplam kavramsal analizde en sik hakkinda tweet atilan konunun milletin karar:
vurgusudur. Bu kapsamdaki tiim liderlerin bir cok tweetlerinde kararin millet tarafindan
verilecegini ifade ettigi goriilmektedir. Milletin karar1 vurgusuna yiiklenen anlam agisindan
ikiye ayrilmaktadir. Bu kapsamda ilk olarak yeni sisteme yonelik tek yetki verici mercinin
millet oldugunu isaret eden YILDIRIM'in da bir tweetinde belirttigi gibi “Yeni sistemle
milletimiz kendisini yonetenleri dogrudan sececek ve aym zamanda kendisini
yonetecekleri bizzat denetleyecek” halk oylamasi sonrasinda ne olacagin ifade eden
millet karar1 vurgusu yapilirken ikinci olarak da dogrudan 16 Nisan 2017 halk oylamasinda son
sozii soyleyecek milletin karar1 vurgusudur. “EVET” terchini savunan liderlerin ikinci vurguyu
daha sik kullandig: tespit edilmigtir.

“EVET” tercihini savunan politikacilarin tweetlerinde eski yonetim sisteminin 6zelliklerine
atfeden mesajlar da bulunmaktadir. Buna gore YILDIRIM tarafindan onceki sisteme yonelik
“Basbakanlik ve Cumhurbagkanligi” makamlarina yonelik yiiriitmede yasanilan c¢ift bashhk
sorunu ifade edilirken, basta darbeler olmak {iizere olusan kriz durumlarinda tiim erklerin
birbirleri ile dayanisma halinde ve erklerin ayriliginin tamamiyla gerceklesecegini belirten
tweetler atilmistir. “EVET” tercihini savunan {ii¢ politikacinin da eski yonetim sisteminin
kendiliginden kriz olusturan bir yapisinin olduguna yonelik ifadeleri tespit edilmistir. Bu
kapsamda iilkenin enerjisinin siirekli krizleri bertaraf etmekle harcadigi en yiiksek
retweetlenme oranina gore YILDIRIM tarafindan soyle belirtilmistir; “Mevcut hiikiimet
sistemiyle Tiirkiye maalesef siirekli sorunlarla, krizlerle ugrasti.”

“EVET” tercihini savunan politikacilarin halkoylamas1 sonucunda iilkemizinde birlik ve
beraberligini ozellikle milliyet¢i duygularla ifade ederek devletin biitiinligi icin_siklikla
“EVET” tercihinin yapilmas1 gerekti§ine yonelik tweetler attifi gortlmiistir. Ozellikle
BAHCELI'nin “Tiirk” ve “Devlet” kelimeleri ile birlikte siirekli “evet” tercihini iceren tweetler
attigr goriiliirken, YILDIRIM'n ise “millet” ve “beraberlik” kelimeleri ile birlikte “evet”
kelimesini barindiran tweetler attig1 tespit edilmistir.

“EVET” tercihini savunan politikacilarin son donemde Avrupa iilkelerinin Tiirk bakanlarin s6z
konusu iilkelerde yasayan vatandaslarla halkoylamasima iligkin bulusmalarini engelleyici
faaliyetlerine yonelik olarak da AB iilkelerini elestiren bazi tweetler attig1 goriiliirken soz
konusu iilkelerde yasayan vatandaslara hitaben sakin ve sukunet icerisinde kalinmasi ile ilgili
bazi uyar1 tweetleri attig1 tespit edilerek gercek tepkinin halkoylamasi sonucunda verilecegine
iliskin vurgular yapildig1 tespit edilmistir. Buna istinaden “HAYIR” tercihini savunan
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hesaplardan “@kilicdarogluk” isimli hesaplarin “EVET” tercihini savunan politikacilara destek
tweetleri attig1 goriiliirken diger iki hesaptan bu yonde atilan bir tweet tespiti olmamuistir.

Bu boliimde “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin tweetleri analiz edilecektir. “HAYIR”
tercihini savunan politikacilarin halk oylamasina iligkin tweetlerinin kodlama grafigi Sekil-
14’de sunulmustur.

Sekil 14: “HAYIR” Tercihine iliskin Atilan Tweetlerin icerik Grafigi
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30 REFERANDUM_CALISMALARININ
> d _ADIL_OLMAMASI
20 A SECIM_GUVENLIGI_KONULARI
10 f TOPLANTI_SLOGAN_EYLEM
NEDEN_HAYIR_TERCIHI
0
HDP Kemal Kiligdaroglu
(@HDPgenelmerkezi) ~ (@kilicdarogluk) ~
Twitter Twitter

Orneklemimizde “HAYIR” tercihini savunan politikacilar, beklenildigi iizere en fazla halk
oylamasinda neden hayir tercihi yapilmasi gerektigini ifade eden tweetler attig1 gortilmiistiir.
Ancak soz konusu hesaplar iizerinde Halk oylamasinin giivenligi ile halk oylamasi
calismalarinin adil yiiriitiilmedigine iliskin iddialar iceren baz tweetler de tespit edilmistir. Bu
kapsamda oncelikle “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin ifadeleri alt kodlamalarda
analiz edilecektir. Ilgili grafik Sekil-15’de sunulmustur.

Sekil 15: “Neden Hayir Tercihi” icerikli Tweetlerin Dagilim Grafigi
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Sekil-15'te gosterildigi tlizere “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin neden “hayir”
tercihinin secilmesi icin attiklar1 tweetlerden bir cogunun slogan ve eyleme yonelik harekete
gecirme tweeti oldugu goriilmiistiir. Bu kapsamda “#Haywdahayw var diyerek yola
cikwyoruz” ya da “Hayw icin komsularvmzin kapisimi calmaya cikwyoruz.
#lkomsumhaywdiyor” vb. tweetlerle “HAYIR” tercihini sececek takipcilerin beraber
hareket etmesine yonelik bilgilendirmelerin yapilmaya calistign goriilmektedir. “HAYIR”
tercihini savunan politikacilarin tweetlerinde neden “hayir” tercihinin secgilmesi gerektigine
iligkin tweetlerinde iilke yonetiminin tek bir kisinin eline teslim edilecegine yonelik iddialar
yer almaktadir. “Tek adam” yapisi olusturulacag iddia edilen yeni sisteme yonelik elestiriler
kapsaminda “@HDPgenelmerkezi” tarafindan atilan tweetlerde “diktator” ve tiirevi
kelimelerin siklikla kullanildigr goriilmektedir. “@kilicdarogluk” isimli resmi twitter
hesabindan s6z konusu ifadeyi ve tiirevlerini iceren bir tweet atilmamistir. “HAYIR” kanadinda
yer alan hesaplarin halkin iradesinin tek bir kisinin ellerine emanet edilecegini iddia ettikleri
tepki tweetlerinin takipcileri tarafindan retweet edilme oranmimin yiiksek oldugu
gozlemlenmektedir. Bu sebepten diger “hayir” nedenlerinden daha c¢ok kullanilmasinin
anlamli oldugu goriilmektedir. “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin oOzellikle
halkoylamasina yonelik olarak antidemokratik soylemler ve uygulamalar olduguna iligskin
ifadeler iceren tweetler oldugunu ifade ederken s6z konusu tweetlerin yaklasik % 99’unun
“@HDPgenelmerkezi” tarafindan atildig1 gozlemlenmistir. Bu kapsamda ilgili siyasi partinin
bazi milletvekillerinin haksiz olarak tutukluluklarinin devam ettigi ve temelinde etnik siyaset
ile ayrimcilik yapilarak fasist ve militarist uygulamalar icra edildigi iddia edilerek, iddia edilen
durumun ortadan kaldirilmasi i¢in “hayir” tercihinin segilmesi gerektigi belirtilmektedir.
“HAYIR” kanadindaki diger politikacilarin bu konudaki ortak elestiride bulunduklar: konu ise
hukuksuz uygulamalarin ortaya ¢ikma ihtimali sebebiyle “hayir” tercihinin se¢ilmesine yonelik
tweet paylasimlaridir. Buna ilave olarak ise iilkenin issizlik, ekonomik kriz ve teror gibi daha
onemli sorunlarin varlig1 sebebiyle “hayir” tercihini isaret eden tweetler atildig gortilmiistiir.
Soz konusu tweetler 1-2 tweet civarinda olup retweet oran1 orta seviyelerdedir.
“@HDPgenelmerkezi” hesabinin bu konular kapsaminda bir paylasimi bulunmamaktadir.
Yine “HAYIR” kanadindaki tiim politikacilarin “hayir” tercihine yonelik iddia edilen terorist
yaklasimina yonelik tepki tweetleri ile bu algimmin oniine gecilmesi gerekliligi ifade
edilmektedir. Neden “hayir” denilmesine yonelik bir diger alt kodlama bashg: da tweetlerde
iddia edildigi tlizere demokratik ve esitlikgi yOnetim sisteminden vazgecilmesinin
engellenmesine yoneliktir. Bu kapsamda ozellikle “@HDPgenelmerkezi” isimli hesabin
tweetlerinin fazlahig1 dikkat ¢cekmektedir. “Biz baris ic¢in, adil ve esit bir yasam icin
HAYIR diyecegiz”, “Yerel Demokrasi Icin HAYIR! #HDPhaywrDiyor” ya da
“#HAYIRciinkit halkin iradesine, kendi kendini yonetme kararina saygt
duyuyoruz.” vb. tweetler ile mevcut sistemde iddia edildigi gibi esitlik¢i, demokratik bir
diizenin tesis edildigi ve bunlarin kaybedilmemesi i¢in “HAYIR” tercihinin secilmesi gerektigi
ifade edilmektedir. Halk oylamasi giindemindeki siyasetciler arasinda giindeme gelen secilme
yasinin diistiriilmesi ve genc milletvekillerinin mecliste yer almalarina iligskin s6z konusu
vekillerin ayricalikh ailelerden gelecek sayica fazla olmayan vekiller olacag: seklinde tweetler
atildigy goriilmektedir.

“HAYIR” tercihini savunan politikacilarin neden “hayir” tercihini savunduklarinda iliskin
kisminin analizinden sonra “HAYIR” kanadindaki “@HDPgenelmerkezi” tarafindan atilan
siyaset kurumlar1 ve siyaset¢ilerin halk oylamasina iligkin ¢aligmalarinda adil bir calisma
ortammin  olusturulmadigima  iliskin  attiklar1  tweetlerin  analizi  yapilacaktir.
“@HDPgenelmerkezi” isimli hesaptan atilan tweetlerinde 6zellikle iktidar partisinin halk
oylamasi caligmalarinda hazinenin kaynaklarimi kullandigina dair iddialara ilave olarak,
devletin teror orgiitii ile irtibati olan belediyelere atadigi kayyum gorevlilerinin “evet”
kampanyas yiiriittiigiine yonelik iddialarda bulunmaktadir. Orneklemde “HAYIR” tercihini
savunan “@HDPgenelmerkezi” isimli hesaplardan olmak iizere sandik giivenliginin
saglanmasma iligkin “#SandigiKoruHAYIRaSahipCik” vb. hashtagler ile bilgilendirme
calismalar yaptig: goriilmektedir.
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SONUC

Aralik 2016 tarihinde ilk kanun degisikligi teklifinin yapilarak Ocak 2017 tarihinde TBMM
Genel Kurulu tarafindan kabul edilip Cumhurbaskan1 Recep Tayyip ERDOGAN tarafindan
onaylanarak halkin tercihine bagvurmak iizere 16 Nisan 2017 tarihinde icra edilecek halk
oylamasina sunulmasi hitaminda 6rneklemimizde yer alan politikacilarin tercihlerine yonelik
yazili, gorsel ve dijital ortamlarda yiiriittiikleri kampanyalarin analizinin toplumsal agidan
biiyiik bir 6nem tasidig1 degerlendirilmektedir. Giris boliimiinde de arz edildigi {izere tiim
diinyada politikacilarin sosyal aglar siyasi tercihlerinin kampanyalarin yiiriitmek icin siklikla
kullandiklar1 goriilmektedir. Ote yandan secimlerin sonuglarimi, hatta cesitli devrim
hareketlerini koriikleyici etkisinden dolay1 sosyal aglarda iiretilen verilerin analizi bilim
insanlarinin dikkatini cekmektedir. Ortaya cikan biiyiik verinin analiz giicliigii sebebiyle
yalnizca ilgili kanun degisikligi tizerinde yasama ve onay makami olan politik aktorlerin twitter
hesaplarinin ilgili tarih araliginda incelenmesi bu calismanin kisit1 olarak secilerek ilgili
politikacilarin kampanyalarini sosyal aglardan nasil yiiriittiiklerini tespit etmenin belki de halk
oylamasinin sonuclariin tahmininde nitel acidan ipuclar1 saglayacag diisiiniilmektedir. Bu
kapsamda sosyal bilimciler arasinda kullanimi yayginlasan nitel veri analizi yazilimlariin
yardimiyla politikacilarin kampanya eylemlerinden ortaya cikan hususlar paylasilmaya
calisilmistir. S6z konusu analiz icra edilirken bircok yonden giivenirligi ve gecerliligi test
edilmeye calisilmigtir.

Bu kapsamda orneklemimize dahil olan hesaplarin igerikleri ve hesaplarin birbirleri ile
kargilagtirilarak karsilastirma gecerliligi ve nihayetinde tarafimizca yapilan yorumlarin
gecerliligi cesitli parametrelerle test edilmistir.

Bu calismada Bilgin’in (2014:17) A.Breton’dan aktardig1 iizere analizler icra edilirken
Breton'un “Aziz Paul Roux demek istiyor ki” seklinde soze baslayan bir elestirmene
verdigi cevaba gore “Eger oyle demek isteseydi, emin olunuz ki derdi” yaklasimiyla
gercekten ne ifade etmek istedigini anlamak iizere hareket edilmeye gayret edilmistir.

Nitekim Nitel Veri Analizinde sonuglarin yorumlanmasi asamasinda akla yatkinlik hususu
kodlamalarin referans degerlerinden ve kiimeleme siirecinde yanhligin en aza indirgenmesi
izerine biligsel olarak analizlerde ve kodlamada su sorular yoneltilmistir (Miles ve Huberman,

1994:4).
1. Atilan tweetin ilgili politikacinin yiiriittiigii kampanyadaki yeri nedir?

2. Icerikteki kodlanmis alanin bir 6zelligi varsa; bu, iki kelime ile veya bir hashtag ile nasil ifade
edilebilirdi?

Bu sorularla kodlama sistemi siirekli gozden gecirilerek yinelenme c¢alismasi yapilmistir.
Nitekim yinelenme ¢alismasi arastirmanin gecerligini de artirmaktadir (Saillard, 2012:37).

Bu calismanin gecerliligini saglamak iizere yukarida bahsedilen islemler 15181nda ¢alismalarin
bulgular1 degerlendirildiginde “EVET” tercihini savunan liderlerin twitter kullaniminda dikkat
ceken hususun yapmis olduklar1 etkinlik paylasimlaridir. Bu kapsamda ozellikle
Cumhurbaskam Recep Tayyip ERDOGAN’a ve AK Parti Genel Bagskani ve Basbakan Binali
YILDIRIM’a ait resmi twitter hesaplarinda vatandas bulusmalar, acilis vb. faaliyetler yaptiklar
veya yapacaklar yerleri bildiren tweetler attiklar1 goriilmektedir. Bu kapsamda YILDIRIM
bulundugu sehire istinaden oncelikle yapilan icraatlar1 140 karakter igerisinde oOrnegin
“Vatammmzi bir uctan bir uca kalkindirma yolunda Kirklareli'ye onemli
yatirimlar yaptik.”" #KwrklareiEVET diyor!” veya “Millete hizmet anlaysiyla
tilkemizin dogusunu batisindan aywt etmedik, Kars'a sayisiz eser kazandirdik.
#KarsEVETdiyor!” vb. ifadelerle gidecekleri sehire iliskin yapilan icraatlardan
bahsedilirken ilgili sehirle “evet” tercihini birlestiren hashtag kullanimlari ile olasi etkinin daha
da artirdmasinin hedeflendigi goriiliirken miiteakiben anlhk bildirim tweetlerinde
“Basbakan Yildirun, #UsakEVETdiyor mitinginde Usaklh vatandaslarimizla
bulusuyor” yapilan toplant1 faaliyetinin bildirimine yonelik devamli bir patern izlendigi
dikkat ¢ekmektedir. Bu paternin hemen hemen tiim vatandas bulusmalarinda izlendigi
goriilmektedir. Takip edilen bu paterne istinaden s6z konusu hashtaglerin paylasimi ilgili
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toplantinin gerceklestigi giin normal olarak en yiiksek seviyeye ¢iktig1, toplantinin bitimini
miiteakiben ayni oranda diistiigii goriilmektedir. YILDIRIM'in vatandas bulusmalarinda
bolgelere gore yapilan 6rnekleme tweet trendleri Sekil-16’da gosterilmektedir.

Sekil 16: Vatandas Bulusmalar1 Hashtagleri Orneklemi Kullanim Grafigi
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@#usakevetdiyor

@ zgimishaneevetdiyor

@ #balkesirevetdiyor

(%]

L]

=
#bingélevetdiyor

@ #nevsehirevetdiyor

#mudlaevetdiyor

@ #karsevetdiyor

Mart-17 Misan-17

Orneklemimizde yeralan hesaplardan en cok retweet edilme oranina sahip hesabin
Cumhurbaskanm Recep Tayyip ERDOGAN’a ait “@RT_FErdogan” oldugu goriiliirken, soz
konusu hesab1 MHP Genel Bagkani1 Devlet BAHCELI'ye ait “@dbdevletbahceli” hesab1 takip
etmektedir. S6z konusu hesaplar en ¢ok retweet edilme orani sahip olmasina ragmen her iki
hesabin da tweetlerinde hashtag kullanmamasi dikkat ¢ekicidir. “HAYIR” tercihini savunan
politikacilarin konu ile ilgili tweetlerinde yiiksek hashtag kullaniminda bulunarak fark
edilebilirlik etkilerini (awareness effect) artirdig1 diisiiniildiigtinde, 6zellikle 6rneklemimizdeki
en yiiksek takipci sayisina sahip olan “@RT_Erdogan” isimli hesaptan atilan tweetlerde
hashtag kullaniminin “EVET” tercihine yonelik yiiriitilen kampanyaya onemli katkilar
saglayacagi  degerlendirilmektedir. = Ornegin,  kullandigi = hashtagler = sayesinde
orneklemimizdeki hesaplardan en diisiik ikinci takipci sayisina sahip olmasina ragmen en
yiiksek retweetlenme oranina sahip olan “@BA_Yildirim” isimli hesaba benzer bir hashtag
kullanimimin Sekil-16’da belirtilen 6rnek hashtaglerin kullanilma seviyesini yaklagik 10 kat
artiracagl sonucuna varilmaktadir. Ozellikle 6rneklemimizde “HAYIR” kampanyasi yiiriiten
politikacilarin takipgi sayisinin “@kilicdarogluk” haricinde diisiik olmasina ragmen ilgili
hesaplar tarafindan hashtag ihtiva eden tweetler atilmasiyla savunduklar tercihin daha fazla
kitlelere ulastigini soylemek miimkiindiir.

Orneklemimizde “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin tweetlerinde “EVET” tercihini
savunan politikacilarin aksine cogunlukla kitlelere dogrudan cagrisim yapan ve slogan hissi
veren “Birlikte yasayan bizler birlikte kazanalim. Sen de HAYIR de,
giiliislerimizi cogaltalim” veya “Biz kadwinlar '"Tek"ten giicliiyiiz!
#birliktenHAYIRdogar” gibi tweetler attig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada yeralan twitter
hesaplariin takipgileri ile paylastiklar1 goriislerinde yukarida bahsedildigi lizere “EVET”
tercihinde bulunan politikacilarin yer bildirimi ve icraat tweetleri ile “HAYIR” tercihinde
bulunan politikacilarin kitlesel orgiitlenme ve harekete gecirme olarak degerlendirilebilecek
slogan hissi uyandiran tweetleri karsilagtirma dis1 birakildiginda politikacilarin hesaplarina
gore “Neden Evet tercih edilmeli?” veya “Neden Hayir tercih edilmeli?” sorularina rehber
olarak degerlendirilen twetlerin kodlama sikhigina gore grafigi Sekil-17’de sunulmustur.
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Sekil 17: EVET\HAYIR Nedenleri Kodlamasina iliskin Tweetlerin Dagilim

NEDEN_EVET_TERCiHi = _
NEDEN_HAYIR_TERCiHi “5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140 150

u Devlet Bahgeli (@dbdevletbahceli) Recep Tayyip Erdogan (@RT_Erdogan) u Binali Yildinm (@BA_Yildirim)

mHDP (@HDPgenelmerkezi) Kemal Kiligdaroglu (@kilicdarogluk)

Sekil-17’de her iki tercihi savunan politikacilarin hemen hemen esit seviyede ilgili tercihlerini
tweetlerinde ifade etmeye calistigi goriiliirken “EVET” tercihini savunan politikacilarin
yaklasik % 50 oraninda daha yiiksek tweet attig1 tespit edilmistir. Bu kapsamda atilan
tweetlerin Ozellikleri incelendiginde ise NVA'min otomatik kodlama marifetiyle yapilan
karsilastirma analizinde “HAYIR” tercihini savunan hesaplardan “@HDPgenelmerkezi”
yiiksek oranda takip ettikleri kullanicilarin atmis olduklar1 agiklamalar1 retweet ettigi
goriiliirken “@kilicdarogluk” hesabindan kendi climleleri ile hayir tercihini acikladiklar:
goriilmektedir. “EVET” tercihini savunan hesaplardaki durum analiz edildiginde ise yalnzca
“@BA_Yildirim” hesabimin takip ettigi hesaplarin yapmis olduklar1 paylasimlar retweet
edilerek “evet” tercihinin gerekceleri ifade edilmis, orneklemimizde “EVET” tercihini savunan
diger hesaplarim ise “evet” tercihinin gerekcelerini kendi 6zgiin ciimleleri ile ifade etmeye
calistiklar1 goriilmektedir. Konuya takipciler acgisindan bakildiginda “HAYIR” tercihini
savunan politikacilarin takipgilerinin tweetlerine etkilesim anlaminda olumlu katk: sagladig:
miitaala edilirken, ilgili politikacilarin kendi ifadelerini tweetlerine yansitmasinda olumsuz
etki sagladig1 diisiiniilmektedir. Bu anlamda “EVET” tercihini savunan politikacilarin Sekil-
1’de gosterildigi lizere toplam orneklem takip¢i sayisinin % 747tinii barindirdigl goz oniine
alindiginda, ilgili hesaplarin takip ettigi hesap sayilarim artirmasi ve takip ettikleri hesaplarin
ifadelerini retweetlemesi durumunda da anlik tweet paylasiminda “HAYIR” tercihini savunan
politikacillarin  yaklagik ii¢ kati kadar kitleye ulasabilecegi degerlendirilmektedir.
Orneklemimizde yeralan hesaplardan atilan tweetlerin bazilarinda kavramsal yoniiyle
savunduklar1 tercihin kampanyasim olumsuz etkileyebilecek tutarsizliklar gosterdigi tespit
edilmistir. Bu anlamda “@HDPgenelmerkezi” tarafindan neden “hayir” tercihinin secilmesine
iliskin siklikla halk oylamasinda “evet” cikmasi durumunda esitlik ve demokratik haklarin
ortadan kaldirilacagina yonelik tweetlerin atildig1 goriilmektedir. Dolayh olarak demokratik ve
esitlik kavramlarmin varhigimm kabul eden tweetlere karsihik olarak ise halkoylamasi
siirecindeki anti-demokratik uygulamalarin varligina yonelik tweetler atildig: tespit edilmistir.

Bu calismada elde edilen bulgular 1siginda “EVET” tercihini savunan politikacilarin
tweetlerinde “evet” tercihine yonelik olarak en biiylik argiimaninin “hizli ve istikrarh devlet
yonetimi” oldugu belirtilirken “HAYIR” tercihini savunan politikacilarm en biiyiik
arglimaninin ise “Tek Adam” sloganiyla milletin verecegi yetkinin tek kiside toplanmasina
kars1 itiraz oldugu goriilmektedir. Oteyandan politikacilarin tercihlerine yonelik
kampanyalarini yiiriitme faaliyetlerinde twitter platformunu da yiiksek bir oranda kullandig:
da bu ¢alismanin 6nemli bir sonucudur. Bu kapsamda “EVET” tercihini savunan politikacilarin
twitter mecrasin1 agirhkh olarak yapilan icraatlarin anlatimi ve yeni sistemin getirdigi
ozellikleri aciklayicr bigcimde kullandig1 tespit edilirken, “HAYIR” tercihini savunan
politikacilarin takipgilerin harekete gecirmek maksadiyla agresif, hareket gecirme amaci
tastyan slogan seklindeki tweetler attig1 fakat diisiik seviyede “hayir” tercihinin nedenlerini
anlatmaya calistig1 goriilmektedir. Yukarida da bahsedildigi tizere agresif ve kavgaci tweetlerde
yiiksek hashtag kullanimi1 ve dogrudan tweet kullanimi yapilirken, “HAYIR” tercihinin
sebeplerinde retweet oraninin yiikselmesi s06z konusu tercihi savunan politikacilarin
kampanyalarini bilginin daha ¢ok yayilmas1 anlaminda olumsuz etkiledigi goriilmektedir.
Ciinkii “HAYIR” nedenlerinin anlatiminin cogunlukla baska hesaplardan alintilar veya
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koyulan adres linkleri seklinde yapilmasi. Takipgiler acisinda anhik bilginin alinmasim
zorlagtirmaktadir. Oteyandan “HAYIR” tercihini savunan hesaplarin oldukca diisiik bir
seviyede milletin kararina yonelik tweetler attig1 goriilmektedir. Bu konu da o6zellikle “EVET”
kampanyasimi yiiriiten politikacilarin tweetlerinde cok sik kullanilan “milletin karar1”
mottosuna karst “HAYIR” calismalar1 yapan politikacilar igin eksi olarak
degerlendirilmektedir. “EVET” tercihini savunan politikacilarin ise mevcut takipci
potansiyellerine dayanarak daha agresif twitter kullanimu ile yiiriittiikleri kampanyaya katki
saglayabilecegi degerlendirilmektedir. Daha 6nce de bahsedildigi tizere bir diger konu ise
“Tiirkiye” kelimesinin kullamminin diistikliigiidiir. “HAYIR” kampanyasim1 savunan her iki
hesabin da “Tiirkiye” kelimesini “EVET” kampanyasin yiiriiten hesaplara gore % 70 oraninda
daha az kullandig1 tespit edilmistir. Buna gore birlik ve beraberlik s6ylemini benimsedikleri
iddia edilen hesaplardan iilkenin ismini oldukca az duymanin da “HAYIR” kampanyasini
“EVET” kampanyasinin gerisine tasiyacagi diisiiniilmektedir.

Orneklemde yeralan politikacilari hesaplarmm analizinde bir sosyal fenomen unsuru olan
twitter uygulamasinin yiiriitiilen kampanyalara etkileri zaman kisiti ile kisitlanmais bir verinin
izerinden analiz edilmeye ¢alisilmistir. “HAYIR” tercihini savunan politikacilarin daha agresif
twitter kullanimia karsilik “EVET” tercihini savunan politikacilarin yiiksek oranda
bilgilendirici tweet paylasimlarinda bulundugu tespit edilmistir. Bu kapsamda “HAYIR”
kampanyasini savunan hesaplardan atilan tweetlerin %32’sinin hayir tercihinin sec¢ilmesine
yonelik bilgilendirme eylemi icerirken, “EVET” tercihini savunan politikacilarin tweetlerindeki
soz konusu oran % 68’e ¢ikmaktadir. Dolayisiyla Atilan tweetler itibariyle “HAYIR” tercihini
savunan politikacilarin yogun twitter kullanimina ragmen daha az bilgilendirme tweetleri
attig1 goriiliirken, “EVET” tercihini savunan politikacilarin ise daha az tweet paylasimi ile daha
yogun bilgilendirme tweetleri attig1 goriilmektedir. Twitter mecrasinin zaman kisitimizda her
iki kampanyanin dinamiklerini nasil etkiledigi, niyetlerin, eylemlerin, davraniglarin en kisa
nas1l ifade edildigini ilgili politikacilarin hesaplar1 baglaminda analiz edildigi bu ¢alismanin
halk oylamasi sonrasinda icra edilmesi muhtemel once-sonra analizine de 6nemli katkilar
saglayabilecegi ve bu alanda yapilacak calismalara temel cerceve saglayabilecegi
degerlendirilmektedir. Bu calisma, ¢ok kiiclik bir veriyi, NVA yazilimlarinin yetenekleri
vasitasiyla otomatik ve elle kodlamak suretiyle analizi ederek halk oylamasina iliskin liderlerin
twitter kullanimi trendlerini belirlemistir. Twitter hesaplarinin trendinin tespitinde Sekil-
1’deki grafigin de calismamizda dikkat cekici bir yonii bulunmaktadir. Bu baglamda istatistiki
olarak gecerliligi olmamasina ragmen ilk defa Cumhurbaskaninin halk tarafindan secildigi
2014 y1linda secimi kazanan Cumhurbaskam Recep Tayyip ERDOGAN"1n almis oldugu % 51,65
oy oranm ile halihazirdaki takipci sayisi arasindaki benzerlik dikkat cekicidir. Nitekim
takipcileri tarafindan en yiiksek retweet edilen hesap olmasi sebebiyle takipcilerinin biiyiik bir
kisminin  “EVET” kampanyasinin savunucularindan oldugu degerlendirilmektedir. Bu
anlamda hedef kitleye ulasmada bilgi akisinin saglanmasinda “EVET” tercihini savunan
politikacilarin takipgi profillerinin avantajini kullanmak suretiyle artan twitter kullanim
grafigi ve neden “EVET” sorusuna yonelik icerigin sunulmasi nedeniyle onde oldugu
degerlendirilmektedir. Ancak agresif twitter kullanimi ile yapilan kodlamaya istinaden
“HAYIR” tercihinin yeterince anlatilmadig bir twitter kullanim ile ilgili hesaplarin twitter
mecrasinda “EVET” tercihini yakalamasinin gii¢ oldugu degerlendirilmektedir.
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