BEYNELMILEL TURIZMDE SATIN ALMA GUCU
PARITELERINI TAYIN ETME PROBLEMLERI

Dog¢. Dr. Halil DIRIMTEKIN

I

Ilerleyen Diinya ekonomisinde itibari para meblaglan ile yapi-
lan degisimin, kolaylikla gerceklesmesi i¢in, memleketlerdeki kiit-
levi istira kuvvetlerinin esit olmasi1 gerekmektedir. Biitiin memle-
ketlerde turistler bu ihtiyaci duymaktadirlar; zira hudutlar: asan
turizme satin alma gici iliskileri, turizmi 6nemli sekilde etkile-
mektedir. Memleketler arasindaki satin alma gligleri siiphesiz fark-
Lidir. Bunun icin dis gezilerde yiiksek satin alma giicleri ve «kati»
nakti kiymetler yerine, nisbeten ucuz ve «sulp» memleketler secil-
melidir. Onlar evvelce boyle fiat farklar1 vermislerdir. Bununla be-
raber, yine de noksansiz bir fiat mukayesesi yapilamiyacaktir. Ciin-
- kit memleketlerde yasayis ve ahisilmus istihlaklar- Yiiksek gelirler-
kisisel ve sosyal dagitimda farklicar.

Burada satin alma giiciiniin ve fiat seviyelerinin tayinine de
¢énem verilmelidir. Bunlar esas zorluklar olup son 20 - 30 senc ige-
risinde diizeltme metodu ile yenilmistir. Tlk ve son harplerin endex
rakkamlar1 yiiksek alinmustir. Ayrica satin alma giigleri memleket-
lerde degisik metodlarla hesaplanmaktadir. '

Kambiyolar, hi¢ bir zaman gergek kiymeti vermemistir. Onlar
daha ziyade teoriktir. Eskiden daima kambiyoya Onem verilmis,
bundan dolay, degisik kiymet akislari, satin alma giicii iliskilerine
uymamistir.

Borsalar 20 sene icinde, suni rakkamlar verdiklerinden fayda-
It olmamustir. Bunun icin biiyiik bir gevre Birinci Diinya harbi so-
nunda, iktisadi krize girdi. Masraflarda ve fiatlarda dagimik bir
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akim basladi. Bu cevvela emtia gruplarini ve sonra da biitiin [iatla-
r1 etkiledi.

Ananevi satin alma giicti dengesi, ailelerin kiigiilmesiyle ge¢im
masraflarinin par¢alanmasina yol agti. Sonra paranin satin alma
giici istihlaklar ile diger emtia fiatlarinin dengesizligi icinde bas-
tan ¢iktr. Satin alma giicii her endiistride ve her ailede, degisiklik
gosterdi. Fakat ge¢im masraflar1 bakimindan son senelerde mem-
leketlerden elde edilen bilgiler, memnuniyetle karsilandi. Boylece
turistler istihlak alanim ve genel durumu gérmiis oldular.

Genellikle turistlerin satin alma giicleri, kiymetli malzemelere
yonelir, buradan turizmde satin alma giigleri seviyesini arastirmak
miimkiindiir. Evvela bir araya konulan «emtia gruplari» ele alimr,
bunlar hakiki turist esyasini ve turistik faaliyetleri kapsamaktadir.
Gortilecegi gibi satin alma giicii, normal bir aile temeli tizerinden
degerlendirilmektedir. Bu da giinliik hayat seviyesindeki emtia ve
hizmetleri ihtiva eder. Yalniz burada kiigiik bir grup ilgimizden
uzak kalmaktadir.

Biitlin emtia ve faaliyetler asagidaki sekilde gruplandirlir.

1 — Nakliye
a) Tasit araglar; demiryollar, otobiis vs.
b) Motorlu araclar icin gerekli yedek parca, araba ve
motor bakimi, garaj vs.
2 — Konaklama
a) Geceleme, bu katagorinin kisimlar
1 — Kamplar
2 — Basit misafir evleri
3 — Vasat oteller

4 __ Liuks oteller
b) Yiyecek (a) daki kisimlar igin
3 — Kisisel giderler

Sehir i¢i nakliyat, gezmek, posta vs.
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Bu tertipleme esit memleketler arasindaki turizm fiatlarina
biiyiik ve pratik istifade saglamis oluyor., Kamplarla, biiyiik otel-
ler arasinda fiatlar ¢ok farkhdir. Satin alma giicii rakkamlan yu-
karidan asagiya 1 (a) dan 2 (b) ye kadar her bolim icin kat'i ola-
rak tesbit edilmistir. Yalmz 3. gruptakiler satin alma gii¢lerinden
dogar. Fakat devamli degildir. Ciinkii genis sekilde yiikselen malze-
me fiatlar1 dniinde kalir.

1. Grup : Nakliye; Eldcki tarifelerden kolayeca tesbit edilir.

2. Grup: Konaklama; gerzilecck memleketlere ait kataloglar
cle alinarak halledilir.

Bugiin isletmeleri yukarndaki tasnife uygun kataloglarda gor-
mek mimkiindiir. Buna uygun biitiin Avrupa memleketlerinde ali-
silmis otel kataloglar1 vardir. 3 ¢ ayrilan otel gruplar igin, pratik
bilgiler bulunmaktadir.

Kamplardaki iase ve kisisel masraflar 2. grup b de gosteril-
mistir. Gida gruplarindan esas ihtiyaglari dogrudan dogruya karsi-
layan gida maddeleri alinmistir. Tabiiki, bu gruba yiiksek fiatli gi-
da maddeleri dahil edilmemis, tutumlu aileler géz oniine alinmis-
tir. Burada fazla ve istenilen degil, miimkiin ve ihtiya¢ olan mad-
deler kullanilir.

3. Grupta bir cok hatalar yapilmaktadir. Turistin genel mas--
raflar icinde bunlar hangi nisbetlerdedir, acaba 1 ve 2 gruplara esit
midir? Béylece masraf biinyelerine gore turizm nevileri taninmaya
calisilir. Fiatlarda ¢ok zaman yiikselme vardir. Daima yeni ilan edi-
len neticelere gore degerleme yapmalidir.

Bagimsiz satin alma giicleri seviyeleri basit olarak tesbit edil-
melidir. Fakat bu problemde en zor tesbit edilen emtiadir. Clinkii
fiatlar1 herzaman oynamaktadir. Emtia grubu icinde emtianin ka-
ti olarak tesbit cdilen biiylik kismi ile hizmetler bulunur.

Her sahis seyahat masraflarini asagidaki 3 grup icinde bulunan
rakkamlara uydurmaya ve ihtiyaclariyle kisisel ortasiii bulmaya
calisir.
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Oturuian A B

Gider Gruplar
Memleket Memleketi Memleketi

1 — Nakliye
a) Demir yolu fiat 100 76 138
b) Diger araglar i¢in
yapilan giderler 100 114 92
2 — Konaklama

a) Geceleme

1— Kamplarda 100 89 171
2 — Basit misafir evlerinde 100 90 131
3~ Vasat otellerde 100 84 152
4 — Liiks otellerde 100 71 205
)  Yiyecek
1 -— Kampta 100 68 114
2 - Basit misafir evlerinde 100 76 187
3 — Vasat otellevde 100 95 207
4 - Liiks otellerde 100 91 248
3 - Kigisel Giderler 100 116 131

A, Memleketi rakkamlar1 oturulan memlekete nazaran ucuz,
B, ise pahali olan memleketlerdir.

Indeksin biinyesi miitecanis degildir. Biri igin «ucuz» digerine
«pahali» memleket denilmektedir. A memleketinde demiryolu ta-
rifesi ¢ok ucuz oldugundan segilebilir, ancak benzindén yiiksek
giimriik alinmasi buray: pahali yapmaktadir. Gida maddeleri fiat-
lari da oturulan memleketteki kadardir. Restoranlarda ise bir 6giin
yemek cok pahalidir. Sonra bolgeler arasinda da farklar bulunmak-
tadir. Memleketin sahillerinde fiatlar, igerlere nazaran yiiksektir.
Merkez sehirleri ile eyaletler arasinda da durum boyledir. Fakat
satin alma gilicii rakkamlarindaki farklar turizme wmani degildir.
Sonra kira ve gida maddelerine ait, memleketin gesitli yerlerinden
ve biiyiik sehirlerden misaller ele alinabilir.

Cetvel muhakkakki énemli rakkamlar veriyor. Ancak bu her
zaman gercege tam uymayabilir. Fakat kati sonuglara varilmak is-
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tenirse, o memleketin istatistikleri ele alimir. Bu sckilde hareket et-
mek hakikate yaklastirir.

Bir turist tatili icin fiatlar arasinda en ucuz memleket A ve en
pahali, B yi dengeye getirebilir. 4 gider grubu arasindaki iliskileri
kisisel ihtiyaglarma uygun olarak diizenler.

Grup Hisse Saiin alma Ufki Satin, alma Ufki
giicii seviyest ara giicii seviyesi ara
« memieket A Tal memleket B Fx4
1 2 3 it 5
1. b) 15 BT 1710 92 1380
2. a) (2) 20 90 1800 113 2260
2. b) (3) 55 95 5225 201 11055
3 10 116 1160 131 1310
100 9895 16005
100 : 100

98.95 = 160.05

Turist, A da ayn1 kendi memleketindeki gibi masral yapacak-
tir. Fakat B memleketinde bu % 60 daha fazladir. Her iki cetvel
turistin satin alma giicii seviyesini, ve satin alma hissesini belirt-
mektedir.

Bununla beraber

a) Bir memleketin turistik bakimdan pahali veya ucuz olma-
s1 kestirilemez. Bu, ¢ok defa kisisel goriislere dayanmaktadir.

b) Turistler icin subjektif hesap sonuglari alinmistir.

1 — Hangi katagori turislerin ihtiya¢larina uygundur.
2 — Bu katagorinin hangi kismi onlarin biitiin masraflarim
kapsamaktadir.

Her memlekette, satin alma giicii rakkamlari tanzim edilmis-
tir. Bunlar grup rakkamlar gibi kiymetten uzak ve az onemlidir.
Ciinkii tahmin edilemiyen rakkamlari yazilmis yahut arzu edilen
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bir ihtiya¢ semasi arastirilarak fiatlar tesbit olunmustur. Her
memlekette bu rakkamlar tesbit edilemez. Meseld yol gosterme
hizmetleri ve senelik tiirlii degisiklikler satin alma giicti iliskilerini
tam olarak aksettirmez. Bu husus, konjontiirel hareketlerin ve ge-
cim fiatlarindaki degisikliklerin iistiine ¢cikmistir. Bu genel yiikse-
lis karsisinda disar1 ¢ikmis olan turist, kolayca kendi sahsi ihti-

vaclarint durdurarak satin alma giicli seviyesini - yeniden tanzim
eder.

Her memlekette 2 nci masral giruplarinda pek btiyik fiat hare-
ketleri olmamaktadir. Ciinkii bu onceden kataloglarla tesbit ve
ilan edilmis olup her tiirli turiste hitap etmektedir.

Turist ihtiyatla hareket ederck, ihtiyaci olan vasitalari mas-
raf biinyelerini (ihtiyaclar ve nakliyat) etkileyebilir. Bugiine ka-
dar turist, seyyahat kataloglar: ile hududu asmistir. Boylece, her-
hangi bir memleketin pahali oldugunu 6grencrek hesaplarini ve
masraflarmi buna gére ayarlar.

Ilan etmek suretiyle satin alma giicii seviyesi ancak sonuglar
belirtir. Bunlar agik olup hepsi incelenerck hesap edilirse genel
satin alma glicli seviyesi bulunur. Ancak metodu devamh islah, ve
sonuglar1 daima tashih etmek lazimdir.

II

Satin alma giiciiniin ilk hedefi mal istihlakidir. Biitiin isletme-
lerin gayesi mal ve hizmetleri ihtiyaglarmm oniine getirmektir. Av-
rupa memleketlerinde seyahatler arz ve taleble tesekkiil eden fi-
atlara gore yapilir. (Dogu Avrupa’da resmen tesbit edilmis fiatlar
gbrilmiistiir.) Kontroller bazi memleketlerde fiat klaslarmmn oy-
namasina mani olur. Odemelerde esas hamle bir serbest parayt
ekonomide kullanmak ve iyi bir otelcilik yapmaktir. Sahsi ve genis

faaliyetleri, saglam fiatlar disinda sinirlandirmali ve kaliteyide ih-
mal etmemelidir.

Fiatlara tesir edilir, fakat bu devamsizdir. Bunun yaninda ha-
kiki fiatlar: isletmelerin tesbit etmesi lazimdir. Isletmeler, serma-
ve seyrini izleyerek, bunu asgari hadde indirmelidir. Boylece ha-
kiki fiatla turistin Odeyebilecegi fiatlar ayarlamr. Otelcilikte, ya-
bancilarin masraflarimin biiyiikk kismim isgal etmemek kaidedir.
Isletme iktisadi arastirmalarinin en énemlisi gecimi az olan aileler



23

ile mevsim degismeleridir. Bu durumlarda otelci fiatlart ve imas-
raflar1 azaltmaya mecburdur. Miistahsil taralindan yapilan satin
alma glicli analizleri su gayeleri giitmektedir.

1 — Memleketleri masraf bunyclerine gore esit yapmak icin
miistahsil turizmi gerceklestirmek,

2 — 2. boliimdeki istihlak esyasi salislarindan kazanmal,

3 — Memleketlerin turistik yerlerini gostermek ve gelecekie
bunlar1 gelistirmektir.

1 inci gaye safl iktisadi igletmccilik 2 inci ve 3 lncii gaye satin
alma giicti seviyesini halak iktisadi yoniine dogru yoéneltmektedir.

Her ii¢ gayeye, yalniz iktisadi isletmelcrin ¢alismasiyle erisilir.
Demokratik memlcketlerde esit isletmeler tesis edilir. 2. kisimda-
ki istihlak esyasit uzak cevherleri calistirmaya yarar. Evveld esit
memleketlerde ilan edilmis sekillerde malzeme gogalir. Hazir islet-
meler i¢in otelcilik biiyiitiilmiis sekilde gerckli araclart ile kendi-
lerini gosterir. Sonra bunlar model isletmelere yerlerini birakarak
kisim 2 ye dogru kayar. Demokratik memleketler digerleriyle ayni
techizati yapmak ig¢in yeni tesisler ve isletmeler kurar.

Boyle calismalarla 6lgiilii bir bolluk iginde iktisadi isletmeci-
lik problemlerini ¢ozmek miimkiindiir. Sonra diger memleketler-
deki fiat hareketlerini arastirmaktir.

Bu arastirmalar vergi sisteminin karisikhigi ve faaliyetlerinin
zorluklariyle karsilagir. Diger taraftan turizm yalmiz teoriye bira-
kilamaz, masraflar ve kazanclar birlestirereck, memleketin gerile-
me ve gelisme meyli satin alma giicii seviyesiyle tesbit edilir.
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