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Bu ¢aligma, Nigde merkezde haftalik olarak kurulan iki pazarda saticilik yapan kadimnlar lizerinedir. Pazarlardan biri persembe, digeri
cumartesi giinleri kurulmaktadir. Calisma, nitel arastirma yontemine gore gerceklestirilen saha c¢aligmasina dayanmaktadir. Calismanin
amaci; pazarda iriinlerini satan kadmlarin ekonomik hayat i¢indeki konumlarinin nasil oldugunu, pazardaki iligkilerinin onlara sosyal gii¢
kazandirip kazandirmadigini, sosyal statiilerinde bir degisime neden olup olmadigini kesfetmektir. Arastirmada, kadmlarin ¢ogunun
pazarciliga erken yasta basladiklar1 gorilmiistiir. Gorlisme yapilan kadmlarin ¢ogunlugu igin pazarcilik temel ge¢im kaynagidir. Pazar
yerinde kadinlar genel olarak yakin akrabalariyla birlikte ¢aligmaktadirlar. Akrabalik ve tanisiklik, kadmlar i¢in énemli sosyal sermaye
kaynaklarindan biridir. Ayrica kadmnlar hane i¢i emek iliskilerinin 6énemli bir pargasidirlar. Elde edilen kazanglari hanenin ortak hesabina
dahil edilmektedir. Uriiniin pazarlamasinda ve sunulmasinda kadmlarin giyim tarzlari, kullandiklari diller gibi simgesel sermayeler
miisterilerle iliskilerde 6nemli araglar olabilmektedir. Pazarcilik kadinlarin giiclenmesine olumlu katkilar sunabilmektedir. Diger taraftan

kadinlar, hane i¢i emek siirecinden kurtulamamaktadirlar ve ¢ogunlukla ticari iligkilerin denetiminden yoksundurlar. Ayrica kadinlar igin
tezgahtarligin 6tesine gegmelerinde birtakim toplumsal ve kiiltiirel engeller bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Pazarci Kadinlar, Toplumsal Cinsiyet, Sosyal Sermaye, Simgesel Sermaye, Nigde.

ABSTRACT

This study is about women who sell in the two local bazaars established weekly in Nigde centre. One of the local bazaars is on Thursdays
and the other is on Saturdays. Fieldwork has been carried out. The aim of the study is to find out the position of women who sell their
products in economic life, whether their relationship in the local bazaar gives them social strength or not, whether there is a change in their
social status or not. The research found that most women started to local trade at an early age. For the majority of women interviewed, local
trading is the main source of livelihood. At the local bazaar place, women generally work with their close relatives. Kinship and
acquaintance are one of the important sources of social capital for women. In addition, saleswomen are an important part of domestic labor
relations. Earnings obtained are included in the joint account of the household. Symbolic capital, such as women’s clothing styles, languages
used in trading and presenting the product, can provide important tools in relations with customers. Local trading can contribute positively to
women’s empowerment. On the other hand, they can’t get rid of the domestic labour process and they are often deprived of the control of
commercial relations. There are a number of social and cultural barriers that go beyond local trading.

Keywords: Saleswomen, Gender, Social Capital, Symbolic Capital, Nigde.
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Giris

Pazarlar, geleneksel olarak kentlerin 6nemli ekonomik alanlarindan biri olagelmistir.
Periyodik olarak haftada bir kentlerin farkli yerlerinde kurulan pazarlar “semt pazar1” olarak
bilinmektedir. Idari otoritenin kontrolii altinda, belirli yerlerde kurulan bu pazarlar alicilar ile
saticilarin  kamusal etkilesim sahnelerinden biri sayilabilir. Her ne kadar kamu idaresinin
denetimindeymis gibi goriinse de gogunlukla kayit disi ekonomik alanin i¢inde kalmaktadir. Belirli
mekan1 olmadan yapilanlar genel olarak ‘igsportacilik’ olarak da bilinmektedir. Ayrica sehirlerin
belirlenmis olan pazar yerlerinin kenarimda konumlanan ve hi¢bir bedel 6demeden isportacilik yapan
pazarcilara da rastlanabilmektedir. Basta sebze, meyve ve tahil gibi gida maddeleri olmak iizere giyim,
ev-mutfak ara¢ gerecleri gibi lirlinler de pazarlarda satilabilmektedir. Pazarlar, ucuz olmalarinin yani
sira Ozellikle meyve ve sebzelerin tazeliginden Otiirii insanlarin tercih sebebi olabilmektedirler. Kentler
gelisip kent niifusu arttikca semt pazarlarinin sayist da misteri trafigi de artabilmekte, buna bagl
olarak pazarcilik sektorii de gelisim gosterebilmektedir. Sektdre ve meslege doniisen pazarcilik genel
olarak birden fazla insan giiciine ihtiya¢ duymaktadir. Cogunlukla yakin akrabalik iliskilerine veya
hane emegine dayal gergeklestirilmektedir. Dolayisiyla erkekler disinda kadinlara da pazarcilikta
roller diisebilmektedir. Bu arasgtirmanin odaklandigi konu da pazarci kadinlarin ekonomik alandaki
konumlaniglaridir. Pazarci kadinlarin pazardaki ekonomik iligkilerde nasil bir emek siireci iginde
olduklarin1 ve bunun nasil bir kiiltlirel ¢erceveye sahip oldugunu, pazarcilifin toplumsal cinsiyet
esitsizligini ve rollerini nasil etkiledigini kesfetmeyi amaglayan bu c¢alisma, Nigde merkezde haftalik
kurulan iki pazar 6meginde yapilan saha arastirmasina dayandirilmistir. Kadinlarin ne zamandan beri
bu isi yaptiklar1 ve nasil bu ise basladiklari, ne tiir tirlinler sattiklari, pazarciligin sosyal iliskilerdeki
yeri, pazarcilik siiresince miisterilerle kurduklar iligkiler ve etkilesim bigimleri, cinsiyetlerine 6zgii
durumlarinin nasil bir degisim gosterdigi veya ne tiir zorluklar ¢ektikleri gibi sorular ekseninde saha
caligmasi yapilmstir.

Arastirma nitel arastirma yoOntemine dayali gergeklestirildigi i¢in makalede belirgin bir
kuramsal ve kavramsal ¢ergeve cizilmemis ancak pazarcilik yapan kadinlarin ekonomik ve toplumsal
iligkileri, konumlaniglari, toplumsal cinsiyet rollerindeki degisimler gibi konulardaki durumlarim
anlamak ve betimlenmek istenirken daha elestirel bir perspektif benimsenmistir. Teorik kavram setleri
veya izahlar bulgularin yorumlanmasinda ise kosulmustur. Bagka bir ifadeyle teorik insa, aragtirma
nesnesinin ingasina bagli sekilde kullanilmistir. Ayrica arastirma pazardaki genel ekonomik ve
toplumsal iliskilerden ziyade sadece pazarci kadinlarin durumuna odaklanmaistir.

Makalenin genel ¢ercevesinden bahsedecek olursak, ilk olarak pazarciligin ekonomik alandaki
yerine deginilmis, devaminda semt pazarlar1 iizerine yapilan arastirmalara bakilmis ve sonrasinda
arastirma bulgulan analiz edilmeye c¢aligilmistir. Bulgular kisminda ise ilk olarak pazarciliga nasil
bagladiklari, ne zamandan beri bunu yaptiklari, kimlerle ¢aligtiklari, hane i¢i emek iligkileri gibi
konular ele alinmis, sonrasinda miisterilerle kurduklari iligki ve etkilesimler incelenmis, ardindan ise
pazarciligin kadin kimligine etkisi, yasadiklan sikintilar ile gelecege bakislar1 yorumlanmustir.

Kayit Dis1 Sektor Olarak Isportacihik ve Pazarciik

Gizli ekonomi, resmi olmayan ekonomi, paralel ekonomi, yeralt1 ekonomisi, enformel
ekonomi gibi ifadelerle de anilan kayit dis1 ekonominin belirgin bir tanim1 bulunmamaktadir. ‘Kayit
dis1 ekonomi’ veya ‘gizli ekonomi’ faaliyetlerinin icine vergi kacakgiligi, faturasiz aligveris, haksiz
muafiyet ya da slibvansiyonlardan yararlanma, sigortasiz ¢aligma, kagakeilik, uyusturucu ticareti, ev
isleri, ¢ocuk bakimi gibi ¢esitli ¢calisma bicimleri dahil edilebilmektedir. Biitiin bu faaliyetlerin en
onemli ortak tarafi, ekonomideki geleneksel Ol¢iim araglarla hesaplanamiyor oluslar1 ve resmi
rakamlara yansimamis olmalaridir (Ozoylu, 1996, s. 10). Baska bir ifadeyle kayit dis1 ekonomi igin
“resmi makamlarin, 6zellikle vergi idaresinin bilgisi disinda gerceklestirilen yasal ve yasa dis1 iktisadi
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faaliyetler ve islemler sonucu elde edilen haksiz para ve para ile ifade edilebilen menfaatler” (Bakkal,
2007, s. 6) seklinde bir tanim referans alinabilir. Kamu otoritesinin bilgisi disinda, resmi verilere
yansimayan, bir boliimii piyasa mekanizmas1 dahilinde, bir boliimii de hane halki ekonomisi i¢inde
olabilmektedir. Gelismis tilkelerde kayit disi ekonomiye kurumsal ve vergisel niteliklere yol
acabiliyorken gelismekte olan iilkelerde kayit dist1 ekonomi konusunda yapisal faktorler etkili
olabilmektedir (Bakkal, 2007, s. 189). Tiirkiye’de de kayit disi ekonomi orani 6nemli diizeydedir ve
yapisal ekonomik sorunlarin bir gergegi olarak siirmektedir. Seyyar saticilik, igportacilik veyahut
pazarcilik da kayit dis1 ekonominin dnemli pargalarindan biri sayilabilmektedirler. Ayrica bu tip isler,
bireysel veya hane halkinin ge¢imlik ekonomisinde de 6nemli bir yer alabilmektedir. Pazarcilik ikinci
bir is olarak yapilabilecegi gibi, basli bagina bir meslek seklinde de siirdiiriilebilmektedir. Pazarcilikta,
belediyenin belirlemis oldugu yerlerde belirli bir iicret karsiliginda tezgéh yeri kiralanabilmektedir. Bu
acidan yasal tarafi var gibi goriinse de aligverisler vergi kontrolii disindadir. Serbest bir tarafi
bulunmaktadir. Diger taraftan pazardaki ekonomik faaliyetin toplumsal yapiyla ve gii¢ iliskileriyle de
dogrudan iliskisi bulunmaktadir. S6z gelimi pazarda bir {iriin satmak isteyen her yeni birey, pazardaki
mevcut ve ¢ogunlukla goriiniir olmayan oOrtiik gii¢ iliskilerinin engeliyle karsilasabilmektedir. Bu
durum kisinin sosyal ¢evresi (sosyal sermaye giicii), sattig1 lirlinlin niteligi ile baglantili oldugu gibi
yas, cinsiyet gibi 6zelliklerle de ilintili olabilmektedir.

Akgeyik ve arkadaglarinin (2004) Istanbul’'un Eminénii ilgesinde isportacilik yapanlar
iizerinde gergeklestirdikleri arastirmada oOne c¢ikan bazi bulgular, arastirmamizdaki bulgular
yorumlamada onemli kiyaslama olanaklar1 sunmaktadir. Yaptiklar1 arastirmada, ¢ogu igportacinin
Istanbul dis1 dogumlu oldugu, gocle geldigi ve bu ise girismelerinde metropoliin gerekli ekonomik
firsatlar1 sunmamasimin etkisi oldugu ortaya konulmus ve ayrica sadece cezalandirici yaptinm ve
tedbirlerle isportaciligin ortadan kaldirilamayacagi vurgulanmistir. Onemli diger bir bulgu da
issizlikten dolayr bagvurulan isportacilifin veyahut seyyar saticiligin gorlisme yapilan Kkisiler
tarafindan giderek meslek seklinde benimsenmeye basladigidir. Katilimcilarim yarisi, bu meslegi
siirdiirmekte kararliligin1 ifade etmistir. Formel sektoriin bu kesim igin cazibesini yitirmesi ve
ekonomik kazang bakimindan asgari standartlarin {izerinde olmasi da bu durumu besleyebilmektedir.
Ayrica enformel sektor olarak isportacilarda uzmanlasma ve profesyonellesme egiliminin yiiksekligi
de elde edilen baska bir tespit olmustur. Belirli sektorlerde yogunlastiklari gézlemlenmistir. Resmi
kurumlardan (belediye, maliye, polis) gordiikleri baski, sosyal giivenlik meselesi ve meslegin
toplumdaki diisiik statiisii gibi konular karsilastiklar1 en 6nemli sorunlar olmaktadir. Diisiik statii, cogu
zaman meslegin gizlenmesinde ve kendi cocugunun ayni iste devam etmesini istememesinde
somutlagmaktadir (Akgeyik,2005, s. 123-125).

Semt Pazarlar1 Uzerine Yapilan Bazi Cahsmalar

Hodder (1965), pazarla ilgili teorik agiklamalar gelistiren ilk isimlerden biri olmus ve
geleneksel pazarlarin kokenleri ve gelisimi konusunda miibadele ihtiyaglarina, yerel degisimlere ve
uzun mesafeli ticaretle iliskisine dikkati ¢ekmistir. Calismasinda pazarlarin sadece yerel ihtiyaclar
cercevesinde degil digsal ekonomik ve politik gelismelerle de nitelik degistirdigine vurgular
yapilmistir. Bununla birlikte ¢alismada, pazarlarin sadece ekonomik degil ayni zamanda sosyal ve
kiiltiirel nitelikler tasidig1 da ifade edilmistir.

Haftalik pazarlarin, formel aligveris mekanlarma (bakkal, manav, market vb) kiyasla gerek
iiriiniin tazeligi ve gerekse diistik ticreti ya da pazarlik pay1 gibi nedenlerden 6tiirii miisterilerin tercih
konusu olabildigi sdylenebilir. Sehirlerdeki haftalik semt pazarlarimi ‘alternatif aligveris merkezleri’
olarak tanimlayan Ozgii¢ ve Mitchell (2000), Istanbul 6zgiiliinde, periyodik semt pazarlar {izerine
gerceklestirdikleri arastirmada, pazarlarm triinlerin kalitesi, ¢esitliligi ve fiyati gibi noktalarda
birbirlerinden farklilastiklari ifade etmislerdir. Keza, gegici pazarlarin sundugu gorece ucuz fiyattan
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dolay1 satin alma giicii diisiik toplumsal kesimlerin taleplerine cevap vermeleri agisindan ekonomik
azgelismislik konusunda supap gorevi gordiiklerine de vurgu yapmislardir.

Haftalik semt pazarlarinda basarili olmak acisindan saticilar igin ‘lokasyon’ son derece
onemlidir (Ozgii¢ ve Mitchell, 2000). Gerek kurulan semt bakimindan gerekse pazarda tezgahin
acildig1 lokasyon bakimindan saticilar arasinda ciddi rekabetin oldugu sdylenebilir. Alicilara erisim
pazarcilar i¢in 6nemli kriter olmasindan &tiiri ekonomik kazang babinda tezgahin kuruldugu yer ¢esitli
avantajlar saglayabilmektedir. Pazarin merkezi olarak tarif edebilecegimiz belediye tarafindan tahsis
edilen alan uzun siiredir pazarcilik yapanlar tarafindan kendi aralarinda taksim edilmistir. Belediyeye
yillik ddenen iicret karsiliginda bu yerler kiralanmaktadir. Sonradan pazarcilifa baslayan veya gegici
igsportacilik  yapmak isteyenler ise, pazar yerinin Oniinden uzanan caddenin uglarina
eklemlenmektedirler. Daha ¢ok pazarin kiyisinda veya kenarinda tezgéh agmaktadirlar.

Koday ve Celikoglu'nun (2011) Bartin merkezdeki semt pazarlar1 disinda, saticilarin
tamaminin kadm oldugu ve yaklagik 200 yillik gegmise sahip “Kadinlar Pazar1 (Galla Pazar)” iizerine
yaptiklari arastirmada pazarda taze ve organik iiriinlerin satildigini, yoresel giyim kusam ile konusma
dilinin hakim oldugunu ortaya koymuslardir. Keza pazarm o6zelliklerinden o6tiirii, yerli ve yabanci
turistler tarafindan ilgi odagi oldugunu belirtmislerdir. Toplamda 179 kadin pazarcinin bulundugu
pazar yerinde iriinlerin tamaminin saticilarin kendi iirettikleri iiriinler oldugu tespit edilmistir. Sebze
ve meyve gibi bitkisel iiriinler yaninda yogurt, siit, tereyagi, peynir gibi hayvansal gidalar da
pazarlanabilmektedir. ‘Kadinlar Pazar1’ i¢in otopark tahsis edilmis ve belediye tarafindan 6zgilliigii ve
organik {iriin satiglarinin devamlili1 i¢in halden iriinlerin getirilisi ve pazarlanisi engellenmistir. Kis
aylarina gore yaz aylarinda iiriin ¢esitliginin arttig1 pazarda rekabet ortamimin korunmasi amaciyla
iiriin satig miktarina kotalar da konulmustur. Yapilan arastirmada, Bartin halkinin ekseriyetinin meyve
ve sebze ihtiyacinin ¢ogunlugunu pazardan sagladigi belirlenmistir.

Caliskan’in (2007), Bursa ve Canakkale’de kurulan periyodik pazarlar iizerine yaptigi
aragtirmada, Bursa’daki saticilarin 9%22’si, Canakkale’deki saticilarin ise %40°1 sattigi iiriinlerin
iireticisinin kendisi oldugu ortaya konulmustur. Her iki ildeki pazarcilarin ¢ogunlugunun gegimini
pazarciliktan saglamakta oldugu belirtilmistir. Canakkale pazarlarinda daha cok merkeze bagh
kdylerden tireticilerin yer aldigmin tespit edildigi arastirmada, 6zellikle de Canakkale pazarlarinda
kadin saticilarin sayisinin azimsanmayacak diizeyde oldugu (Bursa’ya kiyasla) ifade edilmistir. Ote
yandan {irlin ¢esitliligi agisindan kadin saticilarin erkeklere gore daha az iiriin ¢esidine ve miktarina
sahip oldugu da belirtilen noktalardan olmustur. Ayrica arastirmada, semt sakinlerinden pazar yeriyle
ilgili ulasim/otopark sorunlari, acil durumlarda ulagimi engellemesi, ¢evre kirliligi olusturmasi gibi
cesitli yanitlar da elde edilmistir.

Elazig’da kurulan semt pazarlan {izerine arastirma yapan Tungel (2003), goriisiilen kisilerin
yaklagik yarisinin pazarciliktan bagka is yapmadigini, diger yarisinin ise ek gelir olarak bu isi yaptigini
tespit etmistir. Ayrica aragtirmada, pazarda aligveris yapanlarim énemli boliimiiniin orta ve alt seviyede
gelire sahibi olduklar1 ve gida maddeleri disindaki ihtiyaglarini da ¢ogunlukla pazardan karsiladiklar
ortaya c¢ikartilmistir. Pazarlarin satilan iirlinler agisindan baska yetistirici bolgelere bagimli oldugu
ancak hasat zamanlarinda yakin kirsal alanlardan da iiriin girisleri oldugu da belirlenmistir.

Arastirmanin Yontemi ve Calisma Grubu

Bu calisma, pazarda iirlin satan kadmlarin ekonomik iliskiler alani igindeki konumlarim
anlamaya yonelik nitel arastirma yontemiyle gerceklestirilen saha arastirmasima dayanmaktadir. Nitel
yontemler igerisinde yer alan durum c¢aligmasi desenine gore aragtirma tasarimi yapilmistir. Durum
caligmasi aragtirmasinda, gercek baglam ya da ortamin iginde bir durumun arastiriimasi
gergeklestirilir. Aragtirma siireci 6zel bir durumun belirlenmesinden baslar, belirli parametrelere gore
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simmirlamaya gidilebilir, calismanin amacina gore nasil bir durum analizinin yapilacagi belirlenir.
Durum ¢aligmasinda, arastirma yiiriitiirken aragtirmacinin amacina yararlt olabilecek her tiirlii olanak
dikkate aliabilir. Durum, tek mekanl veya ¢ok mekanl olabilir veya bir konu (i¢sel, aragsal) lizerinde
arastirmaci odaklanabilir. Duruma uygun amaclh drnekleme secilir ve durumu arastirmaya yonelik veri
toplama teknikleri kullanilabilir (miilakatlardan, gozlemlerden, dokiimanlardan vd kaynaklardan
yararlanma). Elde edilen veriler, amaca gore degisen durumun tamamina veya belli bir yoniine iliskin
analiz edilir ve son olarak arasgtirmaci durumun anlamini analiz tiirline gére yorumlayarak verir
(Creswell, 2013, s. 96-101).

Bu aragtirmada pazarci kadinlarin ekonomik alan igindeki iligkilerine odaklanilmis, kadinlarin
pazardaki pratikleri, pazardaki ¢aligma zamanlar1 aragsal durum caligmasina gore arastirilip anlamaya
ve betimlenmeye calisilmistir. Bu dogrultuda Nigde merkezde birden fazla mekén aragtirma siirecinde
konu edinmistir. Bunlardan ilki Nigde merkezde, Songur Mahallesi’nde Nigde Kalesi yaninda kurulan
‘Persembe Pazar1’ ikincisi Asagi Kayabasi Mahallesi'nde, Ozbelde’de kurulan ‘Cumartesi Pazarr’dir.
Nigde’de bunlardan baska da pazarlar kurulmaktadir. Ancak diger semt pazarlart da bu pazarlarin
genel Ozelliklerini tasidiklar1  gozlemlendiginden ve arastrma imkanlart elvermediginden
secilmemistir. Aragtirma iki pazar yeri ile smirlandirilmistir. Persembe Pazari en kalabalik ve en
yogun, miisteri kitlesinin sosyo-ekonomik diizeyi bakimindan da son derece heterojen olanidir.
Cumartesi Pazar1 ise son yillarda yeni yapilasma i¢inde olan ve ¢ogunlukla orta ve iist sinifin tercih
ettigi bir muhitte yer almaktadir. Arastirma 2018 yili icerisinde bir boliimii Agustos, bir bolimii de
Ekim ay1 igerisinde gergeklestirilmistir ve toplamda 10 kisi ile goriigme olanagi saglanabilmistir.
Gortiisiilen kisiler amagh o6rneklemeye uygun sekilde segilmistir. Gozlem, enformel sohbet ve
derinlemesine miilakat teknikleri kullanmilmistir. Gozlem ve goriismeler dogal ortamda ve ¢ogunlukla
giin i¢inde gerceklestirilmistir. Bulgularin analizi kisminda goriislilen kisilerin sadece kodlart
kullanilmagtir.

Arastirmayla Ilgili Temel Bulgular

Pazarci kadinlarla yapilan goriismelere gegmeden Once secilen iki pazarin lokasyonundan ve
genel toplumsal niteliginden bahsetmemiz yararli olacaktir. Kentin en biiylik pazar1 olan Persembe
Pazar1 merkezdeki en kapsamli pazarlardan sayilabilir. Persembe Pazari, genis bir alana sahip olmakla
birlikte pazara g¢ikan cadde ve yol iizerinde bagka igportacilarla karsilasmak miimkiindiir. Daimi
pazarcilik yapanlar belediyeye isgaliye bedeli karsiliginda tezgah agmaktadirlar. Sokak ve cadde
iizerinde, pazarin disinda tezgah acanlar ise cogunlukla mevsime goére kendi iirlinlerini satan
(cogunlukla kdyliiler) veya el iiriinii satanlardir. Pazar yerinin {istii agiktir. Insan trafiginin yogun
oldugu pazar yeri, her sosyo-ckonomik diizeyden miisteriyi cekebilmektedir. Daimi pazarcilik
yapanlarin ekseriyeti birbirini tanimaktadir ve kendi derneklerinde orgiitliiliik gostermektedirler.
Cumartesi Pazan ise kent merkezinden biraz mesafede, yeni yapilan iiniversite hastanesine ve Bor
Yolu'na daha yakin bir konumdadir. Bulundugu muhit yapilagmasinmi siirdiirmektedir. Cevresi
iiniversiteye daha yakin oldugundan ve yeni yapilar ile yasam alanlarimi iginde barindirdigindan dolay1
orta smif ve istli i¢in de cazibe merkezi durumundadir. Bunun yanmda eski konutlar da
bulunmaktadir. Dolayisiyla pazarin miisteri kitlesi Persembe Pazari’na gore daha az heterojendir.
Miisteri trafigi ve aligveris hacmi bakimindan da gorece daha diisiik seviyededir. Ek olarak, pazarin
iistli kapalidir ve insan trafigi agisindan daha sakin bir goriiniime sahiptir. S6z konusu iki pazar yeri ile
diger semt pazarlarinda tezgah acanlar bulunmakla birlikte birka¢ pazar tercih eden, daha sinirh
pazarcilik yapanlar da s6z konusudur.

Gozlemlerde ilk géze carpan hususlardan biri, (her ne kadar pazarci kadinlar satista goriilse
de) pazarcilik isinde erkek egemen bir iligkinin olmasidir. Zira sadece satig degil, {iriiniin aracilardan
alimi, taginmasi, depolanmasi ve bunun hesabinin tutulmasi, 6demelerin yapilmasi gibi konularda
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erkeklerin egemen oldugunu sdyleyebiliriz. Bu isi uzun siiredir ve bir meslek olarak yapanlar aym
zamanda dernek catisi icinde Orgiitlii olabilmektedirler. Dernek gibi orgiitliilliklerde de erkek
egemenligi s6z konusudur. Kadmlar genel olarak sayet iiriinleri kendileri yetistiriyorlarsa onun
yetistirilmesinde ve satisinda gorev almaktadirlar. Dolayisiyla degiskenlik veya gorelilik tasisa da,
cinsiyete gore belirli is boliimiiniin oldugunu sdyleyebiliriz.

Gorligme yapilan kadmlarin ¢cogunlugu temel gecim kaynagi olarak pazarciligi gordiigiinii ve
bu isi daimi yaptigini belirtmistir. Ancak ek gelir olarak siirdiirenler de bulunmaktadir. One cikan
onemli bir ayrinti olarak ¢ogunlugunun yakin akrabalariyla birlikte pazarda tezgdh actigidir.
Gozlemlerde bir akraba grubunun aymi pazar yerinde birden fazla tezgah kurdugu da kesfedilen
bulgular arasindadir. Cogunlukla es ve ¢ocuklarla birlikte pazarcilik yapan kadmlar hane emeginin
onemli bileskesidirler. Kadimlar genel olarak tezgahta, sunum ve satista bulunmaktadirlar.

Goze carpan Onemli hususlardan biri pazarci kadinlarin hemen hemen hepsinin geleneksel
veya koylii diyebilecegimiz kiyafetleriyle (basortiilii veya salvarli, ¢ogunlukla renkli salvarli vb)
pazarda konumlanmalaridir. Goriismelerde, bu sekilde daha rahat ettiklerini, soguk havalarda daha
zaruri olduklarini belirtmislerdir. Ote yandan geleneksel kiyafetlerin aym1 zamanda ¢ikara
doniistiiriilebilen simgesel sermayeler' olduklarini da not etmek gerekir. Ozellikle meyve ve sebzelerin
organik oldugunu isaret eden karakteristige sahip olmalar1 hasebiyle de bu giyimler onem arz
etmektedir. Diger bir husus miisterilerin tazelik ve organiklik beklentisinin farkinda olmalar1 ve buna
uygun taktikler gelistirmis olmalidir. Nitekim aligverisler sirasinda bir iirliniin fiyatina bakilirken bile
tezgahtaki kadinlarin “kendimiz yetistiriyoruz” ile baglayan karsilasama pratikleri ile sik sik
karsilagsmak miimkiin olmustur. Cok sik rastlanan bu sOylem, miisterilere organiklik, tazelik
konusunda giivenilirlik verme isteginin bir parcasidir. Organiklik genel olarak koyliiliikle, koyliiliik ise
kiyafet, sunum bicimi ile temsil edilebilmekte ve hatta siveli ifadelerle daha da dogal bir panorama
ortaya g¢ikartilabilmektedir. Baz1 tezgahlarda kadin saticilarin yaninda erkekler yer alsa da sunumu
cogunlukla kadinlar yapmakta, erkekler ya {iriinli tartma ya da {iriin karsihiginda paray: alan kasiyer
vazifesi gormektedirler. Dolayisiyla sunum rollerinde kadin basat aktér konumundadir ve tiim
simgesel degerlerini ve gili¢lerini devreye sokabilmektedir. S6z gelimi ¢cogunlugun orta yas ve istil
olmasi, toplumun yasa gosterdigi hiirmet gibi durumlar géz Oniinde tutuldugunda, yasa ve ayrica
kadina yiiklenin tiim olumlu bilgi stoklar1 simgesel sermayeyi besleyen hususlar olarak kadin saticilar
tarafindan temsil edilmeye calisilmaktadir. Kadin saticilar, kendi yasam dongiilerini dahil olduklar
hane emeginden ayr1 degil, onunla biitiinlesecek sekilde, tiim simgesel Oriintiileri satigin performansina
tahvil etmektedirler. Pazarda bir nevi “vitrin’ roliindedirler. Ancak bu vitrin; kendi bireyselliklerinin,
ekonomik ve kiiltiirel 6zerkliklerinin degil, hane ile kendini biitiinlestirmesi ve arka planda toplumsal
cinsiyet esitsizliginin yeniden {iretildigi ‘hanenin vitrini’ sayilabilir.

Nigde’deki semt pazarlarindan iki 6rnegi ele aldigimiz bu ¢alismada goriisiilen kisilerle ilgili
temel bulgular Tablo 1’de verilmistir. Evli olanlarin hepsinin esleriyle (ve bazilari ayrica ¢ocuklariyla
da) birlikte pazarda saticilik yaptigimi soyleyebiliriz. Bosanmis olanlarm da yine genel olarak
cocuklaryla birlikte hane dayanismasi gostermekte oldugunu gérmekteyiz. Goriisiilen kisiler i¢inde en

! Simgesel sermaye kavrami, burada Bourdieu’niin (2013) isaret etmis oldugu anlamin yerel baglamdaki temsil bigimleriyle
kullanilmistir. Buna gore simgesel sermaye diger sermaye yapilar ile yakin iligki i¢cinde olan veya diger sermaye tiirlerini
(ekonomik sermaye, kiiltlirel sermaye vd) icinde barindiran ve birtakim gosterge degerlerini (diploma gibi) kapsayan, itibar
saglayici ve ayni zamanda ¢ikara donistiiriilebilir olandir. Simgesel sermayenin degerini ise bu ¢aligmada kendi baglami ve
durumsallig1 i¢inde degerlendirmekteyiz. Yaz aylarinda pazarcilarla ilgili gézlem ve arastirmanin ilk evrelerinde, peynir satan
pazarci bir kadin (gecici olarak sadece yazin satmaktaydi) {irliniinli pazarlarken “biz Yériigiiz” ifadesini kullanmis, bunu
neden bastirarak sOyledigi soruldugunda ise kendi hayvanlari oldugunu, onlar1 gezdirip iyi beslediklerini, sahtekarlik
yapmadiklarini belirtmis ve tim bunlar1 {rlinlerinin dogal oldugunun gostergesi olarak ifade etmeye calistig1
gozlemlenmistir. Dolayistyla Yoriikliik bir nevi pazardaki iiriinlerin giivenilirlifinde ve satiminda ¢ikara doniistiiriilen
simgesel bir sermaye olabilmektedir.
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diisiik yas 35, en yiiksek yas 66’tir. Diger gézlemler de dikkate aldigimizda bu bulgu, orta yas ve tistii
kadinlarin pazarcilikta 6ne ¢ikmakta oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Onemli bir bulgu olarak Persembe Pazari’nda goériisme yapilan kadinlarm dordiiniin
Melendizli* olmasidir (digerinin de kocasi yine Melendizli). Dolayistyla Melendizlilerin oran
bakimindan Persembe Pazari’nda yer almalar1 ve bunlarin ¢ogunlugunun bu isi ¢ok uzun yillardir
siirdiirmiis olmalar1, keza bazilarinin Istanbul gibi biiyiik sehirlerde de gegmis yillarda pazarcilik
yaptiklarini belirtmis olmalar1 dikkate degerdir. Bu durum, Nigde 6zgiiliinde belirli topluluklara gore
mesleki i boliimil ve uzmanlagsmanin pazarcilik hususunda yapilagmis oldugunun bir gostergesi olarak
yorumlanabilir. Kuskusuz belirli cografyadaki kisilerin belirli alanlara egilim gostermesinde birtakim
toplumsal ¢ercevelerin ve sosyal Ogrenme siireclerinin etkisi bulunmaktadir. Pazarcilik iginin
bireysellikten ziyade dayamigma gerektiren bir ugras olmasi ve genel olarak hane emegi seklinde
cereyan etmesi de ekonomik davranigin sosyal kiimelenmesinde etkili olabilmektedir. Melendizlilik
bir yoniiyle de isportacilikta/pazarcilikta sosyal sermaye’ islevi de gorebilmektedir. Bu noktada
‘tanidiklik’ 6nemli bir dayanisma sermayesidir diyebiliriz. Akrabalik veya genel anlamiyla tanidik
olmak, pazardaki ekonomik pratiklerin birincil iliskilere gore organize edebilmesinde kolaylastirici
unsurdur. Sadece pazar tezgahmin kurulumu ve Pazar yerindeki pratiklerde degil, pazarda satilacak
iiriinlerin aliminda, nakliyesinde ve diger ekonomik pratiklerinde de ayni yerden olmanin, tanidik
olmanin veya baska bir ifadeyle ‘hemsehrilik’ dayanismasinin olumlu iglevleri s6z konusudur. Diger
taraftan Cumartesi Pazari’na baktigimizda bu tiirden geleneksel iligkilere dayali sosyal sermaye
kaliplar1 daha az goze carpmustir. Buradaki kadmlarin dogum yerleri birbirlerinden farklidir ve
homojenlik gostermemektedir. Nigde nin ilgelerinde doganlar oldugu gibi Nigde disinda doganlara da
rastlanmustir,

Tablo 1. Gériisiilen Kisilerle Ilgili Bilgiler

Goriisiilen | Pazarin Yas1 | Medeni Sattig1 Uriinler Uriinii Nasil Elde
Kisinin Kuruldugu durumu Ettigi
Kodu Giin
P1 Persembe 52 Evli Yesillik- domates, biber | Ilkbaharda evinin
vb. onlindeki tarlada
ekmektedirler
P2 Persembe 55 Evli Kisin pirasa, 1spanak, | Kendileri ekmekte
maydanoz, yazin
domates, yesil sogan,
biber vd.

2 ‘Melendizlilik’ belirli bir yerlesim yerinden ziyade Nigde’nin kuzeybatisinda yer alan Melendiz Dagi yakilarindaki
kdylerin olusturdugu bolgeyi isaret etmektedir.

3 Sosyal bilimler alaninda etkili bir kullanima sahip olan ‘sosyal sermaye’ kavrami esas olarak insanlarin gesitli iletigim,
etkilesim aglarini, ortak degerleri kaynak olarak kullanmasma goéndermede bulunur. iktisattan sosyolojiye kadar pek ¢ok
disiplinde kullanilmis ve pek ¢ok sosyal bilimci tarafindan farkli agirlik merkezlerine gére ele alinip ise kosulmustur. insan
sermayesi ile sosyal sermayenin tamamlayic1 niteli§ine vurgu yapan, ekonomik teori ile birlikte ele sosyal sermaye kavramin
gelistiren Coleman (1988) bu isimlerden biri olmustur. Italya’daki politik gelenek iizerine galisan Putnam’m (1993) giiven,
normlar ve iletisim aglarinin sosyal kurumun etkinligindeki rolii baglaminda sosyal sermayeyi ele alan goriisii de kavramin
gelisiminde 6nemli rol oynamstir. Kendi sosyolojik perspektifinden bakan Bourdieu ise sermayeyi sadece ekonomi alaninda
kabul edilen haliyle degil diger biitlin bigimleri (kiiltiirel, sosyal, simgesel, bilimsel sermaye tiirleri gibi) ile ele alan yaklagimi
icinde sosyal sermayeyi diigiinmiis, birikmis emek iiretimini sembolize eden gergeklik diizleminde kavramistir (Field, 2006,
s. 21).
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P3 Persembe 61 Bosanmis Kisin  narenciye vb. | Kismen kendileri
Yazin yesillik, salatalik, | ekiyor, cogunlukla
domates vb. da aracilardan satin

aliyorlar

P4 Persembe 35 Bosanmis Kisin roka, nane, 1spanak | Kismen  kendisi,
vb. Yazin domates, biber | ¢ogunlukla  satin
vb. aliyor aracilardan

P5 Persembe 50 Evli Havug, turp vb. Saticilardan

aliyorlar

Cl Cumartesi 40 Evli Patates, sogan vb. Kendileri ekmekte,

yetmediginde
disaridan
almaktadirlar

C2 Cumartesi 52 Evli Yesillik, zeytin, fidan vb. | Yesilligi kendileri

yetistirmekte,
zeytini  digaridan
almaktadirlar

C3 Cumartesi 66 Evli Yesillik, sogan, marul | Kendileri
vb. iiretmekte

C4 Cumartesi 65 Bekar Kuru kayisi, nohut, kuru | Kayisiyr  kendisi

. fasulye vb. kurutmakta,
(Hig ) digerlerini
evlenmemis) disaridan almakta

C5 Cumartesi 45 Evli Maydanoz, taze nane vb. | Kendi bahgelerinde

yetigtirmekte

Pazarciligin bir meslek olarak icra edildigini ve genel olarak siireklilik kazandigimi tiim
goriismecilerden yola ¢ikarak sodyleyebiliriz. Dolayisiyla pazarciligin ek bir gelirden ziyade temel
ge¢im kaynagi oldugunu belirtmekle birlikte baska gelir kaynaklarmin oldugunu sdyleyenler de
olmustur. Diger taraftan pazarcilig1 iiriin yetistiriciligi ile birlikte yapanlar oldugu gibi sadece saticilik
diizeyinde yapanlar da s6z konusudur. Bir diger ayrint1 ise birkag1 disinda sigortalarinin olmamasidir.

Pazarcihga Baslama ve Hane Ici Emek iliskileri

Gorligmecilerin ¢cogu pazarcilifa ¢cok erken yasta basladigim belirtmistir. 40 yildir pazarcilik
yaptigim1 belirten P1 “Giziken de yapiryorduk® ifadesini kullanmistir. Esinin 3-4 senedir b&brek
naklinden dolay1 ¢alismadigini, malulen emekli oldugunu, pazarda yaninda ogluyla birlikte ¢calismaya
devam ettigini belirtmistir. Goriismede yanindaki ogluna isaret ederek “Oglani everene kadar
calisacam” diyerek belli bir siire daha devam edecegini ifade etmistir. Ilkbaharda ve yazin yesilligi,
biberi, domatesi kendisi i¢in ektigini, artan1 da getirip pazarda sattigini, kigin ise satin alip sattigim
belirtmistir.

4 Goriigmelerin ifadeleri, siveleriyle birlikte oldugu gibi verilmeye ¢alisilmistir.
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Pazarciligin kendisi i¢in hayati oneme sahip oldugunu belirten P2 de erken yaslarda
pazarciliga baglayanlardan biridir. Kisin pirasa, sogan, maydanoz gibi {irlinler satarken yazin domates,
biber gibi {irlinler sattigini, bunlar1 imkani oldukc¢a ektigini ama ¢ogunlukla satin aldigini belirtmistir.
Uriin yelpazesinin P1’¢ gére daha genis oldugu gdzlemlenmistir. Ayrica hayvanlarmin da
bulundugunu, esiyle is boliimii yaptiklarini, birinden biri pazara geldiginde digerinin hayvanlara
baktigini dile getirmistir. Birkag tezgah 6tede bulunan P1 ile kardes olmasi (ve diger akrabalar ile)
pazardaki sikintili durumlarda 6nemli sigorta ve yeri geldiginde dayanisma islevi tistelenebilmektedir.

35 yildir pazarcilik yaptigini ve bu isi bosanmadan 6nce esiyle yaptiklarini, bogsandiktan sonra
ise cocuklartyla siirdiirdiigiinii dile getiren P3, kisin narenciye gibi iiriinleri, yazin ise yesillik,
domates, salatalik gibi iiriinleri sattigini, bu igin temel gecimi oldugunu dile getirmistir. Esinden
bosanmasi ve ¢ocuklartyla bu isi siirdiirmesi hane i¢i emek rejimine iligskin tipik 6rneklerden biri
oldugunu sdyleyebiliriz.

Gorligmenin basinda evli oldugunu ancak sohbet ilerledikten ve biraz da giiven duymasindan
olsa gerek bosandigim belirten P4 ise pazarciligi baba meslegi oldugu i¢in 8-9 yaslarindan beridir
yaptigini ifade etmistir. Bogsanma asamasinda ii¢lincii gocuguna hamile oldugunu, diinyaya getirdikten
sonra ise bebegini kirkli iken pazar tezgdhinin arkasina getirip bebek arabasinda beklettigini hem ona
bakip hem pazarcilik yapmak zorunda kaldigin1 da sozlerine eklemistir. P4’tin ¢ekimser tavri ve
bosanmig oldugunu 6nce gizlemesi, toplumsal cinsiyet esitsizliginin ve onun iizerine binen kiiltiirel
katmanlarin heniiz tam anlamiyla agilamadiginin da bir gostergesi olmustur. Kadin pazarcilar her ne
kadar emek siireglerine, ekonomik iligkilere dahil olsalar da ve her ne kadar bosanmis olsalar da kendi
bireyselliklerini ve Ozerkliklerini tam anlamiyla gelistirememektedirler. Ancak toplumsal cinsiyet
esitsizliginin giderilmesinde, en azindan rol ve kimliklerinin giiglenmesinde pazarcilik yapmak énemli
bir kaynak olabilmektedir. Nitekim P4’{in goriismedeki tavri bu iki yonili i¢ermesi bakimindan
ilgingtir.

20 yildir pazarcilik yaptigimi belirten ve esiyle birlikte genelde havug, trup gibi {irlinleri satan
P5’ esinin daha dnce Istanbul’da da pazarcilik yaptigini ifade etmis ve kendi pazarciliklartyla ilgili su
sozleri kullanmistir: “Cocuklugumdan beridir satiyok. Eviendikten sonra bizi de alistirdr yaninda
[kocast igin sdylemekte]. (...) Onceden kendimiz yetistiriyorduk. Anne babast éldii [kocasinin]. Sonra
herkes ayrildi kendi igini yapti. Ama kendi kapimizda yiyecegimiz var yani |yesillik].(...)Halden
aliyoruz havucu. Ug¢ yerden gelir. Kisin Konya’'dan geliyor, yazin Ankara-Beypazari'ndan., bir de
Hatay Kirikhan’dan. Baharda da halden gelir. Turp Kadirli’den gelir. Persembe, Sali, Carsamba
pazarlarina gideriz... Malimiz olursa gideriz pazara. Bazen de patates toplamaya giderim. Mesela 15-
16 kadin bir araba doldururuz patateste.”

Cumartesi Pazari’ndan bir yildir tezgah acan C1 kendisiyle ilgili su bilgileri vermistir:
“Yaklasik 1 senedir pazarcuik yapmaktayim. Gegimimi sadece pazarcuikla karsiliyyorum ama yalniz
degilim esim de pazarci. Farkli yerlerde ayri ayri tezgah agtigimiz giinler oluyor ama benden daha
¢cok esim yapiyor bu isi.”

Uzun zamandan beri pazarcilik yapan C2 kendisiyle ilgili su izahta bulunmustur: “Kocam
seker fabrikasindan emekli oldugundan beri pazarcilik yapryorum. Hatta esimle birlikte yapryoruz.
Emekli maasiyla gecinememeye baslayinca fidan satmaya basladim. Daha sonra mevsime gore elimize

’

ne gegerse yaz kig tezgdahta sattik. Su anda da zeytin satiyoruz.’

Temel gegimlik bicimi olarak degil de ek gelir olarak pazarcilik yapan C3, su ifadeleri
kullanmustir: “42 senedir Nigde de yasiyoruz, éncesinde koydeydik. Kocam emekli ben de ev gegimine

SAyrica, kendisi sigortasinin oldugunu da belirtmistir.
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destek olmak i¢cin bahgcemde ekip diktigim yesilliklerimi satiyorum. Cocuklarim evlendi, torunlarim eve
gelince elimize bakiyor, para lazim...”

Bir diger goriismeci C4 icin ise pazarcilik temel gecim kaynaklarindan biridir: “Her hafia
Ulukisla’dan gelip gidiyorum. Hi¢ evlenmedim, annemle babam da vefat etti kendime bakmak icin
pazarcuik yapryorum. Koéydeki evin bahgesindeki kayisilari yazdan toplaywp kurutuyorum; buraya
gelip satiyorum oyle geginiyorum. Hatta herkes artik marketlerden aldigi icin satarken yalvariyorum
bazen.”

Bir bagka goriismeci C5 ise kendi pazarcilik hikayesini su sekilde aktarmistir: “5 tane
cocugum var; 3'u kiz, 2’si erkek. Kizlaruim okuyor, oglanlar bize yardim ediyor. Benim kocam da
pazarct ama su an hasta. Ayagindaki rahatsizligindan pazara ¢ikamiyor. Ben de biiyiittiigiim
yesillikleri o yokken gelip burada kyida késede satmaya ¢alistyorum. Cok zor. Eskiden biz cahildik
kimse bize ¢ok ¢ocuk dogurmaymn demedi. Simdi pismanim onlar da bizimle buralarda telef oluyor.
Bakamadiktan sonra dogurmanin anlami yok...”

Pazarci kadinlar1 ‘hane emegi’nin O6nemli bir bileskesi olarak gormek gerekir. Goriisme
yapilan kisgilerin tamami bir hane igerisinde yasamaktadir. Haneyi, kaynaklarin ayni muhitte
olmasindan ziyade birden fazla emek seklini i¢inde barindiran kaynak havuzu seklinde karsilikli
yiikiimliiliklere dayali iligkiler dizgesi olarak goren Friedman’in (184:48) tezini temel alarak pazarci
kadmlarin emek stirecleri ile pazardaki ekonomik kiiltiirdeki rollerini daha berrak halde sunabiliriz.
Zira hane biriminde aktdr rol oynayan kadinlar hanenin kaynak havuzuna 6énemli katki sunmalarina
karsin geleneksel kadinlik rollerinin (toplumsal cinsiyet) sinirlarinda kaldigin1 gérmekteyiz. Elde dilen
sermaye birikimi, evli olanlarda kocalar1 tarafindan genel olarak denetlenmektedir. Harcamalar
ihtiyaca gore belirleniyor olsa da kadinin baska kamusal veya kiiltiirel tiiketim alanlarina kayis1 ¢ok
fazla olmadigindan temel ihtiyaglar disinda kadinlarin bireysel/6zel tiikketimine ¢ok fazla
sunulmamaktadir. Dolayistyla hane 6zelinde, elde edilen birikimin ekseriyetle erkegin denetiminde ve
yonlendirmesindedir diyebiliriz. Genel olarak, pazardaki ekonomik pratiklerin gémiilii oldugu sosyal
iligkilerin erkek egemen bir kiiltiire sahip oldugunu gérmekteyiz. Goriiniirde olmasa bile arka planda,
gerek pazardaki ekonomik isleyiste, gii¢ iligkilerinde ve pazarcilik yapan hanelerin emek denetim
bicimlerinde bu durum varligim kuvvetli sekilde devam ettirmektedir.

Aile ve akrabalik iligkileri, sadece pazardaki iiriiniin sergilenisi ve satisinda degil, {irlinlerin
yetistirilmesi/hazirlanis1 veya alinigi gibi pek cok asamaya dagitilmistir. Ancak ekonomik davranig
konusundaki egemenlik ve gii¢ iliskilerinde, karar mekanizmalarinda, paranin denetiminde hanede
erkegin hitkkmiiniin daha gecerli oldugunu sdyleyebiliriz. Bu noktada, “degerin onu iireten birinden onu
iiretmeyen birine aktarilmas1” olarak Durrenberger’in tanimimi 6diing alan White (2010, s. 159)
Istanbul’daki kiigiik 6lgekli iiretim siirecinde kadilarin bireysel emegiyle iiretilen degerin gruplar,
aracilar gibi aktorler tarafindan el konuldugunu dile getirir. White (2010, s. 151) calismasinda, kendi
ifadesiyle “somiiriiniin rol kimligine ickin yiikiimliiliikler olarak hafifletildigi aile i¢inde emek somiirii
ile isin kar elde etmenin de akrabalik ve arkadaghk yiikiimliiliiklerine ickin olarak hafifletildigi
ekonomik davranmig bakimindan” yaklastigim belirtir. White (2010:155) 6zellikle kadin ve emeginin
grup icindeki kimlikleri ile birlestirilerek kaynak olarak degersizlestirildiginden ve genel anlamda
emek iligkilerinin de gercek veya kurgusal acidan akrabalik olarak hafifletildigini ortaya koymaya
caligir.

Onemli bir diger gdzlem notu olarak, pazar yerlerinde satici gocuklara yaygmn olarak
rastlanildigini da belirtmemiz gerekir. Hane i¢i emek iligkilerinde kadin emegi kadar ¢ocuk emeginin
de azimsanmayacak derecede rol oynayabildigini sOyleyebiliriz. Bu konu ayr bir ¢alisma konusu
olmakla birlikte hane i¢i sOmiirii iligkilerinin pazardaki goriinlimii agisindan dikkate degerdir.
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Goriisme yapilan kisilerden bazilarinda da cok kiiciik yasta olmasalar da ergen diyebilecegimiz
yaglardaki genglere rastlanmustir.

Miisterilerle iliskiler

Pazar yerinde saticinin bulundugu lokasyon, iirliniin tazeligi ve niteligi, sunum sekli, zaman
dilimi, fiyat gibi hususlar iiriinii satma giiciinii dogrudan etkileyebilmektedir. Ornegin pazar
arabalariyla gelen miisterilerin sayet stirekli aligveris yaptiklar1 pazarcilar yoksa once daha agir
iriinleri (patates, sogan, portakal vb) alip iistiine daha hafif ve ezilme riski olan {irlinlere dogru bir
stire¢ stratejisi benimseyebilmektedirler. Dolayisiyla konumlanig, en az {riiniin tazeligi, kalitesi ve
iicreti kadar belirleyicidir satis konusunda. Ayrica ‘aksam pazari’ olarak bilinen (“aksam pazar
bunlar” seklinde sloganlasmig sozler bunlardan biridir) ve iriinlerin kalmamasi igin fiyatinin
diistiriilmesi gibi taktikler bu arastirmada da yogun bir sekilde pazarcilarda gézlenmistir.

P1 miisterilere kars1 iyi ve giiler yiizlii davranilmas1 gerektigini ifade etmis, gbzlem siiresince
de bu yonde etkilesimlerde bulundugu kesfedilmistir. “Iyi davramirsan miisteri  gelir,
hetlersen[terslersen, kotii davranirsan] gelmez” seklinde yanit vermis ve devaminda sunlari ifade
etmistir: “Olan var, olmayan var. El [yabanci] 1 lira derse ben 75 kurus diyorum. Misal bugiin 5
kurusa aldim, 75 kuruga satryorum. Ne yalan soyleyeyim vatandasi da diisiiniiyorum.”  Ancak
fiyatlarinin diisiiriilme ve pazarhiga daha fazla ¢ikartilmasinin ‘aksam pazari® saatlerinde daha yogun
oldugunu not etmek gerekir.

Miisterilerle iliskide ve etkilesimde hitap sekli de onemli hususiyetlerden biridir. Genellikle
akrabalik terminolojilerinin  kullanmildigi veya akrabalik sembollerinin maniple edildigini
sOyleyebiliriz. Misal olarak, P2 giiler yiizlii ve nazik davranmanin yaninda miisterilerine “buyur
abim”, “buyur ablam” seklinde hitap etmektedir. Miisteri ile sicak ve giiler yiizlii iletisim kurmanin
onemli yollarindan biri olan bu tip hitap seklinin genel olarak biitiin pazarlarda gegerli olan bir iletisim
dili oldugunu ve geng¢ ya da olgun kadm pazarci fark etmeden kullanildigin1 genel bir gbzlem olarak
ifade edebiliriz. P2 disinda, onun gibi “buyur oglum/kizim” seklinde yasa ve cinsiyete 6zgli akrabalik

terminolojisi kullananlar da s6z konusudur.

Kendisini digerlerinden ayiran hususiyetlerinin neler olabilecegine dair olarak P2, digerlerinin
Adana ve Tarsus’tan tirlinleri getirdiklerini, kendisinin ise yetistirip sattigini belirtmistir. Daha 6nce de
dile getirmis oldugumuz iizere, pazarda genel olarak saticilarin miisterilere kendi {irlinleri oldugu
izlenimi verme egilimi oldugunu, bu tavrin organiklik beklentisine karsilik geldigini not edelim.

Uzun yillardir bu isi yapan 61 yasindaki P3 ise cogunlukla miisterilerine kars1 ‘anne’ roliinde
gibidir. Ozellikle gen¢ miisterilerine yaklasimmda bunu gozlemek miimkiin olmustur. Yam sira
goriisme esnasinda bir ara misteriye uzattig1 para Ustiiniin eksik ¢ikmasi1 sonrasinda “gafam gitti
guzum” ifadesini kullanarak bu rolii genellestirmis oldugunun isaretini vermistir. Ayirt edici
hususiyetiyle ilgili baskin bir sdylemi olmamakla birlikte esnaf olduklarini, haliyle herkese iyi
davranmalar1 gerektigini dile getirmistir.

Miisterilerini giiler yiizle karsilayan P4, onlarla kurdugu iletisimle ilgili olarak “onlar beni
mutlu ediyor” ifadesini kullanmistir. Karakter itibariyle de giiler yiizlii bir simaya sahip olan P5 de
miisterilerle yakin iliskiden memnuniyet duydugunu belirten isimlerden olmustur. Nitekim c¢ogu
miisterinin hem giiler yiiz hem de onlara verdigi giiven dolayisiyla geldigini belirtmis, tirinlerinin taze
ve kaliteli olmasina son derece 6nem verdigini belirtmistir. Yaninda esi olmasina ragmen goriisme
esnasinda bile kendisi miisterileri karsilamaya c¢alismigtir. Miisterilerle iliskisini su sekilde
betimlemistir: “Ekseriyetle ben ilgileniyorum [miisterilerle]. Amcan [kocasi] biraz sert konusuyor

[giilerek]. Bilen biliyor da iste bilmeyen sey yapiyor. Zaten ekseriyetle de kadinlar geliyor.” Ayrica
kendi farkliligini su sekilde belirtmistir PS: “Bizim diiriistliigiimiiz. Mesela mal kétiiyse sana gelmez
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diyon. Ha ¢iiriik mii var, ne ona yarar ne bana. Atarim. Bana gelen miisteri bana itimat eder yani.
Giiven sagladigimiz i¢cin miisterilerimiz sabit.”

Miisterilerle yakin iligki kurmak, akrabalik jargonunu kullanmak Cumartesi Pazari’ndaki
kadn saticilarda da gdzlemlenen bir olgu olmustur. Her iki pazardaki kadinlarin da daimi miisterileri
bulunmaktadir. Bazi miisterileri tanidik ya da akrabadir. Bu miisterilerle samimiyet daha yiiksek
oldugu i¢in bazi zamanlarda ortam miisaitse daha uzun siire vakit gecirilebilmekte, 6megin cay
icilebilmektedir. Ayrica miisteri memnuniyeti arttikca baska miisterilere tasfiye edilme ihtimali
dogmakta veya komsu, akraba gibi tanidiklariyla birlikte gelenler olduysa onlar1 da miisterisi yapma
potansiyeli bulunmaktadir. Dolayisiyla pazarcilikta giiler yiizlii, yakin ve sicak iletisim kurmak 6nemli
simgesel degerler veyahut simgesel sermayelerdir. Diger bir bulgu ise ¢igirtkanlik yapan erkeklere
gore kadimlarin genel olarak daha diisiik ses tonunu tercih etmeleridir. Bu noktada da pazarci kadinin
sesi genel anlamda erkegin sesinin goélgesinde kalmaktadir.

Pazarcihigin Kadin Kimligine Etkisi

Pazarciligin kadinlarin toplumsal cinsiyet rol ve kimlikleri iizerine ¢ift yonlii etkisi oldugunu
sOyleyebiliriz. Kadinin kamusal alana ¢ikisi, calismasi, kendini degerli ve giiglii hissetmesi bu
yonlerden biridir. Diger yon ise geleneksel davranis modellerinden, gii¢ ve iktidar iligkileri ile hane igi
emek somiirii iliskilerinden siyrilamamis olmasidir. Uriinlerin satisinda kadinlar belirleyici rol
iistlenmelerine ragmen elde edilen sermayenin denetiminde ve yonlendirilmesinde eril iliskilerin
tahakkiimii altindadirlar. Bu agidan toplumsal cinsiyet esitsizliginin siirdiigiinii sdyleyebiliriz. Keza
dernek gibi orgiitlenme aglarinda da kadinlar ikinci plandadir. Onemli bir nokta da kadinlarin sahip
oldugu tim simgesel degerlerin kazang icin aragsallastiriliyor olmasidir. Buna ragmen kadin hem
pazarda hem de genel ev ekonomisinde bagimsiz hareket edememektedir. Bunlarla birlikte
cinsiyetinden otiirii kadinlar erkek miisterilerle de bazi zamanlarda sikintilar yasayabildiklerini
belirtmiglerdir. Erkek miisterilerle daha ¢ekinceli iletisim kurduklarini ifade etmislerdir.

Pazarcilik yapmanin ve bir sekilde para kazaniyor olmanin kendisini giiclii hissettirdigini ve
kendine giliveni arttirdigini ifade eden P2 kendi motivasyonunu soyle 6zetlemistir: “Satarsan pazarda
istahli gidersin”. Erkek miisterilere karst genel bir ¢ekinme halinin olabildigini belirten P2’nin bu
tutumu saha ¢aligmasi sirasinda da gézlemlenmistir.

Bosandiktan 6nce de, sonrasin da pazarcilik yaptigini belirten P4 i¢in temel gecim kaynagi
pazarciliktir. Her ne kadar zorluklarinin var oldugunu kabul etse de P4, meslegini sevdigini ve hayatim
bu sekilde idame ediyor olmasinin kendisini giiclii ve mutlu hissettirdigini ifade etmistir. Bunu “kadin
calismali mutlu olmali” sozleriyle de slirdiirmiistiir. Bu durum, kadinin ¢aligma hayatindaki konumu
arttikca, giiclenebildiginin, 6zerkligini gelistirebildiginin ve kendisi ile ilgili bagimsiz karar alma
giicline erisebildiginin de tipik bir gostergesidir. Goriisme yapilan kadmlarin ¢ogunlugunda bu gii¢
kazanimina isaretler vardir. Ek olarak ozgiiveninin gelistigine iliskin ifadeler kullananlara da
rastlanmugtir,

Miisterilerini giiler yiizle karsilayan ve satis konusunda aktif olan P5 isin zorlugunu ve
mecburen yaptiklarini ifade etmistir. Miisterilerinin ¢cogunun da kadin oldugunu, kosullar diginda ¢ok
zorluk yasamadigini ama imkani olsa yapmayacagim belirtmistir. Goriisme esnasinda sorulara cevap
verirken sik sik goz ucuyla 6nce kocasma bakip sonra cevap vermeyi tercih etmistir. Bu durumun
erkek egemen gii¢ iliskilerinin devam ettiginin de bir gdstergesi oldugunu sdyleyebiliriz.

Kadin kimligine gii¢lendirici yonden olumlu katkis1 oldugunu ancak birtakim zorluklarin da
yasandigini belirten C1 sunlar1 kaydetmistir:
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“Bu isin hi¢bir avantaji yok bence bir kadin olarak ¢iinkii erkeklerin oldugu bir yerde ¢alismak kolay
degil. Ozellikle kisin zor oluyor benim icin. Bana yardim etmeye alistig icin oglum okula gitmeye
yanasmiyor, bizim kaderimizi devam ettiriyor. Bu beni iiziiyor. Ama yine de herkes yaptigi isi severek
yapip iistesinden geldikten sonra giiclii hissettiriyor. Ayrica burada kadwin kadindan tistiinliigii yok,

’

pazarda iistiin olarak gériilenler erkekler.’

Yasadig1 zorlugu ‘kader’e baglayan C1’in, kadimin pazarcilikta giiclii ve esit olabildigi ama
bunun erkegin gerisinde kalan bir durum oldugunu isaret etmesi, kadinin ekonomik iliskilerde 6nemli
bir aktdr olsa bile toplumsal statiide ikincillestirilen halini gdzler Oniine sermesi agisindan énemli bir
bulgudur. Genel olarak c¢aligma hayatinda ve 06zel olarak bu galigmada kadinlarin formel ya da
enformel olsun, ¢aligma yasamindaki kariyer ilerleyislerini engelleyen bariyerlere (toplumsal/kiiltiirel)
gondermede bulunan (ve metafor olarak kullanilan) ‘cam tavan (glassceiling)’ (Cotter vd., 2001) ile
yiiz ylize kaldiklarini sdyleyebiliriz. Cinsiyete dayali ayirimciligin goriiniirde olmadigini ama iliskilere
gomiilii sekilde hissettirildigini isaret eden cam tavan, pazarci kadinlarm ilerlemesinde 6nemli bir
faktordiir. Hane havuzundaki emegin birikimini yonetme ve yonlendirme islevinin genel olarak erkek
egemen iligkilerle yiiriitiilmesi bunun bir boyutudur. Pazarda kadin aslinda bir nevi sadece tezgahta
saticilik roliindedir. Paranin kontrolii erkektedir. Aracilar erkektir, onlarla pazarlik yapanlar da
cogunlukla erkektir. Pazarcilarin orgiitlii oldugu dernekte de erkek egemen bir durum s6z konusudur.
Genel olarak kadin emeginin, hane i¢i sOmiirii mekanizmasinin 6nemli bir parcasi oldugunu
sOyleyebiliriz. Elbette erkek egemen iligkilerin diginda kalarak gec¢imini saglayan kadinlar da so6z
konusudur. Ancak ¢ogunlugun heniiz erkek egemen iliskilere gomiilii ekonomik evrende pratikler
sergilemek durumundadirlar.

P1, pazarda drlinleri satarken bazen erkeklerle sikinti yasadigimi, zaman zaman
anlagmazliklarinin oldugunu belirtmistir. Bagka goriismeciler de cinsiyet farkliligindan kaynakli
birtakim sorunlar yasayabildiklerini belirtmislerdir. Ozellikle pazarhk yapma sekillerinde bu
sorunlarin cereyan ettigini dile getirmislerdir.

Tiirkiye’de toplumsal degisim ile kadinin konumu arasindaki iligki {izerine yapilan
caligmalarda kadin rollerinin igeriklerinin her ortama gore farklilik gosterebildigini gdrmekteyiz.
Kirsali, kasabalilig1 ve gocebelikteki kadini da dahil edebilecegimiz genel ‘tasra’ uzanimdaki kamusal
alan islerinin genel hatlaryla erkegin elinde olmasi ve emegin pazarlanmasinda kadmin aktorliigiiniin
siirlt kalmasi kadinin ikincil statiisiiniin devaminda 6ne ¢ikan unsurlardir. Beri yandan kadinin
degersiz kabul edilen aile emekg¢isi konumundan 6zerklige sahip calisan kadin konumuna gegisler
sinirhidir. “Kadinlar geleneksel ugraslarindan kurtulup bos zaman sahibi olmaya basladiklarinda,
iiretken tyeler olarak topluma girmektense, gosterisci tiiketim yoluyla erkekler icin bir prestij
simgesine doniisiiyorlar” (Kandiyoti, 2007, s. 50). Pazarci kadinlar, ekonomik kamusal alana
geleneksel simgelerin sermayelestirilen ve temsil edilen ‘vitrin’leri halleri ile bulunmaktadirlar.
Gelenekselligi veya pazar icin ‘koyliiliigii’ isaret eden/temsil eden her tiirlii tarz (konusma, giyim vd)
pazardaki alig verise tahvil edilebilmekte veyahut ¢ikar yoneliminde aragsallastirilabilmektedirler.
Ancak biitlin bunlar pazarct kadmlarn pasif olduklari, edilgen kaldiklar1 anlamma gelmemelidir.
Bilakis birgogunda calisma yasamiyla birlikte kendini giiclii hissetme ve bunu aile i¢indeki roliine
tahkim etme egilimi de gbze carpmaktadir. Bu noktada, toplumsal cinsiyet Oriintiileri ve gii¢ iliskileri
noktasinda Kandiyoti’nin (2007) ortaya atmis oldugu, ‘ataerkil pazarlik’ kavrami devreye sokulabilir.
Kandiyoti (2007, s. 14), ataerkillik kavraminin aldig1 bi¢imleri daha hassas diizeyde tanimlayarak
kadmlarin toplumsal uyum ve direnis stratejileri lizerine odaklanmaya yonelik bu kavrami, kadinin
gii¢ dengelerini kendi lehine kullanabilme imkanina génderme bulunacak sekilde kullanmistir. Pazarci
kadinlarin  ekonomik iligkiler icindeki rolleri, kamusal alandaki iligkileri gbéz Oniinde
bulunduruldugunda ve bazi kadmlarin gerektiginde bosandigim1 da hesaba kattigimizda ataerkil
pazarligin 6nemli bir strateji olarak kullandiginmi sdyleyebiliriz.
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Gozlemlerde goze garpan dnemli noktalardan biri de kadinlar esleriyle birlikte tezgahta satig
yaparken sayet yogunluk yoksa eslerinin biraz daha geride durmalaridir. Bazi tezgahlarda ise iirlin
cesitliligine ve misteri sirkiilasyonuna gore erkekler daha faal olabilmektedir. Esleriyle birlikte
tezgédhta yer alan kadinlarm bir kismi1 bu durumun kendilerini daha rahat hissetmelerini sagladigini
belirtmislerdir. Erkek es hem bir giiven hem de arka planda denetimi saglayan bir gili¢ olarak
konumlanmis gibidir. Kadin satic1 ise simgesel ‘vitrin’ pozisyonundaki gibidir. Diger taraftan emek ve
satis rejiminin genel denetimi de yine agirlikli olarak erkegin elindedir.

Pazarcilikta, kadinlari toplumsal cinsiyet rollerini doniistliren olumlu yonler kadar olumsuz
durumlarin oldugunu da belirtmistik. Kazandiklar1 gii¢ ve 6zgiiven onlar sosyal iliskilerinde de aktif
ve O0zgiivenli kilabilmektedir. Bu durum toplumsal cinsiyet esitsizligini ortadan kaldirmamakla birlikte
sosyallesme pratiklerinde aktifligi ve dinamikligi arttiran husustur. Dolayisiyla kadinlarin toplumsal
statiisiinde goreli bir prestij de saglayabilmektedir. Ancak bu prestij de baglamsal ve durumsaldir. Bazi
gorlismeciler miisterilerle kurdugu iliski bigimini pazar diginda da devam ettirdiklerini belirtmislerdir.
Dolayisiyla kadinin ‘pazardaki yiizii’ diger alanlardaki sosyal iligkilere de tezahiir edebilmektedir.
Ancak yasanilan ¢evre daraldikca ve etkilesime girilen kitle belirli sosyal ve mekansal sinirlara sahip
oldukga bu s6z konusu ‘pazar yiizii'nde de sapmalar degil genellikle standartlar beklenme egiliminde
oldugunu da not etmemiz yerinde olacaktir. Dolayisiyla kadinin cinsiyet rollerini agan ve kamusal
alandaki kimligini pekistiren eylem pratiklerinde siirekliliklerin ve benzerliklerin olmas1 sasirtici degil
bilakis ekonomik kazancin siirekliligi agisindan da dogal bir durumdur.

Bir diger husus kadinin ev ekonomisine katkisi yiiksek olmasina karsin evdeki geleneksel
rolleri de siirdiiriiyor olmasidir. Gorlismecilerin  ¢ogunlugu ev islerini (yemek, temizlik vb)
kendilerinin ya da varsa kiz ¢ocuklar ile yakin g¢evrenin yardimiyla gerceklestirdiklerini ¢ok az
noktalarda erkegin destegini aldiklarin ifade etmislerdir. Dolayisiyla bu agidan pazarciligin kadinlarin
diinyasinda geleneksel rolleri giiglii bir sekilde degistirmedigini ama dolayli da olsa etkisi oldugunu
soyleyebiliriz. Ozellikle ev arac gereclerinin alimi1 bu agidan kadinlarin is yiikiinii teknoloji vasitasiyla
bir Olgiide hafifletebilmekte ama rol ve davranig modellerinde ¢ok ciddi degisimler meydana
getirmemektedir. Zira bunun i¢in 6nemli Slgiide kiiltiirel, zihinsel ve davranigsal degisime ihtiyag
bulunmaktadir.

Pazarda Yasanan Sikintilar ve Gelecege Bakis

Pazarcilikta mevsimsel kosullara, mekéna, miisterilerin niteligine ve trafigine gore birtakim
sorunlar yasanabilmektedir. Yaz aylarindaki goriismelerde mevsime dair pek sikayetler dile
getirilmemis olsa da, Ekim 2018’de yapilan goriismelerde (havalarin sogumaya basladigi zamanlarda)
soguk havadan kaynakli sikayetlerle karsilasilmistir. Isinma sorunu basta olmak iizere, birtakim
sikintilarin yasanmakta oldugu arastirma sirasinda da goézlemlenmistir. Soguktan korunmak igin
atesler yakilsa da bu durum gegici olmakta, genel ¢6ziim daha kalin giyinmekte aranmaktadir. Hava
sartlar1 diginda siirekli ayakta kalma ve siirekli su ile temasta bulunma (1slatilmasi gereken iiriinler
icin) gibi haller de sikayet konusu olabilmektedir. Ozellikle Persembe Pazari’nin iistiiniin agik olmasi
yagish havalardan kaynakli olumsuzluklari da besleyebilmektedir.

Yapilan isten memnuniyetle ilgili olarak da sorular sorulmustur. Yaptigi isten memnun olanlar
da vardir, memnun olmayip bu isi zorunlu yaptigimi belirtenler de. Gelecege bakis konusunda ise
memnuniyet 6l¢iisiinde olumlu ya da olumsuz bakislar s6z konusudur.

Gelecek hakkindaki goriistinii P1, “plan ¢ok ama yapan yok” seklinde cevap vermis, ev almak
istedigini (zira su anda normal bir bag evinde oturdugunu), oglunu evlendirmek istedigini, umreye
gittigini ancak hacca da gitmek istedigini ifade etmistir. P2 ise gelecekle ilgili soruya “yapamasak da
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orada durur” cevabmi verdikten sonra bir miiddet beklemis, yiiziine ¢oken hiiziinle sessiz kalmay1
tercih etmistir. Daha geng yasta olan ve ii¢ ¢ocuk sahibi olan, esinden bosanmig P4 gelecege daha
olumlu bakmaya calisanlardan. Gelecekte, en azindan iyi bir araba almak istedigini belirtip su ifadeleri

’

eklemistir: “cocuguna bir kilo muz alamayan da var, o yiizden halime siikrediyorum.’

P5 ise yasadigi sorunlarla ilgili su agiklamalarda bulunmustur: “Eskiden de iyiydi de simdi
marketler de ¢ogaldi. Isi olmayan pazarci oldu gardas iste. Geliyor tezgahi satiyor. Arkadakine mani
oluyor mesela. (...)Sikinti ¢ok. Ee goriiyorsun iste sabahtan beri. Hep ayaktayik bu sogukta. Evvelden
amcan geliyor 7 gibi. Sonra da biz geliyok. Burda sabahtan durulmaz ayazdan. Mecburen ekmek
davast duruyon yani. Amcan da rahatsiz zaten... Baska gelir yok. Mecbur geliyok. Cocuklar biiyiittiik.
Okudular. Birisi atandy gitti de ikisi sinaviart bekliyor. (...) Sevmiyorum ama mecbur. Egime yardim
etmek zorundayim. Insanlarla burda ugrasmak zor. Mesela yeri geliyor namazim kagiyor. Stkinti ¢cok
yani. Ikimiz variz ama yogun olunca birakip gidemiyon. Yazin daha iyi oluyor da, kisin sikinti ¢cok

“«

oluyor.

C2 ile yapilan goriigme sirasinda kocasinin araya girip sdyledigi su sozler genel sikintilari ve
kadin 6zelindeki sikintilart 6zetler gibidir: “Burada kadinlarin yasadigi o kadar ¢ok zorluk var ki
hangi birini anlatalim hangisini yazacaksin? Sogukta, karda, kista geliyorlar buraya satmak icin o

’

kadar ugrasiyorlar. Biz erkek olarak bile dayanamazken onlarn isi daha da zor.”

Genel olarak pazarciifi bir zorunluluk durumu olarak yapma egilimi agir bastigl
goriilmektedir. Dolayisiyla her ne kadar az sayida goreli memnuniyet belirtenler olsa da agirlikli
olarak memnuniyetsizlik hakimdir. Pazarci sayisinin artmasi, pazar yeri disinda yeni tezgédh acanlarin
sayisiin artigi, marketlerin ucuz iirlin satig1 gibi gelismelerin satiglarin1 olumsuz etkilemesi de 6nemli
sorunlar arasinda yer almaktadir. Toplumsal cinsiyet esitsizliginden kaynakli diger olumsuzluklar da
hesaba katildiginda pazarci kadinlarin sorunlarmin daha katmanh hale geldigini sdyleyebiliriz.

Sonug¢

Pazarcilik yapan kadinlarin ekonomik ve toplumsal iliskilerdeki durumunu anlamaya yonelik
yapilan bu aragtirma, Nigde drneginde kadinlarin ge¢mise kiyasla daha fazla pazarcilikta yer almaya
basladiklarin1 kesfetmistir. Ancak birey girisimciliklerden ziyade kolektif ve hane emegine dayali
siiregler hakimdir. Bu noktada sosyal sermaye yapilari énemli bir faktor olmaktadir. Uriinlerin
satisinda kullanilan dil, miisterileri karsilamaya yonelik s6ylem ve pratikler, giyim kusam gibi pek ¢cok
gelenekselligi veya koyliiliigli isaret eden simgesel kaynaklar, pazarci kadmin davranig gramerini
olusturmakta, tim bu degerler simgesel sermaye kaynagi seklinde ekonomik iliskilerde islevsellik
gostermektedirler. Ozellikle iiriinlerin dogalligi, tazeligini ve genel anlamda iiriinlere dair giivenilirligi
s0z konusu simgesel gramer lizerinden pazara tahvil edilmeye g¢alisilmaktadir. Simgesel degerlerin
kullanim1 pazarci kadinin satis performansini belirledigi gibi toplumsal kimligini ve 6zel olarak kadin
kimligini ve statiistinii de etkileyebilmektedir.

Pazarda elde edilen kazang ortak hane biit¢esine dahil ediliyor olsa da kadinlarin varsa esleri
yoksa erkek cocuklar tarafindan denetlendigini gérmekteyiz. Goriismeciler “hepimizin parasi”
seklinde ifadeler kullanmis olsalar da ve tiiketim ihtiyaclarii bu biitge gelirinden karsiliyor olsalar da
biriken para iizerinde denetim ve yonlendirme agirlikli olarak erkegin elindedir.

Gortisiilen kadmlarn bir kismu sattiklar {irtinleri kendileri yetistirip satmaktadir. Ancak bu
durum her mevsimde gecerli degildir. Baz1 pazarcilarin seralarinin da oldugu ve kisin da sebze
satabildiklerini ifade etmislerdir. Ancak genel egilim olarak {irlin yetistiriciliginden agirlikli olarak
sadece satiga dogru bir degisimin oldugunu soyleyebiliriz.
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Pazarci kadinlarin pazarcilik odakli toplumsal iligkilerine ve kadm kimliklerindeki etkilerine
baktigimizda ¢ift yonlii bir manzara ile karsilagsmaktayiz. Bunlardan ilki kadinlarin pazarcilik yaparken
elde ettikleri gii¢, iktidar ve Ozgiivendir. Bunu ataerkil pazarliga tahvil edebilmektedirler ancak bu
toplumsal ve kiiltiirel gercevelerin smirliligr 6lgiistinde miimkiin olabilmektedir. Zira bir diger yon
olan gelencksel ataerkil yapi, hane i¢i emek somiiriisii, eril tahakkiim ve denetim zinciri bir yaniyla
kadin kimliginin ikincillestirilmesini diger yaniyla da miisterilerle iyi iliski kurma hasebiyle
aragsallagtirllmasini giindeme getirmektedir. Sahip olunan simgesel degerler pazar yerinde satici
kadinlar tarafindan bir nevi ‘vitrin’ olma sinirinda temsil edilmektedir. Bu noktada Tiirkiyeli
kadinlarin “kurtulmus” ancak “6zgiirlesmemis” oldugunu belirten Kandiyoti’nin (2007, s. 78) tezi akla
gelmektedir. Bagka bir ifadeyle kadinlar ¢aligma yasamina girebilmekte, bir nevi giiglenebilmekte ve
hatta goreli olarak ‘kurtulmus’ gibi de algilanabilmektedir. Diger taraftan kadinlar; denetim
aglarindan, kiiltiirel engellerden kurtulabilecek veya 6zgiirlesebilecek ve bu engellerle bas edebilecek
yetkinliklerden, bilinglilikten, dayanisma oriintiilerinden olanaklardan da yoksun kalabilmektedirler.
Bir taraftan toplumsal cinsiyet esitsizligine kars1 kadinlar giiglenirlerken diger taraftan geleneksel
rolleri ticari ¢ikara tahvil etme noktasinda toplumsal cinsiyet esitsizliginin bagka bir surette yeniden
iiretilmesine sebebiyet verilebilmektedir.

Bu ¢aligmanin sonucunda toplumsal cinsiyet esitsizliginin tezahiir ettigi pazarcilik alaninda
kadmlarin giiglendirilmesi ile ilgili belli basli 6neriler sunulabilir. Oncelikle pazarci kadimlar
ozgiiliinde, kadnlarin toplumsal cinsiyet esitsizliklerini ortadan kaldirmak, kadinlan giiglii kilmak gibi
hususlarda kamu otoriteleri ile sivil toplum oOrgiitleri ve {liniversitelerin daha c¢ok is birligine ihtiyag
bulunmaktadir. Kadinlarin sadece pazarlama rolii oynayan, hane i¢i emek somiirlisiine maruz kalan,
piyasanin organik iirlin beklentisinde sunum araci olarak islev goren hallerinin aragsallagtirmalari
yerine, emek siireclerinin denetimini kendi ellerine alabildikleri, 6zerklesebildikleri ve karar
mekanizmalarinda aktif rol oynadiklari bir siirecin Oriilmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda sadece
ekonomik sermayelerinin degil kiiltiirel sermaye gibi yapilarimin da giiglendirilmesi 6nerilmektedir.

Bartin 6rneginde (Koday ve Celikoglu, 2011) oldugu gibi, yoresel ve organik iiriinlere 6zel
Pazar yerleri tahsis edilebilir. Belirli giinlerde gida, belirli giinlerde el isi gibi iiriinler sergilenebilir.
Bunun i¢in her seyden once tiim hava sartlarma uygun, listii kapali Pazar yerlerinin tahsis edilmesi
gerekmektedir. Ozellikle de Nigde merkez icin bu durum daha da 6nemlidir. Persembe Pazari’nin
kuruldugu yer aym1 zamanda tarihi 6zellikleri ile bilinmektedir. Bir tarafinda Nigde kalesinin diger
tarafinda tarihi yapilarin oldugu bir lokasyonda yer almaktadir. Bu 6zellikler biitiinsel bir ¢ercevede
ele alnip projelendirilebilir. Ornegin sehrin ilerideki biiyiimesi, gelismesi de dikkate almacak sekilde
pazar yeri genisletilebilir, altina genis otopark yapilabilir ve istii kapatilabilir. Organik {irtinlerin
tazeligini koruyabilmeleri i¢in soguk hava depolar1 da tahsis edilebilir. Diger taraftan iriinlerin
organik sekilde yetistirilmesi hususunda ziraat odalari, ziraat miihendisleri, tarim fakiiltesi gibi
aktorler devreye girebilir. Bu siireglerin saglikli denetiminin ve desteklerin yapilabilmesi i¢in izleme
ve destekleme birimleri kurulabilir. Kadinlarm girisimciligini desteklemek noktasinda faizsiz krediler
tahsis edilebilir. Ayrica niifusun mevsimsel ve gelecekteki degisimleri de dikkate alinacak sekilde
uzun siireli planlamalar ve programlamalar yapilabilir.
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