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Bu arastirma bir isletmenin triin dizisinde bulunan trinlerin
bir veya birkaginin toplam satislar i¢indeki paylarimin degistiril-
mesinin rassal bolintiiler, rassal boliikler, latin karesi ve faktor-
yel deneylerle nasil incelenecegini icermektedir. Arastirmada iiriin
dizisi olarak kagit iiriinleri iireten bir sirketin birbirinden farkh
isimlerle piyasaya surdiigii kagit mendiller ele alinmistir.

I. GIRIS

Isletmeler, gesitli nedenlerle iiriin dizisi olustururlar. En énemli
nedenler iiretim ya da pazarlama olanaklarinin, arac ve gerecle-
rinin, yeteneklerinin daha etkin kullanimini saglamakin. Dolayi-
siyla isletmenin pazar pay: genisler ve genel giderler daha ¢ok
birim sayisina boliinerek isletme karinin artmasina neden olur.

Dar anlamda irin dizisi, kullantminda benzerlik olan ya da
benzer fiziksel ozellikleri olan mal grubudur. Genis anlamda {iriin
dizisi ise, belirli bir tiir ihtiyaci doyurdugu, birlikte kullanddigs,
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ayni tiiketici grubuna veya aym tiir satis kurumlarinda satildig
ya da belirli bir fiat Sl¢iitiinde oldugu igin, birbiri ile yakin ilig-
kisi olan bir grup maldir (1,10).

Uriin dizisi tanimina yakin olan diger bir tamim, “Birbirinden
ayri tasartm ve ismi olan her iiriin, tiriin ¢esidi ya da kalemidir.”
seklindedir (1,10). Bu calisma, iiriin dizisi ve iiriin cesidi kavram-
lar1 esas almarak yapilmugtir.

II. INCELENEN URUN DiZzisi iLE ILGILI BILGILER

X kagit tiretim sirketi Gg¢ tirli kagit mendil tretmektedir.
Sirket {ii¢ tirliniin herbirine ayri isimler vermistir. Parfiim kokulu
olan kagit mendil A tirtinii, digerleri ise B ve C ftirtinleridir. Bu
son iki iirtiniin birbirinden fark: kagit mendillerin paket icindeki
katlanma bicimleri ile paketlerin acilis bakimindan farkli olma-
landir.

A mendilinin perakende satif fiyat1 1500 TL., B iiriinii 600 TL.
ve C iiriinii 500 TL. dir. A {irtini ortalama olarak satis miktarimn
% 15’ini, B iiriinit’ % 60'm1 ve C iiriinii de % 25’ini igermektedir.
B ile C {iriinlerinin toplam satiglarinda, B'nin pay: yaklasik % 71
ve C'nin payr % 29’dur. Piyasada belirli bir pazar payma sahip
olan A {riinii, diger tiriinlerin satislarindan etkilenmemektedir.

III. PROBLEMIN TANIMLANMASI

B ve C tiird kagit mendillerin kagit olarak kalite bakimindan
aralarinda higbir fark yoktur. Iki mendil arasindaki fark, mendil-
lerin paket i¢indeki katlanma bigimleri ile ambalaj paketlerinin
acilis bigimleri arasindadir. Isletme, C iiriiniiniin satis miktarin
diisik olmasi nedeninin bu farklar oldugunun bilincindedir.

Sirket yOneticileri yukaridaki nedenler ve diger bazi neden-
lerle C iritintiniin tretimini durdurmak ve stoktaki iiriinleri de
kisa zamanda tiiketmek istemektedirler. Bunu gergeklestirebilmek
i¢in A {iriinii bari¢ olmak iizere, B ve C iiriinlerinin finansal ana-
lizlerini inceleyerek perakende satis sartlarini yeniden diizenleme-
yi planlamiglardir. Eger B ile C'nin toplam satiglarmnda C’nin pay1
% 70’¢ ve B'nin payr % 30°a doniistiiriilebilirse, C iiriiniiniin alt1
ayda tiiketilecegi hesaplanmistir. Bu amagla, C rintiniin peraken-
de satig fiatim1 400 TL. ye (maliyetin biraz iizerinde) veya yanmn-
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da tanitim amaciyla sirketin bir iirtiniiniin icretsiz olarak veril-
digi onluk (10’luk) paketlerin 4100 TL. smna satilmasi uygun go-
rilmiistiir. Sirket, C {riiniiniin perakende de sézkonusu bicimde
satilmasmin yanisira, B iiriiniiniin fiatim1 bir miktar yiikselterek
C'nin satrs miktarina ek bir artis saglamay: ve boylece B iiriinii-
niin satis miktarindaki azalma nedeniyle kardaki bir kisum kayb
gidermeyi planlamaktadir.

Sirket yoneticileri tiriin dizisindeki fiat degisikligi ile B ve C
iirtinlerinin haftalik ortalama satis miktarinin azalmayacagin var-
saymaktadir. Toplam satiglar (B+C) igindeki B'nin ve C'nin pay-
larini tersine g¢evirerek, C'nin % 70 ve B'nin % 30 paywmi olgiit
kabul etmektedir. Fiat degisikliginin C {riniiniin payini degistir-
medeki etkisi i¢in cevaplandirilmas: gerekli goriilen sorular sun-
lardir:

1. Perakende satiy yapan magazalarda B tiirii kagit mendil-
lerin fiatinin artirilmasimin C tiirii kagit mendillerin top-
lam satislar icindeki haftalik ortalama satis payina etkisi
ne olacaktir?

2. Perakende satis yapan magazalarda C tiirii kagit mendille-
rin fiatinin degistirilmesinin (yani indirilmesinin) bu iiri-
niin toplam satislar icindeki haftalik ortalama satis payr
na etkisi ne olacaktir?

3. B ve C tiirii kagit mendillerin fiatinda yapilacak degisiklik,
etkilesim sonucu C tiirii mendilin toplam satislar icindeki
haftalik ortalama satis paym etkileyecek midir?

Bu sorulara cevap bulabilmek i¢in, sirket ve perakende satis
yapan magazalarin arastirmaya saglayacaklari imkanlar da goz
oniine alinarak olaya uygun bir deney tasarimi arastirilacaktir.

IV. OLAYA UYGUN DENEY TASARIMLARININ
ARASTIRILMASI

Bu tiir bir arastirmada deney tasarimlarinin kullanilmas: bilgi
miktarini artirmasi nedeniyle tercih edilebilir. Deney tasarimi tek-
nikleri, ozellikle deney tasariminda bolintii i¢indeki degiskenli-
- gin boliintitler arasindaki degiskenlikten az olmasi ve o%?nin tah-
mininde kullanilacak serbestlik derecesinin azalmasi nedeniyle,
bunun getirecegi bilgi kaybindan biiylik olmasi durumunda kulla-

475



nilmalidir. (7,4). Bu arastirmada rassal boliintiiler, rassal boliikler
ve faktoryel diizene wygun deneysel tasarimlar uygun olabilir
4, 5, 6, 8).

Arastirmamizda B ve C tiiri kagit mendillerin herbirinin asa-
g1daki gibi iki farkl: fiat1 bulunmaktadir. Fiat bilesenleri Tablo-1’
de gosterildigi gibi olacaktir:

Tablo-1: B ve C tiirii Kagit Mendillerin Fiat Bilesenleri
C Kagit Mendili

¢1 Fiaty co Fiatr
b1 o : Indirilmis fiat+Hediye co : Indirilmis [iat
B fiati br : Artinlmas fiat - by . Artinlmas fiat -
Kagit bici: Fiat bilesimi bico: Fiat bilesimi
Mendil c1  : Indirilmis fiat+Hediye co : Indirilmis fiat
bo bo : Mevcut fiat bo : Mevcut fiat
fiatt boci: Fiat bilesimi boco : Fiat bilesimi

Tablo-1'deki bilgiler gbzoniine alinarak rassal boluntiiler tasa-
rim soyle diizenlenebilir; fiat bilesenleri (isleyimler) bici, baco,
boci ve boco'dir. Satis magazalan bu isleyimlere rassal olarak ata-
nabilir. Dogal olarak herbir isleyime birka¢ satis magazas1 olacak-
tir. Satis magazalarinin rassal olarak isleyimlere atanmasi ile, sa-
t1s magazalar arasindaki istenmeyen degiskenligin neden olacagi
hatalar, rassal olarak dagitilmis olur.

Rassal boliikler tasariminda satis magazalar: bolitk olarak ali-
narak dort fiat bileseni rassal olarak magazaya daguilir. Yani bir
no'lu satis magazasina rassal olarak, érnegin once bici, sonra bico,
boc: ve boco olarak dagitilir ve bu magazada her fiat bileseni belirli
bir siire uygulamir. Diger magazalar i¢inde aymi dagitim kurali
uygulanir. Bu sekilde bir tasarim uygulandifi zaman, magazadan
magazaya istenmeyen degisim miktar: yok edilmis olur (6,7,4).

Arastirmada B ve C olmak iizere iki faktdr ve herbirinin iki
seviyesi bulunmaktadir. Faktorler arasinda etkilesim sozkonusu
oldugu durumlarda, yukaridaki tasarimlar yetersiz kalir. Faktor-
ler aras1 etkilesimi gozoniine. alabilmek icin faktoryel diizene uy-
gun deneysel tasarimlar daha uygun olabilir ve bu tasarimin baz
avantajlari da sozkonusudur (2,3,6). '
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V. DENEYIN DUZENLENMESI

Sirket yoneticileri arastirmanin bes haftalik bir zaman siireci
icinde ve orta biyiikliikte bir sehirde uygulanmasimi benimsemis-
lerdir. Bu husus g6zoniine alinarak rassal olarak bes hafta secil-
mistir. Sehirdeki perakende satis yapan magazalarla yapilan go-
riismelerde, magazalar arastirma siirecinde sadece bir fiat bileseni
uygulayabileceklerini belirtmislerdir.

Arastirma yapilacak olan sehirde, dort biiyiikk magaza ve farkh
fiat bilesenlerinin gelir seviyesi diisiik olan bolgelerde farkli etki
yapma olasilifina karsi dort kiiciik magaza ile anlasma yapilabil-
mistir. Biiyiik ve kiiglik magazalarin kendi iginde homojen olup
clmadigi X sirketinin kayitlarindan yararlamilarak incelenmis ve
homojen olduklarina karar verilmistir. Dort fiat bileseni rasgele
olarak buyitk magazalar ve rasgele olarak da kiicuk magazalara
dagitilmistir. Arastirma surecine magazalarla temas kurularak
urtinlerin stirekli bulundurulmasi1 saglanmistir. Her hafta sonun-
da her magazada satilan iirtinlerin miktarlart belirlenmistir. Bu
verilerden C iriiniiniin toplam satislar icindeki payi hesaplanarak
Tablo-2 ve Tablo-3'te gosterilmistir.

Tablo-2 : Biiyiik Mag”;aialarda C Uriinii Kagit Mendillerin
Toplam Satislar Icindeki Pay1r (%)

Haftalar
Magazalar Fiat Bileseni 1 2 3 4 5
1 b 84,5 80,8 77,1 83,3 85,5
2 bico 68,7 64,7 61,1 56,5 68,5
3 boci 51,1 579 45,9 49,0 44,6
4

boco 46,1 54,8 52,7 45,3 42,7

Tablo-3 : Kiicilk Magazalarda C Uriinii Kagit Mendillerin
Toplam Satiglar Igindeki Payr (%)

Haftalar
Magazalar Fiat Bileseni 1 2 3 4 5
1 b 84,7 85,3 88,7 91,4 87,9
2 bico 80,9 84,6 82,6 84,8 71,8
3 boca . 624 . 69,9 73,2 - 649 69,0
4 boco 63,1 68,7 65,9 72,2 60,5
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VI. SAYISAL VERILERIN COZUMLENMESI

Deneyin diizenlenmesi kisminda agiklandig iizere satis maga-
zalarinin deney siirecinde tek fiat bileseni uygulama istekleri ne-
deniyle, tasarimin arastirilmasi boliimiinde belirtildigi gibi olaya
uygun bir deney tasarim verisi elde edilememistir. Fakat, satis ma-
gazalarinmm istenmeyen degisiklige neden olmalarinin 6nlendigi be-
lirtilmisti. BOylece, magazadan magazaya farklilhik ortadan kaldi-
rilarak, her fiat bileseni bir magazaya atanmistir.

B ve C kagit mendillerinin iki fiat seviyesi ve bu fiatlardaki
fiat degisikliklerinin C kagit mendillerinin satis oranina etkisi, C
veya B veyahut da etkilesim sonucu ortaya ¢iktifi sorusuna fak-
torel diizende rassal boliikler tasarimi uygun olmaktadir. Coéziim-
leme yapilirken Tablo-2 ve Tablo-3'teki verilere x=arc sin V yiizde
dontistimii benimsenmistir (2, 3,4, 9).

Arastirmada sayisal veriler, sehrin sosyoekonomik yapisi goz-
oniine almarak biiyiik magazalar ile kiiciik magazalar icin ayri

ayrr ¢obziimlenerek, daha sonra tim veriler birlikte incelenmistir.

A. Biiyitkk Magazalar

Biiylik magazalar i¢in hesaplanan varyans analizi sonuglan
Tablo-4'de gosterilmistir.

Tablo-4 : Biiyitkk Magazalarla Ilgili Varyans Analizi Sonuclar:

Degisim Kaynag s.d. KT KO F

Fiat Bilegenleri 3 1443,7111 481,2370 57,66

B 1 1079,7151 1079,7151 129,36
C 1 206,0178 206,0178 24,68
BxC 1 157,9782 157,9782 18,93
Boliikler 4 34,1345 8,5336 1,02
Hata 12 100,1582 8,3456

Genel 19 1578,0038 Fo,05;3,12=3,49 Fo,05;1,12=4,75

Tablo-4'deki fiat bilesenlerine ait F degeri incelendigi zaman,
Fo,05;3,12==3,49<F=57,66 bulunmustur. Bu sonuca gore dort farkl
fiat bilesenindeki C iiriintiniin toplam satislar icindeki oranlarimin
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en az bir ¢iftinin birbirinden farkli oldugu anlasilmaktadir. Fark-
lihgin nedeni fiat bilesenleri ortalamalarinin gergekten farklh ola-
bilecegi gibi, varyanslarin heterojen olmasi nedeniyle de olabilir.
Dort fiat bilegseninin varyanslari heterojenlik simamasina tabi tu-
tularak ®%,05;3=7,815>%?=0,2219 degerleri elde edilmistir. O halde,
varyanslar homojendir.

~ Fiat bilesenlerinin ortalamalari arasinda gercekten fark bu-
lunmaktadir. Tukey yontemi kullamlarak % S aniam seviyesinde
- G=g (pmn2) sv dlgiitit G=5,418 olarak hesaplannustir (2). Bu olgiit
kullanilarak boc: ile boco fiat bilesenleri arasinda anlamli fark bu--
bunmadig, fakat bici ile bico fiat bilesenleri arasinda anlamh
fark bulundugu goriilmektedir. Bu iki ortalamadan biiyiik olani
bic1 fiat bilesenidir. Yani biiyiik magazaiarda tiiketiciler, B iiri-
niiniin fiat1 b1 seviyesinde C liriiniiniin de fiat1 ¢ seviyesinde ol-
dugunda C iriiniinii daha fazla tercith etmektedirler, Tukey yon-
temine gore bico ile boci fiat bilesenleri arasinda da anlamli fark
bulunmaktadir. bici fiat bilesenine karsi diger alternatif bileseni
ise bico olabilir.

Yukanida agiklandig gibi fiat bilesenleri arasinda fark bulun-
maktadir. Bu farkliligin hangi Giriinden (veya iiriinlerden) kaynak-
landigant belirlemek amaciyla fiat bilesenleri kareleri toplami ki-
simlara ayristirilarak, sonuclar Tablo-4'de gosterilmistir. B,C ve
BxC nin hesaplanan F degerleri Fo,05;1,12:=4,75" den Dbiiyiiktiir. O
halde, fiat bilesenleri arasindaki farkhligin iiginden de kaynak-
landigr soylenebilir.

B. Kiicitk Magazalar

Kiiciik magazalaria ilgili Tablo-3’teki verilere faktoryel diu-
zende rasgele boliikler tasarimi ¢oziimlemesi uygulanarak elde edi-
len varyans analizi sonuglart Tablo-5'de gosterilmistir.

Tablo-5 : Kiigiik Magazalaria ilgili Varyans Analizi Sonuglari

Degisim Kaynagi s.d. KT KO F

Fiat Bilegenleri 3 808,1033 269,3678 60,50

B 1 756,2040 756,2042 169,85
C 1 38,0880 38,0880 8,55
BxC 1 13,8112 13,8112 3,10
Boliikler 4 46,8239 11,7060 2,63
Hata 12 53,4265 4,4522

Genel 19 908,3537  Fo,05;3,12=3,49 Fo,05;1,12=4,75
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Dort fiat bileseninin varyanslar1 hesaplanarak heterojenlik si-
namasina tabi tutulmus ve varyanslarin homojen olduguna karar
verilmigtir. Tablo-5'de fiat bilesenleriyle ilgili F degerinin Fo,05;3,12
=349 F=60,50 oldufu goriilmektedir. O halde dort fiat bileseni-
nin en az biri degerlerinden farklidir.

Tukey yontemi kullanilarak farkli fiat bilesenleri saptanmis-
tir. % 5 anlamlilik seviyesinde G=gq (p,n2)Sy Olgiitii G=3,95 ola-
rak belirlenmistir. Buna gore boco ile bec: fiat bilesenleri arasinda
anlamli bir fark yoktur. bici ile bico arasmda ise anlaml bir fark
bulunmaktadir. Iki ortalamadan biiyiik olan bici fiat bilesenidir.
Bunun anlami kiiciik magazalarda da tiiketicilerin B {irlinliniin
fiat1 b1 ve C iiriintiniin fiat1 ¢ oldugu zaman C iiriintinii daha fazla
tercih etmesidir. Yine Tukey yontemine gore bico ile beci arasinda
anlamli bir fark bulunmaktadir. Bu iki ortalamadan bic, fiat bi-
leseni daha biiyuktiir. bico fiat bileseni de bici fiat bilesenine al-
ternatif olabilmektedir.

Fiat bilesenleri arasindaki bu farkliligin hangi iiriin veya iiriin-
lerden kaynaklandiginmi belirlemek amaciyla, fiat bilesenleri kare-
leri toplami kisimlara ayristirilarak sonuglart Tablo-5'de goste-
rilmistir. B,C ve BxC icin hesaplanan F degerleri Tablo F dege-
riyle karsilastirildign zaman, farkin B ve Cden kaynaklandigir go-
rillmektedir.

C. Biiyitkk Magazalar ile Kiigiikk Magazalarin Karsilastiribmasi

Arastirma, sehrin sosyo-ekonomik durumu gozoniine alinarak,
biiyitk ve kiiciik magazalarda wygulanmistir. Belirlenen dort fiat
bileseni ile yapilan satislarda, B ile Cnin toplam satiglarinda
C'nin pay1 biiyllk magazalar ile kiigitk magazalar arasinda fark-
Lilik olup olmadigi da incelenmistir. inceleme rasgele boliikler
tasariminda her deney birimi icin birden fazla gozlem esas alina-
rak ve verilere doniisiim uygulanarak magazalar boliik ve fiat bi-
lesenleri isleyim olarak alindignda, varyans analizi sonuclart Tab-
lo-6’da gosterilmistir.
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Tablo-6 : Biiyiik Magazalar Ile Kiicitk Magazalar I¢in
Varyans Analizi Sonuglart '

Degisim Kaynagr s.d. KT KO S Frabto
Bolikler 1. 8715156 8715156 118,91 4,17
isleyimler 3 21647954  721,5985 98,45 2,92
Etkilesim 3 86,9390 28,9797 3,95 2,92
Hata 132 234,5431 7,3295

Genel 39 3357,8731

Tablo-6’'daki F degerlerinin tumii % 5 anlam diizeyinde test
edilmistir. Biiylik magazalar ile kiiciik magazalar (bolikler) icin
hesaplanan F degeri Fo,05;1,32=4,17'den biiyiiktiir. O halde B ve C
kagit mendillerinin toplam satislarinda Cnin payr biiyik maga-
zalar ile kiiglik magazalar arasinda farklilik gostermektedir. Biiyiik
magazalarda C'nin pay1 % 61,7 ve kiicilk magazalarda ise % 76,6
clmaktadir. Diger taraftan Tablo-6'da goriildiigii gibi, isleyimler ve
etkilesim icin hesaplanan F degerleri de Tablo F degerlerinden
biiyiiktiir. Isleyimler ve etkilesim icin de- farklibk sdzkonusudur.

D. Biiyitk Magaza ile Kuguk Magaza Verilerinin Birlikie
Incelenmesi

Arastirmamin  baslangicinda sehrin sosyo-ekonomik durumu
2670niine alinarak incelenmistir. Bir kerede sosyo-ekonomik duru-
mu gdzoniine alinmadan, diger bir ifadeyle tiim verileri biraraya
getirerek inceleme yapilmasi planlanmigtir. Arastirmada yine dort
fiat bileseni bulunmakta ve isleyimler olarak kabul edilmektedir,
" Haftalar bolukler olarak diizenlenereck her gozede iki birim bu-
lunmaktadir. Coziim, rasgele boliikler tasariminda her deney biri-
mi i¢in birden fazla gézlem degeri esas alinarak acrsal deerler
iizerinden yapilmistir. Varyans analizi sonuglari Tablo-7'de gos-
terilmigtir. ‘ '
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Tablo-7 : Tiim Veriler Birlikte Incelendiginde Varyans
Analizi Sonuglar

Degisim Kaynag s.d. KT KO F Franto
Bolitkler . 4 21,8422 5,4605 0,12 2,87
Isleyimler 3 2164,7954 721,5985 16,01 3,10
Etkilesim 12 269,7160 22,4763 0,50 2,28
Hata 20 901,5194 45,0760 L
Genel 39  3357,8730

Tablo-7’deki F degerlerinin hepsi % 5 anlam diizeyinde test
edilmistir. Goruldiigii gibi, isleyimler (fiat bilesenleri) ortalama-
lar arasimnda farkliliklar bulunmaktadir. Isleyimler ortalamalar
boco = 49,22, beci = 50,17, bico = 59,08 ve bici = 67,31 dir. Tukey
yontemi esas alinarak ortalamalar karsilastirilmistir. G olgiitii 8,40
olarak hesaplanmistir. Buna gbre bici ile bico fiat bilesenleri ve
boc: ile bocs fiat bilesenleri arasinda istatistiksel olarak anlamh
bir fark yoktur. Fakat bici, bice ile bect, boco fiat bilesenleri ara-
sinda anlamli bir fark bulunmaktadir.

VII. SONUC VE ONERILER

X Kagit mendilleri iretim sirketi belirledigi fiat bilesenlerine
gore % 5 anlamlilik seviyesi kullanilarak yapilan istatistiksel ana-
lizde asagidaki su sonuglar elde edilmistir.

a. Arastirma sehrin sosyo-ckonomik durumu gézoniine alina-
rak yapildigi zaman b fiat bileseni, yani B kagit mendil-
lerinin perakende satis fiat1 750 TL., C ka@it mendillerinin
10 tanesi birarada 4100 TL. ve hediyeli satilmasi durumun-
da hem biiyiik magazalar hem de kiiciik magazalarda tiike-
ticilerin diger fiat bilesenlerine gore tercih ettikleri belir-
lenmistir. :

b. X igletme yoneticileri C kagit mendillerin toplam (B+C)
~satiglan i¢cindeki paymi % 70’e¢ ¢ikarmayr ve bu gergekle-
sirse C iriinii mendillerin alti ay icinde tiikenebilecegini
hesaplamisti. Oysa, sehrin sosyo-ekonomik durumuo gézonii-
ne alinarak yapilan ¢oziimlemede C kagit mendillerin top-
lam satiglar i¢indeki payr biiyitk magazalarda haftalik or-
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talama yaklasik % 82, kiiciik magazalarda da % 88 olarak
saptanmistir. Buna gore stoktaki C kagit mendilleri altt
aydan daha kisa bir zamanda tiiketilebilir.

¢. C kagt mendillerinin dort fiat bileseni esas alinarak biiyiik
ve kiiciik magazalardaki payr arastirlmistir. C'nin payi bii-
yiik magazalarda % 61,7 ve kiiiikk magazalarda ise % 76,6
olarak belirlenmistir. Bu iki deger arasinda anlamh bir fark
bulunmustur.

d. Arastirma sehrin sosyo-ekonomik durumu gbézoniine alin-
madan, yani tiim veriler biraraya getirilerek de yapilmis-
tir. Buna gore, B kagit mendillerinin fiati 750 TL. ile C
kagit mendillerinin 10 tanesi birarada 4100 TL. ve hediyeli
olan fiat bileseni uygulanabilecegi gibi, alternatif olarak da
B kagit mendillerinin fiat1 750 TL. ile C kagit mendillerinin
tanesj 400 TL. na olan fiat bileseni de uygulanabilir. Bun-
lar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark buluna-
mamaistir,

e. Birlestirilmis verilere gore inceleme yapildigi zaman, bic
fiat bileseninde C'nin pay1 % 85,1 bico fiat bileseninde C’
nin payr % 73,6’dir. Isletme, her iki fiat bileseninde C ka-
git mendillerini alti ayhik bir zaman siirecinde tiiketebile-
cektir.
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