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ABSTRACT

For some countries, tourism is an important revenue source, and
itsimpacts on ekonomic, social, cultural and politic areas, especially
on intenational economic and politic areas, especially on international
economic and politic relations have important consequences

Tourism incomes which takes places “invisible earnings and
expenditures” of balance of payments, are very important for closing
balance of payments deficits, and flow of foreign resources into
country for developing countries. Tourism is an indirect export. In
order to increase the number of foreign visitors, there should be wide
campaigns to advertise the countries historic places, natural beatiues
without distorting social and cultural structues.

OZET

Giintimiizde baz iilkeler igin ¢ok 6nemli bir gelir kaynad: olan
turizmin yaratti1 ekonomik, sosyal kiiltiirel ve politik etkiler tilkelerin
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ekonomilerinde ve ozellikle de uluslararasi ekonomik ve politik
iliskilerde 6nemli sonuglar dogurmaktadir.

Odemeler dengesinin gériinmeyen kalemleri igerisinde yer alan
turizm gelirleri, gelismekte olan {ilkeler agisindan Gdemeler
bilangosunu dengelemek ya da bir olgiide agigi kapatmak agisindan
Ozellikle de iulkeye doviz girisine(nakit girisi) olanak vermesi
acisindan oldukga Onemlidir. Turizm dolayli bir ihracattir. Turisti
tilkeye c¢ekebilmek igin turist kabul eden iilkenin imajinin dolayh ve
dolaysiz tanitimla,iilkenin sosyal ve kiiltiirel yapisin1 bozmadan gesitli
kampanyalar diizenlenmelidir.

IDEAL TURIZM DENGESI

Turizmin milli ekonomiler igindeki yeri ve ekonomik
baglantilardaki rolii ilk olarak Odemeler dengesindeki yeri ile
belirtilmigtir. ”Goriinmeyen ithalat” seklinde isimlendirilen dis pasif
turizm hareketleri ile “Goriinmeyen ihracat” olarak adlandirilan dis
aktif turizm gelirleri 6demeler dengesinde yer alirlar. Bunlar diger
etkenler yaninda iilkenin turizm sektoriiniin gelisme seviyesine bagl
olarak olumlu veya olumsuz etkilenirler. Dolayisiyla turizmin milli
ekonomilerindeki bir diger onemli fonksiyonu, ihracat ve ithalat sekli
olmasinda goriiliir. Ciinkii ihracat ulusal mal ve hizmetlerin belirli
kural ve sartlar altinda yabancilara satigi, ithalat ise yine baz1 kural ve
sartlara bagli olarak yabanci kékenli mal hizmetlerin satin alinmasim
ifade etmektedir. Buna gore uluslararasi borg ve alacak, yani doviz,
talep ve arz bakimindan mal ithal ve ihraci ile turizm hareketleri
arasinda higbir fark yoktur. Turizmde bir iilkeyi ziyarete gelen
yabancilara bazi hizmetlerin ~ satilmasi, yabanci {ilkelere giden
vatandaglara da ilgili iilkeler -tarafindan bir takim hizmetlerin
yapilmasi, bu hizmetlerin satin alinmasi s6z konusudur. Baoylece
turizm hizmetlerine o6denen bedeller, kargilikli doviz akimim
dogurmus olur'. '

' Dinger, Mithat Zeki Turizm Ekonomisi ve Tiirkiye Ekonomisinde Turizm, Filiz
Kitabevi Istanbul, 1993 s.59. '
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Bu konuyla ilgilenen ekonomistler ve WTO
Organizasyonu) gibi

(Diinya Seyahat

uluslararast kuruluslar, bir ulusun Sdemeler
dengesinde yer alan turizm aktivitesini gergek bir yillik verimlilik
hesabini ¢ikartmak ve dar kapsamli IMF tanimim genisletmek
gerektigi konusunda hem fikirdirler.

Yapilan bu faaliyetlerin etkili ve tam bir ekonomik yeterliligine

olanak veren, bir iilkenin ideal turizm dengesinin ne olabilecegi
agagida gosterilmektedir.

IDEAL MiLLi TURIZM DENGESi

BOLUM
TOPLAM

BOLUM TOPLAM

Turizm harcamalan
(Yurt disindaki vatandaglarin
giderleri)

Uriinlerin ihracati (Baslica gida
Maddeleri ve ara mallar)

Ulagim (vatandaslarin sagladig
Uluslar arasi seyahat pay)

Yurtdisindaki turizm yatirimlary

Dig yatirimlar ile ilgili giderler ve
sermayenin geri 6demesi

Dis turizm iggilerine ddenen
Gelirin geri ddSnmesi

Halkla iligkiler,Reklam vs.

BORC DENGESI

= Acik Toplam

Turizm Gelirleri (yabanci
turistlerin harcamalari) -

Ihracat (dayanikh yada yar1 dayanikli
mallar, el iirtinleri) -

Ulagim(Vatandaslar digindan saglanan
uluslar arasi seyahat payi) -

Ulke igindeki dis turizmin
yatirimlari -

Yurt disinda yapilan Turizm
yatirimlarindan elde edilen gelirler -

Yurt diginda ikamet eden ulusal
turizm is¢ilerine 6denen
gelirin geri d6nmesi -

Halkla iligkiler,Rektam vs. -

ALACAK DENGESI= Fazlalik Toplam
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Sadece sonuglanan denge, bir lilkeye, uluslararasi turizmin
katkisinin gergek hesabimi etkili bir gekilde verebilir. Ciinkii dis
hesaplar igin yalnizca bu tiir turizm dengesinin kapsami idealdir.
Sadece, yabanci ve yerli turistlerin harcamalarinin kargilagtirnlmasinin
sonucunda ddemeler dengesi i¢in turizmin ne kadar 6nemli oldugu
anlasilmaktadir.

Bunun igin bir ulusun ideal turizm dengesinin ¢esitli
bilesenlerinden sadece birinin gostergesidir. Eger, yukandan verilen
dengeye gore, turizm dengesi kendi biitiinliiii icerisinde bdyle bir
denge kurulabilirse, bir ¢ok siirpriz olay1 agiklayabilir.

Odemeler dengesinde yer alan, goriinmeyen kalemlerden biri
olan turizm dengesi ile ilgilenirken, uluslararasi ticaret gergevesinde
ve bir iilkenin ekonomik durumu iizerindeki etkisi agisindan tiim
turizm fenomoni ile kargilagtinlan mevcut istatistiklerin simrh
verilerini daima dikkate almaliy1z.

ULUSLARARASI TICARETTE DENGELEYICI BIR
FAKTOR OLARAK TURIZM

Odemeler dengesi cercevesinde, turizmin uluslararas: ticaret
agisindan bir denge ve uyaric1 faktdr olarak yeri deglstmlemeyen bir
fonksiyonu vardir.

Turizm aksi taktirde acgik verebilen dig hesaplarimi aktivite
aracilig ile dengeleyebilen tilkeler agisindan, déviz baglantisi oldugu
icin mikkemmeldir. Ayni1 zamanda, asin fazlaliklari olan ve bu yiizden
enflasyon ve etkileri ile ugragmak zorunda kalan bu iilkelerin
ddemeler dengesini salamaya da yardim eder Bu agidan bakildiginda,
uluslararas1 ekonominin temel gereksinmelerinden biri olan, iki iilke
arasinda daha iyi bir ticari denge igin turizmin katkisina yeni bir boyut
getirilebilir.

Diger bir degisle, bu konu, bir kag petrol iireten iilke hari,
Ugiincii Diinya Ulkeleri ve endiistrilesmis tilkeler arasindaki mevcut
dengesizlik agisindan ele alinmalidir.

Turizm, yeni bir esitlik saglayic1 fonksiyon olarak, aym iilkenin
cesitli cografik bolgeleri arasinda dengeleyici bir faktér olarak

618



tistlendigi bu gérevi, aym sekilde, uluslararasi ekonomik dengesizlikte
de otomatik diizenleyici bir faktor olarak stirdiiriir.

Ekonomik bir aktivite olarak turizm, ¢ok dogal olusu ile, az
gelismis ve endiistrilesmis ekonomiler arasindaki ticari iliskilerde
gegis kopriisi  kurmaya yardim etmektedir.Bu gecis kopriisiint
kurmanin tek yolu, igiincti diinyadan endiistrilesmis  diinyaya
ihracatlan arttirmaktir.

Ugtincti  Diinya Ulkeleri, yeterli bir gelisme  politikasi
benimseyerek, milli turizm endiistrisinin sesini duyurmak igin eldeki
ttim varliklan kullanarak uluslararasi turizmin gok bliyiik bir kismim
ele gegirebilirse, yiiksek bir ithalat diizeyini-6zellikle ara mallarda-
korumaya da devam edebilirler.Bu ithalatlar, endiistrilesmis tilkelerin
ekonomileri igin oldugu kadar, kendi ekonomileri i¢in de gereklidir.

Turizm faaliyeti, ekonomik gelismeleri tamamlanmig iilkelerin
tecriibesi sonucunda, turizmin Snemli bir déviz kaynagi durumunda
oldugunu géstermektedir. Turizmin biiyiimesi, yurt dis1 uzun dénem
ddemelerinden dolay, likiditedeki biytime ile birlikte gergeklesmistir.

Turizm  faaliyetinde  teknik  diizey, mamul {reten
endiistrilerdekinden daha az 6nemlidir. Ciink{i burada Snemli olan .
insan giiciidiir. En son teknik yeniliklerin uygun bir kombinasyonu
verimliligi arttirmasina rafmen turizm igin insan giicli son derece
6nemlidir. ‘

Turizm  sektoriinde, Ugtincii Diinya Ulkeleri kendilerini
endiistrilesmis iilkelerden ayiran teknoloji farkindan etkilenmezler.
Hatta, sosyo-ekonomik yapilarinin endtistrilesmis  iilkelerinki ile
karsilastirnildifinda, turizm {iretiminde onlara avantaj sagladigim
sOyleyebiliriz. Ekonomik ydnden zayif olan iilkeler i¢in turizmin
dogal bir ticari denge saglayic1 faktor oldugu bilinmektedir. Ozellikle
Tiirkiye agisindan, ddemeler dengesini diizenlemede turizmden elde
edilen gelir 6nem kazanmaktadir.

Bir ekonomi iginde turizm olaymin gegerliligi higbir zaman
ekonomik gelisme diizeyinden ayr: olarak diisiintilmedigi igin; turizm
faaliyetini aym zamanda, uluslararasi yoni ile de incelenmesi,
turizmin ne oranda 6nemli oldugunun bir gostergesidir.

Tiirkiye igin turizm, daima iilkenin dogal ve cografik yapisinin
ekonomik ve sosyal gelisiminde katlanmak zorunda oldugu 6nemli
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ekonomik giigliikleri ile denge saglamak igin, doga ve tarih tarafindan
sunulan bir firsat olmustur.

NAKjT YARATICISI OLARAK ULUSLARARASI
TURIZM

Turizm, tim ilkelerde ekonomi igin bir nakit tasiyicisi
konumundadir. Bu durum iilkelerin gerekli ara¢ ya da diger mallan
ithal etmelerini saglammsg ve ulusal ekonomik gelismeye 6nemli 6lgiide
katki saglamigtir. Ayrica turizm hem gelismekte olan iilkeler i¢in hem
de geligmis tilkeler icin dengeleyici bir rol iistlenmektedir.

Uglincii diinya tilkelerinin 6demeler dengesi agiklarin azaltmak
icin uluslararasi turizm &nemli rol oynar. Turizm, Uglincii diinya
tilkeleri i¢in olduk¢a 6nemli olan dogal bir ihracattir. Fakat diinya
ticareti i¢in bir uyaran olarak turizmin fonksiyonu artar.

Turizm endiistrilesmis tilkenin ekonomisi igin sadece dolayli bir
uyaran degildir. Ciinkii, turizm, aym zamanda yabanci turistlerin
21yaret ettigi tilkede nakit yaratir ve turistlerin kendi iilkesinden alls
veris yapmalari i¢in turizm iilkesini (ziyaret edilen iilke) tegvik eder’.

Diger bir degisle, bagka bir iilkeden gelen turisti kabul eden
iilke, dogal olarak aym iiretici iilkeden ithalatlarini arttirmak igin bu
gelirleri kullanmaya tegvik edilir. Milli 6demeler dengelerinde, turizm
aracilifi ile likiditenin biiytidiigii agik¢a goriilebilir.

Turizm harcamasimin, hem turist akigin1 izleyerek nakit akisi
saglayan turizm iilkesine yararh oldugunu, hem de turizmin, belli bir
dereceye kadar, aym iiretici turizm {lkelerinin ekonomilerine de
yararli oldugu asla unutulmamalidir. Bu iilkeler, vatandaslarimn turist

olarak gidecegi iilkelere karsi yiiksek bir ihracat diizeyi
belirleyebilirler”.

2 SESSA Aiberto; Element of Tourism Economics, Roma 1983, 5.69
3 Srtephen L.J. Smith, Tourism Analysis A Handbook, Third Edition, Newyork,

1993, s. 51.
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ULUSLARARASI TURIZM VE KORUNMASI

Uluslararas: ticarette daha iyi bir denge kurmanin temeli, diinya
ticaretinin artan hacmidir. Bu artig, oncelikle, serbest ve dengeli bir
uluslararasi doviz sistemine, yani tiim iilkelerde daha fazla ihracat i¢in
higbir engel ¢ikartmayan bir sisteme dayanmalidir.

Glintimiizde bir ¢ok iilkelerin liberalizasyon politikalarina ve
biiyiik entegre ticari alanlan olmasina ragmen, boyle bir sistem hala
yoktur. Bu, Ugiincii diinya ve endiistrilesmis {ilkeler arasindaki
iligkilere ve de endiistrilesmis iilkelerin kendileri arasindaki iligkilere
de uygulanir. Ithalatlar,agir vergilerle ve harcamalara ciddi bir engel
olan dolayli vergilerle zorlagtinlir. Niceliksel olarak dis alimlan
sinirlayan mallarda hala bir kota sistemi vardir.

Bu simirlamalar karsisinda turizmin durumunu incelendiginde,
tablonun sonucu  degisebilir. Koruyucu simirlamalarla  turizm
engellenemez .Uluslararas: turizmin temel {iretici tilkelerinden
turistlerin ¢ikiginda simirlamalar yoktur. Turistlerin kendi tilkelerinden
¢ikiglarimin, 6demeler dengesindeki mamul ithalatina esit olabilecek
diizeye gelebilir. Turistlerin gikisinda kota sistemleri ve yurt digina
seyahat edilen turistlerin sayisinda sinirlama yoktur Turizm {irtiniin
ithalatgis1 olan tiretici iilke tarafindan dolaysiz vergiler ve ithalatta
gumriik vergileri ile turizmi engellemek daha zordur. Bu sinirlamalar,
vizeleri ya da pasaport sayilart i¢in fazla nakit simirlamalarim icerir ve
bunlar mallar iizerinde benzer simirlamalar kadar kabul gérmezler.
Uluslararas1 turizmin temel iiretici tilkeleri (turizm  iiriiniin
ithalatgilar1) sinirsiz nakit tahsilatlarim ya da OECD kotalarini izleyen
ornekleri kabul etmiglerdir. Odemeler dengesi glcliiklerinin bir
sonucu olarak, en 6nemli turist ihracat¢ilarindan bazilar tarafindan
kabul edilen nakit tahsisi simirlamalar kisa siirede azaltilmig ya da
yiiriirlikkten kaldirilmagtir. : ‘

Mamul ihracat: ile kargilagtinldiginda, turizmin diger bir
avantaji da “gériinmeyen vergiler ” ile ilgisidir. Farkli giimriik
kompilikasyonlar1 bir iilkenin ithalatini durdurmak isteyebilecegi
belirli 6zel mallan etkiler. Diger bir degisle bunlar gizli olan onleyici
simirlamalardir. Fakat bu gériinmeyen vergiler, turizm faaliyetine
uygulanamaz, ¢iinkii seyahat eden mallar degil, tiiketicidir.
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Turist geligini kabul eden iilkede herhangi bir biirokratik
formalite ile turistlerin girigini engelleyici higbir sey yoktur.

Genellikle, olduk¢a ¢ok sayida turistin geldigi endiistriyel olarak
gelismis bir dilkenin, vatandaglarin yurt digina seyahat etme imkanim
kisitlamak yerine bir iriine ithalat vergisi ya da dolayll vergi
uygulamay tercih ettigini sdyleyebiliriz.

Bu son smirlama tiirli politik olarak Oncekinden de az
benimsenir. Bu nedenle, birka¢ hiikiimet, sadece kisa acil dénemleri,
i¢in, bunu kullanmay kabul eder.

Turizm buna benzer uygulamayr kabul etmemigtir. Yurt

disindaki birlesik devletler turistleri seyahatinde higbir kisitlama
almamugtir.

TURIZM ENDUSTRISI ISLETMELERi VE ODEMELER
DENGESINE ETKIiSi

Ekonomik: tarih bize, gelismekte olan bir endiistrinin daima bir
dizi koruyucu sinirlamalar gerektirdigini 6gretmektedir.

Bu tiir verginin ekonomik gereklilidi endiistrinin baglangig
asamasinda, yani aym mali tireten uluslararast rakiplerine ayak
uyduramayacaf siradadir. Bu olay birgok endiistrilesmis tilkelerin
dogusunda gézlenebilir..

Yeni bir endiistrinin baslangi¢ ve etkinlik safhalar arasinda fark
vardir. Her devletin, uzun doénemde uluslararasi pazarda gergek
rekabet yapabilecek yeni endiistriler kurmak igin firsati olabilir. Aym
zamanda, bu endiistriler, yurt digindan ithal edebileceklerinden daha
az kaliteli ve daha pahali, yitksek giimriik vergilerinden sinirli, yerel
mallar1 tretmemelidirler. Turizm endistrisi tim bu &zelliklere
sahiptir. Turizm endiistrisinin isletme giderleri, agir degildir.

Ara mallann ihracati, turizmin alt ve iist yapilarinin olugumu
i¢in, siphesiz ki gerekli olacaktir. Fakat turizm olayr bir kez
baslatildiginda, insan giici ve yiyecek driinleri, turizm tikketimini
olusturan tiim diger hizmetlerle birlikte ithal edilmeden
saglanabilecektir.

Turizm endiistrisinin yedek pargalari, normal bir imalat
endiistrisinin yedek parcalan ile aym diizeye ulasmaz. Ornegin, diger
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endistrinin bir klimay1, bir asansérii ya da bir buzdolabini tekrar
yerine koymalari gerekebilir. Diizenli bir sekilde etkinligini
siirdiirmek i¢in stirekli olarak makine pargalarim yerine koymasi
gereken bir endiistri ile kargilastirnldiginda, turizm endistrisini tim

avantajlan da dikkate alindiginda, aralarinda ¢ok biiylkk bir fark
vardir.

TURIZM - DOLAYLI iHRACAT

Turizm ihracatinin temel 6zelliklerinden birisi, Uiretilen mal ve
hizmetlerin turizm tilkesinin kendisinde kalmasina ragmen, ihracatta
yer almasidir. Mallar satin alinmas: icin gemiye yliklenmez, fakat alici
(ithalater) satin alimi gergeklestirmek igin seyahat eder.

Bu, iilke icinde meydana geldigi igin kural dis1 ve tamamiyla
ozel bir ihracat seklidir. Bu nedenle buna dolayl ihracat demekteyiz.

Perakende Fiyatlarla Satin Alma

Ilk sart yabanci turistin kalisi sirasinda satin alinan mallarn
fiyatlar ile ilgilidir. Bu mallar gida maddeleri ya da ulagim seklinde
olabilir,

Thracat mallarini  genellikle oldukg¢a diisik toptan fiyatlan
oldugu halde, turist bu mallan parekende fiyatindan satin alir.

Turizm {ilkesi, turizm tiiketiminden mal ihracatindan elde
ettiginden daha yitksek bir kar elde eder; ¢iinkii toplam parekende
fiyatlar: arasindaki fark milli ekonomi igerisinde kalir*,

Satig Fiyat1
Cogunlukla ihracat endiistrileri, ithal eden iilkenin milli

pazarinda rekabetgi bir {irtin sunmak igin, giimriik vergileri ya da agir
ulasim masraflarimin neden oldugu fiyat yiiksekligini diistirmek izere

* Peter johonson - Barry Thomas, Perspectives on Tourism Policy, Mansell
Publishing Limited London 1992, s. 92.
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karsiz ya da az kar getiren ¢ok diisiik fiyatlar koymak zorunda
kalmaktadir’.

Bu durumda, ihracat endiistrisi, sadece kar elde etme amacindan
ziyade en yiiksek iiretim kapasitesini kullanmaya c¢ahgir. Kendi
iiretimi siirecindeki gereksinimlerini satin almak {izere ihtiyaci olan
giiclii nakit paray1 kazanmak i¢in bdyle yapmaktadir.

Turizmde ulasim maliyetleri, satilan iriinler ithal eden iilke
(turist kaynad1 olan iilke) tarafindan alinan glimriik vergilerinden
kaynaklanan fiyat yiikkselmelerine bagli olamadig1 halde, daima aliciya
yansitilir. Bu nedenle her zaman oldugu gibi, endiistrinin kazancim
yok etmek i¢in fiyatlarin diisiiriilmesi gerekmez.

El Yapim Uriinleri Satin Al

Bu tiir turizm tiiketimi, bagka bir gekilde ihracati zor olan biitiin
bir iiretim stilini tegvik etmektedir.

El sanatlan triinleri satig1 tipik bir ornektir. Bunlar, genellikle
bir turistin satin aldifn “ siis egyalar1” dir ve bu tiiketim tiirii isgilik
faktdriinii temel oldugu bir sektdrii yagatmaktadir.

Tarimsal iiriinlerle birlikte, bu tip iiriiniin yabanci pazarlarda
satis1 zordur; fakat turistler bu ihracat1 kendiliginden saglamaktadir.

ihracatlar i¢in Devlet Kredisi

fhracat endiistrileri, ¢ogunlukla, milli hiikiimetin ihracatlan
tesvik etmek igin endiistrilere saglandigy giivenli kredileri alirlar.
Ortaya ¢ikan biitge yiikii gerekli kapitalin devri agisindan 6nemlidir.

Oysa ki dolayl turizm ihracati durumunda hiikiimetle ilgili kredi
ayricahfimn yapisal karsih@i yoktur.; ¢linkii yabanci turist, ziyaret
eden iilkedeki turizm iiriiniinii kargilayacak sekilde ¢ok biiyik
‘miktarda harcamalar yapar.

5 A. Matthieson, G Wall, Tourism, Economic, Phisical and Social impacts,

Longman Ltd. Harlow, 1991, s. 89.
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Vergi Yardim:

Bir hitkiimet i¢in avantaj ihracat kredileri ile sinirl degildir.
Vergi alanim da kapsar. Gergekten ihracata etkili bir sekilde yardime1
olabilmek igin bir hiikiimet, normal olarak, ihra¢ endiistrisinin uluslar
arasi pazarda rekabet etmesini saglamak igin vergi ihracat primieri ya
da indirimleri saglanmalidir.

Turistin yaptif1 harcamalar milli hazineye kar getirir. Yabanci
turistin satin aldig: ve tiikettii mal ve hizmetlerdeki dolayli vergileri,
yurt i¢i satigtan yeniden kazanacaktir.

Yabanc: turistin tiiketimini olugturan harcama ve satin alimlar
¢ok olmasindan dolay: indirim ve ihracat primleri uygulamak ¢ok
zordur.

Ozel gekle 6deme yapan yabanci turist tarafindan yapilan tiim
satin alimlarda sabit bir indirim gibi siirlamalan birkag tilke kabul
etmisgtir.

Fakat bu iilkeler, sonradan olusabilecek olasi vergi kacirma
tehlikesinden dolay1, bu sinirlamalar kaldirmislardir.

Turizm Imaji

Uluslararas1 pazardaki bir iilkenin turizm basarisi, tiim
diinyadaki {irtinlerinin bagarisim mukayese edilmez bir pargasidir.

Ulkenin turizm iiriiniin satmak i¢in yaratmas1 gereken turizm
imaj1 gergekten de yabanci tiiketiciye sunulan dogrudan reklamin
tartisilmaz bir parcasidir.

Bu tanitin iki gekilde basarilidar.

1-Dolaysiz (Dogrudan) Tanimi

Bu ilk tamtim sekli, bir iilkenin diinya pazarinda yer almas igin
yurt disinda yapilan kampanyalarin direkt iirtiniidiir.
Bu tanitim, dzellikle potansiyel yabanci turist tiiketicilerinin izl
oninde ilkenin turizm imajimin yaratilmasi ilc olugacaktr. Diu,
tilkenin bagarisinin ilk basamagidir.
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Bu durumda ilgili giderlerin hepsi, az ya da c¢ok, devlet

tarafindan yapildig1 i¢in, devlet hazinesine ¢ok pahaliya mal
olmaktadir.

2. Dolayh Tamitim

Reklamin ikinci sekli dolayli tamitimdir. Bir turistin kaldif
siirede o iilke hakkinda edindigi bilginin sonucudur. Bu durumda
turist, ihra¢ edilebilir iiriinleri kendisi gorecek ve onlar1 kendi tilkesine
doéndiigiinde tanitacaktir.

Italya ve Ispanya’min deneyimlerini diigliniirsek, bu dolayh
reklamin degerini daha iyi anlayabiliriz.

Yabanci turistin Italya’da kalig1 siirecinde en hizli edinilen bilgi,
ftalyan otomobillerine ¢ok yardimci olmugtur; g¢linkii  Italyan
otomobilleri yurt disinda gok az taminmakta ve dolayisiyla da az ihrag
edilmekteydi.

Ayni olay, turistlerin Ispanya’da kaliglar1 sirasinda ki tiiketimleri
ile tesvik edilen Ispanya portakallarinin ihracatinda da gergeklesmistir.
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