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Oz

Sinema salt estetigin alanina ait bir olgu degildir. Algilar, tutumlar ve degerler lizerindeki etkisi
baglaminda da ele alman sinema, sosyo-kultirel ve etiko-politik bir olgu olarak da
incelenmektedir. Bu baglamda sinema, estetiksel ve sanatsal bakistan hareketle yetkinlik
kazanan film ¢dzimlemelerinin yan sira ekonomi politik yaklasim, psikanalitik ¢ézimleme ve
izleyici odakl kiiltiirel calismalar literatiirinde de karsimiza ¢ikmaktadir. Interdisipliner bir
alan olarak kiiltiirel ¢aligmalar, sinema baglaminda gorsel kulttrin psikolojik ve sosyolojik
coziimlemelerine odaklanarak; “izleyici neden izliyor?” sorusundan hareketle, izler kitlenin
psiko-sosyal gereksinimlerini ve toplumun kiltirel yapisini anlasilir kilmaya galisir. ‘Sinemaya
gitme motivasyonu’ ve ‘film izleme tutumlari’ da film ile izleyici arasindaki iligkinin psiko-
sosyal ve sosyo-kiltirel boyutlarina vurgu yapmaktadir. Sinemaya gitme ve film izleme
bireylerin farkli amaglarla (kagis, rahatlama, bilgi edinme, eglenme, benlik sunumu,
sosyallesme vb.) ve farkli aracilarla (arkadas gevresi, televizyon, internet, basili medya, yeni
medya vb.) gerceklestirdikleri bir deneyimdir. Bu c¢alismada, izleyici odakli ‘Kullamimlar
Doyumlar Yaklasimindan’ hareketle Kirgizistan’da sinemaya gitme motivasyonlarinin ve film
izleme tutumlarinin  aragtirllmast  amaglanmustir.  Arastirma  sorularimin  altyapisinin
olusturulmasinda Yousry (2009); Hassan vd. (2015) tarafindan gelistirilen anket, aragtirmanin
hedeflerine gore uyarlanmistir. Kirgizistan’in baskenti Biskek’te yasayan farkli sosyo-
demografik oOzelliklere sahip 301 kisinin katildigi aragtirmadan elde edilen veriler g¢ok
degiskenli istatistiksel yontemlerle ¢dziimlenmistir.

Anahtar sozcikler: Kirgizistan, Biskek, Kullanimlar Doyumlar Yaklagimi, Sinemaya Gitme
Motivasyonu, Film Izleme Tutumlari.

MOTIVATIONS FOR CINEMA GOING AND MOVIE VIEWING ATTITUDES:
A STUDY ON THE AUDIENCE LIVING IN BISHKEK (KYRGYZSTAN)

Abstract

Cinema is not a phenomenon belonging to the field of pure aesthetics. The related literature
shows that cinema has effect on perceptions, attitudes and values, and is considered to be socio-
cultural and ethical-political phenomenon. In this context, cinema comes across both with its
film analysis giving competence from the aesthetic and artistic point of view, and in the
literature of cultural political studies, psychoanalytic analysis and audience-focused cultural
studies. Cultural studies as an interdisciplinary field focus on psychological and sociological
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analysis of visual culture in cinema context. And going ahead from the question of “why the
audience watches?” cultural studies try to interpret the psycho-social needs and the cultural
structure of the society. Both motivation for movie-going and film viewing attitudes emphasize
the psycho-social and socio-cultural dimensions of the relationship between the film and the
audience. Going to cinema and viewing movies are individual experiences realized by different
purposes (escape, relaxation, information, entertainment, self-presentation, socialization etc.)
and different media (friend environment, television, internet, print media, new media etc.). This
paper aims to study the motivation for cinema-going and movie-viewing attitudes in Kyrgyzstan
from the audience-oriented uses and gratifications approach. Questionnaire as a research scale
was adapted from questionnaire developed by Yousry (2009) and Hassan et al., (2015). The
data obtained from 301 respondents with different socio-demographic background living in
Bishkek, Kyrgyzstan, were analysed by multivariate statistical methods.

Keywords: Kyrgyzstan, Bishkek, Uses And Gratification Approach, Motivation For Movie-

Going, Movie-Viewing Behavior.

1. Giris

Teknolojik gelismelere kosut olarak guiclenen gorsel kultir ¢agi, sinemanin ilgili alan
literatUriinde ¢ok boyutlu ele alinip tartigilmasma yol agmistir. Bu tartigma alani, temelde bireyin
gorsel ve zihinsel algilamasinda yasanan kirilma ve déniisiime odaklanmaktadir. Ozellikle gorsel
kultrin psiko-sosyal ve etiko-politik ¢ozimlemelerinde 0One ¢ikan; ‘seyreden toplum’,
‘gosterim’, ‘temsil politikalari’, ‘eril bakis’, ‘feminist bakis olanaklart’, ‘ayna evresi’, ‘fetisizm’,
‘imgenin yeniden tretimi’ kavramlastirmalart ¢ok boyutlu kuramsal cerceveler sunmaktadir
(Hall,1980; Hall&Evans, 1999). ‘Aktif izleyici’ varsayimim destekleyen (Jensen, 2002:51-54;
Srivinas,2002; 2005;2009;2010) ve izleyiciyi merkeze alan ¢alismalarda “Karsilastirmali izleyici
Arastirmalar” (Comparative Audience Researches) (Stehling, Finger &Jorge, 2016), “Serbest
Zaman Arastirmalar1” (Leasure Studies) (Vandevelde vd., 2015; Lopez-Sintas vd.,2016), “Film
Izleyici Psikolojisi Arastirmalari” (Film Audience Psychology Researches) (Bourgatte,2009;
Corrigan&White,2012; Whitehouse-Hart,2014; Casetti,2015) gibi ana basliklar dikkati
cekmektedir. Bakma, gorme ve algilama siireglerini anlama gabasi olarak da tanimlanabilecek
olan bu arastirmalar, giiniimiiz toplumlarmimn gorsel kiiltiir olgusunu ¢oziimlemeye yoneliktir.

Gorsel kiiltiiriin yiikselisiyle birlikte cagin sdylemini dile getirme konusunda 6ne ¢ikan
sinemanin 6nemli bir kultirel alan olusturdugunu dikkate almak gerekir. Zira bir kitle iletisim
araci olan sinema salt estetigin alanina ait bir olgu degildir; beraberinde bireyin algilari,
tutumlar: ve degerleri Uzerindeki etkisi kaginilmazdir.

Bu baglamdaki arastirmalarin baslangici Paris halkinin Lumiére kardeslerin ilk
profesyonel film gosterimini izlemek igin harekete gectigi tarihe kadar uzanmaktadir. O
donemde bir kentlinin bireysel anlamda, basit bir film gosterimine gitme deneyimi olarak
tanimlanan eylem, sire¢ igerisinde karmasik bir hal almis, giindelik yasam pratikleri icinde
sosyo-kilturel bir olguya doniismistiir. Elbette yasanmakta olan siirecin karakteristik

goriinimlerinin arastirilmast da gecikmemistir. Emilie-Kiep Altenloh, 1912-1913 yillarinda
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kadin niifusun sinemaya gitme motivasyonlari ile ilgili Almanya’nin Mannheim sehrinde
2400 kisiye gonderilen anket formu tizerinden yapilan bir ¢alisma gergeklestirmistir. Krallik
donemindeki kadin sinema izleyicisinin film yildizlarna olan ilgisine odaklanan bu g¢alisma,
Avrupa’daki ilk sinemaya gitme motivasyonlarinin sosyolojik arastirmasi olarak tarihe
geemistir (Haller,2012:130-131). Altenloh’un 2001 ve 2004 tarihlerinde tekrar yayinlanan
1914 tarihli galismasinda, erkek egemen ve burjuvazi menseli bir kamusal alan olarak goriilen
sinemanin kadinlar tarafindan da aym islevde kullanildigin1 gostermistir. Calisma ayni
zamanda d6nemin toplumsal yasaminda kadinlarin erkeklerle esit derecede aktif oldugu bir
sosyal katilima isaret etmektedir (Haller,2012:130-131). Bu arastirmalar, izleyicilerin serbest
zaman deneyimlerini de karakterize eder olmustur. Yine bu slregte sinemaya gitme edimi,
eglence endustrisinin haz ve doyum boyutundaki islevleri baglaminda ele alinmistir. Zamanla
bu degerlendirmelerin psiko-sosyal ve kiiltiirel bakis agisiyla desteklenmesi gerekmistir.

Nitekim 1960’11 yillarda iletisim alaninda yapilan ¢alismalar, izleyicinin psiko-sosyal
gereksinimleri baglaminda aktif bireyler olarak degerlendirildigi “Kullanimlar ve Doyumlar”
yaklagimini gelistirmistir. S6z konusu yaklagim alan arastirmalariyla da sinanarak izleyici-medya
iligkisini ¢ok yonlii olarak agiklamada kendi i¢inde tutarli bir model olarak kabul gérmiistiir.

Bu arastirmada da “Kullanimlar ve Doyumlar” yaklagimi temel almarak; Kirgizistan’da
sinemaya gitme motivasyonlarinin ve film izleme tutumlarinin arastirilmasi amaglanmistir.
Arastirmanin amacim gerceklestirmek {izere; EylUl-Ekim 2016 tarihlerinde Kirgizistan’in
baskenti Biskek’te yasayan farkli sosyo-demografik ozelliklere sahip 301 kisinin rastgele
orneklem yoluyla katildigi bir anket ¢alismasi yapilmistir. Anket ¢alismasinda, izleyicinin bos
zamanlarm degerlendirmesinde sinemanin yeri, sinemaya gitme motivasyonlarini belirleyen
etmenler, film secimini belirleyen etmenler ve film izleme tutumlar1 Gzerine veriler elde
edilmistir. Bulgularin analizinde, ilgili arastirmalarda 6ne ¢ikan tipolojik ‘kullanim-doyum’
kategorileri dikkate alinmistir. Bu kategoriler; ‘sanatsal kiiltiirel aktivite’, ‘sosyal etkilesim’,
‘dinlenme-eglenme-rahatlama’, ‘deneyim-bilgi edinme’ ve ‘sosyal kagis’ olmak {izere bes temel

alt boyuta sahiptir.

2. Kuramsal Cerceve

Medya c¢aligmalarinda etki analizi sosyal bilimlerdeki arastirma konularinin
cesitliligine kosut olarak gelisme gostermis ve 1900’11 yillardan baslayip 1980’11 yillara kadar
uzanan dort asamali (McQuail,2010) bir siire¢ olarak ilerlemistir. Arastirmalarin kullanim ve
doyum psikolojisine odaklanmalar1 ikinci asamada ortaya ¢ikmis ve bireyin psikolojik

ihtiyaclart ve toplumsal kosullarinin belirleyici oldugu c¢esitli baglamlarda izleyici analizleri
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yapilmistir. 1940’larda yapilan erken donem caligmalarin (Berelson 1949; Herzog 1944)
izinde ilerleyen Halloran (1970) ve cagin diger arastirmacilari, medyanin izlerkitle tizerindeki
etkisini belirli o6lcUtlere indirgeyen ‘smirli etkiler’ (limited effects) kavramlastirmasina
odaklanmuslardir (Jensen,2002:138). Bu kavramlastirma ardil ¢alismalar igin 6nemli bir temel
olusturmustur.

1950°1i yillarda sosyo-psikolojik temelli davranis¢r okulun karsina gegen pozitivist
deneyci bilissel okul etkinlik gostermeye baslamistir. GUcll etki-pasif izleyici savina yaslanan
“gonderici-ileti-alic1” egemen modelinin 1960’larda revize olmasiyla birlikte ise Lazarsfeld,
Katz, Foulkes, Blumler ve Klapper gibi iletisim arastirmacilari “Kullanimlar ve Doyumlar
Kuram1” (The uses and gratifications theory) cergevesinde ‘medyanin izleyiciye ne yaptigi”
degil ‘izleyicinin medyayla ne yaptigi’ ve onu ‘hangi psikolojik amaglarla kullandig1’ tezi
tizerine odaklanmiglardir  (Knobloch-Westerwick,2015:53). Klapper’in  de (1963:573)
vurguladigi gibi bu yaklasimin ¢ikis noktasi “iletisim araglarinin halka ne yaptigindan ¢ok,
halkin bu araglarla ne yaptigi” oOnermesine yaslanmaktadir. Kurama gore insanlar
gereksinimlerini gidermeye caligirlar; doyum i¢in kullandiklar araglardan biri de kitle iletisim
araclaridir; iletisim araglarini ve belirli igerikleri gereksinimlerini doyurmak amaciyla secerler
(Akt., Erdogan ve Alemdar,2005:161). Boylelikle medya etkisi tezi, gereksinimlerin
karsilanmasi anlaminda izleyicinin lehine donmiistlir. Zira kuramda belirleyici olan ‘siirlt
etkiler’ (limited effects), bir gesit direng olusturur (audience resists) ve iletisim siirecini tersine
cevirir. Artik belirleyici olan bireyin medyay: kullanmasidir (Knobloch-Westerwick, 2015: 53).

Katz, Blumler ve Gurevitch (1974) “kullanimlar ve doyumlart” tek bir kurama baglama
gibi ortak bir yonelimin olmadigimni, yaklagimin farkli kuramsal gelismeleri igerdigini
belirtmislerdir. Ozellikle Amerikan, ingiliz ve Kuzey Avrupa iletisim arastirmalari ‘kullanimlar
ve doyumlar’ yaklagimimin giiglenmesinde ve benimsenmesinde etkili olmustur. Akabinde Katz,
Blumler ve Gurevitch bu yaklasimi gelistirmek tizere yaptiklari calismalarda medyanin hedef kitle
Uzerindeki etkisini yedi farkli alt boyutta tanimlayarak kurami derinlestirmislerdir. Katz, Blumler
ve Gurevitch’e (1974:20) gore, medya etki analizlerinde bireyin psikolojik gereksinimleri ve
icinde bulundugu toplumsal sartlarin belirleyiciligi dikkate alinmalidir.

Arastirmalar su temel ilkeleri gozeterek gergeklestirilmelidir: (1) Toplumsal ve
psikolojik temelli (2) ihtiyaclarin (3) meydana getirdigi beklentiler (4), kitle iletisim
araclarinda ve baska kaynaklarda (5) farkli medya kullanim kaliplarina veya diger faaliyetlere
gotlirmekte, bunlar da (6) ihtiyaglarin doyumuna ve (7) ¢ogu niyet edilmeyen diger sonuclara
yol agcmaktadir (Jensen,2002:142; McQueil,2010:559). Kuramin gelistirildigi ilk donemlerde

bu izleklere kosut olarak izleyicinin kullanim ve doyum motivasyonlarinin belirlenmesi igin
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O6nem arz eden bilgi edinme, rahatlama, arkadas ¢evresi edinme, eglenme gibi 6zel tipolojiler
Uzerinde de durulmustur.

Alan arastirmacilarinin vurguladigi gibi (McQuail, Blumler, & Brown, 1972; Katz,
Gurevitch, & Haas, 1973; Katz, Blumler ve Gurevitch, 1974), sdz konusu siniflandirmalar
yardimiyla, cesitli medya iceriklerinin kullanim motivasyonlari ve izleyicide yarattig
doyumlar anlagilabilecektir (Potter,2014:101). Dolayisiyla bu tipolojik tanimlamalar,
izleyicilerin psiko-sosyal egilimlerini anlamada islevseldir.

‘Kullanimlar ve Doyumlar’ arastirmalar1, 1980°1i yillarda da devam etmis, Rosengren
ve arkadaglar1 (1985), medya-izleyici iliskisine dair genel bir siniflandirma yapmislardir.
Buna gdre medyanin, (1) enformasyon arama (information-seeking), (2) eglence (diversion)
ve (3) bireysel kimligin siirdiiriilmesi (maintenance of personal identity) olmak tzere (¢ temel
islevi belirlenmistir (Jensen, 2002:142).

Buna ek olarak ¢aligmalarda 6ne ¢ikan kritik arastirma sorusu da “Kitlelerin, farkli doyum
saglayicilart olarak karmasik yapidaki farklt medya ortamlarmm ve tiirlerini nasil algiladigi”
tizerine olmustur (Katz vd. 1973). Bu asamada yine belirleyici olan ana izlek, toplumsal bir 6zne
olarak bireyin gereksinimleri ve doyumlari baglaminda medyay1 ve igerikleri tercih etme
surecidir.

Gunimuzde yapilan ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ temelli arastirmalar da bireyin psiko-
sosyal yonelimleri ekseninde ilerlemektedir. Sozgelimi Yousry (2009), Misir sinema
izleyicisinin sinemaya gitme motivasyonlarini belirlemede film tiird, filmin yonetmeni, filmin
oyuncu kadrosu gibi faktorlerin etkisini ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ kurami gergevesinde
arastirmigtir. Herwina ve Zarith (2012), ¢alismalarinda Malezya Film Endiistrisinin doniisiim
slirecinde sinema izleyicisinin kullanim ve tiiketim pratiklerini niteliksel yontem kullanarak
analiz etmistir. Hasrul& Jamaluddin (2014), ¢alismalarinda film endiistrisinde yasanan hizl
degisimler siirecinde yerli pazarin, dis pazar karsisindaki durumunu film izleyicilerinin film
tiketim motivasyonlar1 ile iliskilendirerek aragtirmistir. Hassan ve arkadaslar1 (2015a;
2015b), Malezya sinema izleyicisinin sinemaya gitme motivasyonlarini ve bu motivasyonlarin
belirlenmesinde 6ne ¢ikan enformasyon araglarinin ve film endustrisinin etkileri Uzerine
veriler elde etmislerdir. Hoa ve arkadaglar1 (2015) ise sinema endustrisi ve film turizmi
baglaminda Vietnamlilarin, Kore filmlerini izlemek {izere Giiney Kore’yi ziyaret etme
motivasyonlarini arastirmiglardir.

Bu aragtirmalarda izler kitlenin sinemaya gitme motivasyonlarmin temel bagiml degisken
olarak ele alindig1 ve bu degiskenin belirleyicisi olarak sosyo-ekonomik diizey, 1k, cinsiyet,

yasam stilleri gibi bazi farkliliklara (Srivinas,2002;2010) odaklanildigi gorulmektedir.
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3.Yontem

3.1.Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada, Kirgizistan’in baskenti Biskek’te yasayan farkli sosyo-demografik
Ozelliklere sahip izleyicilerin sinemaya gitme motivasyonlar1 ve film izleme tutumlar1 ¢ok
degiskenli istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir. Aragtirmanin temel amaci, Kirgizistan’in
baskenti Biskek’te yasayan izler kitlesinin, hangi psiko-sosyal gereksinimlerini doyurmak

amaciyla sinemaya gitme motivasyonu i¢inde oldugunu bulgulamaktir.

3.2.Veri Toplama

Bu arastirmada kullanilan anket sorularinin altyapisinin olusturulmasinda Yousry,2009
ve Hassan vd. (2015a) tarafindan gelistirilen Olgekten yararlanilmis ve Olgek aragtirmanin
hedeflerine uygun sekilde yeniden uyarlanmistir. Kirgizistan’in baskenti Biskek’te yasayan
farkli sosyo-demografik ozelliklere sahip 301 kisinin rastgele 6rneklem yoluyla katildig
arastirmadan elde edilen veriler ¢cok degiskenli istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir.
Katilimcilarin sinemaya gitme motivasyonlarini ve film izleme tutumlarini anlamak amaciyla
3 asamali anket formu hazirlanmistir. Anket formunun ilk béliminde 14 soru ile
katilimeilarin demografik 6zellikleri tespit edildikten sonra;

- Ik asamada 5°1i likert [Hi¢ Onemli Degil (1), Az Onemli (2), Kararsiz (3), Onemli
(4), Cok Onemli (5)] ozelligi gosteren 29 maddeli bir 6lgek iizerinden puanlama yapmalar:
istenmistir. Olgekte; izleyicinin sanat icerikli faaliyetlere olan ilgisi ve bos zamanlarim
degerlendirmesinde sinemanin yeri; sinemaya gitme kararini belirleyen etmenler ve film
secimini belirleyen faktorlerin saptanmasi hedeflenmistir.

- Tkinci asamadaki 14 soruluk bir 6lcekle de film izleme tutumlar1 belirlenmistir.

- Ugiincii asamada ise arastirmaya katilan deneklerin sinemaya gitme motivasyonlarin
belirlemek amaciyla 25 maddeden olusan bir 6lgek kullanilmistir.

Veri setinde yer alan verilerin normal dagilima uygunlugu Tek Orneklem Kolmogorov
Smirnov Testi; homojen olup olmadigi da homojenlik testi (Test of Homogenity of Variances)
kullanarak belirlenmistir. Elde edilen her iki tablonun anlamlilik (Assymp.Sig.) satirindaki
degerlerin istatistiksel anlamlilik hesaplamalarinda sinir degeri kabul edilen 0,05’den biiyiik
olmasi, incelenen faktorlerin dagilimlarinin normal oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla
arastirmadan elde edilen verilerin yorumlanmasinda parametrik test yoOntemlerinin
kullanilmasina karar verilmistir. Anket sorularna verilen cevaplarin giivenilirligiyle ilgili
olarak ise, anketin i¢sel tutarliligini dlgebilmek i¢in sosyal bilimlerde yapilan arastirmalarda,

likert Olgekli degiskenlerin igsel tutarliligimi tanmimlamada yaygin olarak kullanilan
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‘Cronbach’s Alpha’ katsayisinin hesaplanmasiyla anketin giivenilirligi test edilmistir.
Anketteki gorilis ve tutum bildiren likert 6l¢ekli 25 soru iizerinden hesaplanan ‘Cronbach’s
Alpha’ katsayis1 (N=301) 0,877 ¢ikmistir. Genel olarak 0,60 ile 0,80 arasinda ¢ikan katsayilar
‘oldukca guvenilir’ olarak degerlendirilmektedir. Katsay1 bu haliyle anketin i¢sel tutarliliginin
saglandigint ifade etmektedir. Giivenilirlik analizinde genel olarak ‘Cronbach’s Alpha’
katsayisinin hesaplanmasinin  yanisira, sorular arasinda da korelasyon katsayilarinin
hesaplanmasi, diisiik korelasyonlu sorularin anketin igsel tutarliligini arttirabilmek igin
analizden c¢ikarilmasi Onerilmektedir. Calismada tim sorular icin hesaplanan korelasyon
katsayilar1 incelendiginde hepsi genel olarak hesaplanan ‘Cronbach’s Alpha’ katsayisi
0,877°den kiiclik ¢ikmustir. Yani higbir degisken, analizden ¢ikartilmasi halinde anketin
giivenilirligini arttirmadigindan, higbir soru anketten ¢ikarilmamastir.

Giivenilirlik analizinde anket sonuglarin toplanabilirlik varsayimimin saglanip
saglanmadig1 Tukey eklenebilirlik testi ve likert 6lgekli anket sorularina verilen cevaplarin
homojen gruplar olusturup olusturmadigi, yani bireye gore Onemliligi iki yonlii varyans
analiziyle, sorularin katilimci bireyler tarafindan ayni algilanip algilanmadigi Hotelling’s T?
testiyle arastirilmaktadir (Kalayci, 2010:404; Pituch, & Stevens,2016:142-143). Burada da
anket verileri (N=301) icin her Ug¢ test hesaplanmis ve p=0,000 &nem seviyelerinde
(fresap=47,122, p=0,000, fhesap =23,971, p=0,000, Hotelling’s T2=623,061, p=0,000) sifir
hipotezler reddedilerek, toplanabilirlik varsayiminin saglandigi, sorulara verilen cevaplarin
birbirine gore farkli oldugu, sorularin tiim katilimcilar tarafindan ayni algilandigi anlagilmus,

anketin giivenilirligi bir baska yonden de desteklenmistir.

3.3.Smirhliklar

Kirgizistan Milli Istatistik Kurumu (National Statistical Committee of the Kyrgyz
Republic) verilerine gore 2015 yili itibariyle iilke ¢apinda 8 bolgede faaliyet gosteren toplam
sinema salonu sayis1 42°dir (http://stat.kg/,01.10.2017). Yine kayitlarda bu sinema salonlarina
2015 yili igerisinde film izlemeye giden izleyici sayisi toplam 1.492.500 kisi olarak
verilmistir. Arastirmanin yapildigi baskent Biskek’teki sinema salonu sayis1 (7’si biiyiik ve
teknik donanimi yiiksek kalitede, {i¢ii kiiciik ve vasat donanimli olmak iizere) toplam10’dur.
Bu salonlarin yillik ziyaretgi sayisi ise 1.148.000°dir. Bu verilerden iilke bazinda aktif olan
izleyici kitlesinin agirlikli olarak baskent Biskek’te yer aldig1 goriillmektedir. Bununla birlikte
arastirmada bagvurulan anakiitle ve degerlendirmeye alinan 6rneklem sayist bu ¢alismanin
siirliliklarr arasindadir. Anakiitlenin tamamina ulagilamadiginda, kullanilan 6rnek kiitlenin

anakiitleyi temsil yetenegiyle ilgili kuskular her zaman gegerli olmakla birlikte burada
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bireysel ¢abalarla ulasilabilen 6rnek biiyiikliigiiniin elde edilen sonuglarin istatistiksel olarak
giivenilir olmas1 bakimindan yeterli oldugu diisiiniilmektedir. Kuskusuz daha ¢ok sayida
gbozlemden olusan biiylik 6rneklerle calisildiginda daha gilivenilir sonuglar elde edilebilecektir.
Bu anlamda bu arastirmanin benzer konularda yapilacak daha kapsamli saha ¢alismalar1 i¢in

prototip model olarak degerlendirilmesi yerinde olacaktir.

3.4.Bulgular

3.4.1. Katimcilarin Genel Ozellikleri

Katilimcilar1 tanimlayan sosyo-demografik degiskenler betimleyici istatistikler
yardimiyla incelenmistir. Ankette kullanilan demografik degiskenlerle ilgili elde edilen
bulgulardan, arastirmaya katilan izler kitlenin agirlikli olarak geng¢ kusaktan ve kadin oldugu,
egitim diizeylerinin yliksek oldugu, film izleme araci olarak interneti ve ‘youtube’ web
sayfasin1 yogun olarak kullandiklari, buna karsilik daha az slreyle televizyon izledikleri,
sosyal etkinlik olarak sinemaya gitmede komedi ve gerilim tiiri filmleri diger tiirlere gore

gorece daha cok tercih ettikleri anlagilmaktadir.

3.4.2. Bos Zamanlarin Degerlendirilmesinde Sinemanin Yeri

Katilmcilara bos zamanlarinda sanatsal ve kdlturel icerikli sosyal etkinliklerden hangi
alanlan tercih ettikleri sorulmustur. Bu konudaki goriisler 5°1i likert 6zelligi gosteren 9 maddeli
Olgek (Cronbah’s Alpha= 0,863; p=0,000) yardimiyla toplanmus, veriler ‘Tek Yonli Varyans

Analizi’ (T-Testi) ile incelenmistir. Bu testten elde edilen sonuglar tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Bos Zamanlarin Degerlendirilmesinde Tercih Edilen Etkinlik Alanlart

Kararsiz (3) Segenegine Gore T-Testi Sonuglart

Ifadeler Gozlem Ortalama  Std. Sapma Std. Hata Ort. Anlamlilik
9. Sinema 292 3,82 1,292 0,076 0,000
4.  Konser 296 3,10 1,498 0,087 0,261
8.  Soylesi 296 3,10 1,652 0,096 0,292
5.  Resim sergisi 291 3,05 1,511 0,089 0,561
7. Imza giinii 295 2,99 1,731 0,101 0,920
1. Tiyatro 298 2,89 1,663 0,096 0,251
3. Bale 295 2,35 1,630 0,095 0,000
6. Gosteri 290 2,28 1,613 0,095 0,000
2.  Opera 296 2,25 1,608 0,093 0,000

Tablo 1°de yer alan verilere gore kararsiz segenegi ‘3’ ortalamanin iistiinde olan
degerler 6nem verme/destekleme; altinda kalan degerler ise dnem vermeme/desteklememe
yonlii goriis olarak degerlendirilmistir. S6z konusu tablo incelendiginde anlamlilik diizeyi
p=0,000 diizeyinden biiyiik degerlere sahip olan 1.,4.,5.,7. ve 8. ifadelerinin tesadiifi oldugu

sonucuna ulasilmig, degerlendirmeye alinmamistir. Bunun disindaki goriisler incelendiginde
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p=0,000 anlamlilik diizeyinde en yiiksek onemseme/destekleme/katilma yonlii goriisiin 3,82

ortalamayla ‘sinemaya gitme’ ile ilgili olan ifadede yer aldig tespit edilmistir.

3.4.3. Sinemaya Gitme Kararim Belirleyen Etmenler

Katilimcilardan, sinemaya gitme fikrinin olusmasinda hangi enformasyon
kaynaklarmin ve sosyal gruplarin (arkadas ¢evresi, is ¢evresi, aile bireyleri vb.) belirleyici-
yonlendirici oldugu konusunda goriis bildirmeleri istenmistir. Anketin 10 maddeden olusan ve
5’11 likertle hazirlanan bu boliimiinden (Cronbah’s Alpha=0,817; p=0,000) elde edilen veriler,

Tek Yonlu Varyans Analizi (T-Testi) ile incelenmistir. Analiz sonuglari tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Sinemaya Gitme Kararini Belirleyen Etmenler

Kararsiz (3) Segenegine Gore T-Testi Sonuglart

Ifadeler Gozlem Ortalama  Std. Sapma Std. Hata Ort.  Anlamlilik
1. Arkadas ¢evresi 289 4,16 1,199 0,071 0,000
2. Aile ve akrabalar 297 3,99 1,354 0,079 0,000
7. Internet 291 3,89 1,193 0,070 0,000
4. Sosyal medya 293 3,46 1,302 0,076 0,000
3. IMDb 287 3,35 1,411 0,083 0,000
5.  Afigler 290 3,25 1,405 0,082 0,003
8. TV 294 3,13 1,478 0,086 0,145
6. Yazili basin 294 3,08 1,517 0,088 0,357
10. Billboard 292 2,72 1,536 0,090 0,002
9. Radyo 294 2,52 1,586 0,093 0,000

Tablo 2 incelendiginde katilim yonlii en yiiksek ortalama degerinin arkadas gevresi (4,16)
segeneginde oldugu ve bunu sirasiyla birbirine yakin ortalamalarla aile ve akrabalar (3,99),
internet (3,89), sosyal medya (3,46) seceneklerinin izledigi goriilmektedir. IMDb (3,35) ve afisler
(3,25) seceneklerinde ise ortalamalar gorece 3’iin iizerindedir. Yazili basm ve TV secenekleri
anlam degeri p=0,000’dan biiyiik ¢iktig1 igin degerlendirmeye alnmamustir. Olgekte yer alan
radyo (2,52) ve duyuru tahtasi (2,72) segeneklerinde ise goriislere katilmama yonli ortalamalar
cikmustir.

Bu verilere gore drnekleme dahil olan hedef kitlenin (internet kullanim siiresi 4-6 saat
araliginda %30,2) dijital ortamda yer alan enformasyon kaynaklarin1 degerlendirmek yerine
yiiz ylize iletisimden elde edilen bilgilere oncelikli yoneldigi goriilmektedir. Dolayisiyla
sinema filmlerinin tercihinde filmi izlemis olan kisilerden alinan referanslarin etkili olacagi da
diistiniilebilir. Tablo 2’deki verilerin biitiinii acisindan bakildiginda ise sinemaya gitme
kararin1 belirleyen etmenlerden yiiz yiize iletisim ortamlarmin ve yeni medya ortamlarinin
geleneksel medya ortamlarina gore daha fazla etkili oldugu goriilmektedir. Hedef kitlenin
sosyo-demografik ozellikleri bakimindan agirlikli olarak genclerden olustugu diisiiniilecek

olursa bu sonucun dijital ¢agin sagduyusuna uygun oldugu agiktir.
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3.4.4. Film Seciminde One Cikan Etmenler
Aragtirmaya katilan hedef kitlenin film tercihlerini belirleyen etmenler, 5°1i likert
Ozelligi gosteren 10 maddelik 6lgek yardimiyla (Cronbah’s Alpha=0,784; p=0,000) elde

edilmistir. Tek Yonli Varyans Analizi (T-Testi) ile elde edilen sonugclar tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Film Se¢imini Belirlemede One Cikan Etmenler

Kararsiz (3) Segenegine Gore T-Testi Sonuglart

Ifadeler Gozlem  Ortalama Std. Sapma  Std. Hata Ort.  Anlamlihk
8.  Filmin tlrd 298 4,19 1,108 0,064 0,000
10. Filmin senaryosu 294 4,07 1,223 0,071 0,000
3. Filmin kadrosu 295 3,88 1,223 0,071 0,000
1.  Star oyuncu 295 3,81 1,350 0,079 0,000
5. Filmin popilaritesi 294 3,78 1,413 0,082 0,000
9.  Yerli ya da yabanci yapim 295 3,71 1,271 0,074 0,000
4.  Filmin teknik altyapisi 296 3,68 1,364 0,079 0,000
2. Yobnetmen 298 3,52 1,455 0,084 0,000
7.  Filmin 6diil almis olmasi 298 3,29 1,590 0,092 0,002
6.  Filmin bltgesi 297 2,93 1,597 0,093 0,468

Tablo 3’teki veriler incelendiginde, izler kitlenin sinemaya gelmeden Once yapacagi
tercihlerde belirleyici olan etmenler tespit edilmeye calisilmistir. Buna bagli olarak ankette
yer alan ilgili iadelere verilen katilim ve katilmama yonlii yanitlarin ortalamalarina
bakilmistir. Kararsizlig1 ifade eden ‘3’ degerinin altinda kalanlar goriisler ‘katilmama’, 3’
degerinin {izerindeki veriler ise goriislere ‘katilma’ yoniinde degerlendirilmistir. Bu anlamda
tablo 4 incelendiginde katilimcilarin sinemada izleyecekleri filmlerin agirlikli olarak tiiriine
(4,19) ve senaryosuna (4,07) dikkat ettikleri tespit edilmistir. Bununla birlikte film se¢iminde
oyuncu kadrosunun (3,88), star oyuncu faktorinin (3,81), filmin popularitesinin (3,78) ve
yerli yapim olup olmamasinin (3,71) da gorece 4 ortalamaya yakin diizeylerde 6nem arz ettigi
bulgulanmistir. Filmin yonetmeni (3,52) ve 6diil almis olup olmamast (3,29) segenekleri
kararsiz segenegine yaklasan degerlerde kalmistir. Filmin biitgesi ile ilgili secenekte ise elde
edilen ortalama, anlamlihk diizeyi p=0,000’dan biiyliik c¢iktig1 i¢in degerlendirmeye
alimmamistir. Bu bulgulardan hareketle izler kitlenin film se¢imlerinde belirgin bir egiliminin

oldugu ve bu egilimin de ‘filmin tiirii’ degiskeni oldugu goriilmektedir.

3.4.5.Film izleme Tutumlar

Arastirmaya katilanlarin film izleme edimi konusundaki goriisleri 5°1i likert olarak
hazirlanmis olan ve tamami olumlu yargi iceren 14 maddelik bir 6lgek ile tespit edilmistir.
Olgegin giivenirlik ve gegerlilik testleri verilerin degerlendirmeye alinmasina uygun oldugunu
gdstermistir (Cronbah’s Alpha=0,880; p=0,000). izleyicilerin film izleme tutumlarim
anlamada ve agiklamada destekleyici veriler sunan bu 6lgek verilerine ‘3’ orta deger kriter

alinarak Tek YOnli Varyans Analizi (T-Testi) uygulanmistir.
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Tablo 4. Film izleme Tutumlari

Kararsiz (3) Se¢enegine Gore T-Testi Sonuglari

Ifadeler Gozlem  Ortalama Std. Sapma  Std. Hata Ort.  Anlamlihk
1.  Genel kultur 296 3,90 1,141 0,066 0,000
4. Hayata bakig 300 3,90 1,095 0,063 0,000
10. Hayal diinyas1 297 3,87 1,168 0,068 0,000
3. Sanat zevki 297 3,75 1,180 0,068 0,000
12. Bagkalarinin sorunlari 299 3,61 1,222 0,071 0,000
6. Sosyal iligkiler 298 3,58 1,220 0,071 0,000
14. Kolay 6grenme 294 3,56 1,256 0,073 0,000
11. Yaraticilik yetenegi 296 3,48 1,273 0,074 0,000
7.  Kisisel sorunlar 298 3,43 1,319 0,076 0,000
13. Bireysel sorumluluk 297 3,43 1,275 0,074 0,000
5. Sorun gbzme becerisi 295 3,40 1,232 0,072 0,000
2. Teknolojik bilgi 299 3,38 1,257 0,073 0,000
9.  Sosyal sorumluluk 297 3,23 1,229 0,071 0,001
8. Ayricalik 296 3,16 1,246 0,072 0,026

Analizden elde edilen sonuglarin gostergeleri, ankette yer alan goriislere katilim ve
destekleme yoniindeki ortalamalarin daha agirlikta oldugunu isaret etmektedir (Tablo 4). Zira
anlamlilik diizeyi p=0,026’dan kiigiik 6nem seviyelerinde tiim goriis ortalamalar1 ‘3’ kararsiz
seceneginden yliksek ¢ikmistir. Bununla birlikte tablo 4°te yer alan verilere bakildiginda da en
cok katilimin 3,90 ortalamalarla ‘Film izlemek genel kiiltiirii arttirir’ (1.1fade); ‘Film izlemek
insanmin hayata bakisini degistirir’ (4. Ifade) ve 3,87 ortalamayla ‘Film izlemek insanin hayal
diinyasim gelistirir’ (10.1fade) goriislerinde yogunlastig1 goriilmiistiir. 3,71 ortalamayla ‘Film
izlemek insanin sanat zevkini attrir’ (3.1fade) ve 3,61 ortalamayla ‘Film izlemek insanin
baskalarinin sorunlart iizerine diisiinmesini saglar’ (12.1fade) ifadelerine katilma, destekleme
yoniinde yapilan degerlendirmeler gorece daha diisiik ortalama diizeyinde kalmistir. Veriler
arasinda en disiik ortalamanin ise 3,25 ortalamayla ‘Film izlemek sosyal sorumluluk
duygusunu arttirir’ (9. Ifade) goriisiinde oldugu tespit edilmistir.

Varyans Analizi verileri, izleyicilerin film izleme ediminin birey tzerinde olumlu
etkiler biraktig1 goriisiine sahip olduklarini ve bu edimi bireyin entelektiiel seviyesini
gelistirici, kiiltiirel, sanatsal bir etkinlik olarak algiladiklarini gostermektedir. Dolayisiyla
sinema salonlarina gidenlerin de bu bilissel farkindalikla film izlediklerini s@ylemek

mUmkuindir.
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3.4.6.Sinemaya Gitme Motivasyonlari

Izler kitlenin sinemaya gitme motivasyonlarinin tespit edilebilmesi i¢in faktor analizi
yapilmistir. Faktor analizi, ¢cok sayida degiskenden olusan veri setlerinde, birbirine yakin
degiskenleri bir araya getirerek degisken sayisini azaltan ve agiklanan varyans oranlariyla 6ne
¢ikan faktoriin (boyutun) tanimlanmasina yarayan ¢ok degiskenli istatistiksel bir tekniktir. Bu
analizin yapilabilmesi i¢in anakiitleden elde edilen verilerin yapt gecerliligi bakimindan
analize uygun olup olmadigmin kontrol edilmesi gerekmektedir. Analizin bu boyutunda da
‘Kullamimlar ve Doyumlar’ yaklasiminin 6n goérdiigii tipolojik faktor yapisinin anket
olgeginde gecerli olup olmadiginin dogrulanmasi ve s6z konusu faktorlerin bu arastirma igin
durumunun ortaya konmast amaglanmaistir.

Bu amagla 25 maddelik anket 6l¢eginde 5 farkli alt boyut olusturulmustur. Bu boyutlar
literatiirle uyumlu bir sekilde; ‘sanatsal, kilturel aktivite’ (Alpha=0,812), ‘sosyal etkilesim’
(Alpha=0,607), ‘dinlenme, eglenme, rahatlama’ (Alpha=0,844), ‘deneyim, bilgi edinme,
ogrenme’ (Alpha=0,708) ve ‘sosyal kacis’ (Alpha=0,790) olarak belirlenmistir.

Hedef kitlenin sinemaya gitme motivasyonlarinda oOne ¢ikan faktér deseninin
belirlenebilmesi icin bu bes alt boyuttan yararlanilmistir. ‘Kullanimlar ve Doyumlar’
yaklasiminin temel ¢ikis noktasi olan “izleyicinin medya araglar1 ile ne yaptigi” sorusunun
tespit edilebilmesi icin 6lcek verilerine ‘agimlayici faktor analizi’ (exploratory factor analysis)
uygulanmistir.

Sinemaya gitme motivasyonlarini tespit etmek iizere hazirlanmis 6lgekte tanimlanan
25 ifade igin, yeterli 6rnek biiytikligiinii (sample size) saglamak icin kayip veriler de analize
dahil edilmistir. Bunun icin kayip degerlerin korelasyon katsayilarini ne sekilde etkiledigine
bakilmigtir. Analiz 6ncesi veri toplama amaciyla dagitilan 350 anket incelenmis, kayip veri
bakimindan gecersiz olan 49 anket arastirmadan cikarilmistir. Kalan 301 anketin kayip veri
korelasyon matrisi hesaplanmis, faktor yik degerleri kontrol edilmistir. Bulgulardan, kayip
veri dagiliminin rastlantisal oldugu goriilmiis ayrica elde kalan 6rnek biiytikliigiiniin (N=301)
de degisken madde sayisi ile orantili oldugu (25x10=250), dolayisiyla yiik degerlerinin gecerli
oldugu goriilerek agimlayic1 faktdr analizi igin gerekli sartlarin Orneklem biytikligi
bakimindan saglandig1 sonucuna varilmistir. Bu sonugtan hareketle gézlem sayis1 301 olacak
sekilde 5’li likert Olgegine verilen cevaplara faktor analizi uygulanarak, sorulara verilen
cevaplara gore birbirine yakin ifadelerin gruplandirilmasina ve sinemaya gitme
motivasyonlarinda 6ne ¢ikan boyutlarin belirlenmesine ¢alisilmistir. Bununla birlikte
motivasyonlar arasi iliskinin giliciinii belirlemek amaciyla da korelasyon analizi yapilmigtir.

Faktor analiziyle ilgili elde edilen sonuclar tablo 5’de 6zetlenmektedir.
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Veri setinin faktor analizi i¢in uygun olup olmadigi ve elde edilen sonuglarin
giivenilirligiyle ilgili farkli istatistiksel testler olmakla birlikte, bunlar igerisinden hesaplanan
korelasyon matrisinin birim matristen farkini test eden “Bartlett testi” ve veri setinin faktor
analizi i¢in uygun olup olmadigimi agiklamaya yarayan “Kaiser-Meyer-Olkin” KMO
Istatistigi en ¢ok kullanilan testlerdir. Burada da sz konusu test istatistikleri hesaplanmis,
Bartlett testine gore 0,000°dan (p=0,000) kii¢iik 6nem seviyesindeki sorular arasindaki
korelasyon matrisinin birim matristen farkli oldugu anlasilmistir. Bununla birlikte KMO
istatistigi 0,848 ¢ikmistir (Tablo 5). Bu degerin 0,50°den biiyiik ¢ikmasi veri setinin faktor
analizi i¢in uygun oldugu anlaminda yorumlanmaktadir (Kalayci, 2010:322; Cokluk vd.,
2010:207; Pituch, & Stevens,2016:341). Her bir degisken, sinemaya gitme motivasyonlarini
tanimlayan ifade i¢in ortak varyansa gore hesaplanmig, korelasyon katsayilarinda
(communalities) en diisikk deger 0,307 ¢ikmustir. Anabilesenler (rotated component matrix)
matrisinde 0,330’un lizerindeki katsayilarla faktorler olusturulmustur. 25 maddeye varimax
yontemine gore uygulanan faktor analizi sonuglarma gore, 25 risk unsuru 5 boyuta
indirgenmistir. Bu 5 boyutla toplam varyansin %55,44’ti aciklanabilmektedir. Bununla
birlikte faktor sayisina karar vermede ‘yamacg birikinti grafigi’nin (Scree Plot) verileri de
incelenmis, her bir faktoriin toplam varyansa katkisi dikkate alinmistir. Diger yandan
arastirmada olusturulan alt boyutlarin ‘Cronbach’s Alpha’ degerleri en yiiksegi bes maddeli
birinci boyutta 0,844; en diisiigii besinci boyutta 0,607 olacak sekilde degerlendirmeye
alinmigtir. Bu veriler 1s1ginda analizdeki boyutlar toplam 5 faktorlii olarak kabul edilmis ve
tim maddeler analize dahil edilmistir (Tablo 5).

Tablo 5. Sinemaya Gitme Motivasyonlar1 Faktér Analizi Sonuglari: N=301

Toplam Toplam
Faktor ) Varyansin P Yuk  Alpha
Faktorler Aciklanan o
Gruplart Agciklanan Varyans (%) Degeri (o)
Yiizdesi y
11-sinemada film izlemek beni ¢ok eglendirir 0,700 0,844
1 GRUP 12I—smemada film izlerken vaktin nasil gectigini 0,702
Dinlenme-  22-amam -
13-sinemada film izlerken dinlendigimi hissederim 13,498 13,498 0,804
Rahatlama- - - - E—
< 14-sinema ortaminda film izlemek beni hep
Eglenme 0,784
rahatlatmigtir
15-sinemada film izlerken kendimi iyi hissederim 0,735
l?‘51.r.16.r.naya gidince genel kiiltliriimiin artacagini 0,767 0,812
diistiniiyorum
2.GRUP  2-sinemaya gitmekle sanat zevkimin artacagin
o 0,812
Sanatsal-  diisiiniiyorum
. A — - - — 12,965 26,464 —— —
KU'FU@ 3-sinemaya gidince estetik anlayisimin gelisecegini 0696
Aktivite  diisiiniiyorum _
4-sinemaya gitmenin 6nemli bir kilturel aktivite 0,728

oldugunu diisliniiyorum
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5-sinemaya gitmenin dnemli bir sanatsal aktivite 0,619
oldugunu diisliniiyorum
21-kendimi yalniz hissettigim i¢in sinemaya
giderim 0,533 0,790
22-sinemaya gitmek bana problemlerimi unutturur 0,840
23-can sikintisindan kurtulmak i¢in sinemaya
3-GRUP  igerim 10931 37304 083
Sosyal Kagis — —_—
24-hayatin sikici temposundan kurtulmak igin 0702
sinemaya giderim ‘
25-moralim bozulunca diizelsin diye sinemaya 0.508
giderim ’
16-filmlerdeki teknolojik gelismeleri gérmek icin
sinemaya giderim 0,500 0,708
17-sevdigim bagrol oyuncularini gérmek igin
4. GRUP sinemaya giderim 0,754
Dfen(_aylm- 18-filmlerden yeni bir seyler 6grenmek i¢in o
Bl|gl sinemaya giderim 9,685 47,080 0,745
Edinme- — - - - — —_—
Osrenme 19-sevdigim yonetmenin yeni filmi hakkinda bilgi 0684
& sahibi olmak i¢in sinemaya giderim '
20-¢evremdekilerin ¢ok konustugu bir filmi ben de 0330
goreyim diye sinemaya giderim ’
6-3|nemaQakl seyircilerle bir arada film izlemek 0529 0,607
hosuma gider
7-sinemada bagkalartyla ortak bir etkinlik yapiyor
. 0,678
olmak hosuma gider
5 GRUP 8-sevdigim insanlarla sinemada vakit gecirmekten I
Sosyal . lV & vakit gee 8,361 55441 0,703
Etkilesim = ool —_
9-arkadaglarimla sinemada izledigim filmler
. 0,772
hakkinda konusmay1 severim
10-sinemada bulunan kafeteryadan aligveris
0,647
yapmaktan hoslanirim
Test Kaiser-Meyer-Olkin Istatistigi 0,848 0.877
Istatistikleri Bartlett test istatistigi X?=2743,121 (p=0,000) '

Tablo 5°teki veriler incelendiginde katilimcilarin sinemaya gitme motivasyonlarinda
birinci derecede “dinlenme, rahatlama, eglenme” olarak tanimlanabilecek faktér grubunun
one ¢iktign goriilmektedir. Bu grubun toplam varyansi aciklama orami %13,498dir. Ikinci
derecede 6nemli olarak 6ne ¢ikan faktor grubu ise, “sanatsal, kultlrel aktivite” boyutundadir.
Bu grubun toplam varyansi agiklama orani da %12,965’tir. Bu sonucu bireylerin egitim
diizeyi, sosyo-kiiltiirel, biligsel 6zellikleriyle iliskilendirmek miimkiindiir. Bu grubu izleyen ve
arastirmaya katilan hedef kitle i¢in {iclincii derecede 6nemli faktér grubu “sosyal kagis”
boyutudur. Bu grubun orani %10,931 olarak tespit edilmistir. Bu gruplari sirasiyla “deneyim,
bilgi edinme, 6grenme” (%9,685), “sosyal etkilesim” (%8,361) faktor gruplari izlemektedir.
Bu bulgulardan 6ncelikle arastirmanin kuramsal yaklasimimin 6n gordiigii tipolojik faktor
yapisinin anket Olgeginde de gegerli oldugu ve bu kuramin tezlerinin sinemaya gitme
motivasyonlarinda da agiklayici olabildigi goriilmiistiir. Bu sonuglar, genel olarak Kirgizistan
izler kitlesinin sinemaya gitme motivasyonlarinda 6ne ¢ikan psiko-sosyal ve sosyo-kdltirel

gereksinimlere isaret etmektedir.
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4. Sonug

Cagimiz toplumsal iletisim stirecinde, gorsel ve isitsel verilerin yogunlugu gln
gectikce artmaktadir. Bilgiye erisim araglarindaki artan g¢esitlilikle birlikte bilisim
otobanlarindaki olanaklarin elverisliligi de olaganiistii bir gérevdeslik yaratarak gorsel Uriin
sisteminin yayilmasini saglamaktadir. Bu yogunluga kosut olarak bireylerin daha fazla gorsel
urtin tiiketimine yoneldigi goriillmektedir.

Gorsel kiltiriin psiko-sosyal ¢oziimlemelerine odaklanarak; “izleyici neden izliyor?”
sorusundan harecket eden bu c¢alisma da izleyici odakli ‘Kullanimlar Doyumlar
Yaklagimindan® hareketle Kirgizistan izler kitlesinin sinemaya gitme motivasyonlarini
anlamay1 hedeflemistir.

Arastirmadan elde edilen veriler, katilimci profil icin sosyo-kultlrel bir aktivite olarak
gorilen sinemaya gitme ediminin, orta gelir diizeyine ragmen siklikla yapilan bir etkinlik
olup, daha ¢ok eglence, vakit gegirme, dinlenme ve rahatlama amach olarak
gerceklestirildigini gostermektedir.

Sinemaya gitmeyi bos zamanlarin degerlendirilmesinde 6nemli bir etkinlik olarak
algilayan katilimcilarin sinemada izleyecekleri filmlerin agirlikli olarak tiiriine ve senaryosuna
dikkat ettikleri de goriilmistiir. Bununla birlikte film seciminde oyuncu kadrosunun, yildiz
oyuncu faktorinin, filmin tutulmasinin ve yerli yapim olup olmamasinin gérece dnem arz
ettigi bulgulanmaigstir.

Arastirma bulgulan izleyicilerin film izleme ediminin birey iizerinde olumlu etkiler
biraktig1 goriisiine sahip olduklarimi ve bu edimi bireyin entelektiiel seviyesini gelistirici,
kiiltiirel, sanatsal bir etkinlik olarak algiladiklarini gostermektedir. Dolayisiyla sinema
salonlarina gidenlerin bu biligsel farkindalikla film izlediklerini s6ylemek miimkiindiir.

Kiiresellesme siirecinde kendine 6zgti guiclu yonleriyle varlik gosteren Kirgizistan’da
sinemaya gitme kulturiini besleyen toplumsal ve ekonomik dinamiklerin tiketim koltird
lehine doniisiime ugradigr goriilmektedir. Bu olgulart arz-talep iliskisi baglaminda
destekleyen unsurlardan biri Kirgizistan’da sinema salonlarinin altyapisidir. Zira iilkede bir
post-prodiiksiyon zinciri seklinde sinema endiistrisince piyasaya siiriilen filmlerin yine
teknolojik donanimlarla da desteklenmis modern salonlarda sunulmasi ile sistemin
yasayakalmas1 saglanmaktadir. Ulkede sinema salonlarinin yeniden yapilandirilarak ¢agdas
bir kamusal alan haline getirilmesinin 6zellikle son 7-8 yil iginde gergeklesmis oldugu
gorilmektedir. Nitekim Biskek’te yillara dagilan izleyici istatistikleri bu gelismeyi isaret eder
niteliktedir.
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Bagkent Biskek’te bulunan sinema salonlarinda Amerika ve diger Bati lilkelerinde es
zamanl olarak goOsterime giren yuksek bitceli Hollywood filmleri blyik ilgi gérmektedir.
Film izleyicilerinin sinemaya gitmeyen kesimi ise bu filmleri sezon sonunu beklemeden
internet TV ya da kablolu TV yayinlar1 araciligiyla Rus¢a olarak izleyebilmektedir. Diger
yandan yine gosterimden kisa bir silire sonra séz konusu filmleri yerel web sayfalarindan
ucretsiz olarak izleme imkanlar1 da bulunmaktadir.

Burada alt1 ¢izilmesi gereken 6nemli bir husus gen¢ nifusun film izleme pratiklerinde
belirginlesmektedir. Imkéanlarin bu kadar genis oldugu bir ortamda ozellikle sinema
salonlarini tercih etmeleri anlamlidir. Bu arada yerli sinema sektoriiniin de bu pazarda yer
alma cabalar1 gbzlemlenmektedir.

Tum bu veriler elbette sinemanin sanatsal bir etkinlik olarak m1 ya da kultur
endustrisinin bir tiiketim alani olarak m1 algilandigi konusunda yeterli veriler sunmamaktadir.
Bu calismanin sinirliliklari geregi bir model arastirma oldugu goz 6niinde bulundurulursa
istatistiksel anlamda 6rneklem biiyiikliigiiniin arttirilmasi, daha genis bir demografik kitle ile
calisilmasi, On test-son test siirecinin gozden gecirilmesi ve bu slirecte Olcegin
desenlemesinde One c¢ikan giivenirlik ve gecerliginin, faktorler ve alt faktorler arasi
korelasyon degerlerinin analiz edilmesi ve farkli sosyo-demografik bagimsiz degiskenler
cercevesinde de etki analizlerinin yapilmasi halinde daha kapsamli bulgulara ulasilabilecegi
ongoriilebilir. Boyle bir vizyonla yapilacak olan ¢alismada, yorumlayict istatistik verilerin
yani sira dogrulayict faktor analizi verilerinin de dikkate alinmasi giivenilir, gegerli ve

kullanish bir 6l¢ek elde etme adina yararli olacaktir.
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