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0oz

Moda, rekabete bagl olarak etkili pazarlama tekniklerinin kullanildigi bir sektordir. Sektor
kiiresel pazarda 6nemli bir paya sahiptir ve hizli tiiketim anlayisini benimsemektedir. Tiketimi
hizlandirabilmenin en etkili yolu hedefi olan insan topluluklarini harekete gecirecek yontemler
kullanmasindan geger. Bu yontemlerin temelini ‘ideal insani yaratma’ olgusuna dayandirir. Kisileri
etkileyen, icglidelerini tetikleyen ‘tipler’ yaratarak, onlara benzemenin 6nemini vurgulayacak
onermelerde bulunur. Bu sistem, reklam, televizyon, sinema gibi sektorler ile birlikte calisarak
yurGtalar. Sistem pazarlama teknidi agisindan istenilen sonuglari vermekle beraber, sosyolojik
agidan toplumu yipratan, bir kisim insani 6tekilestiren, anoreksiya gibi rahatsizliklara yol agan yan
etkiler Gretmektedir. Bu calisma sektoriin stereotip Uretimini ve bu teknigin toplumsal sonuclarini
incelemeyi amaclamistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Moda sosyolojisi, Moda pazarlama, Popiiler kiiltiir, ikonlar

Stereotypes’ Effects On Fashion Sector and its Social Structure

ABSTRACT

Fashion is a sector where effective marketing techniques are used depending on the competition.
The sector has an important share in the global market and adopts the fast consumption concept.
The most effective way to accelerate consumption is through the use of methods to mobilize the
target human communities. It bases its methods on the basis of ‘creating the ideal person’ There
are proposals that affect people, create ‘stereotypes’ that trigger their instincts, and emphasize the
importance of being similar to them. This system works by working with sectors such as advertising,
television, cinema. While the system gives the desired results in terms of marketing technique,
it produces the side effects which cause sociological problems and which alienate the society,
mislead some people and cause anorexia. This study aims to examine the sectoral stereotype
production and its social consequences.

Keywords: Fashion, Fashion sociology, Fashion marketing, Popular culture, Icons
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GiRiS

Moda kavrami popiilerite Gzerinden yonetilen
bir sistemdir. Moda, trendler olusturularak bu
trendlerin sistematik olarak yayilmasi seklinde
hareket eder. Bu organik yapi kitlesel boyutlara
vardiginda amacina ulasmis olur; déngisini
tamamlayan trendlerin yerine yenisi gelir. Bu
hareket sanayi devriminden itibaren ivme
kazanmis, gelisen teknoloji ve artan kitle
iletisim araclariyla birlikte cesitli sistemlere
oturtulmustur.

Gorsel 1: Morocco (1929), Marlene Dietrich
Erisim: 01.02.2019.
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Sterotip  kelimesi Tiurk Dil Kurumu'nun
s0zIiglinde “Sosyal bir grubun icinde olan ve
icinde bulundugu grubu en iyi temsil eden
ozellikleri tasiyan, ornek gosterilebilecek kisi”
olarak ifade edilmektedir. Moda sektori icin
bu kisiler trendlerin baslamasi agidan oldukca
onemlidir. Kitlesel boyutta yayilan her bir
moda hareketi trend olarak ifade edilirken;
sosyolojik agidan bu trendler streotip olarak
ifade edilebilir. Trendler, sezonlardaki egilimleri
ifade eder. ilk bakista dénemsel olarak piyasaya
strilmis giysilerden ibaretmis gibi gorindr.
Ancak trendlerin pazarlanmasinda kullanilan
sistemler psikoloji bilim dalini son derece etkili
bir bicimde kullanan insan merkezli ydntemler
kullanir. Trendlerin tanimladigi insan tipleri,
drtnlerin kendisinden daha onemlidir. Clinki
giysi kimligi tanimlamaktadir. Moda kavrami
yalnizca giysileri ifade etmez, aksesuarlar, sa¢
bicimi, hayat tarzini, yeme-i¢me aliskanliklarini,
tatil secimlerini, eglence bicimlerini de
kapsamaktadir (Corner 2016:90). Kitlelerin her
bir tabakasinin kendini 0zdeslestirebilecegi
sterotipler yaratihr. Markalar bu noktada
devreye girmektedir. Her markanin hedef
kitlesi, markanin o sezonda yaratacadi yeni
kadin ya da erkek tipini merakla beklemektedir.
Bu sterotipler bir butlin olarak olarak sunulur;
‘Bu elbiseyi giyen kadin/erkek, (...... ) bir
kafede, (...... ) icecek icer. (...... ) Ulkesinde yaz
tatili, Glkesinde kis tatili yapar. gibi genis bir
tanimi vardir trendlerin ve insanlar icin modern
kahramanlar yaratmaktadir. Herkes bu modern
kahramanlardan birine benzeyebilmek icin
trendlere bir kosesinden uyum saglamaya
calisir. Moda dulinyasinin en yaygin sterotipleri
1900'lerden bu tarafa farkl sdrimler ile
yeniden sunulmaktadir. Bunlar kadinlarda;
hanimefendi, vamp, seksi, cocuksu, asi,
erkeklerde de; beyefendi, seksi, serseri/asi gibi
ozetlenebilir. Pek ¢ok trend bunlarin altinda
cesitlendirilmektedir. Sterotiplere uyma istegi,
demode olmamak ve icinde yasadigi sosyal
cevre icerisinde kabul goérmek ile dogrudan
ilgilidir. insanlar fark edilebilmek icin, gdsterisli
olmak isterler. Moda, gosterisli olabilmek icin
onemli bir aractir. Bu arzu, Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisinde de bulunan ‘ait olma, kendini



gerceklestirme, baskalarindan saygr gorme’
kriterlerini karsilayabilecek sekilde ortaya cikar.

Gosteris Kavrami

1900’10 yillardan 6nce gosteris kavrami aldatici
bir cazibeyi ifade eden, cadilik ve okultizmi
kapsayan bir ifadeydi (Dyhouse, 2015, s. 23).
Modern anlamiyla ‘gosteris’ 1900-1929 yillar
arasindasekilaldive bu siirecte kapsamioldukca
genisledi. Modern gosteris kavrami 1920’li
yillarda; “tiyatro ve demimonde’un zenginlik
ve satafatinda, oryantalizm ve egzotizmde,
cinsel sofistikelikle gosteris yapmada” kendine
yer buldu (Dyhouse, 2015, s. 24). Kavram hem
nesnelere hem de insanlara atfedilmektedir.
Hollywood'un beyaz perdesi gosteris olgusunu
kadin temsili Uzerinde etkili bir bicimde
kullanmaya basladiktan sonra, sistem kadin
ve erkek cesitli ikonlar yaratmistir. 21. Yizyila
gelindiginde gosteris kavrami daha ¢ok kadin
zerinden yénlendirilmistir. icerigi 1920’ler
kadinve erkeginden farkhdir.Kisilerin goriintisi
yeterli degildir. Yasam tarzini (Lifestyle) da
mukemmellestirmek gerekmektedir. Frances
Corner durumu “Nerede  durdugumuzu
belirtilen 6geleri seciyoruz. (Corner, 2016:47)"
seklinde ifade etmektedir. Kisilerin gosterisli
ve ‘trendy’ olabilmesi moda akimlari icerisinde
one surllen ikonik kadin ve erkeklerin durdugu
yerdeki Ogelerle benzesmesine baglidir. 20.
Yizyilda sinema perdesinden sunulan ikonlar,
21. Yuzyllda televizyon, gazete ve dergiler,
reklam panolari ve magazin olgusunun yarattigi
popduler kisilikler Gzerinden sunulmustur.

Moda ikonlari ve Sinema lliskisi

Beyaz perde ideal kadini ve erkegi pahal
giysiler ve sasaall aksesuarlarla donatarak dev
ekranlarda kitlelere sunuyor, Marlene Dietrich,
Rita Hayworth, Ava Gardner, Audrey Hepburn
gibi ‘beyazperde tanricalar’ yaratiyordu
(Dyhouse, 2015, s.22).Sinema perdesi abartili bir
disilik teshiri ile pek cok alani icine alan yeni bir
kavram yaratiyordu. Populerlik, gosteris, trend
gibi kavramlarin toplami moda olarak ifade
edilecek yeni bir olgunun icinde toplaniyordu.
Ozellikle Hollywood sinemasi tiim diinyayi
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etkiledi ve ortak hayal gliciint hikayeleri, tarzi
ve yildizlaryla sekillendirdi (White ve Griffits,
2000, 5.56).

20. Yizyihn en temel kadin tipi; ev kadini,
anne, es gibi oOzellikleri olan, giyim-kusam,
hal-hareket yoninden de toplumsal ahlak
algisina uygun olmasi beklenen bir sterotiptir.
Bunun karsiti olan kadin tipleri de yine sinema
perdesinde ‘uygun olmayan/tasvip edilmeyen’
bir ornek olarak yer aliyordu. Birinci Diinya
Savasl ile beraber is hayatina girmek zorunda
kalan kadinlar ile beraber, yeni bir modern
kadini gercegdi ortaya ¢ikmis ancak dagilan aile
dizenini toparlamak adina ev kadiniimajinin da
propagandasi yapilmistir. Ozellikle feministler
tarafindan benimsenen modern kadin, caz
ve dans cilginhdginda partileyen, 6ncesinde
hafifmesrep kabul edilen gosterisli giysileri
istedigi gibi giyen, calisan hatta pantolon giyen
bir kadin tipi olarak ortaya ¢ikmistir. Bu kadin
tipi pek ¢ok edebiyat eseri ve sinema filmiyle
desteklenip kadinlari daha clretkar hale getiren
bir popluleriteye kavusmustur.

Gorsel 2: Greta Garbo, Kamelyali Kadin (1936)
Erisim: 01.02.2019.
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. Dlinya Savasi sonrasi, propagandasi yapilan ev
kadini tipine karsit olarak, kadinlar oy kullanma
hakki, calisma sartlarn gibi pek ¢ok konuda
miicadele etmeye baslamistir. Kadinlarin
icki icmesi, sigara kullanmasi, glineslenmesi,
vicudu acikta birakan mayolar giymesi
dahi erkeklik 6zelliklerini benimseme olarak
gorulurken, oy kullanma hakki gibi sosyal haklar
talep etmeleri pek cok lilke icin birer tehdit
olarak goruilmustur. Sinema perdesindeki cinsel
cazibe kabul edilebilir bir gosteris olurken;
sanal karakterlerin ‘evdeki kadinlar’ tarafindan
idealize edilmeye baslamasi erkekler igin
sorun teskil etmeye baslamistir. ‘Kadin' igin
yaratilan 1920lerin sterotipi erkedin tekelinden
cikabilecek bagimsiz bir kahramanda idealize
edilmis ve toplumda yer bulmustur. Ardindan
da bu kadinlar androjen bir kimlikle erkek
takim elbisesi giymis elinde sigara icen Marlene
Dietrich gibi kadinlarda (Gorsel 1), vicut
bulmustur. Biitin asirt hareketlerin merkezi
olarak gorilen Berlin, Dietrich'in anavtaniydi.
Androjen bir giyim tarzi vardi. Maskulen cizgisi
—daha ¢ok erkekleri- rahatsiz edecek bir durus
sergiliyordu. “Avrupa’da kadin ya da erkek fark
etmez, kimi cekici bulursanizonunla sevisirsiniz”
gibi aciklamalarnyla biyilk etki yaratiyordu.
Bagimsiz kadinin temsiliydi. “Yalnizca kendim
icin giyinirim. Estetik icin, halk icin, kadinlar icin
yada erkekler icin degil!” dediginde kadinlar icin
baska bir secenek oldugunu da géstermistir.

Greta Garbo Isvec aslll, glizelligiyle ses getirmis
bir kadindi. Matahari, Kamelyali Kadin gibi
filmler ile Avrupa ve Amerika'da cok hizli
tanindi. Sarisin ve glizel kadinin tanimina
donustl. Garbo'nun rolleri, daha uyumlu ve
kabul edilebilir bir kadin tipi sunuyordu (Gorsel
2)

1950°li yillarda yeni bir yildiz dogdu. Audrey
Hepburn kapri pantolonuyla boy gosterdiginde
yeni bir kadin tipi ortaya koymustu. Bu
minyon, feminen ama ¢ocuksu kadin sinema
perdesindeki tarzini ginlik hayata tasiyarak
0zgur kadinin yeni sembolu oldu. Kisa kahklli
saclari, gogus hizasina kadar diigmelerini actigi
gomlegi ile yeni bir dil olusturmustu (Gorsel 3).
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Gorsel 3: Audrey Hepburn, 1953
Erisim: 01.02.2018.

Ayni yillar Marliyn Monroe ve Bridgette
Bardot’'un da yiikselise gectigi sarisin ve son
derece disil 6zellikler tasiyan baska kadinlarin
da yukselisine ev sahipligi yapiyordu. 50'li yillar
kadinlarin tim tabular yiktigi yillardir. Giyim
kusam acisindan etek boylarinin kisaldig,
dekoltelerin  oraninin arttigi, is hayatinda
gecmis yillara oranla daha fazla yer aldig yeni
bir periyottur.

Erkeklerde ise James Dean, John Wayne, Elvis
Presley gibi erkek tipleri ortaya c¢ikiyordu.
James Dean serseri, 0zgir ruhlu, eglenceli
erkek tipinin semboludiir. Asi genclik filmiyle
modaya damgasini vurmustur. Blue Jean, deri
ceket kombinasyonu geng nesil icerisinde hizla
yayllmistir. John Wayne western filmlerinin
yildizi olarak, kovboy tarzini modaya adapte
etmistir. Elvis Presley ise gosterisli erkegin
tarziydi. Zimbali ceketler, bol paca pantolonlar
donemin bir diger erkek tipi olarak moda
diinyasinda yerini almisti.



60l yillara gelindiginde iki ayri kadin tipi 6ne
cikiyordu.Birisi Audrey Hepburn, Jackie Kennedy
gibi zarafet dolu bir stile sahip kadinlardir.
(Gorsel 4). Uzun eldivenler, inci kolyeler, d6piyes
takimlari, kalem etekleri, mini ceketleriyle yeni
bir tarzin temsilcisidir. Bir diger yikselen tarz
ise hippilerdir. Donemin ikongk isimlerinden
birsi Joni Mitchell'dir. Renkli ve desenli, mini
elbiseler ile 6zgur ve marjinal kadinin temsiliydi.
Savasma sevis sloganini benimsemis bir gruptu
hippiler ve ¢ok eslilige inaniyorlardi. Donemin
ahlak anlayisina tamamen aykirilardi.  Bu
toplulugu 6zetleyen durum ‘aykirilikti’ Kadinlar
ve erkekler neredeyse tamamen ayni giysileri
giymeye baslamisti. Bu unisex tarz, elestrilen bir
durumdu.

70’ler arka arkaya yeni Hollywood yildizlarinin
cikis yaptigi yillardir. Jane Fonda, Olivia
Newton-John, Farah Fawcett gibi isimler moda
diinyasina damgasini  vuruyordu. Sokaklar
bu ikonlar gibi giyinen kadinlarla dolmustu.
Kadinlar, sinema perdesinde ve televizyon
ekranin gordukleri bu kadinlarin yasam tarzini
da taklit etmeye calisiyorlardi. Donemin erkek
figlrleri ise John Travolta, David Bowie, Robert
Redford, Sid Vicious, Mick Jagger gibi isimlerdi.
Maskdlen takim elbiselerin yaninda dénemin
onemli akimlarinda Punk akimini da belirleyen
deri lizerine metal aksesuarlari olan ceketlerle
gezen yeni bir asi gencglik sembolizmi de
sokaklarda yer bulmustu.

80'lerin ikonik giyim tarzlari yine sinema
perdesinden sokaklara aktarilan bir parcalardan
olusmustur. 1986 yilindaki Top Gun filmiyle
Tom Cruise’un ‘pilot’ tarzi tim erkek giyimine
sirayet etmistir. Pilot gozlikleri ve deri ceket
ile yaratilan yeni bir tarz sokaklara inmisti.
Ozgiir kadinin ikonik ismiyse Madonna'dir. Pop
m{izigin kralicesi olarak adlandirilan Madonna,
marjinal kadinin  sombollydi ve giyim
kusamiyla cigir agmisti. Provakatif tarziyla,
hristiyanlik sembollerini birlestirdigi icin Katolik
kilisesi tarafindan aforoz' edilmistir. Provakatif
gencligin semboliine donlsmustir.

! Hristiyanhkta kilise tarafindan verilen cemaatten kovma
cezasl (TDK)
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Gorsel 4: Jackie Kenndy, 60l yillar
Erisim: 01.02.2019.

Stereotip Kavrami

Stereotip kelimesini Tiirk Dil Kurumu, sosyal bir
grubun icinde olan ve grubu en iyi temsil eden
Ozellikleri tastyan kisi olarak tanimlamaktadir.
Modayi ise belirli bir siire etkin olan toplumsal
begeni seklinde tanimlamaktadir. Iki kavramin
ortistigl nokta ise bireylerdir. 1830'larda,
Sanayi Devrimi sonrasi olusan/olusturalan
piyasa kavrami temel olarak ihtiyaca bagli
Uretim yapilmasi  gercekliginden c¢ikarak,
teknolojiye bagh olarak ylksek miktarda
Uretimin yapildigi bir olusuma donismustdr.
Bu yeni gerceklik ile birlikte giyimden gidaya;
kozmetikten mobilyaya kadar cok genis bir
yelpazade yliksek miktarlarda tiretim
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yapilmistir. Uretim miktarinin artmasi, rekabet
olgusu icerisinde hizla tiiketilmesi gerekliligi
dogmus ve yeni bir toplumsal olusum ortaya
¢cikmistir. Roland Barthes tiketim toplumundaki
modayi tanimlarken “ Teoride herkes modayi
takip ediyor. Celiski suradadir ki, taklit edilebilir
olmamak adina, yeni olan herseyi taklit
ediyoruz!” (Barthes, 2013, 5.81) ifadesini kullanir.
Herkesin, yeni olan herseyi/herkesi taklit etmesi
durumu, tek tip insanlar yaratiimasina ve
bireysellesmenin yitirilmesine sebep olacaktir.
Moda dulnyasinin yarattigi bu tiplemeleri taklit
etmek kisinin kendisini 6zel yapan niteliklerini
yitirmesine sebep olmaktadir.

20. yluzyllda beyaz perde Uzerinden moda
ikonu Ureten sistem, 21. ylzyil tiiketim toplumu
icerisinde marka kavramina agirhk vermistir.
Marka, ticari bir niteligi olan, benzerlerinden
ayrisabilecek niteliklere sahip, nesne yada
kisiyi ifade edebilir. Marka Kkisiler, nesneler
ya da mekanlar, televizyon, sinema, basil
yayinlar gibi araclar ile parlatilarak, sezonun
modasi olarak sunulabilir. Sunum bigimleri ise
bu alanlarda profesyonel kisiler tarafindan,
stratejik bir bicimde planlanmaktadir. Kendisini
sosyal teorist olarak tanimlayan George Ritzer

bu tiketim araglarini “tiketim katedralleri”

olarak tanimlar.

Tuketim  katedralleri  blydll,  hatta
bazen kutsal ve dinsel bir karakter
sahibi olarak yapilandirilir; ¢ogunlukla

da basarili olunur. Tiketiciyi kendilerine
cekmek icin  tiketim  katedrallerinin
daha da buyuld, fantastik, sihirli ortamlar
sunmalari ya da en azindan sunuyor
goriinmeleri gerekir (Ritzer, 2016, s. 31).

insanoglunun biiyiili durumlara olan icgiidiisel
hayranligindan olsa gerek tiiketim dlinyasi ideal
ortami yaratmaktadir. Bu ideal ortama uymak
isteyen insanoglu tanimlanan formlara uyum
saglar ve sterotip yaratilisi bu asamada baslar.

ihtiyac, nesneler ile insanlari bulusturmanin en
temel yoludur. Moda kapsaminda satilan hig
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birsey genellikle eksiklikten ileri gelmez. Hedef
kisi yada kisiler, montu olmadigi icin mont
aliyor degilidir. Hedonist/Hazci bir yaklagimla,
sahip olma gudusu Uzerinden, ihtiyaci varmis
gibi hissettigi icin satis gerceklesmektedir.

Kozmopolit sehirler, insanlar ile bulusturulacak
tim pariltinin ana vatani olmustur. Paris,
Berlin, New York ve daha fazlasi tarih boyunca,
sokaktakiinsan tipinin formile edilmis yagamini
fuarlar, panayirlar gibi pek ¢ok organizasyonla
belirlemistir. Sosyal hayatin rotasini belirleyen
yapilar siireg icerisinde panayirlar ve fuarlardan
sinema, televizyon, reklam gibi pek ¢ok araci
kullanmaya baslamistir. Moda timdiini stratejik
bicimde kullanan bir sisteme dontsmistr.

Bu panayir, her ne kadar kozmik
biatunliguyle  buyuk  bir  magazanin
katalogunu andirsa da, su koca diinyanin
ucuz bir kopyasindan bagka bir sey degil.
Kisith ve kotl fotograflar gibi elde olan ne
varsa. Devrimlerin varoslarda doéllenmesi
tevekkeli degil. Sanslari da, kit duyulara
hitap eden pariltilari da... (Kraucer, 2011, s
19).

Gorsel 5: Madonna, 1980'li yillar
Erisim: 01.02.2019.



insanintoplumadahilolabilmekicincogunlugu
taklit etmesiyle, o cogunluk arasinda fark
edilme cabasindaki paradoksal durumun
kodlari yiizlerce yildir hic degismemistir. ilkel
toplumlarda da toplulukta yer alabilmenin
tek yolu gruba katki saglamaktir. Ancak
one cikmak igin belirli nitelikleri gostermek
gerekir. Bu nitelikler tamamen toplulugun
pratik fayda saglayabildigi hayatta kalma
becerilerinde basari gostermektir. Modern
diinyada ise bu durumun niteligi degismistir.
Gorinlr olmanin kodlari daha gorsel hale
gelmistir. 19. Yuzyillda romanlardaki 1siltih
hayata 6zenip, kendisini bliyik bir malikenede
verilen isilti bir kokteylde gece elbisesi ve
kirklerle hayal eden kadin, bugilin ekranda
ya da beyaz perdede gordiigu guicli kadinla/
erkekle 6zdeslestirmektedir. Dergi kapaklari,
gazete sayfalari, reklam afisleri, ideal ve kadin
ve erkekleri her an insanlarin karsina ¢ikararak,
biling disi  bir bellek olusumuna sebep

oluyor. Tuketim caginin, insan zihinlerindeki
teknolojik gelismeler ile birlikte

yagmasi
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insanlari gostergelerle dolu bir dlnyaya
konumlandiriyor.

Tiller Girls bu gostergelerin yarattigi ilk kadin
sterotipilerindendir (Gorsel 6). 1890’larda
eglence diinyasina girmis, yeni kadin tipini
fazlasiyla etkilemis bir dans toplulugudur.
Tiller Girls, John Tiller tarafinda kurulmus,
ayni fiziksel ozelliklere sahip geng¢ kizlardan
olusturulmus bir ekiptir. Bu toplulukta yer
alan tim kadinlar, hemen hemen ayni boy ve
kilodadir. Hatta sac renklerinden, sa¢ tiplerine
kadar benzer oOzellikler tasirlar. Bu kadinlar,
kendi donemlerinin vamp divalari olmuglardir.
Simsiki topuzlu sacglar, korseler ve son derece
muhafazakar sayilabilecek giysiler ile dolasan
kadinlari  oldugu bir c¢agda, zincirlerini
kirmak isteyen kadinlarin idoltdur. Tiller Girls
Amerika'dan Avrupa'ya hatta Hindistana kadar
¢cok genis bir cografyada kendini gosteren,
“estetik ilginin odagi"na (Kraucer, 2011, s. 50)
donlismds bir olusumdu. Kraucer bu olusumlari
“Kitle Stisi” olarak isimlendirmistir.

Gorsel 6: Tiller Girls, 1897
Erisim: 02.02.2019.
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Kraucer'e gore bu suslerin tasiyicisi kitledir.
Halk degil, ¢linku halk bir figlr yarattiginda o
figlr, toplulugun icerisinde kok salar.” (Kraucer,
2011, s. 50). Kitle susleri ise, topluluktan
kopuk, yalnizca kendi varolusunu amaclayan
olusumlardir. Tiller Girls, fabrikadan ¢ikmis gibi
gorinen tek tip kadindan olusan, matematiksel
bir diizen icerisinde hareket eden, estetik bir
desendir. Slsl viicuda getiren her bir kadin,
o sUsun bir nesnesidir. Stistin tasariminda yer
almaz.

Tum sterotiplerin olusumunda, karakterleri
nesnelestirmek ilk basamaktir. izleyici/alici
bu tiplerin gercek kisilikler olduguna dair
farkindaliginiyitirmelidir. Aksi takdirde kapitalist
sistem dogru isleyemez. Sanayi Devriminden
itibaren kapitalist ekonomik sistem, ivmesini
arttirarak ilerleyen bir yapi olmustur. Diinyevi
meselelerin tamamina mudahil olmus Kkilise,
monarsi, feodal yapilardan kurtulmanin bir
kaynagi olarak goriilen burjuvazi, kapitalist

sistemin temellerini atmis, insanlar bu mitolojik
baglarini  blyik bir hizla koparmiglardir.
Kapitalist distinme tarzi, insani kisilik olarak
rahat birakan bir yapida gibi goriinir. Ancak
kapitalizm insan rasyonalizminin koéreltilmesi
Uzerine kurgulanmistir. Bu sebepten 20. Yuzyil
boyunca insanlara ideal karakterler sunulmus
ve bir illuzyon yaratilmistir. “Kapitalist disiinme
tarzinin alametifarikasi soyutluktur. Bugiin bu
soyutlugun hakimiyeti altinda, butin ifade
tarzlarini kusatan manevi bir alan yaratiliyor. Bu
soyut dusiinme tarzina yoneltilen, hayatin asli
icerikleri kavramada yetersiz kaldidi, bunun igin
yerinifenomenlerin aldiginayonelik bir diistince
tarzi benimseniyor” (Kraucer, 2011, s. 55).

Tiller Girls 6nemli bir ikon olarak 60'li yillara
kadar etkisini sturdirmustir. 1k ciktiklarinda
kadin tipinin kaynadi olurken sonraki yillarda
sinemanin yarattigi kadin tiplerine uyum
saglayan kadin sterotiplerine uyum saglayan
kisileri secerek varliklarini stirdtrddiler.

Gorsel 7: Shaun Ross, 1991 dogumlu albino model. Erisim: 10.10.2018.
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Kadin hareketlerinin  tim Avrupada ve
Amerikada buyik bir hizla yikseldigi bir
donemde Garbo ya da Dietrich gibi kadinlar
onemliikonlardi.Kadinlarin korseyi cikarmasiyla
baslayan, o6zgirlik dalgalanmasinin politik
taleplere donlsebilecedi beklenen bir hamle
degildi. Korsenin cikarilmasindaki 6zgurlik
arzusunun akabinde devrimsel bir nitelige
donlsecedi erkeklerin  dinyasi tarafindan
tahmin edilevbilir bir olgu degildi. 1. Dinya
Savasi sonrasinda savasa giden erkeklerin
islerinin kadinlara kalmasi, ardindan da
erkeklere 6zgli bir giysi olan pantolonun
giyilmeye baslanmasi, giysinin devrimlere eslik
etmesinde bir gerceklik olarak tarih sayfalarinda
yer aliyordu.

Kadinin  giyiminin  rasyonellesmesi, &6zgur
kadinin temsili 6zelliklerini belirleyen pek cok
detaya sahiptir. Pantolon bu siirecin 6nemli
bir 6gesiydi. Pek ¢ok devrimsel hareket gibi
pantolonda “halk”tan baslamis bir hareketti.
1920’lerde savas sonrasi ¢calisma hayatina giren
kadinlar bu giysiyi benimsemeye basladilar.
Birtakim tasarimcilar bu hareketin marka
dederi edinmesini saglamistir. Worth, Poiret,
Chanel gibi isimler zengin misterilerine yeni
bir kadin tipi sunmustur. Worth ve Poiret savas
sonrasi kadin giyiminde korsenin ¢ikarilmasinin
ilk sinyallerini vermislerdir. Poiret, Suzzanne
Lenglenne’e Wimbledon Tenis Turnuvasi’nda
kollari ve bacaklarini agikta birakan bir spor
kiyafet tasarladiginda Lenglenne, basarilaryla
degil, kiyafetiyle gazete mansetlerin yer almistir.
Chanelise bu durumu daha st seviyeye tasimis,
pantolon ve siyah kiictik elbise ile kadinlara tam
Ozgurliuk vermistir. 20. ytzyihn yeni kadin tipi,
Chanel’in cizgisini belirledigi bir hale biriinmas
ve diinyanin pek ¢ok yerinde kabul gormustdir.
“Saclarini onun gibi kisa kestirmek, glineste
yanmis kollari teshir etmek, hafta sonlarini rahat
kiyafetlerle, erkek pantolonu ve ceketi giyerek
koyde gecirmek. (Bard, 2012, s. 250)” Modern
kadinin 6zeti her durumda erkedi referans alan
bir hale buriinmistir. Chanel'in yakin dostu
Paul Morand Chanel icin “19. ylizyil Gslubunun
olim melegi” (Bard, 2012, s. 250) ifadesini
kullanmistir. Morand bu maskiilenlesmenin
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aski oldurecegini ve kadinlarin zayifliklarina
tutunmasi gerektigini 6ne strmustir. Ancak
Chanel’in actigi yol 21. yiuzyll kadinin hala
strdurdigu savasinilk dnemlicephelerindendir.

Yillar icerisinde politik ve sosyal olarak diinyada
yasanan tim vakalar, cesitli sterotipler ortaya
cikardi. Her bir sterotip kadin ya da erkeklerin
Uzerinde kurgulanan ‘miikemmeliyetci’
beklentiler bir tepki olarak ortaya c¢ikiyordu.
90’lara  giyim-kusam  acisindan  ahlaki
gerekgelerle ortaya konulan kurallar, bedenler
Uzerinden sekillendirilen yeni bir forma
birindu. Sifir beden kadinlar, mikemmel
viicut Olcllerine sahip erkekler g6z 6nilinde
olmaya ve tim beklentiler matematiksel
oOlcller cercevesinde sekillenmeye baslamisti.
Moda diinyasinin kati tutumu pek c¢ok
hastalikli genclik ortaya ¢ikarmaya baslamisti.
Televizyon  dinyasinin  yeni  meselesi,
anoreksiya, blumiya, uyusturucu bagimliliklari
yada alkolizm gibi sorunlardi. 2000’li yillar bu
stroetipleri yikmaya calisan, gen¢ kadin ve
erkeklerin tarihi olacakti.

Gorsel 8: Winnie Harlow, 1994 dogumlu vitiligo
hastasi model.
Erisim: 10.10.2018.
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SONUC

Kiresellesmenin bir sonucu olarak tim
dinyada etkili olan enformasyon bollugu,
yerel niteliklerin  6zelligini  yitirmesine ve
bolinmis c¢oklu kimlikler olusmasina yol
acmistir. 20. ylizyila kadar global 6lcekte yayilan
moda niteligi taslyan parametreler olurken,
teknolojinin hiziyla birlikte artan cesitlilik yeni
statl gruplarinin olusmasina neden olmustur.
“Burada Stuart ve Elizabeth Ewen'in Channel of
Desire bashkli calismalarinda yer alan, tiiketim
kaltirh icerisindeki son gelismelerin araz
olarak degerlendirdikleri (¢ ibare akla geliyor:
“Bugiin moda yok, modalar var.” “Kurallar yok,
tercihler var” “Herkes istedigi gibi biri olabilir”
(Featherstone, 2013, s. 150)” Ewen’lar bunu
soylediginde yil 1982'ydi. Ancak herkesin
istedigi kisi olabilmesinde moda sektoriinln
kaliplari  2000’lere kadar cesitlensede kati
halini korumaya devam etmistir. Sinema ve
televizyon sektorl icinde bu durum benzer
devam etmistir. I[deal kahramanlar, glizel kadin
ve yakisikl erkek olgusu bicim degistirsede
standartlari oldukca genel gecer olmaya devam
etmistir.“Bedenle kurulan iliski, gitgide zorlayici
ve yabancilastirici bir sekilde kendisi icin emek
sarfedilmesini ve su buyrugu dayatiyor “Giizel
ol ya da en azindan cirkinligini bizden uzak tut”
Bu tabulari yikmaya baslayan isimler, moda
diinyasina son bes yillik periyotta etki etmeye
baslamistir. Glizelligin standartlarini esnetmeye
baslamis bu isimler, bugiin sik sik ekranlarda,
magazinlerde, reklamlarda ve popdler kiltiire
ait pek cok mecrada yer almaktadir. isimlerden
pek codu birbirinden c¢ok farkli dogum
anomalilerine sahiptir. Bu o6zelliklerini fark
yaratmak icin kullanmaktadirlar. Bu isimler,
moda ve televizyon sektoriinde siklikla yer
almaktadir. Shaun Ross (Gorsel 7) Albino
hastaligiyla dogmus olan bir modeldir.

Winnie Harlow (Gorsel 9) vitiligo hastaligiyla
dogmus, siyahi modeldir. Pek ¢ok markanin
reklam y(izi olmustur.

Viktoria Modesta (Gorsel 12), dogustan gelen
genetik bir rahatsizhk yuziinden bacagini
ampute ettirmek zorunda kalmistir. Kullandig
farkl  tasarimlardaki  protezler sebebiyle
kendisine ‘Bionic women’denmektedir.
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Gorsel 9: Viktoria Modesta, 1988 dogumlu
ampute sarkici-model.
Erisim: 10.10.2018.

Madeliene Staurt (Gorsel 13) down sendromlu
fotomodel olarak moda sektoriinde pek cok
katalog cekiminde yer almistir.

Bu isimler fizyolojik anomali olarak goriilen
ozelliklerini avantaja donlstliirmis ve sektorde
onemli bir yer edinmigslerdir. Bu kisilerin
sektordeki varlig, kiiresel capta, tim insanlari
ilgilendiren bir olusum olan moda diinyasinin,
ylzyillar stren elitist ve ayrnimar yaklasimina
net bir tavir niteligindedir. Moda dinyasi
incelikle kurguladigi sterotiplerin yikilmasini
ve sinirlarini genisletme kararini benimsemek
zorunda kalmistir.

Sistemin  getirdigi  sinirlamalar, zamanla
sistemin kendisini yok eden, tepki almasina
sebep olan bir yapiya dontusmustir. Markalar,
belirli bedenlerin lizerinde giysi tasarlamamak,
kendilerine uygun gordikleri insanin tanimini
net yapmak, insanlari siniflandirmak yoluyla
hedef kitlesini belirlerken, Griin  bandini
genisletmese dahi, daha kapsayici sdylemler
gelistirmek durumunda kalmislardir.

Kiresel diinya, farkli insanlara tahammiil
etme zorunlulugunu beraberinde getirmistir.



Kitlelerin kozmopolit sehirlerde bir arada
yasadigi bir yasam modeli gelismistir. 21. Yizyil
tim onyargilarin kirilabilmesi icin hdmanist
temellibirséylemdebulunmaktadir.Soylemlerin
ne kadar islevsel oldugu tartigilabilir ancak
gosteri dlinyasinin bu sdylemleri desteklemesi,
daha fazla insana ulasabilmek icin 6nemli bir
aractir.

Sektoriin her tiirll insana yer vermesi kapitalist
yaklasimlar baglaminda da degerlendirilebilir.
Moda tarihi boyunca tasanmcilar ve
ikonlarin  toplum {izerinde etkili oldugu
ornekler ¢ogunluktaysa da etek boylarinin
kisalmasindan, kadinlarin mayo giymesine
kadar pek ¢cok ikonik moda olayinda tasarimcilar
toplumsal doénilisiimlere cevap vermeslerdir.
Cesitli gerekgelerle toplumun genel geger
¢ogunlugundan ayrisan bu insanlar, kapitalist
gerekgelerle ile slirece dahil edilmisse de; bir
yonlyle toplumsal donlisiimden payini almistir.
Moda diinyasinda soylemler fiziksel goérinim
Uzerinden ilerlemektedir. Bu sebepten, gorinti
olarak cogunluktan farkli goriinen insanlarin,
bu sektorde yer almasi olduk¢a 6nemli bir rol
teskil etmektedir.

Gorsel 10: Madeline Stuart, 1996 dogumlu
Down sendromlu model.
Erisim: 10.10.2018.
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