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Bumakalede, temel gidalardaki triinlerin ambalajtasarimlarinin diizeltilmesine yonelik bir arastirma
ve uygulama tizerinde durulacaktir. Temel gida triinleri, temel besin olarak kullandigimiz gidalar un,
sUt, yumurta, seker, makarna vb. Griinleri icermektedir. Glndelik kullanim olarak ise gazli icecekler,
krakerler, cips, cikolata vb. Urlinleri icermektedir. Tiketicinin un veya siit alirken gosterdigi davranis
bicimiyle, bir cips ya da gazli icecek alirken gosterdigi davranis bicimi farklidir. Tiiketiciler temel
gida sinifinda degerlendirilebilecek ilk grup Grlnleri satin alirken daha siradan olan tasarimlar;
eglencelik yan Grlnler olarak degerlendirebilecek ikinci tip Urlnleri satin alirken ise daha sira disl,
renkli ve dikkat cekici yansitan ambalajlari tercih etmektedirler. Ozellikle yumurta, un, seker gibi
temel gida Urlinlerinin ambalaj tasarimina yonelik tlketici davranisi olarak duragan ve sade bir
yaklasim gozlenmekte; bu tir Grlinlerin ambalaj tasarimlarinin da uzun yillar boyunca degismedigi
gorilmektedir. Tirkiye'deki tasarimcilarin temel gida Grinlerinin ambalajlarinin tasariminda
cogunlukla degisim ve yenilige uzak durmalarindan, degisimin sinirl oldugu goriilmektedir. Bu
makalede, temel gida ambalajlarinin tasarimlarinda toplumun tiketim tercihleri temel alinarak
hazirlanmis tipografik ve illiistratif yaklasimlar ve tasarim onerileri degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj Tasarimy, illistrasyon, Gida Uriinleri
Illustration in Basic Food Packaging Design

ABSTRACT

This article dwells on a research and application for correcting the design of the products in
basic foods. Basic food products include flour, milk, eggs, sugar, pasta, etc. as basic nourishments.
They also include fizzy drinks, crackers, chips, chocolate, etc. as daily use. The behavior of the
consumer when buying flour or milk is different from each other when buying chips or carbonated
beverages. Consumer sees first group’s (basic food etc.) packaging design to buy them. While they
make a packaging design selection, they prefer the usual one. Consumers prefer designs that are
more common when purchasing the first group of products (basic food, etc.), as for purchasing
the second type of products (junk food, etc.) they prefer packaging that reflects more individual
and free behavior. A preference for consumer behavior, particularly in the packaging design of
basic food products such as eggs, flour and sugar, is observed. The design of the packaging of such
products also appears to be unchanged for many years. Generally, it is seen that the attitudes of the
designers in Turkey are conservative and the change of packaging design of basic food products
have limits because these designers perceive variance and innovation in the packaging design
of basic food products as a risk. In that regard, this research evaluates the change of packaging
design of basic food products and presents illustration and design suggestions based on public
consumption selection.
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Temel Gida Ambalaj Tasariminda illiistrasyon

GiRis

Uluslararasi gida kuruluslari, kendiliginden
denilebilecekbiryaklasimlaambalajtasariminda
ortak 6zellikleri yansitmaktadir. A. Can Ozcan'in
gorisline gore “Ambalaji Tasarlamak Uzmanlik
istiyor” (Sdylesi-2012-2013, Diinya Gida, Kasim
2012, 2012/11 pp. 14-16), gida alanindaki
diinya ¢apinda buyiik firmalar, ambalaj tasarimi
konusunda, benzer Urlnlerin neredeyse taklidi
olarak nitelendirilebilecek tavirlarindan kolay
kolay vazgecememektedir.

Bugilin temel gida iceren bir ambalajin tasarim
Ozellikleri aslinda hukuktan mikrobiyolojiye,
tiptan ticarete dek, toplumsal 06zelliklerini
yansitmaktadir. icerisindeki gidalardan daha
¢ok ambalajlar ve ambalaj tasarimlari zamanin
ruhunu vyansitan 6dgeler icermektedir. Bu
sebepten dolayl gida ambalaji sadece uriini
paketlemeyen, aligveris sirasinda bilgiile iletisim
kurup bir cazibe yaratan, marketten eve gelince
dec¢opeatilanbiririnolarakdegerlendirmemek
gerekir.Eglenceligida tirlinlerinde (cips, cikolata
vb.) farkli illistrasyonlarla birlikte 6zellikle
temel gida Urdnlerinin (un, stit vb.) gorsel olarak
zenginlesmesi gerekmektedir.

Ambalajin Tanimi

Ambalaj; renk, fotograf, illiistrasyon ve tipografi
ile birlikte, G¢ boyutlu forma sahip binlerce
Urindn paketlenmesindeki ilk ve en 6nemli
tanrtim aracidr.

“Ambalaj, UrlinG dis etkilerden koruyan,
Urinle ve icerigiyle ilgili kullaniciyi
bilgilendiren kagit, karton, cam, plastik,
teneke, kumas, ahsap, strafor vb.
malzemelerin bir araya gelmesi olarak
tanimlanabilir. Uriinii iceren plastik, cam
ya da metal tasiyicilari, bu tasiyicilarin
konuldugu karton kutularn ve bu kutular
icine alarak tek birim haline getiren bulyik
paket ya da mukavva kutular kapsayan
genel bir terimdir” (Becer, 2009: 206).

Ambalajlarin  tasarim sureci ¢ok 6nemlidir.
Tasarimda gerekli butlinltiglin olmast ile birlikte
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okunabilir ve kendini gorsel olarak gosterebilen
bir tipografi, illistrasyon, renk olmasi gerekir.
Bu sekilde tlketiciyi cezbederek alma istegi
uyandirabilmektedir. “Bu slirecte tasarim ne
kadar yenilikgi ve farkli olursa; ambalaj, raflarda
daha fazla merak uyandirarak ve dikkat cekerek
tiketiciye alma istegi saglamaktadir. Ambalaj
tasarimi insan hayatindaki 6zel yeri nedeniyle
kiltlrel, sosyal ve teknolojik gelismelerden
tlketiciler ile beraber etkilenmekte ve tarihsel
slirec icerisinde hem estetik hem islevsel agcidan
degisimler gostermektedir” (Durmaz, 2006: 24).
Bu degisimlerle birlikte samimiyet hisseden ve
memnun olan bir tiiketici hem verdigi paranin
degerini hem ambalajin tasarimina bakarak
icindeki Grlinlin de kaliteli olacagini diistinebilir.
Bu sekilde cezbeden bir tiiketici memnuniyetle
glven hissi uyandirilarak ambalaj sayesinde
Urdnu satin alabilir. Ayrica strekli aldidi bir Griin
yerine baska bir trlin almasi icin, 6zellikle temel
gida Urinlerinde, degisik bir tasarimi olan
ambalaj gordiginde merak uyandirma hissi ile
satin alabilme ihtiyaci duyabilir.

Ambalajda Malzeme Se¢imi

Ambalaj, malzemesi ile birlikte bir bdtin
halinde degerlendirilmelidir. Ambalajin fark
edilebilir olmasi icin malzemenin kullanimina
elverigli, kullanilan malzeme acisindan kaliteli
ve tasarim unsurlarinin dogru ve yerinde
kullaniimis olmasi gerekmektedir.

Resim 1: Barone Food AG “Eicare Eggs”
ambalajindan bir gorinti
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Resim 2: Hale Moana deniz tuzu ambalajlarindan bir gorinti

“Ambalaj tasariminda dikkat edilmesi
gereken bir diger faktér, malzeme ve
Uretim teknikleridir. Tasarimcilarin 6zgiin ve
gercekci ambalajlar tasarlayabilmeleri icin
ambalaj malzemesi, tiretim yontemi ve yapi
bilgilerinin ¢agdas olmasi gerekmektedir.
Ambalaj sisteminde dort ana grup malzeme
mevcuttur; kagit/karton, plastik, cam ve
metaldir. Bu malzemeler esnek, yari sert, kap
seklinde olup canta, karton kutular, siseler,
variller yiizeysel levhalar gibi formlar alir.
Malzeme seciminde dikkat edilmesi gereken
konular; Uretim teknigi, ambalaj islev
iliskisi, ambalajin yasam omriinl artiracak
yaklagsimlar, malzeme geri doénlsimin
ne kadar olasi oldugu ve gerceklesmesi
icin gerekli karakteristik taleplerinin tespit
edilmesi ve bunun icin farkli bircok ¢c6zimuin
uygunlugunun arastiriimasidir” (Goktepe,
2007).

Ambalaj tasarimi, malzeme seciminden baski
asamasina kadar birbirini tamamlayan bir suireg
gerektirir. Bu slirecte malzeme secildikten sonra,
renklerin belirlenmesi daha az renk kaybini
saglar ve daha kusursuz bir tasarim ortaya cikar.

“Ambalaj malzemesi secimi yapilirken dikkat
edilmesi gereken diger bir konu, tasarimin

Aydin Sanat Yil 5 Say1 9 - Haziran 2019 (29-37)

teknik olarak secilen malzeme Uzerine baski
yapilip yapilamayacadidir. Tasarimcinin bu
noktada matbaa ile strekli iletisim halinde
olmasi gerekmektedir. Ornegin malzemesi
oluklu mukavva olan bir ambalaj Uzerine
dort renk (trichromacy) baski yapilmasi veya
bir fotografin basilmasi durumunda yiizey
dokusu nedeniyle renk kayiplari yasanirken,
tek renk baski yapilmasi daha iyi sonuclar
verebilmektedir” (ilisulu, 2008: 10).

Resim 1de gorildiglu Uzere yumurta
ambalaj tasariminda, tercih edilen formun
ve kullanilan malzemenin Griin &zelliklerini
yansittigi séylenebilir. Ambalajin gorsel acidan
zenginlesmesi icin renk ve tipografi uyumlariyla
birlikte karakter tasarimi ile butinlesebilir.
Mdusteri acisindan dikkat ¢ekici bir ambalaj
paketi olarak goziikebilmektedir.

Ambalajda Grafik Tasarim Ogeleri ve ilkeleri
Ambalaj tasariminin  sade, memnuniyet
verici, kolay fark edilir, yoruma dayal, yalin
ve anlagilabilir olmasi gerekmektedir. lyi
bir tasarim, tasarim ilkelerinin yardimiyla,
tasarim 6gelerinin  dogru ve bilingli bir
sekilde kullanilmasiyla meydana gelir. ifadeyi
somutlastiran bu tasarim 6geleri:
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Temel Gida Ambalaj Tasariminda illiistrasyon

Resim 3: Billur Tuz ambalajindan bir goriinti

e Nokta,
o (Cizgi,
o Leke (Deger),
e YOn,
e Form (Sekil-Bigim),
e Olcii-Oran-Aralik,
e Doku,
e Renkten olusur (Dlz, 2012: 24) (Bkz. Resim
3).
“insanlar ambalajin  kendilerine yardim

edecedini umarlar ve bu ylzden hangi
faktorlerin kararlarini etkileyecegini bilmek
ve bu kararlari dncelik sirasina sokabilmek
onemlidir. Bu nedenle tasarimci, temel ve
ikincil mesajlari belirledikten sonratipografik
secim, format, tipografik agirlik ve renk gibi
grafik ©6gelerin kullanimina yogunlasarak
tiketicinin bakisini ilgili konu ya da bilgiye
yoneltmeyi amacglamalidir” (Calver, 2007).

Resim 3'te goruldigl Uzere satisa yonelim
saglayacak farkl bir tasarim yerine, uzun sireli
degisim icermeyen bir tasarim icermektedir.
Resim 2'deki gibi dikkat cekici olmali, kilguk
capl bir afis islevi gormeli, géz alicihgiyla
tlketiciyi durdurup ilgisini cekebilmelidir.
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Resim 4: NIKKO COFFEE ambalajindan bir
goruntu

Omer Durmaz'a gére Thomas Hine, Toplam
Ambalaj (The Total Packaging, 1997) adl
kitabinda, “insanlar, ambalajlardan bilincli
olarak, ama farkinda olmadan etkilenirler”
demistir (Durmaz, 2009: 37).

Genel olarak temel gida ambalaj Urinleri
etkilenebilecektiirdentasarimlariolmamaktadir.
Aslinda en fazla tiiketilen ambalajlarinin temel
gida ambalajlari oldugundan dolayi ¢cok daha
farkh ve yenilik gosteren tasarimlar olmasi
gerekmektedir (Bkz. Resim 4).

Ambalajlar Gizerindekibilgiler, mantik seviyesine
seslenen sozcikler ve sayilardan olusurken,
renklerden, sekillerden ve grafik yorumlardan
gecen diger boyut, mantik dizeyini atlayarak
dogrudan duygulara hitap etmektedir (Meyers
ve Lubliner, 2004). Bu duygularn ise tuketici
tasarimin butlnluglyle saglayabilir. Tiketici
Grinid alma isteginde bulunarak marka
Uzerinde kisisel bir bag kurabilir. Bu kurdugu
bag ile marka, temel gida Griini oldugu igin
tiketicinin devamli olarak musterisi haline
gelebilmektedir.



Temel Gida Ambalajlarinin illiistrasyon
incelemesi

Temel gida drlnlerinin, temel besin olarak
kullanilan gidalar; un, sut, yumurta, seker,
makarna vb. Urlnleri icermektedir. Tliketicinin
bir un veya sit alirken gosterdigi davranis
bicimi farkhdir. Tiketicilerin bu tir Grinleri
alirken tercihlerine dayali olarak daha siradan
ve daha kapali bir davranis sergilemektedir.
“Tlketici; ambalajin seklini, markayi, renkleri,
sozcikleri, grafik tarzi ve bigimleri gorir ve
tepki verir. Sonra da icgudusel olarak bir imaj
hayal eder” (Meyers ve Lubliner, 2004, s. 21).
Dolayisiyla, “Ambalaj (tasarimi), tuketicinin
Urtinle ilk gorsel temasidir. Markalarin artmasi
ve imal edilen irlinlerin goreceli olarak benzer
ambalaj tasarimlarini kullanmasi durumunda,
bu bir rekabet Ustlinligu yaratir” (De Mozota,
2005: 13).

Resim 5: Creamy Sugar Powder“ Cardi Original
Able "ambalajindan bir gérinti
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Tasarimcilarin ~ temel gida  Gritinlerindeki
ambalaj tasarimi degisimlerini ve yeniligi risk
olarak gormemesi gerekmektedir. Temel gida
icerikli seker ambalaji tasarimi (Creamy Sugar
Powder) gibi ambalajin sekli, markasi, renkleri,
sozcikleri, grafik tarzi ve bigimleri bakimindan
sadeligi uygun goziikmelidir (Bkz. Resim 5).

Tasarim, marka algisinin ambalaj Uzerinden
yansitilmasinda onemli bir rol oynamaktadir.
Tuketiciler bir Griint alirken ayni zamanda bir
markay! ve imgeyi satin almaktadir (Calver,
2007). Bu nedenle markanin ambalaj tasarimi
sade ve anlasilabilir olmasi gerekebilir. Fakat
Resim 6'da gorildigli Uzere temel gida
icerikli un ambalaji tasarimi; markasi, renkleri,
sozclikleri, grafik tarzi ve bicimleri bakimindan
karisik goziikmektedir.

Pektas'a gore ambalajda kullanilan Grinin
tasariminin, renginin, tiketicinin duygu ve
duslncelerini etkilemesi, Griint almak Uzere
tiketiciyi harekete gecirmesi gerekmektedir
(1993: 23). Harekete gecirilen tiketici ise
ambalaj kutulari vb. materyalleri kapsayan
ambalaj tasarimi ile kimligini olusturarak hem
bilgilendirme hem gorsel bir bitinliikle aliciyi
cezbedebilir. Cezbedilen alici ise ambalajin
dis goriintlisind begenerek 6nem verdidi icin
sahiplenme gidust ile harekete gegmis olur.

”

Resim 6: Soke “Geleneksel Bugday Unu
ambalajindan bir goriinti
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Temel Gida Ambalaj Tasariminda illiistrasyon

Temel gida Urinlerinin ahsilmis bir tasarimin
disinda bir tasarim olmasi, hem uzun sireli
kullanacak olan tiketicinin mutfaginda hem
market raflarinda gorsel butlnlik agisindan
onemli bir boyut kazandirmaktadir. Uyumlu
renkler ve renk secimi ile sembolize edilmek
istenen tasarim mesajlari, kilttrel ve psikolojik
bir sinirlamaya tabidir (Bahattin, 2013: 45).

Ambalajda Kullanilacak Rengin Se¢imi

Temel gida ambalaj Urdnlerinin  tasarim
acgisindan renkleri ¢ok ©onemli bir boyuta
sahiptir. Degisikligin ve fark edilebilirligin en
onemli 6gesi renktir. Renklerin canh ve fark
edilir olmasi tiiketici acisindan satin alma istegi
uyandirabilecek bir etkendir (Bkz. Resim 7).

Renk, gorsel iletisimin temel 6gelerindendir.
Birey, satin aldigy, tlikettigi her Girlinl ve yasadigi
her mekani; kim oldugunu, ne diistindiiguinu ve
ne hissettigini yansitan bir renkle 6zdeslestirilir.
Bu nedenle renk, tiiketicilerle duyular tizerinden
iletisim kuran tasarimcilar icin 6nemli bir arag
rolinu Ustlenmistir (Durmaz, 2006: 44). Temel
gida ambalaj tasarimlarinda renk butlUnligi
ile birlikte tasarimlarin 6zginligu ve gorsel
zenginligi ambalaji ortaya cikaracak markanin
raflarda fark edilebilirligini olusturabilir.
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Resim 7: Kosh Premium Oat Grain “Oats Atta”
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“Renk; satis yapilabilirlik ve fark edilebilirlik
gibi 6zellikler de dahil her markanin ‘raf etkisi’
Uzerinde dogrudan bir etki yapmaktadir. Fark
edilirlik agisindan PRS Géz izleme (PRS Eye-
Tracking) calismalari, rengin, siirekli ve belirli
kullanim yoluyla ‘marka bloklama’nin (brand
blocking) raf etkisini iyilestirdigini ortaya
koymaktadir. Bu durum hem goriindrlik hem
gériilme hizi icin ayni dlciide gecerlidir. Ote
yandan genel gorisiin aksine tek tek hicbir
renk, yapisi geregi rafta diger renklerden
daha fark edilebilir 6zellik tasimaz. Bu durum
fark edilebilmenin bir renk kontrast islevi
olmasindan ileri gelir. Ornegin Tylenol parlak
kirmiziambalajrengi, Advil'inmavirengiyanina
yerlestirildiginde  daginikligin  igerisinden
atihm yapip kendini gosterebilecektir. Yine
de ayni kirmizi renk, Motrin'in parlak turuncu
rengine (ya da benzer renk dizenindeki
diger markalarin  ambalajlarina)  yakin
konumlandiginda ikinci planda kalacaktir.
Baska deyisle raf etkisi agisindan ‘dogru’
secilen renk, ayni zamanda farkli durumlara
gore farkh algilar tasir. Sirecleri daha da
karmasiklastiracak olursak; bir markanin raf
algisini arttirabilen renk uyumu, o Uriinln
farkhlasmasi  ve satin alimini  azaltabilir
de” (Klimchuk ve Krasovec, 2006: 118).

Resim 8: Suitas Sut ambalajindan bir gorinti



Renklerin meydana getirdigi ve aksettirdigi
degisik havadan, insan ruhu cesitli sekillerde
etkilenebilmektedir. Bu nedenle ambalaj
Uzerindeki renk uyumu 6nemlidir. Alinacak olan
temel gida UGriininin renk uyumu ile olmasi
tliketicinin icindeki gidanin da daha guvenilir
oldugunu distnebilir.

“Renk ayni zamanda bir tasarim 6gesidir.
Renk ve ton degerleri sayesinde bicimleri,
tipografiyi, 6n plani gorindr kilar veya arka
plana iteriz. Renk, gorsel hiyerarsiyi organize
etme asamasinda 6nemli bir etkendir” (Ucar,
2004: 74).

Ambalajda Tipografi Kullanimi

insanlarin ilgisini cekmeyen bir ambalaji, dogru
bir tipografi tasarimi ile daha dikkat cekici
yapilabilmektedir. Dogru bir tipografi ise font,
punto, renk uyumlarinin olmasi demektir.

“Tipografi; harf, sézciik ve satirlarla ve bosluk
icin gereksinen diger 6gelerle belirlenmis
bir sayfa lzerinde yapilan gorsel ve islevsel
diizenlemelerdir” (Sarikavak, 1997: 1). Temel
gida Urtinlerinden olan siit, ambalaj tasariminda
tipografi diizenlemesi acgisindan dikkat edilmesi
gereken bir gorsel 6gedir. Resim 8'de goruldigii
Uzere hem egik bir “siit dogal lezzet” yazisi,
hem diz bir “stitas” amblemi kullaniimistir.
Tiketicinin algisi agisindan goz yorabilecek
ve okunabilirligi zorlastirabilecek bir tasarim
olarak goziikebilir.

“Tipografi, tasarimi  tamamlayan ve
bltunligu saglayan en o6nemli gorsel
dgelerden biridir. Uriiniin logosu, adi ve
niteligine uygun tipografik karakter ve
punto secimi, ylizeyin genisligi, form, zemin
rengi gibi pek ¢ok unsur etkili bir hiyerarsik
duzenleme icinde kurgulanir. Bloklarin ve
bosluklarin hizasi, metindeki bilginin 6nem
sirasina gore punto secimi, tipografinin
basarisinda 6nemlidir” (Dliz, 2012: 26).
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Stieda Satir

Resim 9: S6ke Deniz Tuzu ambalajindan bir
gorintd, (Tasarim: Stieda Satir)

Ambalajda Onemsiz ve gerekli olmayan bir
yazi icin punto bulyUklugu olursa, tiketici
ambalajin gida urlinG bile olup olmadigini
anlamayabilir. Bu nedenle dogru bir hiyerarsik
diizenleme, Grlinlin hangi kategoride oldugunu
okunabilir bir yazi ve sade ve yalin bir tasarim,
Uriinu dikkatsizlikle veya aceleyle yanlis alip
almamasinidaengelleyebilmektedir.Temel gida
rtinlerinde ise tipografi tasariminda ozellikle
bilinen bir gida Grtinleri oldugundan, ¢ok fazla
yaziya ve ayrintiya gerek yoktur. Onemli olan
tasarim batinlGgudir ve asil vurgulanacak
yazinin  tasarimin  icinde  kaybolmamasi
gerekmektedir.

SONUC

Genel olarak temel gida ambalaj Grlnleri
etkilenebilecek tlrden tasarimlar olmasi
gerekebilir. En fazla tiketilen ambalajlarinin
temel gida ambalajlar oldugundan dolayi ¢ok
daha farkl ve yenilik gosterebilen tasarimlar
olmasi gerekmektedir.
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Temel Gida Ambalaj Tasariminda illiistrasyon

Makalede gorildigu lizere temel gida ambalaj
tasarimlarinin farkli bakis acilari olmasi gerektigi
ile ilgili bir konu Uzerinde durulmustur. Bu
konu lizerinde vyapilan c¢ahsmalarla birlikte
kendi olusturulan “S6ke” markasinin tuz, un
ve slit ambalajinin, Tarkiye'nin ilcesi Soke'nin
meshur olan mekanlar, tarihi, muzeleri,
yoresel lezzetleri ele alinarak tasarlanmistir.
illiistrasyon tarzi ile birlikte marker ve suluboya
etkili kalemlerle tasarimin yeni olusmus etkisi,
Urtine tazelik kazandirdigi ham haliyle ¢izim
ve boya ile ambalaj tasarimi olusturulmustur.
Ayrica ambalajin paket halini Griin bittiginde
¢Ope atmak yerine tarif yazmak icin bos bir alan
birakilarak, not kagidi gibi kullanilmasi icin bir
tasarim olusturulmustur ( Bkz. Resim 9).

“Coklu ve uzun sireli strdarilebilir kullanim,
gida ambalajlann  tasarlanirken  mutlaka
degerlendirilmelidir. Uriin hakkinda dogru,
yeterli ve faydali bilgilerin yer almasi, etkili
bir marka kimligi icermesi, farkli kullanim
asamalarina uyum saglamasi, satin alacak ya
da kullanacak kisilere yasatacadi deneyim
ve ekonomik kriterler de gida ambalajinin
dnemli kriterleri arasindadir” (Ozcan, Ambalaji
Tasarlamak Uzmanlik istiyor. Séylesi, 2012-2013,
Diinya Gida, Kasim 2012, 2012/ 11 pp. 14-16).

Gida Urind insanlarin  besin degerlerinde
onemli bir etkendir. Bu nedenle ambalajin
acik ve net bir bilgilendirme icinde, tiketiciye
okutabilecek bir bicimde tasarim olmasi gerekir.

“Tuketiciler  alternatifleri ~ degerlendirirken
Urinliin  fiyati, markasi, ambalaji, kalitesi
gibi konulari g6z ©6ninde tuttugu icin,
ambalaj  tuketicilerin bu  alternatifleri
degerlendirmesinde onemli bir rol
oynamaktadir. Ambalajlarin dikkat cekici ve
hedef kitlenin ilgisine ve ihtiyacina yonelik
ustaca secilmis renklerle hazirlanmis olmasi,
satinalmakarariniolumluyénde etkilemektedir”
(Bahattin, 2013: 61).

Temel gida ambalajlarindaki degisimlerin
olusabilecegi  tasarimlar ve  toplumun
tiketim tercihleri temel alinarak hazirlanmis
illistrasyonlar ve tasarimlar bulundurulmasi,
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ambalaj tasarimlarinin gesitliligini ve yeniligini
artirarak tlketici acisindan da markanin
ilerlemesinde katkida bulunmus olacaktir.
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Resim 1: Barone Food AG “Eicare Eggs”
ambalajindan bir gorintu.

Erisim:  01.01.2018,  (http://www.beetroot.
gr/549-eicare-eggs.html).

Resim 2: “Hale Moana” deniz tuzu

ambalajlarindan bir goriinta.

Erisim: 10.01.2018, (https://www.behance.net/
gallery/31239361/Hale-Moana).

Resim 3:“Billur Tuz” ambalajindan bir gérintd.

Erisim: 10.01.2018, (http://www.billurtuz.com.
tr/urun_detay.php?product=rafine_iyotlu_
sofra_tuzu_poset).

Aydin Sanat Yil 5 Say1 9 - Haziran 2019 (29-37)

Stieda Satir

Resim 4: “NIKKO COFFEE” ambalajindan bir
goruntu.

Erisim: 04.12.2017, (https://review.rakuten.
co.jp/item/1/295909_10000179/1.1/).

Resim 5: Creamy Sugar Powder“Cardi Original
Able” ambalajindan bir goriintd.

Erisim: 01.12.2017, (https://kaldi-online.com/
item/4515996904424.html).

Resim 6: Soke “Geleneksel Bugday Unu”
ambalajindan bir gorintd.

Erisim: 01.12.2017, (http://www.sokeun.com.
tr/default.asp?L=TR&mid=219&cat_id=193).

Resim 7: Kosh Premium Oat Grain “Oats Atta".

Erisim: 01.01.2018, (https://www.amazon.in/
Kosh-Oats-Atta-1kg/dp/BOTNAGFPCV).

Resim 8: “Sutas Sut” ambalajindan  bir
goruntu.

Erisim:  03.01.2018, (https://images2cdn.
sanalmarket.com.tr/images/1000/urun//
large/11010001_large.jpg).

Resim 9: “S6ke Deniz Tuzu” ambalajindan bir
goruntu. Erisim: Satir, 15.01.2018.
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